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Multimedialidad 

 

 

El diario digital tiene, además, otra particularidad: la multimedialidad; es decir, 

utiliza un lenguaje multimedia: aquel que integra el sonido, la imagen, el video, 

así como los recursos antes mencionados. 

 

“La multimedialidad es la capacidad, otorgada por el soporte digital, de 

combinar en un solo mensaje al menos dos de los tres siguientes elementos: 

texto, imagen y sonido.”47

 

 

Internet ofrece entonces la posibilidad de integrar estos elementos multimedia 

para hacer más completo el discurso comunicativo. Radica así en los 

periodistas la selección adecuada del recurso a utilizar, para no saturar al 

usuario con diversos formatos que ofrecen la misma información. 

 

“La narración duplicada se produce cuando el texto y la imagen o el infográfico 

repiten los mismos contenidos, sin añadir elementos informativos nuevos, de 

forma que el lector encuentra una reiteración, no un complemento 

informativo.”48

 

 

Supongamos que de un desfile de modas se cuenta con una serie de 

fotografías donde se puede apreciar los modelos de vestuario y un video del 

desfile tomado desde un punto distante. Es preferible no ser reiterativos con la 

información y seleccionar las fotografías para armar una secuencia tipo 

fotoshow con una locución en off o música de fondo, en que los modelos 

pueden ser apreciados claramente en lugar de tener imágenes lejanas y 

borrosas del evento. 

 

“La integración potencial de texto, imágenes y sonido en el mismo sistema, 

interactuando desde puntos múltiples, en un tiempo elegido (real o demorado) 

                                                 
47 García, Elvira y Pou, María José. “Características de la comunicación digital”. En: Manual  
   de  redacción ciberperiodística. Barcelona: Ariel Comunicación,  p. 72. 
48 Ídem, p. 73. 
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Tal como lo señala Ramón Salaverría, “muchos periodistas escriben ya en 

internet, pero la mayoría de ellos sigue sin saber escribir para internet”.69

 

 En 

este sentido, los periodistas tradicionales se limitaban sólo a colocar la 

información en un nuevo soporte, sin prestar atención a las posibilidades 

hipertextuales, multimedias e interactivas de internet. Se trata ahora de saber 

elegir y combinar el lenguaje escrito con el multimedia; la redacción con las 

habilidades de etiquetar correctamente para que la información sea reconocida 

rápidamente por los buscadores; de insertar recursos interactivos para 

incentivar la participación del lector; en fin, de saber definir con qué nuevos 

recursos podemos agregarle un matiz diferente a la nota. 

Si el contenido se modifica, tal como Negroponte afirma, es de suponer que el 

papel del periodista también se verá alterado en cierta medida. “Los futuros 

periodistas deberían aprender más sobre la naturaleza de los recursos a su 

alcance y poco, muy poco, sobre el HTML o Java”70

 

, comenta Piedad Bullón.   

Es imprescindible tomar en cuenta esta consideración, ya que el periodista 

digital no debe ser visto como un profesional mecanicista, experto en redes, 

informática y programación. Hablamos de un profesional que integra en su 

hacer diario nuevas herramientas, como el lenguaje multimedia, el uso del 

hipertexto, y la tan divulgada interactividad. No es necesario ser ingeniero, pero 

sí saber utilizar el ingenio para ver calcular las opciones disponibles y realizar 

una adecuada elección. 

 

“... es fundamental el uso de estas herramientas para desarrollar las viejas 

destrezas que se han asociado al periodismo (selección, análisis, síntesis, 

verificación, contraste y jerarquización). Además, para aquellos que trabajen en 

medios digitales resulta necesario desarrollar otras como el dominio del 

lenguaje multimedia e hipertextual.”71

                                                                                                                                               
    Madrid: Editorial Síntesis. 

 

69 Salaverría, Ramón. Redacción periodística en internet. Pamplona: Ediciones             
    Universidad de Navarra, 2004, p. 11. 
70 Bullón, Piedad. “Algo está cambiando: La prensa frente a las nuevas tecnologías”  
    [en línea].  En: Sala de Prensa, web para profesionales del periodismo iberoamericano.   
    Consulta: 25 de febrero de 2007 <http://www.saladeprensa.org/art35.htm >   
71 Verón José, Sabés, Fernando. Las nuevas tecnologías en la formación del periodista:  
    Una  necesidad real e inmediata. En: 8º Congreso de Periodismo Digital, Huesca, 2007.  
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“La redacción tendrá que disponer de profesionales capaces de establecer 

prioridades informativas y de defender, frente a imposiciones, los criterios que 

rigen la actividad que van a desempeñar.”72

 

 

De esta manera, no obstante recurrir a procesos tradicionales de la profesión 

(tal como el reportear o cubrir el suceso, consultar fuentes o bases de datos, 

hacer entrevistas, cruzar información, verificar fuentes, etcétera) lo que 

cambiará no será la manera de hacer periodismo, sino el  método de presentar 

la información, de llegar al público y capturar su atención. 

 

En este sentido es importante que los periodistas tengan presentes las ventajas 

ofrecidas por el nuevo medio, al mismo tiempo que complementen sus 

conocimientos con el de la utilización de este medio. “... Porque a los 

periodistas les debería importar internet. Hoy en día, internet se ha convertido 

en la fuente más grande de información disponible. La posibilidad para que los 

periodistas encuentren información es ilimitada.”73

 

 

Pero las posibilidades de acceder a la información mediante las distintas 

ventajas que ofrece internet tampoco están siendo utilizadas al máximo. 

Muchos periodistas se contentan con realizar una búsqueda sencilla gracias al 

uso de un navegador. La reconocida expresión “googlear” llega aquí expresada 

en su máxima definición. Sin embargo, hacer uso de internet como fuente de 

documentación requiere también de entrenamiento. Pese a que los noveles 

profesionales egresan de la universidad al menos con algún conocimiento 

relacionado con la nueva tecnología –recordemos que aquellos menores de 30 

años son considerados hoy nativos digitales, pues, han crecido aprendiendo a 

usar los nuevos recursos a su favor–, aún no es suficiente.  

 

Además de contar con un entrenamiento en nuevas tecnologías, los 

profesionales de la información tienen un universo cognitivo a su disposición, lo 

que les exige cualidades valorativas distintivas como así también gran 

                                                 
72  García Jiménez, Antonio. Aproximaciones al periodismo digital, p. 69. 
73  Callah, Christopher. A Journalist guided to the Internet. Arizona: Journalism and Mass     
     Communication, 2002.   
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capacidad creativa, para poder distinguirse en millares de entradas, por 

ejemplo, sobre un mismo vocablo. Se necesita, además, personal trabajando 

de modo permanente para las actualizaciones de las páginas, y creativos y 

diseñadores de las mismas.74

En este sentido el "comunicador multimediático" desempeña un rol importante 

en este escenario. Se trata de un profesional que, como producto de su 

formación académica, debe ser capaz de trabajar en la construcción de 

inteligencias colectivas. Para ello, hay que entender que las posibilidades de la 

inteligencia son las de dar orden y sentido a un cúmulo de información, 

emociones, encuentros y desencuentros permitidos, en este caso, por internet. 

 

El "comunicador multimediático" –como ya se dijo– es un intérprete de toda la 

información y de la interacción simbólica expresada en la red; por lo tanto, los 

percibe y analiza como manifestaciones culturales y sociológicas. 

“El desarrollo de un nuevo lenguaje periodístico multimedia deberá considerar 

esa variada gama de posibilidades. A semejanza de los cocineros, los 

periodistas deberán aprender qué ingredientes lingüísticos son compatibles 

entre sí y, por el contrario, cuáles no casan en absoluto. Y deberán aprender a 

aliñarlos con cuidado.”75

“El redactor del siglo XXI no va poder obviar el manejo de la tecnología. Pero la 

pericia en el uso de la utilería informática no exime al periodista de que su 

esfuerzo deba encaminarse a la elaboración de un servicio informativo de 

calidad.”

 

76

Sin embargo, es necesario aclarar los peligros de un periodista multiusos tal 

como explica Xosé López: “La calidad de su trabajo se resentirá 

significativamente si se estandariza la práctica de recrear un periodista 

multiusos. 

 

                                                 
74 E. Abogador, Marisa. “Las autopistas sin límite: una mirada más allá de la web” [en línea].  
    En: Sala de Prensa, web para profesionales del periodismo iberoamericano. Consulta: 12  
    de marzo de 2007 <http://www.saladeprensa.org/art516.htm >   
75 Salaverría, Ramón. Redacción periodística en internet.  Pamplona: Ediciones             
    Universidad de Navarra, 2004, p. 61 
76 Xosé López. “El Nuevo profesional y las nuevas profesiones”. En: Aproximaciones al  
    periodismo digital. p. 67. 
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“No puede darse por buena la tendencia de convertir a los periodistas en 

profesionales orquesta. Debe desterrarse la idea de que la convergencia, el 

multimedia, es sinónimo de multiuso.”77

“Y es que en la actualidad no pocos jóvenes periodistas parecen olvidarse de 

que el dominio de ciertas herramientas y programas informáticos, por los que 

suelen expresar predilección, no enmascara la ignorancia de las normas 

esenciales de la expresión escrita; unas normas, recordémoslo, cuyo 

aprendizaje sólo puede obtenerse mediante la lectura.”

 

78

“El desafío para el periodista tradicional consiste en si puede reafirmar su 

posición como proveedor de algo distintivo y valioso, tanto para los ciudadanos 

como para los anunciantes.”

 

79

 

 

Como lo explica Ramón Salaverría, en el ciberperiodista confluyen los papeles 

de creador de contenidos y de gestor: “La maraña de contenidos que supone 

internet para cualquier usuario inexperto reclama profesionales especializados 

en crear, pero también en analizar y jerarquizar información.”80

 

 

“Resumiremos en tres esas cualidades comunicativas que todo periodista debe 

tener presente cuando se aventura a publicar en el ciberespacio: 

hipertextualidad, multimedialidad e interactividad.”81

 

  

El perfil del periodista digital debe estar ligado no sólo como hasta ahora a la 

creación de contenidos, sino, cada vez más, a la gestión de la información.  

 

“… El problema ya no es encontrar información, sino distinguir lo significativo 

de lo irrelevante. Los periodistas deberán tener conocimientos básicos de 

diseño, tecnología, informática; pero en ningún caso hay que olvidar que su 
                                                 
77 Verón José, Sabés, Fernando. Las nuevas tecnologías en la formación del periodista: una 
   necesidad real e inmediata. En: 8º Congreso de Periodismo Digital, p. 11. 
78 Salaverría, Ramón. “Redacción periodística en Internet”. Pamplona: Ediciones             
    Universidad de Navarra, 2004,  p. 67. 
79 Informe sobre el estado de los medios periodísticos, 2005. 
80 Salaverría Ramón. Criterios para la formación de periodistas en la era digital. [en línea].  
    http://www.unav.es/fcom/mmlab/mmlab/investig/crite.htm. Consulta: 20 enero de 2007 
81 Salaverría, Ramón. Redacción periodística en internet. Pamplona: Ediciones            
    Universidad de Navarra, 2004. 
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función es comunicar e informar a través de un nuevo canal para ejercer esa 

función.”82

“El comunicador multimedia utiliza y amplía el hipertexto, enriqueciendo el 

mensaje periodístico con documentación adicional o enlaces directos a las 

fuentes de información, requiere de una mayor preparación y capacidad de 

análisis por parte del comunicador multimedia, lo que define a su trabajo como 

mucho más complejo que el de un mero gestor de información.”

  

83

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 
82 Rodríguez Carmen. Comunicadores multimedia o perfil del futuro periodista. En: 8º   
   Congreso de Periodismo Digital. 290. 
83 Ibídem.   
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“No existe una forma correcta de escribir, hay todo tipo de escritores y todo tipo 

de métodos, y cualquier método que ayude a las personas a decir  
lo que quieren decir es bueno”  

 
William Zinsser 
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CAPÍTULO II.  PERIODISMO DIGITAL EN PERÚ 
 
 
 
 
2.1  Perfil del usuario de internet en Perú  
 
Al igual que en muchos países, la gestación de internet en el Perú no fue un 

proceso que se diera de la noche a la mañana. Mucho antes de la aparición de 

internet tal como hoy se le conoce, se realizaron experiencias previas alrededor 

de la década de 1980. 

 
La investigadora Lyudmyla Yezers'ka84

 

 menciona las experiencias de varias 

ONG que se conectaban a través de Perunet con la red Alternex; así como las 

iniciativas de algunas empresas privadas que brindaban servicio de correo 

internacional. Asimismo, existían otras propuestas como el proyecto de Red 

Académica Peruana (RAP), formulado en 1991. 

La aparición de Internet en Perú va de la mano con la creación de la Red 

Científica Peruana (RCP), el 2 de diciembre de 1991. Inicialmente, más de 41 

instituciones académicas peruanas como colegios, universidades y organismos 

de información, se unieron para formar una asociación civil sin fines de lucro y 

aportaron fondos para realizar la conexión a la red mundial. 

 

“El primer correo, el primer gopher, el primer enlace satelital de internet fueron 

realizados desde nuestra institución. La primera conexión a la red de redes la 

ejecutamos nosotros en 1992. El primer sitio web y la primera cabina pública se 

gestaron con nuestros profesionales en 1994, señala la RPC.”85

 

 

De igual manera, la RCP también emprendió la capacitación de personas para 

el uso de internet. “Entre 1995 y 1999, la RCP capacitó a miles de personas y 

                                                 
84 Yezers´ka, Lyudmyla. Ciberperiodismo en Perú. Lima: Editorial San Marcos, 2008, p. 53 
85 RCP: Internet Perú [en línea]. Consulta: 27 de mayo de 2006. 
   <http:// http://www.yachay.com.pe/especiales/internet/index.htm>   
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asesoró a cientos de empresarios interesados en la implementación de cabinas 

públicas.86

 
” 

A mediados de 2008, Perú (7.6%), ocupó el cuarto lugar de acuerdo con el 

número de usuarios87 de internet en Sudamérica88

 

, luego de  Brasil (50%), 

Argentina (16%) y Colombia (13.7%). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

De acuerdo con Osiptel, a marzo de 2008 Perú cuenta con 7’636,400 usuarios 

de internet, lo que significa que el 26.2 por ciento de la población accede a este 

servicio. 

                                                 
86 RCP: Internet Perú [en línea]. Consulta: 27 de mayo de 2006. 
   <http:// http://www.yachay.com.pe/especiales/internet/index.htm>   
87 Los usuarios de internet son aquellos que acceden  a los contenidos o servicios ofrecidos       
   a través de la infraestructura. 
88 Véase [en línea]:  http://www.internetworldstats.com/stats15.htm  

http://www.yachay.com.pe/especiales/internet/index.htm�
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En el siguiente cuadro puede constatarse el persistente crecimiento del número 

de usuarios en los últimos años. 

 

AÑO POBLACIÓN USUARIOS %  GNI p.c. FUENTE 

2000 25’726,000 2’500,000  9.7 $ 2,100 ITU 
2005 28’032,047 4’570,000 16.3  $ 2,360 C.I.Almanac 
2007 28’920,965 6’100,000 21.1  $ 2,360 Osiptel 
2008 29’180,899 7’636,400 26.2  $ 2,360 ITU 
 

Según la encuesta de Enaho sobre el uso de Tecnologías de Información y 

Comunicación en los Hogares89

Sin embargo, la población mayor a 6 años de edad que accede a internet 

representa el 29.5 por ciento, según señala el estudio. Esto significa que la 

mayoría de usuarios frecuentes de internet recurre a las cabinas públicas como  

principal punto de acceso para más del 71.7 por ciento de los usuarios a nivel 

nacional. 

, para el trimestre abril-mayo-junio 2008 sólo un 

7.8 por ciento de los hogares encuestados tienen instalado internet en el hogar. 

De esta manera, aunque se presenta un incremento respecto a periodos 

anteriores (abril-mayo-junio 2007: 6.4%; enero-febrero-marzo 2008: 6.9%), aún 

no alcanza un alto grado de penetración en los hogares. 

Tal como corrobora el estudio de Ipsos Apoyo Opinión y Mercado, sobre “Usos 

y Actitudes hacia Internet 2008”90

 

: “El principal lugar de conexión siguen siendo 

las cabinas públicas de internet; no obstante, cabe resaltar que ha disminuido 

respecto del año pasado, marcando una tendencia decreciente en los últimos 

años. Por el contrario, la conexión desde el hogar se ha elevado y mantiene 

una tendencia creciente.” 

El acceso a internet no sólo se circunscribe a una PC, sino cada vez más al 

uso del celular para este fin (25%). Se observa, asimismo, un aumento en la 
                                                 
89 INE: Encuesta Nacional de Hogares 2008 (ENAHO) [en línea]. Consulta: 18 de agosto de       
    2008. < http://www.ongei.gob.pe/publica/indicadores/hogares/TICH-ABR2008-             
   JUN2008.pdf>   
90 Ipsus APOYO Opinión y Mercado S.A: Usos y Actitudes hacia Internet [en línea].  
    Consulta: 20 de agosto de 2008. http://www.ipsos-apoyo.com.pe/html/marketing-data-ipsos- 
    apoyo.php  
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tenencia de PC y celular, 51 y 68 por ciento, respectivamente. Una variable que 

podría explicar el incremento de la penetración de internet. 

El estudio del INEI91

 

 también señala una desigualdad por género: mientras que 

el 33 por ciento de la población masculina hace uso de internet, entre la 

población femenina el 25 por ciento es  usuaria de este servicio. 

Usos y consumos  

 

Según Ipsos APOYO Opinión y Mercado S.A. 92

Son los internautas del NSE E los mayores usuarios de las cabinas públicas de 

internet, así como los niños y jóvenes (menores de 18 años). 

 durante el 2008 el internauta 

limeño se conectó en promedio 14 veces al mes, siendo los entrevistados del 

NSE A los que tienen el promedio más alto (casi 25 veces al mes), y este 

promedio disminuye a medida que bajamos en la escala de NSE.  

En forma adicional, los internautas que no cuentan con internet en el hogar 

señalan que el no tener PC y el costo son las principales razones por las que 

no contratan el servicio; con referencia a la probabilidad de contratar el servicio 

en los próximos seis meses, casi tres de cada 10 entrevistados mencionaron 

que era probable que lo hicieran. 

 

Las áreas urbanas están mucho más conectadas a las TIC, en este caso a 

internet; el 44.1 por ciento de la población que reside en Lima Metropolitana 

usa internet; en el resto urbano esta proporción es del 37,0 por ciento; mientras 

que en el área rural sólo el 9.8 por ciento de la población accede a internet. 

 

                                                 
91 INE: Encuesta Nacional de Hogares 2008 (ENAHO) [en línea]. Consulta: 18 de agosto de       
    2008.  
  <http://www.ongei.gob.pe/publica/indicadores/hogares/TICH-ABR2008-JUN2008.pdf>   
92  Ipsus APOYO Opinión y Mercado S.A: Perfil del Internauta Limeño 2008 [en línea].  
     Consulta: 20 de agosto de 2008.  
    <http://www.ipsos-apoyo.com.pe/html/marketing-data-ipsos-apoyo.php> 
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La Enaho del trimestre abril-junio 200893

 

 nos revela que el 53.2 por ciento de la 

población de 19 a 24 años es la mayor usuaria de internet; seguida del 51.8 por 

ciento de los jóvenes de 12 a 18 años que hacen uso de este servicio. Entre los 

niños de 6 a 11 años, esta proporción es de 20.6 por ciento; en tanto que entre 

los adultos mayores sólo el 3.4 por ciento usa internet. 

 
Actividad que realiza la población 
 
 

Fuente: Elaboración propia con datos del INEI  
 
 

La Enaho del trimestre abril-junio 200894

                                                 
93 Ibídem.   

 muestra los resultados de las 

actividades que realiza la población de 6 años y más de edad en internet; así, 

podemos apreciar que el 74.9 por ciento de la población utiliza internet para 

comunicarse (correo o chat); 86.2 por ciento navega para obtener información; 

39.4 por ciento la usa para actividades de entretenimiento como juegos de 

videos, para obtener películas o música; 7.6 por ciento, para actividades 

relacionadas con capacitación, educación formal; y sólo el 3.6 por ciento utiliza 

internet para operaciones en banca electrónica y operaciones financieras. 

94 Ibídem. 



http://www.ongei.gob.pe/publica/indicadores/hogares/TICH-ABR2008-JUN2008.pdf�










http://www.elcomercioperu.com.pe/EdicionOnline/Html/2007-01-15/onEcPortada0651457.html�


























http://blogs.elcomercio.pe/infografia/�
http://cortedigital.blogspot.com/2007/11/lo-que-vale-para-un-infografista-es-la.html�




http://www.ucm.es/info/especulo/numero34/reportaj.html�












http://technorati.com/blogging/state-of-the-blogosphere/�


http://www.alzado.org/articulo.php?id_art=365�




http://www.elcomercio.com.pe/EdicionImpresa/pdf/2008/09/08/ecpu080908d26.pdf�


http://www.elcomercio.com.pe/EdicionImpresa/pdf/2008/09/08/ecpu080908d26.pdf�


http://www.elcomercio.com.pe/edicionimpresa/Html/2008-09-22/click-reto-%20%20%20medios.html�
http://www.elcomercio.com.pe/edicionimpresa/Html/2008-09-22/click-reto-%20%20%20medios.html�
http://www.prensalibre.com/especiales/NE/exponet/2007/presentaciones/PublicidadOnline.p%20%20%20%20df�
http://www.prensalibre.com/especiales/NE/exponet/2007/presentaciones/PublicidadOnline.p%20%20%20%20df�






http://www.saladeprensa.org/�






http://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=936903�


















http://www.elcomercio.com.pe/�
http://www.trome.com/�
http://www.peru21.pe/�
http://www.diariogestion.com.pe/�
http://www.diariogestion.com.pe/�
http://www.enpazz.com/�
http://www.elcomercio.com.pe/clasificados�
http://www.empleoselcomercio.com/�
http://www.diariogestion.com.pe/�


















http://invasionesbarbaras.wordpress.com/2009/07/03/%C2%BFcomo-se-hace-un-reportaje-multimedia-el-caso-%E2%80%9Ccerro-de-pasco-el-exodo%E2%80%9D/�
http://invasionesbarbaras.wordpress.com/2009/07/03/%C2%BFcomo-se-hace-un-reportaje-multimedia-el-caso-%E2%80%9Ccerro-de-pasco-el-exodo%E2%80%9D/�
























http://www.udep.edu.pe/publicaciones/desdelcampus/new903.html�




http://blog.lafabricaw.com/cmts/�
































http://www.elperuano.com.pe/�
http://www.andina.com.pe/�




http://www.andina.com.pe/�
http://www.cortedigita.blogspot.com/�


http://www.andina.com.pe/�




http://www.andina.com.pe/�






























































http://newspapermedia.com/�
























http://www.saladeprensa.org/�
http://www.saladeprensa.org/art35.htm�
http://www.baquia.com/com/20000913/art00015.html�
http://www.fundacionorange.es/areas/28observatorio/pdfs/DEF_16.pdf�
http://www.oei.es/revistactsi/numero5/documentos2.htm�


http://www.saladeprensa.org/art08.htm�
http://www.saladeprensa.org/art515.htm�
http://www.alfa-redi.org/rdi-articulo.shtml?x=661�
http://www.saladeprensa.org/art483.htm�
http://www.saladeprensa.org/art170.htm�
http://www.saladeprensa.org/art519.htm�


http://www.iadb.org/idbamerica/index.cfm?thisid=2018�
http://www.congresoperiodismo.com/�
http://www.unav.es/fcom/mmlab/mmlab/investig/crite.htm�
http://www.saladeprensa.org/art164.htm�
http://www.unctad.org/en/docs/sdteecb20061_en.pdf�
http://www.ull.es/publicaciones/latina/_2008/07/Lyudmyla.html�
http://www.ull.es/publicaciones/latina/200606Lyudmyla.htm�


http://www.saladeprensa.org/art519.htm�































































































































	TESIS SALMON SALAZAR
	Asesor:
	1. 1 Revolución tecnológica: Hacia una sociedad de la información
	El video Tomorrow's News14F  creado 1Tpor Kerry Northrup, mostraba ya en el 2000 un prototipo de lo que podría ser, en ese entonces, la redacción del futuro. Mediante un centro de comando los periodistas encargados supervisaban el trabajo de sus coleg...
	1TCon casi 9 años de publicación, 1TTomorrow's News puede convertirse hoy en un ejemplo del flujo de trabajo constante en una redacción multimedia. Sin duda, cada día la tecnología ofrece distintas posibilidades para modificar y optimizar el trabajo r...
	CAPÍTULO II.  PERIODISMO DIGITAL EN PERÚ


