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Introduccién

He elegido como objeto de estudio la décima temporada del reality tipo concurso
American Idol. Este es uno de los programas méas populares en la historia de la
television estadounidense, €l cual fue nominado diez veces alos premios Emmy y ha
sido €l primetime nimero uno por seis temporadas consecutivas, superando a series
como All in the Family y The Cosby Show; ademas, en la final de latemporada diez
en la cadena televisiva Fox alcanzé 29,3 millones de televidentes y 15,7 puntos de
rating™.

Al ser su décima temporada, creo que American ldol representa de manera
fidedigna a la nueva categoria de programas de entretenimiento que se viene dando
en los ultimos afios en latelevisién a nivel mundial. Como explica Beatriz Sarlo, los
realities y los programas participativos son parte de los recursos que utilizala“nueva
television”, en la cua la participacion del publico es fundamental, “a diferencia de
un tipo més arcaico de programa que podia basarse en competencias entre miembros
del publico o podia admitir pablico en & estudio, pero no trasladaba estos recursos a
resto de la programacion” (2004: 80). El rubro de realities concurso se viene
aplicando con mucho éxito en las programaciones nacionales de los distintos paises.
Por ggemplo, en e Perd, por un lado, € Show de los suefios estuvo en € aire durante
varias temporadas y € cana 4 recientemente estrend la primera temporada de Master
Chef, una copia del reality norteamericano Top Chef Master, y, por otro lado, €

programa Yo soy del canal 2 Ilevaya varias temporadas en el aire.

! Los datos sobre el rating y el éxito del programa han sido encontrados en diversas fuentes, como:
<www.nielsen.com>, <www.wikipedia.org>, <www.nytimes.com> y <www.americanidol.com>.

2 En 2010, e canal ATV estrend e reality Combate. Magaly Medina, Rail Romero y otros han
apostado por pequefias secuencias con este formato en sus programas. Si bien es cierto ninguna de
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Yaen 1971, explica Jean Baudrillard, se planted este nuevo formato
verdad”, cuando la familia Loud estuvo siendo filmada por siete meses de manera
ininterrumpida: “Trescientas horas de toma directa, sin script ni escenografia, la
odisea de una familia, sus dramas, sus alegrias, sus peripecias, en suma, un
documento histérico ‘en bruto’, y e ‘més bello logro de la television, comparable, a
escala de nuestra cotidianeidad, a film del primer alunizaje’” (1978: 54-55). Sin
embargo, no es sino hasta finales de la década de 1990 que este modelo ingresa con
fuerza como parte de los programas estelares que brindaban las distintas cadenas
televisivas anivel internacional. Asi, € registro directo, la presentacion de unafranja
de vida de manera nitida, el hecho de que un estudio de television parezca mas
accesible para el pablico, todo ello se convierte en parte de los rasgos de la “nueva
television” de nuestra época, generando “la permanente ampliacion igualadora de la
referencia, que produce en los espectadores la creencia de que todos somos,
potencial mente, objetos y sujetos que pueden entrar en camara” (Sarlo 2004: 73).

Considero que estudiar este nuevo estilo de hacer television es de importancia
para entender tanto las caracteristicas de la ideologia hegemdnica, como la forma en
que se estan constituyendo los nuevos sujetos y las comunidades de nuestra época,
donde capitalismo ha avanzado en la mercantilizacion de territorios que no habian
sido colonizados, tales como los deseos personales, |as particularidades individuales
y grupalesy las experiencias de vida.

Mi curiosidad surge al preguntarme: ¢por qué los medios de comunicacion
encuentran necesario mostrar la trayectoria que debe pasar un individuo para
convertirse en un profesional exitoso (en € caso ddl programa gue analizaré, en un

idolo de la musica)?; ¢por qué hacerlo participar en una competencia en la que debe

estas alternativas llega a tener el éxito grandilocuente del Show de los suefios, si se ha hecho evidente
e incremento de este formato en la television peruana (<http://elcomercio.pe>;
<http://laindustria.pe>).
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demostrar sus habilidades innatas y las aprendi CONCUrsO para ser
elegido por un jurado compuesto de profesional es famosos en €l rubro del concurso?
Y, por otro lado, en e caso de algunos realities, como es American Idol, ¢de donde
la importancia de la votacion del publico?; ¢por qué involucrar activamente en €l
programa al espectador, que antes se encontraba detras de la pantalla?; ¢a qué se
debe qué ahora tome tanta centralidad la opinién del pablico?

Encuentro necesario, en primer lugar, hacer una breve resefia del proceso del
programa: en la primera parte de esta décima temporada se presenta a conductor
Ryan Seacrest [lanfitrion del programa desde que se inici6 la primera temporadal ],
junto con Randy Jackson, musico, productor y parte del jurado que selecciona alos
concursantes en las audiciones que se llevan a cabo las primeras seis semanas en
distintos puntos de Estados Unidos (Nueva Jersey, Nueva Orledns, Milwaukee,
Nashville, Austin, Los Angeles). Es importante sefidar que en esta temporada, han
acudido a las audiciones ciento veinticinco mil personas.

En remplazo de los dos jueces anteriores [1Paula Abdul y Simon Cowell (], se
han unido a Randy en la presente: Jennifer Lopez [Irepresentando €l estilo popll y
Steven Tyler [Jvocalista del grupo Aerosmith, representando al rock(]. Ellos
conforman el jurado de famosos que elegira alos primeros finalistas.

A partir de las audiciones en los distintos estados, se selecciona a 327
concursantes, quienes deberan pasar a una siguiente audicion en la que solo 160
serén aprobados. Los escogidos tendran que trabajar en equipo y, entre todos €llos,
solo cuarenta pasaran a la siguiente etapa del show, en la que €l jurado elegira alos
veinticuatro mejores. Un poco antes de este momento, Jimmy lovine [ /g ecutivo de

musica y productor de discos] interviene en escena en €l programa. A é se le ha
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encomendado preparar cada semana a los concursantes para que logren su meor
presentacion en vivo.

En esta etapa se incluye la participacion activa del publico, cuyos integrantes
serén los encargados de elegir a los diez participantes que mas les gusten y a los
cuales e jurado afadird tres concursantes mas. De estos trece participantes, el
publico eliminard a doce: uno por uno cada semana. En este momento, €l jurado solo
cumplira la funcion de asesorar a los concursantes y en lo que resta del programa
podra“salvar” de laeliminacion por una Unicavez a solo uno de los participantes.

He dividido el andlisis del programa en tres secciones, en elas estudio la
participacion del jurado, lafuncion de los concursantes y laintervencion del pablico,
correspondiendo cada una a un capitulo.

En e primer capitulo plantearé tres cuestiones. Primero, que la funcion del
jurado esta dada desde un rol materno, es decir, la importancia del jurado no esta en
privar a los concursantes de sus suefios, sSino mas bien en exaltar la posibilidad de
convertirlos en idolos. El jurado no “castra” € deseo, 1o que hace es sostener € yo
ideal del sujeto. La teoria sobre el complgjo de Edipo me ayudara a corroborar esta
hipétesis. Segundo, el hecho de que la capacidad de decision del jurado respecto ala
trayectoria de los concursantes pase a un segundo plano para dar preponderanciaala
votacion del publico expresa un cambio en € valor que se da tanto a la autoridad
para comandar como a conocimiento del experto. Utilizaré la teoria lacaniana sobre
los discursos para fundamentar como esta decision en € show de dar més
importancia a la opinién del publico que a la del jurado habla del declive del
discurso del amo y del universitario, dando paso a un nuevo discurso. En € tercer
punto del primer capitulo me apoyaré en los conceptos de espectaculo y simulacro,

ya que explican cémo € reality evidencia € funcionamiento del nuevo sistema en
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show ya muestra e oximoron que plantea el programa, mi propuesta es que lo que se
genera en American Idol es latransformacion de la realidad en ssmulacro por medio
del espectéculo. Este simulacro no seria un engario, ni una fantasia, sino mas bien la
puesta en escena de algo que ya existe, la realidad capitalista, que a mismo tiempo
Se encuentra sostenida por e propio espectéaculo.

En e siguiente capitulo, mi objetivo seré evidenciar coOmo a través de un
formato en e que se resalta el mito del éxito y las oportunidades, € programa
muestra la formacion de un sistema donde la importancia esta en las caracteristicas
particulares tanto a nivel individual como cultural. Al inicio de esta seccion pondré
gemplos de como e show influye en construir sujetos narcisistas que estan
enfocados en |a satisfaccién de sus deseos. Ademéas, expondré cémo la particularidad
de los concursantes es parte de una estrategia del mercado y, basdndome en los
conceptos de plataforma y dorado de Richard Sennet (2006), sustentaré como la
diferenciacion entre los concursantes en los Ultimos niveles de la competencia se
vuelve puramente instrumental. En la segunda parte de este capitulo haré una
correlacion entre la particularidad individua y la cultural. Asi e multiculturalismo
serd un objeto més del mercado para ampliar su demanda y generar mas ganancias
con sus productos.

Finalmente, dedicaré & Ultimo capitulo a trabajar como e espectaculo puede
ser generador, transformador y sostenedor ideoldgico. Deseo sustentar que en
American |dol se muestra cdmo en nuestra época coexisten tres tipos de estética: una,
en la que se nos presenta @ suplemento obsceno de la ideologia contemporanea de
manera naturalizada; otra, en la que se hace al publico participe de un nivel meta de

la produccion del sistema actual; y, finamente, una estética de embellecimiento y
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Justificacion social de la competencia. Igualmente, sostendré que €l hecho de que €
programa mantenga a publico constantemente activo e involucrado en e show
puede causar que aquel se coloque en una posicion pasiva frente a los problemas
sociales y econdmicos que actualmente atraviesan los paises del mundo.

Mi intencidn a lo largo de todo e andlisis es encontrar 1os nexos entre la
industria cultural y el sistema capitalista, ya que este vinculo se vuelve cada vez mas
poderoso en nuestros tiempos. Como explica Sarlo: “Laindustria cultural [€l cine, la
television, los discos, la organizacion de eventos musicales, la edicion] tiene més
poder econdémico de lo que alguna vez se atrevieron a sofiar los fundadores” (2004
131). Por lo tanto, considero importante generar un nuevo espacio para estudiar
como los realities son parte de los objetos que € sistema econémico dominante ha
encontrado en la industria medidtica. Asi mismo, me interesa ahondar en como
American Idol muestra la transformacion del capitalismo tradicional en lo que
Jeremy Rifkin (2000) llama & nuevo capitalismo cultural, asi como investigar la

forma en la que este nuevo sistema trabaja en lo ideoldgico para construir nuevas

subjetividades y sociedades.
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Capitulo |

El jurado: laimagen de autoridad en la época posmoder na

Deseo analizar como American Idol reflgja el proceso que esta constituyendo una
época en la que la autoridad, tal como era entendida tradicionalmente, pierde lugar
paradar paso aun nuevo sistema.

Utilizando la teoria psicoanalitica del compleo de Edipo quiero plantear que
el reality muestra la emergencia de una nueva autoridad caracterizada por gercer la
funcion principalmente materna: sostener el deseo de los concursantes de convertirse
en idolos pop.

El hecho de que € jurado se sienta mas comodo cuando selecciona a un
concursante que cuando |o elimina muestra cdmo estructuralmente se encuentraen el
lugar de la madre que soporta a yo ideal del nifio, colaborando con la construccion
de subjetividades narcisistas que buscan colocarse como objetos de deseo. Este es €
caso de los concursantes, quienes no solo buscan que el jurado los desee sino que
posteriormente descubriran las ventajas de ser deseados por |os televidentes.

Considero que la importancia que toma el publico durante la segunda mitad
de la temporada expresa la poca relevancia que tiene para € show la opinion del
jurado, demostrando como en la actualidad se viene dando una desvalorizacion del
amo y del saber. La trascendencia del publico es a mismo tiempo evidencia de la
fata de agencia de jurado como autoridad y de la indiferencia frente a

conocimiento del mismo. Por medio de la explicaciéon de los discursos lacanianos,
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sustentare como la hegemonia del discurso del amo y del universitario ha sido
relevada por unaideologia que se rige por un nuevo discurso.

El jurado entonces servira en € show para cumplir con dos tareas. motivar a
los concursantes para que se conviertan en idolos y utilizar su imagen como modelo
de lo deseable. El jurado y los concursantes, por tanto, son participes de un sistema
gue se autosostiene en la exaltacion del deseo, €l rechazo a una autoridad paternay la
produccion de imagenes sobre lo que significa tener éxito. Estos aspectos iran
construyendo una nueva realidad que serareflegjadaen € reality.

Por medio de la relacion entre los conceptos de simulacro y de espectacul o,
finalizaré este capitulo explicando como e espectaculo transforma la realidad en un
simulacro que a su vez se convierte en la realidad misma. American Idol, entonces,
simula algo que ya existe, la competencia capitalista. El reality hace un show de la

realidad, pero al mismo tiempo convierte la realidad en show instaurando un modelo

gue se encuentrainstalado de antemano.

1.1. El complgo de Edipo
Para poder explicar como funciona € complejo de Edipo en American Idol es
necesario aclarar algunos puntos de la teoria psicoanalitica.

Jacques Lacan (1971a), a desarrollar e concepto freudiano del estadio del
espe o, explica que ya desde los seis meses € nifio es capaz de reconocer su imagen
en e espgo y de empezar a anticipar 1o que serd laformacién de su yo. Laformaen
la que & nifio se identifica con su propia imagen es llamada por Lacan (1971a) yo-
ideal, haciendo referencia a la idealizacion de su imagen. La finalizacion de este
estadio dara paso al complgjo de Edipo, gue gira en torno a un orden que esta dado

por las relaciones que se mantienen entre el nifio, la madre, € padre y lo que Jacques
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Alan Miller (1999) explica como € polo del falo, entendiéndolo como el objeto
deseo. Este autor sostiene [1sobre € Seminario V de Lacan[! que la construccion del

sujeto dependera de como € nifio atraviese los tres tiempos del Edipo y, sobre todo,

de ladecision fina que estos le presentan, a saber, tener o no tener € falo.

En e primer tiempo, el nifio depende del deseo de la madre y esto es
primordial para su existencia: “el sujeto se identifica en espegjo con lo que es €
objeto del deseo de la madre” (Lacan 1971b: 198); es decir, € nifio se identifica
completamente con ser 1o que lamadre desea, € nifio quiere ser aquello que la madre
desea. Esa imagen del yo idea que @ nifio construye de su reflejo en €l espejo sera
ahora identificada con aguello que la madre desea. De acuerdo a Lacan, la madre es
el ser esencia en e deseo del nifio, puesto que é depende de su deseo: “No se trata
simplemente de |a apeticion de los cuidados, del contacto, ni siquiera de la presencia
de la madre, sino de la apeticion de su deseo” (Miller 1999: 188). El deseo del nifio
se afirma entonces en ser deseo del deseo de la madre y la funcion de ella sera
sostener este deseo narcisista, € yo ideal del nifio; es decir, sostener laimagen de lo
que el nifio anhela ser para ser deseado por la madre. Ser este deseo entonces podria
entenderse también como el deseo del nifio por querer ser e falo y esto depende del
segundo tiempo del complejo edipico.

El segundo tiempo del Edipo esta dado porque € nifio identifica un més alla
en e deseo de la madre, ago detras de su existencia de lo cua €ella depende, un
orden simbdlico que permite €l acceso 0 no a objeto de su deseo. Ese objeto es
falo: “La relacion del nifio con e falo se establece porque e fao es e objeto del

deseo de lamadre” (Miller 1999: 190). Asi, e padre aparece como €l mediador en €l

orden simbdlico entre lamadre y el objeto de su deseo.
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Aqui e padre toma un papel fundamental, ya que es identificado por € nino
como aquel que puede privar a la madre del falo. El nifio entonces debe tomar una
decision importante, ya que si encarna al falo, 0 sea, Si se convierte en e objeto de
deseo de la madre, corre € riesgo de que €l padre gerza su funcién “castradora”, es
decir, que prive a la madre de elegirlo como ese objeto. El padre aparece entonces
como un rival para €l nifio porque este imaginariamente siente que aguel amenaza la
posicion de objeto de deseo que €l nifio tiene para la madre y por lo tanto €l dilema
del nifio sera decidir entre ser 0 no ser el falo. El padre cumple un papel esencia en
tanto que priva a la madre del objeto de su deseo: “[...] entra en funcion como
privador de la madre, es decir, se perfila detrés de la relacion de la madre con €
objeto de su deseo como € que castra” (Lacan 1971b: 191). Esta castracion pondra a
sujeto en posicion de elegir, es decir, de convertirse o no en hombre o en mujer, de
aceptar o no laley que e padre establece. El nifio se da cuenta entonces de que habra
algunos que tendran el falo y otros que no.

El tercer tiempo es fundamental para salir del complegjo edipico. En este €
padre se muestra como aquel que tiene aquello que la madre desea (dado que ellano
lo tiene). El padre, que antes aparecia como aterrador y como el falo en si, pasa ahora
aser el poseedor del falo, mas no el falo mismo, y su funcién ya no radica solo en la
privacion, pues lgjos de ser e padre la misma ley, aparece ahora como la figura
simbdlica que latransmite. El padre se muestra como aguel quetiene e faloy € nifio
debera decidir si o desea aceptar; esto permite que € padre se convierta no solo en
aquel que puede privar sino en aguel que puede prometer € falo. Es decir, si en €
segundo tiempo e nifio debia decidir entre ser 0 no ser, ahora debera decidir entre

tener o no tener €l falo. El padre es aquel que permite a nifio dgjar de ser stbdito del

deseo de la madre y convertirse en sujeto; €l padre interviene “como e que tiene €

Tesis publicada con autorizacién del autor

No olvide citar esta tesis




PONTIFICIA

TESIS PUCP j g:_:_\gzﬁg?nn

'! DEL PERU

alo y no como e que lo es'y por eso puede producirse € giro que reinstaura la
instancia del falo como objeto deseado por la madre, y no ya solamente como objeto
del que e padre puede privar” (Miller 1999: 199). Por tanto, € padre castra el goce,
para que de esa manera se genere € deseo en una escala invertida para € sujeto. Al
prohibir el incesto, se posibilitael surgimiento del deseo en €l nifio. El padre es quien
puede satisfacer el deseo de lamadre y por tanto €l nifio se identificacon e padre. Es
en este momento en el que seincorporalaley y surge € ideal del yo:

El padre se revela en tanto que él tiene. Es la salida del complejo de Edipo.
Dicha salida es favorable s la identificacidn con el padre se produce en este
tercer tiempo, en el que interviene como quien o tiene. Esta identificacion se
[lamaldeal del yo [...]. Asi es como puede ser franqueado el tercer tiempo del
complegjo de Edipo, o sea, la etapa de laidentificacion en la que se trata para e

nifio de identificarse con & padre como poseedor del pene y para la nifia de

reconocer al hombre como quien lo posee. (Miller 1999: 200-202)

1.2. Lafuncion materna
Cuando me refiero a hecho de que en American Idol la funcién del jurado es
mayoritariamente materna, lo que intento resaltar es la dificultad que se presenta para
los sujetos a ser desalojados de la posicién ideal con la que € nifio y la madre se
satisfacen; es decir, la dificultad de atravesar € primer tiempo del Edipo donde €l
nifio se coloca como objeto de deseo de la madre.

Si bien quiero sustentar que € jurado cumple méas un rol materno, esto no
excluye que agunas veces también deba cumplir la funcion de autoridad paterna y
aparecer como aguel que priva del objeto de deseo, ya que son los miembros del

jurado quienes estardn encargados de la importante labor que implica durante los
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primeros episodios de la temporada elegir entre 125 mil personas a los venticuatro
candidatos finalistas.

Asi, cuando € jurado elimina concursantes, se coloca como € padre que
viene a privar de y a quitar € objeto de deseo. Esto se puede observar sobre todo a
inicio del programa, cuando €l jurado debe negar a muchos de los que audicionan la
posibilidad de ser parte de |as siguientes etapas del show.

Algunos de los concursantes reaccionan de manera muy negativa frente a la
noticia: cuestionan la decision del jurado, vuelven a cantar, a pesar de que ya les
dijeron que no pueden hacerlo, y consideran alos jueces rudos y malos. Otros son un
tanto més agresivos y responden con gritos y lisuras o golpeando las camaras. “‘jYo
canto mejor que la mitad de la gente que esta en esta competencia y tan bien como
algunos de los cantantes!’; *jDile a American Idol que puede besar mi trasero!’; ‘iNo
quiero hablar, aléate de mi vistal ;Ok?'; ‘iDeseo darle un maldito golpe a esta gente
en su malditacaral’; ‘ ¢Quieres que gol pee tu maldita camara? j Sacalade mi caral’”?

Estas reacciones se asemejan mucho a la que puede tener un nifio cuando se
le impide algo, por gemplo, entrar en llanto o en pataleta cuando no se le permite
quedarse en la cama de sus padres y se le envia a dormir en su cuarto. Todo esto nos
sugiere que los concursantes se comportan de esta manera cuando se les impide ser
objeto de deseo, 0 sea €l falo, que esta representado por querer ser €l idol.

Lo que muestra € reality entonces es que hay un deseo en los sujetos:

encarnar lo que @ jurado esta buscando, ser € idolo; ellos desean ser esaimagen, ese

ideal que se identifica con € objeto de deseo del jurado, quieren ser € falo parala

% «| can sing better than half of these people in this competition and as well as some of the singers!” ;
“Tell American Idol they can kiss my assl”; “1 don't wanna talk! Get out of my face! Ok?"; “I
fucking wanna punch those people in the fucking face!” ; “ Do you want me to kick your fucking
camera? [...]. Get out of my face!” (semana 3).

Las grabaciones, transcripciones y traducciones de las citas de American Idol han sido hechas por mi
misma.
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madre. No obstante, €l jurado puede Intervenir como padre privando de [a posibilida
de que €l sujeto interprete el falo.

Durante el programa habran momentos en los que €l jurado cumplira con la
funcion paterna teniendo que privarse € mismo de encontrar a su objeto de deseo,
pero esto no sucede sin que le cueste dgjar de lado su funcién de sostenedor del yo
ideal caracteristico de la funcién materna. Por gemplo, en las audiciones llevadas a
cabo en Nashville-Tennessee (semana 4), cuando una de las concursantes, Kameela
Merricks, termina su audicion se presenta €l siguiente episodio: “Lopez comenta:
‘iLa aclstica funciona, sin importar qué!’ [refiriéndose a lo ruidoso de la
presentacion]; Tyler anota: ‘ ¢Sabes qué?, debes regresar a casay practicar’; alo que
Randy responde: ‘iNo! jPor favor, no lo hagas! Honestamente, no |o hagas. Carifio,
eso estuvo horrible, ruidoso, doloroso. Eres una chica linda y debes tener otros
muchos talentos’”*. Tyler insiste en que deberia practicar. Sin embargo, después de
que los jurados votan para eliminarla y la concursante se retira, Jennifer dice: “No

quiero hacerla perder su tiempo”®

y agarrando del brazo a Randy, “Steven en voz
baja [le dice]: ‘iNo le digas a la gente que no es buenal’ Jennifer lo mira muy
sorprendida y Randy responde; ‘jFue terrible! jSolo intentaba ser honesto!’”® Sea
como fuere que mangen la situacion, diciendo la verdad o no, todos intentan ser
delicados, diplomaticos, ninguno desea herir las susceptibilidades de los
concursantes. Sobre todo Tyler y Lopez, para los que es su primera temporada en €l

programa. Ellos ensayan frases para que e rechazo no sea tan doloroso: “*No estoy

seguro de que sea tu fuerte’; ‘jOh, corazdn!, todavia no estés lista, o siento’; ‘No

4 “L opez quote: * You know, the acoustic works no matter what’. Tyler says: ‘ You know what? You got
to go home and practice and get good'. Randy: ‘No! Don't do it, don’'t do it!, honestly just don’t do it.
Baby that was horrible, loud, it hurts. I’'m sure you are as nice girl as many talents you have’’
(semana 4).

®“| don’t wanna waste her time” (semana 4).

® “Seven in silent voice: ‘Don’t tell people they are not good!” Jennifer looks at him very surprised,
and Randy says: ‘ That was terrible! I'mjust trying to be honest!’” (semana4).
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creo que seas material para American ldol’; ‘ ¢Has probado trabajar como locutor en
radio?; ‘ jDeberias dedicarte a hacer voces de dibujos animados!’; ‘Lo que pase aqui
no define lo que eres, jvas aestar bien!"”’

Por tanto, € jurado de vez en cuando debera cumplir con la funcion del padre. Sin
embargo, como ya he subrayado, estructuramente se encuentra en la funcién de la
madre en tanto debe sostener el ideal hegemanico.

Por gemplo, en € primer episodio se le pregunta a Jennifer Lopez sobre su
decision de convertirse en jurado. Ella contesta: “Decidi convertirme en juez porque
uno realmente puede tomar (take) a alguien y cambiar totalmente su vida"®. La
finalidad de este “cambiar totalmente su vida” tiene que ver, en este caso especifico,
con convertir a concursante en idolo; es decir, exaltar su yo ideal, trabgjar en su
deseo narcisista de convertirse en una superestrella. La vida de Lopez nos puede dar
sefiaes de 1o que mueve su deseo y la hace ocupar la posicion materna. Su historia
para convertirse en la estrella que es actualmente simboliza en si misma este “cambio
de vida” del que habla y asi representa a un sector minoritario de la sociedad
norteamericana: siendo hija de padres puertorriquefios y habiendo vivido una
infancia austera, Jennifer demuestra con su éxito que dedicarse a la muasica y ser
estrella pop realmente puede cambiar la vida de las personas, que se puede conseguir
lo que se desea. Entonces, dado que su respuesta esta orientada hacia la realizacion
del yo ideal, se puede decir que predomina en ellala funcion de la autoridad materna

porque permite que el concursante se identifique con su imagen, la que a mismo

tiempo representa aquello que tanto € como ella (Lopez) desean. Como explica

" “The singing is like, you know, I'm not sure it's your forte” , “Oh baby, you are just no ready, I’'m
sorry”, “I don’t think you are an American Idol stuff’, “Definitely Radio, no the singing, definitely the
DJ thing”, “Use your voice for cartoons|..] you should do it”, “Oh baby!, whatever happens here, it
doesn’t define who you are, you are gonna be fine!” (semanas 1, 3y 4).

8| decided to become a judge because we can actually take somebody and totally change their lives”

(semana l).
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, € deseo siempre es Otro, ya sea por objeto
que el Otro desea, por desear al Otro o por desear |0 que &l Otro desea.

Sostengo que en American ldol € jurado representa a la madre en € primer
tiempo edipico, ya que hace que el concursante se identifique en espegjo con lo que es
su deseo, con lo que en & segundo tiempo sera querer ser € falo, que en este caso
significa ser € idolo y todo lo que esto conlleva. ¢Como incentiva € jurado esta
identificacion con el falo? Representando todo lo que el Otro quiere tener. ;Quéeslo
gue en este caso quiere tener el Otro? Laimagen, el estilo de vida, 1as propiedades, €l
look, el éxito. Es decir, quiere todo lo que el famoso representa, quiere ser €, o por lo
menos tener 1o que € tiene y ser parte del mundo en € que @ vive. El jurado es
idealizado y por tanto e concursante querra agradarle. Cuando |a concursante Rachel
Zevita ve a los jueces por primera vez, se muestra sorprendida y llevandose las

1"y cuando

manos alabocalesdice: “jOh, por Dios! jUstedes realmente estan agui
Lopez le cuenta que la recuerda de temporadas pasadas en las que también
audiciond, Rachel no puede salir de su estupor: “jNo puedo creer que te acuerdes de
mi! jVoy aempezar allorar!”*® Caleb Hawley, después de su audicion, le agradece a
Steven por apoyarlo con € ritmo mientras cantaba: “Steven Tyler, jfue una
bendicion cantar parati! Gracias por tocar, me senti como si estuviera en una banda
contigo, ifue increfble!”* Tal vez las palabras de Tiffany Rios, a referirse a
Jenniffer Lopez, explican bien a qué me refiero cuando digo que los concursantes
desean ser valorados por € jurado y anhelan aquello que los famosos representan:

“*Jennifer Lopez demostré que no tienes que ser flaca para ser hermosa, ella es mi

modelo a seguir sobre lo que una estrella debe ser’. Randy le pregunta: ‘Estoy

°«Oh my God! You guysarereally herel” (semana 1).

19«1 can't believe that you remember me! | just want to start crying right now!” (semana 1).

1 “Seven Tyler, it' sa blessing to sing for you! thanks for knocking | felt like | was in a band with you,
that was awesome!” (semana 1).
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curioso, Instructora de baile, puertoriquena, ¢tal vez te has sentido inspirada por
alguien que esta en nuestro panel? Ellaresponde: ‘No puedo ni verla'”*? y se pone a
llorar mientras cuenta que la razén por la que empez6 a cantar fue porque cuando
tenia siete afos su abuelalallevd aver Selena (una pelicula en la que actia Lopez) y
desde alli empezd a cantar y nunca pudo parar.

Podria pensarse que en este caso €l jurado cumple méas un rol paterno porque
representa el falo, no obstante, como su funcion es la de exaltar en vez de ser la de
privar del objeto de deseo, se trata de una caracteristica materna.

Entonces, si |la madre sostiene a nifio como objeto de deseo y ella eslafuente
que generaa yo ideal, en e caso del programa el jurado es justamente aquella fuente
generadora de este idol: sus miembros utilizarédn su posicion de autoridad en el
mundo del espectaculo para motivar a los concursantes a que persigan su deseo,
muchas veces utilizando frases inspiradoras o cercanas a los concursantes. Por
gemplo, en la presentacion del jurado, cuando aparece Jennifer Lopez en el
escenario, ella gritaa publico: “jLos amo, chicos!”**; por otro lado, sostiene en una
entrevista: “Quiero que sean excelentes, quiero que sean superstars. Eso es lo que
espero para ellos. Creo que seré [como jurado] compasiva, no estoy en el negocio de

triturar espiritus”*

. Por su parte, Steven Tyler se refiere a los concursantes con
pal abras como darling, honey, guys y Randy con su célebre: “Hey you dude”. Laidea
€S generar una sensacion de cercania, un vinculo de proximidad para crear lailusion

de que, si bien son estrellas famosas, no se encuentran en una posicion de divos alos

12 « Jennifer Lopez made the mark that you don’t have to be a stick figure to be gorgeous, she is my
role model for what a star should be. Randy asks her: ‘So I'm curious, dance instructor, Puerto rican,
were you inspired maybe by someone here in the panel a little bit, maybe?’. She answers: ‘I can’t look
at her’” (semanal).

13« love you guys!” (semana 1).

14 «| want them to be great. | want them to be superstars. That’s what |’m hoping for them. | think I’'m
gonna be compassionate, I’m not in the business of crushing spirits” (semana 1).
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que uno no se puede acercar 0 a los que uno no quiera agradar; de lo contrario
deseo que se quiere fomentar decaeria.

Considero que €l objetivo de que € jurado cumpla la funcién de autoridad
materna es parte de la estrategia televisiva del programa para alimentar € deseo de
los concursantes y de los televidentes. En las propagandas y en muchos de los
episodios del reality podemos evidenciar cud es e orden imaginario del mismo:
“Este afio nuevos hacedores de suefios forjardn nuestro destino en e show. Toda
sliper estrella comienza con un suefio”*°. Esto porque es la idea del suefio la que
delineara todo el programa. El suefio de hacer realidad |os deseos, de convertirse en
un “idolo”.

En el programa se muestra al jurado con caracteristicas que se asocian mas a
lafuncion maternal (sensibilidad y empatia) para generar mayor aceptacion por parte
del publico. Los sujetos desean realizar sus suefios, convertirlos en realidad y no les
sienta bien que alguien o algo les corte tal posibilidad. Es por este motivo que €
jurado, incluso cuando tiene que privar, intenta hacerlo utilizando formas sutiles y
delicadas y se cuida de ofender o maltratar demasiado alos concursantes'®.

Puedo sefidlar entonces que hay un deseo de la madre que se encuentra
instalado en la cultura actual; hay un imperativo al éxito, hay un mandato a ser objeto
de deseo que esta constituyendo a los sujetos narcisistas de la cultura contemporanea.
Ubilluz explica que € individuo compite por ser amado por € Otro. Ese Otro en
American Idol es € jurado en funcién de madre que en realidad no representa otra

cosa sino € éxito, con lo cual € sujeto se convierte en “un stbdito del éxito, dd

15 “This year new dream makers will carve out our destiny on this show. Every superstar begins with a
dream” (semanaly semana15).

!¢ En las audiciones de las primeras semanas hay un pequefio grupo de sujetos que es un tanto
ridiculizado por € jurado, pero sobre todo por € mismo show, que los presenta como chicos
excéntricos, atipicosy disonantes en su grupo generacional. En el tercer capitulo ahondaré sobre como
el programa utiliza la ridiculizacion de este grupo de chicos para mostrar uno de los tipos de estética
que coexisten en el show.
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sujeto capitalista se ocupa solamente por ser reconocl
acuerdo alos términos pre-establecidos por el mercado” (2006: 27). Y estos términos
son representados en laimagen del jurado.

En € reality, e concursante se coloca como objeto de deseo del jurado e
intenta darle eso que estd buscando, un nuevo idolo. El jurado entonces sera dos
cosas a la vez, por un lado, representara con su imagen lo que es ser un idol, asi €
concursante se identificara de la misma forma que e nifio con su madre, en espgjo,
con e deseo del jurado; pero, por otro lado, representara la funcién materna, dado
que motivara a concursante a la persecucion por convertirse en objeto de deseo, en
el idol. Puede que los concursantes piensen que deben ser e falo para agradar a
jurado, no obstante, conforme vaya transcurriendo el programa comprenderan que el
falo esta en otra parte, en e publico. Asi, conforme transcurre € programa, €l sujeto
se da cuenta de que no solamente necesita ser deseado por € jurado, ademés debe
buscar agradar a publico, € cual sera el encargado de elegir a los trece concursantes
finalistas y a aquellos que, terminada la temporada, redlizaran la gira naciona de
conciertos. Es e publico con sus votos quien dira cua concursante ocupa el lugar del
fao y cudl no. El jurado entonces serd la madre que ayudard a concursante a
encarnar € falo, pero no sin estar bajo la suprema autoridad del publico, que es quien
realmente puede hacer la promesa de entregar € falo.

Planteo entonces que € programa, a través de exaltar € deseo, lo que
finalmente exalta es la construccién de subjetividades narcisistas; e sujeto ya no
desea ser solamente el objeto de deseo de una madre, sino que este deseo se proyecta
a todas las situaciones sociaes en las que se vera involucrado: “[...] € sujeto
contemporaneo puede no ser ni cinico ni perverso, mas é debe lidiar en la actualidad

con un orden sociopolitico que lo impulsa a creer solamente en su goce
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Ista” (Ubilluz 2006: 12). En este caso, en & goce
de “toda América”: jser su idol!

Por tanto, quiero sostener que e mandato que se muestra agui tiene que ver
con la necesidad de mantener a toda costa € deseo del sujeto y esto no solo denota
un cambio en los mandatos de la época, en la cual la imagen ha venido a tomar un
lugar principal, sino que también habla de una desvalorizacion del discurso

tradicional.

1.3. El declive ddl discurso del amo

Lineas arriba describi 1a docilidad caracteristica del jurado a momento de eliminar a
los concursantes, haciendo referencia a que esta sensibilidad podia ser parte de la
funcion maternal. Considero que este hecho habla también de los cambios de
discurso que se estan dando en esta época donde el discurso del amo y el discurso
universitario se van haciendo a un lado para darle paso a la hegemonia de un nuevo
discurso.

Comenzaré entonces por explicar de qué tratan estos discursos.

Elena Tendlarz (2002) explica los cinco discursos a los que se refiere Lacan
(discurso del amo, histérico, universitario y analista; posteriormente se afadira el
discurso capitalista) como la forma en que cada uno reflga las relaciones sociales
gue se manifiestan en una época 0 en un momento especifico y determina al sujeto:

Lacan nos dice que € discurso es la determinacion del sujeto y é es siempre

un sujeto barrado, es e sujeto del inconsciente. Es por eso que existe €

discurso, que es una estructura de relaciones, que vamés alade las paabras y

determinalaposicién del sujeto. (Tendlarz 2002: 107)

Dado que € discurso establece lazos sociales, asi como regula y ordena las

relaciones entre individuos, cada discurso tendrd una configuracion especifica en la
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que se pueden ubicar cuatro lugares que seran utilizados de diferente manera por
cuatro elementos que iran rotando de lugar de acuerdo al discurso que representen.
Los lugares que estan en juego son: € lugar de la verdad (aquel que causa la accion
pero también aquel lugar en el que algo queda escondido), € lugar del agente (aquel
que generalaaccion), € lugar del trabajo (aquel donde se lleva a cabo laaccién) y e
lugar de la produccion (aquel que representa a producto resultante del trabajo). La
relacion que se establezca entre estos lugares siempre estard dada por la misma
direccion de los vectores (en los primeros cuatro discursos), en la cua la verdad
impulsa a agente para que por medio de la emisién de su pal abra tenga cierto efecto
sobre e Otro, aquien sitaen € lugar del trabajo para que produzca algo que sera e
efecto de todo €l camino recorrido. No obstante, este resultado quedara sin relacion
con aquello que causd su produccién, es decir, la produccion y la verdad quedaran
sin vinculo alguno:

Sean cuales fueren los matemas que se inscriban en e lugar del agente, la

produccion nunca tiene relacion con la verdad. Hay una disyuncion, hay algo

gue obtura, hay un impedimento de relacion entre la produccion y la verdad.

Hay una relacion que se establece entre e agente de trabajo que da por

resultado la produccion y que tiene como motor a la verdad, pero es un motor

gue queda totalmente en disyuncion con la produccion, que es e efecto de

todo este movimiento. (Tendlarz 2002: 112)

Por lo tanto, tanto en el discurso del amo como en e del andista, €l histérico
y € universitario, la ubicacion de los lugares y la direccion de los vectores sera
exactamente igual; la diferencia entonces estara en los elementos que ocupan estos
lugares de acuerdo con € discurso del que se hable. Estos elementos son: €

significante amo (S1), e saber (S2), € sujeto ($) y €l goce ().
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Del discurso del amo se derivaran los otros discursos. Es € discurso de
inconsciente, dado que e sujeto se encuentra en € lugar de laverdad, en la causa del
discurso que al mismo tiempo oculta algo, su inconsciente. En este, e significante
amo se encuentraen e lugar del agente y funciona como el motor del sistema; quien
causa a amo es € sujeto, para que € agente (significante amo) ponga a actuar a
aquel que se encuentra en € lugar del trabajo, que en este discurso es € saber. El
saber entonces trabgjara para producir un goce que al mismo tiempo se encuentra en

disyuncion con € sujeto:

T(Sl)—> (SZ)l
® 17 @
Lacan en su Seminario XVII utilizalarelacion entre el amo y €l esclavo para

explicar como se sostiene este discurso. Plantea que en la lucha entre dos sujetos
aquel que gana sera € que ostente la ley y e Otro queda como e que debe
obedecerla. EI amo entonces portard la ley, se encargara de que las cosas marchen,
serd € que dicte lo que se debe hacer, mientras que e esclavo debe gjecutar €l
mandato, pero para poder hacerlo deberd tener €l saber de la técnica. Al amo no le
interesa saber como se hacen las cosas, |0 que le interesa es que se acaten sus
ordenes, dado que se encuentraen el lugar del agente, del que moviliza (el saber esta
en el lugar de quien trabaja).

No obstante, en e tiempo se da una transformacion respecto a lugar que
ocupan los elementos y se puede observar que € amo empieza a desear tener €
saber. Lacan habla entonces de un cambio del discurso del amo en € que e saber del
esclavo seratransferido al agente. Llamaré a este: discurso universitario.

En e discurso universitario, €l significante ano se encuentraen el lugar de la
verdad que causa €l discurso y que ocasiona que el saber se convierta en € que

dictamina. El saber entonces se encuentraen e lugar del agente; al amo le interesa el

Tesis publicada con autorizacién del autor

No olvide citar esta tesis




PONTIFICIA
UNIVERSIDAD

TESIS PUCP . CATOLICA

i DEL PERU

saber porque sera € que haga trabgjar a goce. El hecho de que el goce trabaje para
conseguir que € sujeto se vuelva un producto de este, explica Lacan, habla de una
sociedad en la que € sujeto se convierte en un objeto, en un producto a ser

consumido:

(S2) @
&+

Ahora, o que me interesa del discurso universitario es la transferencia del
saber a lugar del agente, dado que esto conlleva un cambio en la forma de entender
el sistema

Hay unarelacién con el discurso de la universidad por este pasaje del discurso

del amo antiguo a del amo moderno, porgue es la filosofiala que produce este

desplazamiento y en la medida en que a amo le interesa saber, € saber se

desplaza a lugar del agente y se convierte en la episteme. (Tendlarz 2002:

131)

Entonces, asi como en €l discurso del amo Lacan utilizo la relacion entre la
ley y el esclavo, en e discurso universitario utilizard el gemplo de la relacion entre
la burocracia [Tentendida como e saber que ocupa € lugar del agentel] y
estudiante [Jcomo quien ocupa €l lugar del trabajol]. El saber técnico que poseia el
esclavo (el trabajador) le es arrebatado; ahora este saber se ha convertido en un todo
saber que comanda. En e discurso universitario, € estudiante sera e esclavo que
obedece a los mandatos de un todo saber que es la burocracia, que por su lado esté
comandada por un significante amo a que si le interesa la episteme de las cosas. El
saber da la orden: “Sigue. Adelante. Sigue sabiendo cada vez més” (Zizek 2004: 1).
El estudiante se convierte en una unidad de valor debido a que debe producir algo;

esto lo asusta, le genera angustia; la demanda es producir un sujeto que piensa, no
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obstante este sujeto no tiene ninguna r
este saber.

Sobre € discurso capitalista, Tendlarz (2002) explica que para algunos no
queda claro si Lacan lo utiliza como un discurso; sin embargo, hacia € final de su
obra se puede observar que se hace referenciaa su dindmicay alacrisisalaque este
discurso conlleva®’.

Si bien e discurso capitalista surge del discurso del amo, este se diferencia de
aquel y de todos los otros en la manera en la que se establecen las relaciones entre
los lugares que ocupan los elementos. La caracteristica principal de este discurso es
que hay una circularidad en las relaciones entre los mismos; se produce una
inversion en los lugares del agente y la verdad, siendo ahora el primero € que causa
al segundo. Al mismo tiempo, se produce un cruce transversal entre estos lugares y
los otros dos: € lugar del agente sigue siendo el motor del trabajo, pero el producto
de este trabajo funciona igualmente como causa del agente; por otro lado, € lugar de
la verdad serd también causa de aquel que trabgja. Todas estas interrelaciones
indican que, a diferencia de los discursos anteriores, aqui € producto y la verdad no
quedan en disyuncion, generandose en cambio un circulo sin principio ni fin. Esto
indica el autosostenimiento del discurso capitalista.

Respecto a la posicion que ocupan los elementos, se explica que € sujeto
ocupa € lugar del agente, el saber y e goce, a igua que en & discurso del amo,
ocupan € lugar del trabagjo y € de la produccién, respectivamente, quedando el
significante amo en € lugar de laverdad.

Tendlarz explica que, s bien € sujeto se encuentra en e lugar del agente, no

es del todo cierto que mande, ya que por la circularidad del sistema su posicién es

' Tendlarz sostiene que cuando Lacan se refiere a que este discurso es “locamente astuto pero
condenado alamuerte”, Lacan vaticina el fin del capitalismo (2002: 141).
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samente dominante debido a que €l a su vez es causado por € objeto producido,
que en este caso es € goce. Con dllo, € sujeto activa una verdad pero a mismo
tiempo es causado por € goce, que es a su vez un objeto de consumo: “el sujeto
mismo se convierte en un sujeto de consumo, esta causado por ese objeto de goce en
el lugar del producto” (Tendlarz 2002: 142). Por otro lado, aquel que se encuentra en
el lugar del trabgjo, €l saber, cumple dos funciones: primero, producir €l goce como
objeto de consumo, como plusvalia; segundo, ser un consumidor, en € sentido de
que este mismo objeto de goce lo causa y ordena su produccion. Es decir, €
trabgjador consume lo que produce porque este producto asi se lo demanda
Finalmente, el lugar de la verdad en este discurso, el amo, queda forcluido; € sujeto
rechaza el mandato del amo y lo coloca como efecto, pero si bien el significante amo
parece ser determinado por € sujeto, es é también e que pone a trabajar al saber
para que produzca un objeto que sera consumido por € sujeto. Asi, € amo, a pesar
de estar condicionado por € sujeto, es el que realmente hace que & sujeto consumay

produzca una plusvalia:

® — @
ST

He traido a colacién la explicacion de los discursos desde la perspectiva
lacaniana porque quiero proponer que American ldol se sostiene a partir del
funcionamiento de un nuevo discurso, mostrando e declive tanto del discurso del
amo como del universitario y la asuncion de algo que va mas ala del discurso
capitalista.

1.4. Un nuevo discurso
Planteo que en nuestra época €l discurso del amo al igual que el del universitario se
han devaluado y por 1o mismo el saber ha sido arrinconado para dar paso a una era

dominada por laimagen. Lo que quiero decir es que American Idol muestra como la
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experiencia y la trayectoria del jurado pasan a un segundo plano para r
cambio la apariencia y el look que estas estrellas representan. Esto hace que en €
reality laimportancia del jurado no esté en fungir de autoridad, ni en ser portador de
un saber, sino en colocarse como modelo y productor de un estilo de vida
determinado que representa los estandares ideales contemporaneos. glamour, lujo,
dinero, belleza. El jurado no ocupa la posicion de amo (dado que no ostenta la ley),
ni tampoco es su saber el que funciona como agente. Lo que vale en € jurado es su
imagen y este hecho habla de un rechazo al mandato del amo.

Por esto, esinteresante anotar que en el transcurso de la décima temporada de
American Idol € papel que tiene € jurado como autoridad para decidir quién
continta en € reality y quién no va convirtiéndose en secundario para dar una
importancia principal a la opinion del pablico. ¢Quiere decir esto que € jurado no
tiene la autoridad? Se puede decir que, dado que € jurado no esta estructuralmente
eliminando a los concursantes, entonces no se puede hablar de @ como un amo, ya
gue su opinion no es decisiva para el desenlace del show. No obstante, mi impresion
es que laimportancia del jurado sigue siendo trascendental a pesar de que se restrinja
su accionar, ya que tiene como funcion producir y sostener la imagen del ideal
contemporaneo. Como dije anteriormente, tiene la funcion materna.

Quiza también se puede decir que € jurado no esta en la posicion del amo
como agente (discurso del amo), pero que sin embargo, su conocimiento, su saber, es
el que pone atrabgar € goce del sujeto para producir € idol. No obstante, esto no es
del todo cierto, porque en este reality €l saber del jurado no es tan importante como
para estar en € lugar de laagencia del discurso (discurso universitario).

En mi opinién, American ldol muestra que la sabiduria ya no es reconocida

como valiosa. Esto explicaria el cambio de jurados redlizado en € programa para
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esta temporada. Simon Cowell y Paula Abdul, los jurados anteriores, a pesar
profesionales exitosos en € mundo de la misica, no eran tan reconocidos por los
jovenes de esta generacion, quienes no sabian mucho sobre su trayectoria 'y éxitos
pasados y |os consideraban famosos por ser e jurado de American Idol y no por sus
trabgjos. Este hecho demuestra cOmo en nuestra época € conocimiento ha perdido
valor y tal vez explica por qué, cuando Cowell hacia algiin comentario respecto a la
calidad del canto de los concursantes, e publico rgpidamente lo abucheaba y o
mandaba a callar con silbidos y gritos de desaprobacion. Asi, o que pueda decir €l
experto no es tan importante como o que el publico piensao quiere.

De acuerdo a Slavoj Zizek, €l interés de Lacan por e discurso universitario
tiene que ver con considerar que se ha convertido en e discurso hegeménico de la
sociedad contemporanea en la que se muestra € “cambio hacia nuevas formas de
dominacién, en las cuales e discurso cientifico legitima las relaciones de
dominacién” (2004: 1). Sin embargo, |0 que nos muestra e reality es que este saber,
que funcionaba como un mandato para € sujeto, es degjado de lado. En & show, en
efecto, ladecision del jurado no vale tanto como la del pablico y es por eso que en la
mitad de la temporada € accionar del jurado seré limitado y quien decidira la
trayectoria de los concursantes sera e publico. Podria decirse que se pasa a un
modelo supuestamente democrético de eleccidn, pero lo que en realidad sucede es
gue también se pasa a una desval orizacion del saber y del experto.

A diferencia de los formatos antiguos de realities, o incluso de muchos
actuales, en American Idol € jurado tendra, en cuanto a su poder de decision, una
posicion inferior ala del publico. Esto es asi porque |o que agui se pone en juego es
la construccién de un idolo pop; con lo cual, la espontaneidad del gusto popular pasa

a ser lo central. Siendo que lo que mas importa es cudl de los concursantes es mas
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carismatico o atrae mas a publico y siendo que € saber que e jurado puede
transmitir se ha hecho a un lado para dar valor a la opinién del publico, podemos
decir que también se est4 haciendo a un lado la persecucién de la excelencia 'y €
peso de la habilidad o la destreza a realizar unalabor de manera sobresaliente.

Un cantante famoso, por gjemplo un cantante de Opera, o que debe demostrar
es lacalidad de su voz, su técnicay su conocimiento sobre como articular lamelodia.
Su éxito profesional radica en la demostracion que haga de su destreza musical. Pero
en American Idol, la eleccion del publico no pasa por distinguir la habilidad musical
de los concursantes (ya que el publico no es experto en teoria musical), sino por
decidir cud de ellos es del agrado popular. Por tanto, American Idol se convierte en
una eleccién de acuerdo a gustos y no a calidad.

Para Gilles Lipovetsky, “el discurso del maestro [0 del amo] ha sido
desacralizado, banalizado, situado en e mismo plano que € de los mass media”
(2002: 39). Asi, en la eleccion de los nuevos jurados en American Idol, € contenido
no es tan importante como la forma; es decir, lo importante no es lo que tengan que
decir los jurados en € programa, Sino que su imagen represente el éxito, que sean
personas famosas con quienes los espectadores se identifiquen de alguna manera.
Con lo cud, la importancia del jurado ya no funciona como en e discurso
universitario: la de un amo que tiene un saber; e jurado esta més bien en € lugar del
trabgjador, de aguel que debe generar un producto que es el idal.

Por tanto, puedo sostener que € reality plantea la transicién a un nuevo tipo
de discurso para nuestra época. Asi como en el discurso capitalista € saber esta
puesto en € lugar del trabgjo, € jurado estd puesto alli para producir plusvalia, un
producto a consumir, es decir, los concursantes gue irén siendo convertidos en idols.

Pero en este discurso € trabgjador también es un consumidor, ya que € goce (e
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unciona también como su causay ordena su produccion. Es decir,
es el deseo de los concursantes de ser € idol € que le permite a jurado influir en
ellos y convertirlos en estrellas. El publico coloca a jurado como e famoso que
genera e deseo del concursante. Aqui se marca una diferencia con e discurso
capitalista: en este nuevo modelo € lugar del trabajo esta regido por la imagen mas
que por el saber; en otras palabras, como expliqué anteriormente, vale mas parecer
que ser.

De otro lado, en e discurso capitalista € lugar de la verdad se encuentra
ocupado por e amo, quien es también e que pone a trabajar a saber pero que a
mismo tiempo es rechazado y velado por € sujeto (el publico). Esto muestra la
circularidad del sistema en la que el goce (el concursante) determina a sujeto, quien
ordena trabgjar a saber (el jurado) para producir este objeto de consumo (el
concursante convertido en idol), siendo el saber también determinado por el amo.

Existe entonces gran similaridad entre el discurso capitalistay el discurso que
el reality esboza. El publico es & motor que mueve a quien esta en el lugar de la
verdad para que ponga atrabajar al jurado en la produccion del idol. Este jurado es d
mismo tiempo productor y consumidor del objeto que genera; e jurado se alimenta
del deseo de los concursantes, quienes anhelan ser como los famosos. Este mismo
deseo de los concursantes por ser idolos moviliza al publico para que se involucre en
el show y participe activamente poniendo atrabgar a jurado y determinando a aquel
gue se encuentra como e amo. Este juego circular entre € publico, € jurado, los
concursantes y la verdad pone en evidencia el autosostenimiento del sistema
caracteristico del discurso capitalista.

Laverdad en € discurso capitalista es que e mandato del amo (el lugar de la

verdad) queda oculto, creando lailusiéon de que es el goce € que determina al sujeto;
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pero como explica Tenc amo quien hace que el sujeto consuma su
deseo y o produzca a mismo tiempo como plusvalia. Entonces, se puede pensar que
el publico esta determinado por € deseo que ve en los concursantes de ser idols, pero
en realidad quien determina que & publico consuma e deseo de los concursantes y
ponga a trabgjar a jurado para que produzca € objeto de consumo es el amo que se
encuentra forcluido. Por tanto, como explica Ubilluz (2006), € sujeto se vuelve
Subdito de un mandato, solo que ahora este mandato se encuentra velado.

La pregunta que viene entonces a colacion es: ¢quién se encuentraen e lugar
del amo? Evidentemente es aquel que mueve los hilos conductores del programa, es
el que decide qué sirve y qué no, qué se muestra a los televidentes y qué no. Tal
como lo explica Zizek, € amo es aquel que debe gercer € acto, € gque asume la
responsabilidad de la decision, aunque esta se muestre carente de razén:

¢Qué es un significante amo? En su libro sobre la Segunda Guerra Mundial,

Winston Churchill medita sobre el enigma de una decisién politica: después

de que los especialistas proponen sus mutiples, elaborados y refinados

andlisis, alguien debe asumir el simple y dificilissmo acto de trasponer esa

multitud compleja, donde para cada razén a favor hay dos razones en contray
viceversa, en un simple “si” 0 “no”: atacaremos, esperaremos. Ese gesto que
nunca puede estar completamente basado en razones es el del amo. (Zizek

2004: 2)

Para Zizek (1999h), lo que sostiene toda estructura de poder es una ley oculta
e invisible, que es la que realmente da consistencia al orden simbdlico que regulala
vida social. Asi, laidea central es que detras de todo amo publico (en € caso del
programa el jurado que funciona como madre) hay unaley oculta que mantiene todo
bajo control. Por tanto, en American ldol da realmente igual quién sea e amo

publico, y €s por eso que no genera ningun conflicto que sean los televidentes
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quienes despues de las audiciones decidan de los participantes muchas
veces pasando por encima de la opinion del jurado. En realidad, que ellos tengan €
poder de hacer esto es parte de la ilusion que € reality crea para que el poder se
mantenga bajo e control de todo e aparato que representa el programa.

Podria pensarse que los productores ostentan € poder; no obstante, sostengo
que ellos no son més que parte del grupo que trabaja como especialista en d
sostenimiento del sistema. En |la décima temporada, hay un episodio en € cual la
presencia de los productores toma una relevancia trascendental: en las eliminaciones
finales, antes de que seinicie la participacion del publico, € jurado debe “recortar” la
cantidad de candidatos a tan solo veinticuatro concursantes, 1o cual implica que se
deberd eiminar a muchos que podrian tener la oportunidad de ganar. En este
momento, a Jennifer Lopez le tocd eliminar a uno de los concursantes que tenia una
de las historias personales més significativas de esta temporada: Chris Medina se
habia comprometido con su pareja, con la cual tenia ocho afios de relacién, y dos
meses antes de casarse ella tuvo un accidente que le ocasioné unalesion cerebral; 1os
doctores le han dicho que la recuperacion de ella sera muy dificil, pero Chris ha
permanecido a su lado cuidandola y haciendo con ella sus gercicios de
rehabilitacion.

La historia de Chris conmovié tremendamente a todo € jurado, asi que
cuando Jennifer tuvo que eliminarlo rompié en llanto porgue creia que no le habia
dado la noticia de la manera correcta y sentia mucha pena de tener que descalificarlo.
A pesar de que Lopez reflejé su emocion con llanto no fue la Unica conmocionada,
Steven y Randy se encontraban igualmente afectados e incluso Ryan (el conductor)

se sorprendié muchisimo cuando Chris salio de la reunién y le dijo que habia sido
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eliminado. Dada la situacion, e jurado pidio un descanso y es aqul cuando en e
detras de camarala voz en off explica:

El reto de encontrar a los veinticuatro ha degjado a Jennifer Lopez en una
encrucijada emocional, la historia de Chris Medina toc6 su corazén y cuando

ella sentia que é merecia lo mejor, su canto fue inconsistente. Jennifer solo
pudo llevarle malas noticias y pronto comenzo a cuestionarlo todo. Después

de unos minutos de soporte de parte de Steven y Randy ella se toma un
pequefio descanso. Pero Jennifer sabe que e show debe continuar, asi que se
recompone’®.

Las imagenes del detras de camaras son de los productores conversando con
el jurado y cuando lavoz en off termina se escucha a productor decir: “jA rodar!”*®

Considero que este es e momento que mejor refleja el mecanismo de lo que
sucede en €l reality: no son los famosos, ni los productores quienes toman las
decisiones sobre la conduccién del programa (aunque sus intervenciones puedan
conducir la opinion del publico); es e espectaculo mismo € que somete las
decisiones del jurado, de los concursantes y de |os productores.

Asi, esimportante tener presente que detras de laimagen de autoridad publica
se encuentra una “verdadera” autoridad que mueve las cuerdas de todo el aparato
ideol6gico contemporaneo, la gque transforma toda realidad en puro simulacro. Con
lo cual, quien en realidad detenta €l poder es & espectaculo mismo: The show must
go on, quien manda en este juego es € rating, e show, el mercado. Lo que hace que

nos preguntemos: “ ¢Podemos realmente identificar algun ‘momento de verdad’ entre

18 «“The challenge of picking the final twenty four had left Jennifer Lopez, in an emotional cross road.
Kris Medina’'s story touched her heart, and when she felt he deserved better, his singing was
inconsistent. Jennifer could only delivered disappointing news and soon began to question everything.
After a few helpful moments of support from Steven and Randy, she takes a short break; but Jennifer
knows that the show must go on, and she composes herself” (semana 12).

19« et’sgo” (semana 12).
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0S mas patentes ‘ momentos d’ de la cultura posmoderna?’
105).

Por tanto, considero que el mecanismo utilizado por €l reality de resaltar los
ideales contemporaneos |o que consigue es exatar € deseo de la busgueda del éxito
y crear lailusion de que es posible alcanzar |os suefios. Este mecanismo es parte de
un sistema que permite mantener al espectador sujeto en la ideologia consumista de

la época.

1.5. El espectaculo como autoridad
Como ya mencionég, la imagen del jurado serd imprescindible para mantener el
espectaculo; por esto resulta tan importante para e programa la presentacion que
hace el conductor del nuevo jurado, en la que se refiere a Lopez y a Tyler como
iconos de laindustria (industry icons). Steven Tyler es:
[...] e lider de la banda Aerosmith y sabe lo que funciona; con ciento
cincuenta millones de dbumes para probarlo. Steven Tyler encabeza la banda
americana de rock con més ventas en la historia. Sus canciones son
legendarias, su estilo es espectacular y tiene el ritmo por todos lados [...].
Jennifer Lopez, por su parte, es la definicion de paquete triple (triple trade):
cantante, bailarinay actriz; ha vendido cincuentaicinco millones de dbumes y
ha acumulado medio millén de ddlares en taguilla, teniendo asi las perfectas
credenciales para guiar alos futurosidols®.

Claro estd que, como una parte de lo que significa representar el éxito, es

necesario que se les muestre como personas con experiencia, certificando que pueden

20« And the Aerosmith lead singer knows what works with one hundred fifty million albums to prove it.
Seven Tyler leads the best selling American rock band in history. His songs are legendary, hisstyleis
spectacular, and he has a swagger on hison [..]. Jennifer Lopez is the definition of triple trade: the
singer, dancer and actress has sold over fifty five million records and [rug up] a half a billion dollars
at the box office, giving her the perfect credentialsto guide futureidols” (semana 1).
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ser jurados y ensenar a los concursantes sobre musica; pero todo este
realmente minimo frente a la imagen que ellos brindan: € pelo a viento, las ropas
brillantes, las camaras, las luces en e escenario, los lujos, etc. Asi, los consgos del
jurado a lo largo de la competencia son bastante generales, sin mayor contenido
técnico, y esto no es porque no tengan e conocimiento [Jen algunos comentarios se
evidencian sus conocimientos musicales’], sino porque el publico que ve este show
no esta interesado en aprender sobre musica; si, en cambio, en ver a los nuevos
idolos.

Como ya he dicho, un rasgo caracteristico de este reality esla desvalorizacion
del saber. La imagen del famoso se vuelve mas importante que lo que é pueda
ensefiar. Esto explica por qué se elige como jurado a estrellas pop y no a grandes
celebridades de la musica clasica: e saber no es la prioridad, € discurso del amo
sobre la excelencia pierde relevancia para dar paso a un saber que tiene que ver con
los atributos necesarios para convertirse en idolo y en objeto de deseo, pero sobre
todo en sostén de una fantasia que se vuelve realidad. American Idol es e lugar
donde el jurado modela a los concursantes para que se conviertan en objetos de
deseo, pero a mismo tiempo es este deseo € gue sostiene la realidad. Una vez mas,
se trata de la funcion del Otro materno y de una realidad dependiente en extremo de
las imagenes.

Para Roland Barthes (2009), en nuestra época més que en ninguna otra, la
imagen viene cargada de una significacién muy potente, en este caso, ladel éxito, la
de hacer realidad tus suefios. El show, con la proyeccion de las imagenes que €lige,
hace que este mito sobre €l éxito persista [1o que aumente en intensidad | y por tanto
posibilita que € sistema se mantenga. El éxito esta agui asociado con lo que uno

proyecta de si mismo sobre cuénto tiene, cuanto puede llega a tener y cdmo uno “se
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al resto: la imagen es la evidencia del exito. Por tanto, eality exdta
American way of life incluso mas férreamente que antes a través de la presentacion
de iméagenes con las que asocia este way of life.

En ese preciso sentido, para mi €l programa mantiene € mito de que €
American way of life es el camino que llevaa éxito. Es decir, que el mito sostiene en
su base laideologia del mercado capitalista: € “producirse” y el consumir para poder
“ser” y “tener” lo que una persona de éxito “debe” ser y tener. De esta forma, €
reality se roba la imagen de los artistas para naturalizar su estilo de vida y lo que
ellos representan. Claro esta que € tener cosas lujosas o lucir de una u otra manera
no necesariamente implica que la persona tenga éxito. La persona puede tener éxito
sin representar el lujo; pero desde e programa se naturaliza laidea del éxito através
de las apariencias de | as estrellas que rebozan de glamour. La causalidad es artificial:
no necesariamente porque se tiene éxito esto significa que se posee mucho dinero y
no necesariamente tener mucho dinero implica que se es exitoso. Sin embargo, en €l
reality la asociacion visual entre lujo (como indicador de dinero) y éxito es
inexorable.

No obstante, en este como en muchos otros programas que tienen e mismo
formato, alcanzar el éxito (0 sea lafamay e dinero) implica tener que esforzarse.
Jennifer Lopez comenta: “Mucha gente piensa: Yo puedo hacer eso! ¢En serio?
iParate ahi e inténtalo!”?! Entonces, |la idea es la siguiente: mereces tener el dinero,
los lujos 'y adquirir o que quieres, pero debes trabajar duro para conseguirlo, a pesar
de que las estrellas te o muestren como algo simple y natural; € lujo cuesta. Aqui
observamos la cultura de capitalismo en su maxima expresion: |Si te esfuerzas,

mereces tener éxito y €l paiste lo dard Es el premio alalaboriosidad y uno nunca

21 “5o many people think: | can do that! Really? Get up thereand try it!” (semana 1).
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depe renairse en la persecucion desea. Thia Megia, una

de aquello que
concursantes més jovenes, con tan solo quince afos de edad, le da a América una
leccion de motivacion: “No importa que tan vigo o joven seas, tU puedes hacer
cualquier cosa que quieras hacer"?*. Y Jacob Lusk hace lo mismo en la semana 16,
cuando se dirige a publico para hablar de su experiencia de vida: “He tenido algunos
dias oscuros y tiempos dificiles, pero crei en mi y ahora estoy aqui. Yo puedo
decirles, gente en Ameérica, que si creen en ustedes también pueden hacer todo lo que
quieran y ser quienes quieran ser” %,

El jurado es e simbolo que representa ese estilo de vida que tanto los
concursantes como el publico quieren tener. Jeremy Rifkin (2000) en La era del
acceso explica, por medio del concepto de capitalismo cultural, que estamos en una
nueva etapa en e sistema capitalista en la que los bienes degjan de ser tangibles y
pasan a ser “bienes de acceso”, en la que la relacion entre un objeto y su imagen
implica que esta representa al producto y no a revés, generando que e consumidor
esté mas interesado en la representacion que simboliza € producto que en el objeto
en si. Es justamente por ello que el reality no se centra en presentar abiertamente los
productos que €l jurado consume, sino que muestra a los famosos consumiéndol os,
porque asi 1o que mercantilizan es e paguete completo, la experiencia de vida a ser
deseada. El jurado es aguel que con su imagen sostiene laidea ddl éxito por € éxito,
manteniendo a Estados Unidos como un pais que resalta por € poder y € goce que

caracterizan la vida de sus ciudadanos. Esto lo logra incentivando el deseo de los

concursantes y del publico.

%2 “No matter how old or young you are, you can do anything you want to do” (semana 14).

% “| had some hard days and some rough times, but | believed in myself and now I'm here. | can tell
you people in America if you believe in yourself, you too can do it and be anything you want to be”
(semana 16).
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De este modo se explica la fascinacion gercida por 10s Individuos celepres,

stars e idolos, estimulados por los mass media que intensifican los suefios

narcisstas de celebridad y de gloria, animan a hombre de la cdle a

identificarse con las estrellas, a odiar € *borreguismo’ y le hacen aceptar cada

vez con més dificultad la banalidad de la existencia cotidiana. (Lipovetsky

2002: 73)

Como explica Frederic Jameson, uno de |os rasgos del posmodernismo es una
nueva cultura de la imagen y “la l6gica ddl capitalismo avanzado: la refuerzay la
intensifica” (1992: 102). Por los motivos expuestos, sostengo que American Idol es
al mismo tiempo causa y consecuencia de este tipo de sociedad en la que los medios
rigen y fomentan e consumo de mercancias que se basan en la exaltacion de la
culturade laimagen.

Asi, a través de las escenas que € reality muestra, € programa replica la
competencia que existe en la sociedad capitalista, solo que lo hace endulzando los
momentos més frustrantes de esta competencia con emociones y escenas cursis. El
reality, € show, se propone para € publico como la realidad, que por o demés es
una realidad capitalista. Por eso el oximoron de este reality show es que € show se
presenta como redlidad y la realidad como show, donde resulta casi imposible
diferenciar lo verdadero de lo falso.

Asi, resulta casi imposible dilucidar cuéndo los concursantes se toman en
serio laaudicion y cuadndo no y es improbable saber cuando la sorpresa del jurado es
real y cuando no. Por gemplo, en las primeras audiciones Jennifer Lopez no deja de
decir lo mucho que le cuesta tener que eliminar gente y que no le gusta tener que
decir no, alo que & conductor, Ryan, responde: “* Debes ser creativa'. Steven le dice
a Ryan: ‘Ellos tienen un suefio, es su suefio’ y Lopez acotar ‘Y puedes ver a algunos

que estan muy metidos y jen qué forma realmente lo creen! y esa es la parte
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". Esta pequena conversacion entre los jurados y € conductor reflga la
delgada linea que hay entre esto que parece real y no es, entre esto que se maguillay
lo que, por mas que se utilice la creatividad, no se puede maquillar. Creo que los
comentarios explicitan €l hecho de que en € reality “la ssmulacién envuelve todo el
edificio de la representacion tomandolo como simulacro” (Baudrillard 1978: 13-14).
Entonces, no se trata de que & simulacro sea un engario, sino que el simulacro se
convierte en larealidad misma. Por |o tanto, se puede decir que American Idol es un
simulacro porgue replica algo que ya existe: la competencia capitalista. El reality
ayuda a mantener un model o de sociedad que ya esta instalado en larealidad.

Guy Debord en su libro La sociedad del espectaculo escribe que en €
posmodernismo “la realidad surge en € espectaculo y € espectaculo esredl [...], €
mundo realmente invertido, [donde] o verdadero es un momento de lo falso” (2010:
40). Entonces, € boom de este nuevo formato de laindustria cultural, el reality show,
muestra que la sociedad del espectaculo ha llegado a su clspide haciendo que la
realidad se convierta en un show o, mejor dicho, que el show mismo sea larealidad.

El espectaculo modelaria pero a mismo tiempo reflgjaria € estilo de vida
dominante; y los famosos, asi como cualquier ciudadano, no solo son un producto de
este tipo de sociedad sino que ademas sirven como model os de este sistema en el que
“inevitablemente, cada manifestacion aislada de la industria cultural reproduce a los
hombres tal como aguello en lo que ya los ha convertido |a entera industria cultural”
(Horkheimer y Adorno 1988: 5).

En & espectaculo una parte del mundo se “representa” ante e mundo
apareciendo como ago superior a mundo (Debord 2010: 49). En todo caso, este

mundo representado por la industria cultural termina siendo € mundo en e que se

4 “You have to be creative when you say no. Tyler says to Ryan: They got a dream, they got a dream,
and it's their dream; Jennifer adds. and you can see the ones that are very into it too, and really
really believe, and that’ s the hard part” (semana 1).
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vive y en e que definitivamente los especialistas deben mostrarse cercanos pero
superiores a resto al mismo tiempo. Porque, como sostiene Lipovetsky (2002), la
sociedad de consumo en su segunda fase se caracteriza por la critica a la opulencia.
Entonces, como ya se ha visto lineas arriba, que €l reality muestre el mensaje de que
quien tiene éxito y puede acceder atodo o que desea necesariamente es una persona
presumiday distante, deformalaidea antigua que Hollywood vendia acerca de que €l
exitoso era poderoso y por lo tanto arrogante. Asi, se muestra un jurado humilde y
sencillo para sostener laidolatria del American way of life. El programa, a utilizar la
imagen del jurado como simbolo de lo que es deseable en € sistema, mantiene la
estructura del poder capitalistaintacta.

De lo expuesto en este capitulo puedo concluir, primero, que € jurado a pesar
de poder gercer su funcion de autoridad paterna se encuentra mas a gusto en € rol
materno. O sea, que si bien es cierto es capaz de privarse del deseo, también es capaz
de “castrar”; su posicion estructural se encuentra en motivar e incentivar que €
concursante se realice como idol, es decir, que €l jurado funge de madre que sostiene
el yoideal del hijo.

Este hecho conlleva la construccion de subjetividades narcisistas, ya que €
concursante se dara cuenta de que no solamente necesita ser deseado por € jurado,
sino que ademas debe buscar agradar a publico. El sujeto ya no desea ser solo €
objeto de deseo de una madre, ahora este deseo se proyecta a todas las situaciones
sociales en las que se ve involucrado. Considero que este hecho habla también de los
cambios de discurso que se estan dando en esta época, donde €l discurso del amo se
ha devaluado, y donde €l espectéculo degrada el discurso universitario arrinconado €l

saber para dar paso a una era dominada por la imagen. El papel que tiene el jurado

como autoridad para decidir quién continla en € reality y quién no va
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convirtiendose en secundario. Sus opiniones pasan a un segundo lugar respecto
las del publico, mostrando esto la desvalorizacion del saber y del experto en nuestra
época.

Asi, 1o que € jurado tenga que decir no es tan importante como laimagen que
debe detentar: esta debe representar € éxito y permitir que €l concursante se
identifique con la superestrella, desee |la fama, anhele lo que € jurado proyecta. El
jurado y los concursantes por tanto son participes de un sistema que se autosostiene
por medio de la produccion del goce y del rechazo a una autoridad fuerte.

El jurado entonces modela a los concursantes para que se conviertan en
“objetos de deseo”, pero a mismo tiempo es este deseo € que sostiene la realidad;
una realidad dependiente en extremo de las imagenes. En € reality, € jurado y €
publico fungen de autoridad publica para velar la ley que dirige la mecanica del
show: el espectaculo, € cual transformalarealidad en puro simulacro.

No se trata de que €l simulacro sea un engafio sino de que el ssimulacro se
convierte en larealidad misma. El show se propone para el publico como larealidad,
que por lo demés es una redidad capitalista. Con lo cua se puede decir que
American ldol es un simulacro porque replica ago que ya existe: la competencia
capitalista.

American Idol, entonces, es € reflgjo de la forma en que la sociedad se ha
convertido en un sistema comandado por € espectaculo, € cual por un lado la
modelaria, pero al mismo tiempo reflgaria € estilo de vida dominante. Es, sin lugar
a dudas, un show que replica la realidad del sistemay que alavez vela lo real del

mismo.
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Capitulo 11

L os concur santes. la particularidad individual y colectiva

Quiero plantear que American Idol en su discurso utiliza el mito del éxito, de Estados
Unidos como €l pais de las oportunidades, influyendo de esta manera en que se
mantenga activo el deseo dentro del sistema y en que permanezca viva una ideologia
en la que se construye a sujeto como puro efecto de su voluntad y a la sociedad
norteamericana como € modelo ideal de sociedad. No obstante, esto repercute
también en laformacion de personalidades narcisistas y de sociedades hegemonicas.

Al fomentar e deseo individual, e sujeto se convierte cada vez méas en
alguien orientado hacia si mismo, que buscara seducir a los demés para permanecer
como centro de atencién. Su narcisismo tratara de sacar provecho a cada una de las
caracteristicas personales que lo hacen particular para ganar més admiradores. La
particularidad sera puesta entonces a servicio de un sistema que aimenta la
individualidad.

En ese sentido, considero que e show transmite una imagen de respeto y
valoracion a las particularidades de cada concursante y de las culturas que los
mismos representan; es decir, se proyecta un ambiente de integracion entre las
personas, nacionaidades, clases sociales y creencias que conviven en Estados
Unidos.

En mi opinién, estaimagen de tolerancia 'y aceptacion vela el hecho de que €
reality aporta ala construccion de un pais heterogéneo y multicultural que, a exaltar

la diferencia y la diversidad, convierte a los sujetos y sus culturas en objetos de
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mercancia utilizables para e sostenimiento adel sistema capita de la epoca

posmoderna.

2.1. El deseo como sostén del sistema

American Idol no solo es un reality que muestra imagenes que representan el éxito,
sino que desliza este mito durante todo € programa, en cada una de las palabras y
comportamientos que van teniendo los famosos y los concursantes. He dli la
importancia del mito para Roland Barthes, quien sostiene que “la insistencia de una
conducta es la que muestra su intencion” (2009: 177).

Es por esta insistencia que considero que € show sostiene que Estados
Unidos sigue siendo € lugar en & gque uno se puede convertir en o que quiere si
tiene el “potencia”, e pais de las oportunidades, donde todo se puede hacer realidad,
donde uno, efectivamente, puede tener éxito haciendo |o que amay le apasiona.

Asi, una de las condiciones para participar en € reality es que todos los
aspirantes a concursantes deben tener €l deseo, € anhelo, de ser la persona que la
propaganda norteamericana sabe vender tan bien, la cual, como dije en & capitulo I,
en este programa es representada por la imagen de los jurados. Por gjemplo, Jovany
Barreto en su primer dia de audicion explica frente a las camaras. “Mi madre y mi
padre ambos nacieron en Cuba. Ellos se conocieron aca 'y, por supuesto, agui estoy.
Asi gue yo soy la primera generacion que nace en los Estados Unidos. Hoy yo solo
mostraré mi sabor, solo quiero ser yo mismo. Intentaré demostrarle a Jennifer, la
hermosa Jennifer jOh por Dios! [risa nerviosa). Ella es maravillosa, era genial antes,
pero ahora es la diosa de mis ojos, después de que se casd con mi idolo Marc

Anthony, ese hombre es e mejor de la Tierra”®. En su discurso, Jovany deja saber

%My mother and my father they both were born in Cuba, they met here and of course herel am. So |
am the first generation born here in the Unites States. Today | just gonna bring my flavor, | just
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que € desea presentarse autenticamente, como es € mismo. Sin embargo, sus
referentes sobre como é quiere que lo vean son justamente aquellos que representan
lo que significa €l éxito para é. Después de cantar, le habla a jurado y le dice
especialmente a Lopez como ellalo ha motivado a escoger este camino: “ Solo quiero
decir muy ragpido. jOh! Sin lugar a duda, Randy siempre te veo, Steven tu eres una
bomba, Jennifer ta, verte a ti, te he visto desde... [hace un gesto con la mano
queriendo decir desde nifio] y t eres ladiosade mis ojos. [ilegible]... larazon por la
gue yo estoy agui. Asi que yo solo quiero decirte gracias por ser una inspiracion para
todos nosotros” %. Cuando Barreto es seleccionado para pasar alos top 24 gritade la
emocion: “jNo més trabajos baratos para mi!”*’ Jovany tiene un modelo muy claro
de quién quiere ser en la vida y de lo que significa tener éxito, y € programa se
apropia de este deseo para alimentar €l suefio de |os espectadores.

Pero é no es e Unico en tener referentes. Ashley Sullivon, una participante
muy excéntrica, no precisamente alguien que tenga una gran voz, explica su suefio:
“Espero tener una carrera muy parecida a la de Britney Spears. Britney Spears es mi
diosa, yo la amo, su cabello, su voz, amo sus 0jos, amno su musica, la manera en la
que baila[...]. Yo solo quiero actuar, solo quiero estar frente a Ameérica, quiero estar

frente a ustedes, quiero que todo € mundo me escuche cantar, por |o menos por tres

minutos y tal vez por més tiempo” 22, Para la concursante su referente de éxito no es

gonna be myself. | gonna try, you know, show Jennifer, the beautiful Jennifer. Oh my god! [nervous
laugh]. She is gorgeous, she was great before, but now she is the goddess of my eyes, after she
married my idol Marc Anthony, that guy isthe best on earth” (semana 2).

% «| just wanna tell you very quick, Ohhh!! Without a doubt, Randy I’ ve been watching you, Steven
you are the bomb, Jenifer you, watching you, I’ve been watching you since [ makes a hand gesture
meaning that as a child] and you are goddess of my eyes. [ You are the] reason |'ve decided to be
here. So, | just want to say thank you so much for being who you are, an inspiration to all of us”
(semana 2).

%" “No more cheap jobs for me!” (semana 12).

% «| hope to have a career a lot like Britney Spears. Britney Spearsis my goddess, | love her, the hair,
the voice, | love her eyes, | love her music, the way she dances|..]. | just want to perform, | just want
to bein front of America, | wanna be in front of you guys, | just want everyone to have to hear me sing
at least for three minutes maybe further” (semana 1).
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una estrella que sea una gran cantante o tenga una voz extraordinaria; su admiracion
por Spears tiene que ver con la imagen de la actriz, con su forma de proyectar €l
exito. Sullivan desea ser tan conocida como su idolo. No obstante, cuando € jurado
le dice que su voz no es la adecuada para € concurso y que deberia pensar en
trabgjar en Broadway, Ashley expresa un deseo que va més ala de ser una pura
imagen, algo mas genuino: “Y o puedo ser mas pop, Yo puedo hacerlo. Quiero ser la
primera estrella de pop [ilegible]. Yo realmente creo que la corriente actual necesita
encontrarse con Liza Minelli y hacer una mezcla. Y yo realmente, realmente, quiero
ser esa Liza Minelli para American Idol”?°. El jurado, que a principio consideré que
Sullivon no cumplia con las cualidades artisticas necesarias, decide aceptarla como
participante. Este cambio de decision se debe basicamente a la demostracion de
Ashley sobre su deseo y a su entusiasmo por triunfar. Tyler le dice a Randy: “No vas
a encontrar mucha gente como ella Eso fue un entusiasmo desenfrenado”®,
haciendo referencia a que lo que se debe de valorar en Sullivan son sus ganas y su
energia, no su canto.

Naima Adedapo, una de las participantes que llegé a los top 13 y fue
eliminada como la finalista nUmero diez, es una representante de como e show
puede cambiar la vida de aquellos que creen y tienen la esperanza de algo “mejor”
para€llos:

La vida es un poco loca para mi. Porque yo soy artista pero trabgo con
Summer Fest y bésicamente |o que hago es limpiar 10s pisos, |os sanitarios, ya
saben, cosas. Y cuando yo estoy limpiando ese enorme auditorio que albergaa
miles de personas, miro €l escenario y pienso: jesa deberia ser yo! Pero estoy

parada detrds, limpiando los bafios y asegurdndome de que todo esté

% «| can be more pop, | can do it. | wanna be the first one like showtuum pop star. | really think that
main stream need to meet with Liza Minelli and mix together. And | really really want to be that Liza
Minelli for American Idol” (semana 1).

30 “you won't find many people like that. That was unbridled enthusiasm” (semana 1).
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reluciente. He decidido audicionar este ano, porque rea y honestamente siento

que esto cambiaré mi vida.*

Naima tenia razon, € participar en este show realmente le cambié la vida:
luego de ser eliminada formé parte de la gira nacional de American Idol y pudo
cantar en muchos auditorios llenos de miles de personas. Como explica Beatriz
Sarlo: “De todos los discursos que circulan en la sociedad, € de latelevisiéon produce
el efecto de mayor familiaridad: e aura televisiva no vive de la distancia sino de
mitos cotidianos” (2004: 96). Asi, los encargados de transmitir este mito no solo
serén aquellos que representan € éxito, sino también aquellos que anhelan tenerlo.
En este sentido, el modelo desde € que € significado se adhiere al significante éxito
ha variado, ya no es un modelo vertical en e que un famoso vende con su imagen €
éxito, sino que ademas se ha incluido un modelo horizontal en & que “aguien como
uno” muestra con su experiencia de vida como este pais, Estados Unidos, te permite
realizar los suefios. Este hecho concuerda con lo que planteé en el capitulo anterior
sobre la circularidad de |os vectores que generan un sistema que se autosostiene y en
el que la determinacion de causas y efectos es multidireccional. Con lo cudl, si en €
capitulo anterior demostré que € jurado por medio de su imagen sostiene la idea del
éxito, aqui afadiré que los concursantes |o hacen al compartir sus experiencias con el
publico.

Laformaen la que & programa muestra los consg os de |os concursantes que
participaron en temporadas pasadas es un reflgo de cudl es @ camino que € reality
dibuja en e imaginario de las personas. En la semana 3, Danny Gokey, tercer

finalista de la octava temporada, |e dice a una de las chicas que esta esperando en la

3 «Life is kind of crazy for me. Because I'm an artist but | work in [..] with summer fest, and
basically is like grounds clean up, sanitary, you know, stuff. And | am like cleaning that huge empty
theatre, is like thousands of people, and | looking at the stage and | am like, that should be me!, but |
stand up behind [..], cleaning the toilette and making sure everything is tidy. | decided to audition
this year, because, really honestly | feel like it would change my life” (semana 3).
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calle para audicionar: “¢Estas emocionada por intentarlo? Este era yo hace
Y o0 estaba parado en una fila entre miles de personas. jCualquier cosa puede pasar a
partir de este momento, sus vidas pueden cambiar por completo, chicos!”* Lee
Dewyze, ganador de la novena temporada, les aconsegja alos top 12: “Lo que quiero
decires que siempre recuerden por qué intentaron estar aqui, en primer lugar, porque
a fina del dia no importa cuéndo se vayan, ustedes siguen amando la musica y
seguiran haciéndolo. Asi que ustedes estaran bien pase lo que pase”*. En la semana
23, Fantasia, la ganadora de la tercera temporada del show y ganadora de un
Grammy Award, comparte con los concursantes sus conocimientos sobre como
mantenerse en el negocio de lamisica: “Bueno, este negocio es un negocio duro, asi
gue tienen que hacer 1o que aman, que eslamusica|...], tienen que tener a gente que
les diga cuando estan mal y cuando estan bien, y definitivamente pueden hacerlo eiir
lgos, tan lgjos como quieran. Pero su primer amor eslamasical...], porque aman la
muUsica ustedes pueden hacerlo, jpueden hacerlo!”® Por tanto, son los ex
concursantes con su propia experiencia los encargados de transmitirles a los nuevos
concursantes que el suefio es real, que e mito es més que eso y que todos tienen la
posibilidad de llegar a la meta si realmente lo desean. Y aungue es cierto que los
concursantes saben que la mayoria sera eliminada, saben también que agquellos que

méas tiempo logren permanecer en la competencia podran acanzar mayores

% «Are you excited to try out? This was me two years ago | was just in a line among thousands of
people’ anything can happen from this moment your life can completely change you guys” (semana
3).

¥ «| mean, just remember why you try out in the first place. You know, because in the end of the day
no matter when you leave, you will still love music and you will still keep doing this. So, you guys are
fine. Whatever may happen” (semana 19).

¥ «“Well, you know in this business, is a tough business. So, you have to love what you do and that is
music. | can tell you a lot of things [ but you are just not ready for]. So you have to keep good people
with you. You have to keep people with you who are not just gonna tell you yes, yes because. People
who wanna tell you when you are wrong or when you are right. And definitely you can make it, you
can go far, as far as you want to go, but your first love is the music for you. So it is not always
peaches and cream, it is not always good, but because you love music you can do it, you can do it!”
(semana 23).
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oportunidades en e mundo de lamusica. Asi que, en las etapas finales, lareaccion de
los participantes eliminados es iguamente positiva, algunos sienten la alegria de
haber podido tener la experiencia y expresan frases como: “‘Duele, pero uno tiene
que seguir adelante’; ‘Esta ha sido una gran experiencia de aprendizaje para mi, asi
que estoy muy agradecida por haber tenido la oportunidad’”**.

Las paabras del cuarto finaista de la temporada, James Durbin, quien se
esforzd por hacer un espacio para € estilo metal en e show, expresan como para los
participantes el hecho de haber estado en € reality ya es una oportunidad que no
imaginaban tener: “Trabagé tan duro para llegar hasta aqui y realmente estaba
esperando llegar alli. Pero, saben, hoy tuve un presentimiento y jcielos!, hice tantas
cosas que nunca antes se habian hecho en e show y tantas cosas, que en mis 0jos, en
mi mente, en lo que yo creo, hice lo que aqui vine a hacer y eso era darle a metal
una oportunidad jy fue brillante!”*® Los concursantes saben que solo uno sera e
elegido y que al resto le toca creer, fracasar, aprender a manejar la situacion haciendo
uso de las destrezas de moda en nuestra época: tolerancia ala frustracion, manegjo del
cambio y solucidn de problemas. “La capacidad de encgjar y de arreglarselas, de
sobrevivir ala propia ruina, por la que es superado lo trégico, es caracteristica de la
nueva generacion” (Sarlo 2004: 19). Con lo cual, de un modo u otro, € programa
trabgja en la formacion de sujetos contemporaneos; y como en una escuelita de
primaria se les ensefia a sofiar en la promesa, pero también se les ensefia a estar
preparados a que esta promesa no se cumpla.

L os persongjes descubiertos por |os cazadores de talento y lanzados luego por

el estudio cinematogréfico son los tipos ideales de la nueva clase media

% “Hurts but you gotta keep, you gotta keep going you know; this was a huge learning experience for
me so, I’'mjust so grateful to have had the opportunity” (semana 12).

% «“Man | worked so damn hard to get in here, and | was really hoping, you know, to get there but |
had a feeling today and god, | did so much stuff that it never had been done on this show before, and
so much stuff that in my eyes, in my mind, and in what | believe is what | came here to do, and that
was give Metal a chance, and it was awesome!” (semana 35).
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dependiente. [...] solo uno es famoso, y pese a que todos matematicamente

tienen la misma probabilidad, tal posibilidad es sin embargo para cada uno tan
minima que hara bien en borrarla enseguiday alegrarse de la fortuna del otro,
que muy bien podria ser é y gque empero no lo es jamés. (Horkheimer y
Adorno 1988: 14)

Entonces, lo que el programa presenta como parte del drama del show es,
como ya he sefidado, un simulacro de larealidad. Las eliminaciones y las despedidas
son filmadas con atmésfera de sentimentalismo: se muestra a los concursantes y a
jurado llorando, se pone de fondo canciones nostdlgicas y se hace aparecer la
situacion de la despedida como tragica. Estas son situaciones muy familiares en la
cotidianidad de cualquier persona y ciertamente tristes: cuando te despiden de un
trabajo, cuando no consigues la beca que tanto anhelabas, cuando te separas de tu
pargja, cuando dices adids a grandes amigos. De esta forma, simulando |a realidad,
se dimenta e deseo por € éxito y se genera que €l sujeto siga trabagjando en su
persecucion, manteniendo activo un sistema que se presenta como “ideal”, porque
tiene como soporte la creencia de que € logro de las metas propias depende de
cuanto uno se proponga alcanzarlas y de lo consecuente que uno sea con €llas. El
premio, entonces, |lega cuando uno sostiene o que es y |o que afiora ser por sobre

todas | as cosas.

2.2. Laimportanciadelo individual

Asi, la experiencia de los concursantes es central en el programa, sin ellosy sin sus
vivencias, que serdn mostradas, no habria show. El protagonismo del jurado es
puesto a un lado para dar luz a protagonismo de los jovenes que portan un suefio.
Hice referencia en e capitulo anterior alarelacion que se establece entre la madre y

el hijo paralaformacion del yo ideal. De esto es justamente de |0 que se trata este
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Ity: de cOmo se constituyen sujetos que centran toda su atencion en ellos mismos,
en ser esos “yo ideales’.

Nos encontramos frente a un sistema de produccion de sujetos narcisistas en
el que todos los recursos estan destinados a incentivar e deseo de los concursantes
para exaltar su individualidad y trabajar con sus particularidades. Se convierte a los
concursantes en sujetos centrados en si mismos, preocupados por captar la atencion
del publico para conseguir brillar més que € resto y finalmente lograr ser idolos. Se
les demanda que seduzcan al publico para asi conseguir sus propios beneficios. ser
seleccionados dentro del grupo. Jean Baudrillard, en su libro De la seduccion,
explica cdmo con los afios la seduccién se ha convertido en una estrategia blanda,
psicologizada. Y ano se trata de pasion, de un impetu mortifero que impulsa hacia e
sinsentido. Para €l autor, en nuestros tiempos la seduccion ha entrado al régimen de
lasimulacién, ddl juego, de la demanda de ser seducido, incluso de ser autoseducido.
Los medios de comunicacion “seducen a las masas, las masas se autoseducen:
vanidad de estas formulas en las que € término seduccion es fantasticamente
rebagjado y tergiversado de su sentido literal, de encanto y de sortilegio mortal [...]"
(2008: 159). Nada queda de ese halo de seduccion gue irradiaban las actrices de cine
de antafio; ahora la seduccion se ha apoderado de todos los discursos y €l del reality
no es la excepciéon. Baudrillard explica que esta proliferacion del discurso de
seduccion ha hecho gque pase a un destino de reproduccién, en € que los mass media
son la forma extrema del proceso; la tecnologia ha ramificado esta reproduccién
hasta conseguir “la generacién de seres idénticos, sin que se pueda volver a un ser
origina” (2008: 161). La seduccion dejo de ser ese don artistico, natural, especial,
gue tienen algunas personas que conquistan con su sola presencia; ahora se le ha

convertido en un mandato més puesto a servicio de la época: todo el mundo debe de
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ducir y, en orden de ello, los “seductores” deben convencerse de que tienen eso
que los hace especiales para el otro. Considero que como parte de este nuevo
mecanismo de seduccion blanda en € reality se entra en € juego de pretender que
esta reproduccion de nuevos idolos tiene que ver con la generacion de identidades
particulares, buscando la produccion de sujetos que parezcan representar algo Unico
y diferente al resto.

Con lo que los concursantes buscaran ser objetos de deseo, pero no sininsistir
en gue algo de ellos sea valorado como especial, como unico. El sujeto no solo busca
aceptacion, sino que se idolatre eso particular que hay en é. Este es un sintoma que
esta cada vez mas presente en la sociedad contemporanea, de manera que la
busqueda de la particularidad en los sujetos ha venido a tomar un lugar muy
importante en la constitucion de su identidad. En las palabras que € jurado tiene
hacia la actuacion de Paul McDonald podemos ver como se valora la particul aridad.
Lo que @ jurado exalta agui son béasicamente caracteristicas de la imagen del
concursante y agunos detalles sobre su personalidad™”:

Steven opina: “Asi que Paul, todo es sobre la chagueta, y esa voz tampoco esta
nada mal, y los dos pasos a lo McDonald. Bueno, tu voz tiene un gran
caracter, me encanta. Me encanta la manera en que actlas ahi arriba, la
manera en que te mueves y lo que simplemente eres y me encanta el caracter
gue hay en ti, bien hecho”. Lopez: “La manera en que te mueves tiene mucho
carécter también, es muy Unico, me encanta. Tengo que decirte: estas todo
vestido de negro, pero la manera en la que sonries, iluminatodo e lugar. Amo
a alguien que pueda sonreir mientras esta cantando, traes alegria a mundo

cuando haces eso y tu tienes esa capacidad; fue una excelente presentacion.

3" Es importante aclarar que valorar |a particularidad no significa fomentar la singularidad del deseo
del individuo. Es decir, en € programa el interés no esta en descubrir qué es lo rea que hay en cada
concursante o cud es la caracteristica que lo constituye como persona, sino en exaltar un deseo que
esta sujeto a la permanencia del yo ideal, a caracteristicas que tienen que ver con rasgos mas
superficiales y no tan estructurales.
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iFelicitaciones!”. Ranady: “[... de las cosas que amo de ti, tu eres tan

Unico y diferente, diferente a cualquier cosa que hayamos tenido en el show y
me gusta la posibilidad de que €l idol pueda abrazar [embrace] este tipo de

canto que es muy peculiar [quirky] y diferente; y ambas cosas funcionan para

nosotros. Quiero decir que te amo, soy un fan. Buena suerte” .

En esta, la décima temporada, American Idol se ha caracterizado
especialmente por la diversidad de estilos musicaes presentados por los
concursantes. Por gemplo, hay muchos que eligieron apartarse de la imagen
tradicional del idolo pop y apuestan por repertorios de country, latin, jazz, blues e
incluso metal. Adicionalmente, a pesar de que los productores intentan hacer que
ellos tengan una imagen mas comercial, los concursantes persisten en su estilo y
cuando esto sucede € jurado los felicita por haber sido fieles a ellos mismos. El
jurado aboga siempre por que e concursante resalte o que lo hace singular, lo que lo
hace diferente y Unico a los demas. Por gemplo, le dicen a Brett Lowenstern:
(semana 13) “jNecesitas un fan! jNecesitas un video! jMafana mismo! En serio me
gustd, me gustd tu presentacion, me gusta que seas quien eres”®. Y a Kendra
Chantelle: “Lo que amo de ti Kendra es que tienes corazén. TU peleaste a tu manera
hasta llegar a este top 12 con esa hermosa voz. TU perteneces aqui y espero que te
des cuenta. Y 0 siento que hay més, mas en ti, y espero que lo logres para que todo €l

mundo |lo pueda ver; siento que recién estamos rascando la superficie contigo.

% «geven: ‘So Paul, is all about the jacket isn't it? that voice ain't bad either, and that McDonald
two steps. You got a real character about your voice. | love that, | love that. It is one of the most
important things up there and the way you shake it off and just be, | love that character in you man.
Nice going. Lopez: ‘You have a real character in the way you move as well, which | love too. | mean,
it’s very unique, but | got to tell you, you are all in black but that smile that you have it lights all the
whole place. | love somebody who smiles while singing. You bring joy to the world when you do that.
And you have that capability. It was a good performance, congratulations!” Randy: ‘[...] One of the
things | love about you is that you are just so unique and different, different from anything | think we
have ever had on this show. And | like the possibility that idol can embrace this kind of the singing,
this is really quirky and different | mean, they both work for us. | am a fan. So, good luck on that'”
(semana 13).

¥ “You need a fan!, you need a video!, tomorrow! Seriously | did likeit, | liked your performance, |
like that you are who you are” (semana 13).
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iMaravilloso!l”™ Pareciera que € jurado tiene una voz opuesta a la de Jimmy lovine
y su equipo (el productor de discos encargado de la formacion musical de los
concursantes) en € sentido de que € jurado consideran que si hay espacio para la
singularidad en el mercado. Asi, a pesar de que los productores dedican sus esfuerzos
avolver mas comercial laimagen delos chicos, el jurado trata de sostener € idea de
que lo auténtico, |o especial, tiene un lugar en la produccion de estos idols.

Un concursante con una de las travesias mas interesantes del programa fue
Casey Abrams, quien desde la primera audicién fue identificado por € jurado como
alguien Unico y especia. En la semana en que se debian seleccionar a los
veinticuatro mejores participantes, Randy habla en nombre de todo € jurado: “En la
historia de este show, en sus diez temporadas no creo que jaméas hayamos tenido aun
musico tan talentoso como td. Cuando te escucho cantar, cuando cantas en €l piano o
con lo que sea, es como si hubiera tres personas en una. Es decir, definitivamente no
creo que hayavisto en mi vida en este show aguien que sea tan talentoso como tu en
el aspecto musical”*. Conforme avanza el concurso y e plblico comienza a
participar, € jurado se enfoca en rescatar esas caracteristicas singulares de Casey. En
la semana 13, Randy comenta: “Me encantd como transformaste tu suavidad en €
espiritu de esa cancion: dando gritos [...] arriba, abajo. TU eres realmente ese uno.

Eres tan diferente, tan Gnico. Lo amo, lo aplaudo, més, méasy méas”*. Y en lasemana

20, lo halagan diciendo: “Te escucho y eres tan especifico, es decir la gente ya sabe

40 “You know what | love about you Kendra? Is that you have heart. You fought your way into this top
twelve, with that beautiful voice of yours. And you belong here and | hope you know that. | feel that
there is more, there is more in you. And | hope that you make it so that everybody can see that,
because | think we are just scratching the surface with you. Amazing” (semana 14).

4 «| mean look, in the history of the show, this is the tenth season | don't think we ever had a
musician as talented as yourself. When | hear you singing and if you are singing in the piano or
whatever it is, it’s like listening three people in one. | mean, | don’t think | have ever seen in my life
on this show definitely someone as talented as you are in the musical aspect” (semana 12).

24| |ove how you transform yourself into the spirit of that song screaming [ ...] jumping up and down,
I'mreally proud, you are really that one. You are so different, so unique, | loveit, | applause it, more,
more and more” (semana 13).
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quien realmente es Casey. Pensaba que S realmente hay alguien ala afuera a quien
no le gustes... No creo que haya. Es decir, eres una persona que puede cavar un
nicho y convertirse en alguien increible. jGenial de ver!”®, “T( eres definitivamente
un verdadero original, ¢sabes lo que amo? Es que vienes aqui y te arriesgas [...].
¢Sabes que es lo perfecto en ti? Es que tu solo puedes ser tu y ese td es genia y
nosotros 1o amamos”*. Sin embargo, a pesar de todos esos comentarios, en la
semana 21 Casey es eliminado por €l publico. Esto es por |0 menos curioso: que
después de haber sido halagado por el jurado respecto a lo especial quees é y lo
especia que es su actuacion, €l publico considere que no cumple con las
caracteristicas para mantenerse en e concurso. Me inclino a pensar que un tanto del
motivo tiene que ver con esa seduccion que € concursante no consigue emanar. En
muchas ocasiones, Casey insiste expresamente en que quiere que € publico lo
encuentre sexy; @ quiere seducir, asi ese no sea su mayor atractivo. Y es que
finalmente, € valor que € jurado le da a la singularidad termina siendo cuestionado
por la mecanica del show y por las el ecciones de |os televidentes, quienes ponen por
encima del talento y la singularidad la imagen comercia de los concursantes. Frente
alaeliminacion del concursante por parte del publico € jurado, quien se encontraba
en shock, decide utilizar su Unica posibilidad para salvar a alguien. Asi que, mientras
Casey cantaba su cancion de despedida, “Randy lo detiene y le dice: ‘Nosotros
sabemos quién eres, no necesitamos escucharte cantar més’. Steven por su parte

responde: ‘Esto es una locura, hemos tomado una decisién y queremos que

““|'m listening to you and you are so specific, who you are. Like people already know who Casey is,
what he sounds like and what you are gonna do. That is such an incredible thing. And | was thinking.
I's there anybody like you right now out there? | don't even think there is! like you might be like the
guy right now. You can really really carve out a niche for yourself and be amazing. Great to seel”
(semana 20).

“ “You are definitely a true original. You know what | love? You come out, you take chances [..].
You know what is so perfect about you?, you can only do you, and that you is great, and we love it”
(semana 20).
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continues’” ™. Casey se sorprende y comienza atemblar y les pregunta si es en serio,
porque no lo puede creer. Steven le dice que escuche un minuto a Jennifer, ella
explica: “Nos preguntamos qué esta pasando, ¢por qué esta Casey entre los menos
votados? No sabemos. Tuviste una semana dura la vez pasada y esta semana tienes
un Poco Mas y nosotros queremos que regreses a ser e musico que eras. No mas
excentricidades, dgja que la gente sienta tu alma y te quedaréds, te mereces estar
aqui”*®. Randy afiade: “Casey conviértete en alguien diferente, sé e chico diferente
que eres, aprende a conectarte con €. No necesitas[...], tU puedes ser quien quieras,
t0 tienes las habilidades”*’. Para la siguiente semana, |os especiaistas en vestuario y
cambio de imagen se esforzaron por transformar a Casey, le aconsgaron que
cambiara su aspecto y cambiaron su ropa, le hicieron un nuevo corte de pelo y le
recortaron la barba. Los productores de musica se enfocaron en gue cantara
canciones méas melédicas que se parecieran a las que cantaba al inicio del programa,
pero controlando mas su forma de cantar. A mi parecer, la intencion era acercarlo
mas a modelo de cantante de soul y jazz que puede tener éxito en el mercado. Con
toda esta transformacion, después de su siguiente presentacion, €l jurado opind:
“Creo que hablo por todo €l jurado cuando digo que salvarte fue una de las mejores
cosas que hemos hecho en € show. Y esa performance... escuchandote cantar pero

sin soltar todo eso que es Casey y que te hace diferente, fue absolutamente brillante,

fue tan bonito y tan tierno. Una muy buena eleccién, muy bien hecha’*®; “Lo

45 « | jsten, we know how you are Casey. We don’t need to hear you sing anymore’. Steven say: * This
is crazy wrong, we made a decision here, to keep you on'” (semana 21).

“6 “\\e were wondering, when we heard the results, we were like: What is going on? Why is Casey on
the bottom? We don’t know. You had a rough week last week, this week you have a little bit more of
all that stuff going on, and we just want you come back to be the musician that you are. No more
antics, no more anything, just let people feel your soul, and you are gonna stay, you deserve to be
here” (semana 21).

47« Casey become different, be a different guy that you are, learn to connect with them. You don’t have
to[..] anymore, you don’t have to be that, you can be anything dude, you got the skills” (semana 21).
“8«|'msure that | speak for my fellow judges, | think thisis one of the greatest saves that we ever had
on this show, saving you. And let me just say, that performance, hearing you sing but not lose all of
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maravilloso de tI es que cantas diferente cada vez y eso muestra a un verdadero
artista”*; “En todo este camino hemos tenido que tomar grandes decisiones y enviar
a grandes personas a casa y eso no me ha dejado dormir, pero no tuve ninguna duda
sobre la decision de salvarte. Esa noche dormi como un bebe y tU probaste por qué
esta noche. Con € caracter en tu voz, con las elecciones que tuviste para esa cancion.
Fue muy Casey jGracias!”*® Con estos consejos Casey consiguié mantenerse en el
concurso por muchas semanas mas. Fue eliminado en la semana 31, cuando
quedaban seis participantes. Ryan Seacrest 10 despide del show con estas palabras:
“Sefioras y sefiores, asi es como € talento se ve'®. Si bien alo largo de todo el
concurso se habia conseguido rescatar en Casey 1o Unico y singular que habiaen &,
al publico eso no le parecié suficientemente interesante. Fue necesario que los
expertos transformaran a personge en alguien mas “seductor” para que pudiera
mantenerse en la competencia. La importancia que tiene para e jurado la masica ya
no es suficiente, se necesita mas, un ingrediente magico que haga que los
concursantes cautiven. Como dije, en la actualidad importa més la imagen que €
saber, pero también se puede ver que lo singular consigue hacerse un lugar en €
mercado. Es cierto que el jurado debe ceder en su ideal de lo singular para que Casey
encaje con las demandas del publico y pueda permanecer en la competencia. Sin
embargo, a pesar de que la estrategia comercia se vuelve cada vez méas importante,
lo singular sigue encontrando un espacio; o, mejor dicho, € mercado sigue

haciéndole un espacio alo singular.

who the Casey is, that makes you different, that was absolutely brilliant. That was so nice and so
tender dude. Very nice choice and well done man” (semana 22).

“9 “The thing about you is that you sing different every time, and | love that about you, because that
showsthetrue artist” (semana 22).

%0 “You know, along the way we have to make so hard decisions, and send really really great people
home, and | lost sleep over that, but one decision | didn’t lose an ounce of leep over, we saving you. |
slept like a baby, and you proved why tonight with the character on your voice, and the choices that
you made in that song; and it was just, it was just very Casey. Thank you.!” (semana 22).

>l “Thisis what talent looks like ladies and gentlemen” (semana 31).
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Coincidentemente, después de esta temporada
aire en Estados Unidos otro reality llamado Factor X que hace referencia a este
elemento que debe poseer un artista. Este factor x seria ese elemento persona que
esta fuera de lo que el mercado puede producir y que sin embargo funciona. Quiero
decir, que hay cosas que escapan incluso a lo que los productores de musica pueden
considerar como lo que funciona o 1o que no lo hace de acuerdo a las tendencias del
mercado. En 2012, en e programa Britain’s Got Talent audicionaron como duo
Charlotte y Jonathan. Al verlos ingresar al escenario, e jurado se mostré escéptico
frente a laimagen que los chicos proyectaban, ya que Jonathan era obeso, tenia un
look desarreglado y se veia muy timido. En e show se observa como el publico se
rie y se aburre con los comentarios que hace Jonathan antes de cantar. Sin embargo,
cuando empiezalamusica el publico enmudece y queda en shock: lavoz de Jonathan
brillaba sobre la de Charlotte y con su Opera logré hacer que €l auditorio entero se
pare a aplaudirlos. Simon Cowell (jurado de este programa) incluso comenté que
habia sonado como Pavarotti y que no habia escuchado una voz asi en afios. Algo
parecido sucede con dos concursantes mas del mismo programa en temporadas
anteriores, Paul Potts y Susan Boyle, quienes con sus actuaciones contradicen el
hecho de que la imagen lo es todo y sorprenden a publico. Después de que Boyle
termina de cantar, lajurado Amanda Hollden dice: “Estoy tan feliz, porque yo s€ que
todo € mundo estaba en tu contra. Yo honestamente creo que todos estabamos
siendo tan cinicos, y esta es la llamada més grande de atencion jamas vista. Y yo
quiero decir que ha sido un total privilegio poder escucharte [...]"%. Lo que quiero

demostrar con estos casos es que existen grandes excepciones en las que e saber

%2 En @ capitulo tres discutiré sobre las estéticas del reality y sobre qué tanto saben el jurado y los
concursantes antes de que el show salga a aire.

%3 «| am o thrilled, because | know that everybody was against you, | honestly think that we were all
being very cinical, and this is the biggest wakeup call ever; and | want to say it was a complete
privilege, listening to that” (<http://www.youtube.com>).
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como producir a un idol fallay larelevancia de lo singular consigue contradecir
diferentes maneras los didlogos en boga. Ahora bien, hay ago que me parece
interesante en el comentario de Cowell, quien dice que la voz de Jonathan es muy
especial y que la encuentra parecida a la de Pavarotti: me pregunto s esta
singularidad que busca € jurado en € show no forma parte también de un formato en
el que ya existen modelos sobre o que es singular y en el que buscar eso especial es
finalmente una forma més de exaltar las particularidades individuales. Se trata de
hacer de lo singular una particularidad.

En laversion australiana de Factor X, temporada 2011, participd en €l reality
Emmanue Kelly, quien seis semanas después de su primera audicion obtuvo siete
millones de visitas a su video colgado en You Tube™. Kelly y su historia se han
convertido en todo un acontecimiento: es un joven de diecisiete afios, originario de
Irak, que fue encontrado sin documentos y con malformaciones en sus extremidades
(producto de la guerra quimica) en una caja de zapatos junto con su hermano. Ambos
fueron recogidos por Moira Kelly, fundadora de Children First Foundation™ y
llevados a Australia para someterlos a distintas cirugias. Una vez ali, ellainicia los
procesos de adopcion y diecisiete afios mas tarde Emmanuel se siente totalmente
seguro y capaz de poder perseguir sus suefios. El, sin lugar a dudas, es aguien
singular: tiene una voz muy melodiosa, una sonrisa encantadora y una mirada que
contagia alegria. Tal vez por su historia de vida es capaz de transmitir a publico
positividad y esperanza. Ademas la eleccion de su cancion para la primera audicion
(“Imagine”, de John Lennon) consigue reflgjar la elaboracion resiliente que hatenido
sobre su propia experienciay los valores y creencias que esta misma le ha ensefiado.

Uno de los jurados le comenta en su audicion: “Bueno, antes que nada, quiero

> En mayo de 2013 ha conseguido catorce millones de visitas.
% <http://www.childrenfirstfoundation.com>.
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Icitarte por tu corgje y tu bravura, eso realmente nos toco. Y a pesar de todo nos
entretuviste, todo e mundo aqui estuvo sonriendo y por eso te lo agradezco.
iGracias, muchas gracias!”>® No obstante, considero que la fama de Emmanuel poco
tiene que ver con su singularidad. El dia de la audicidn, antes de Ilegar a micréfono,
el publico ya lo aplaudia y sonreia por su entrada al escenario; quiero decir que €
publico se estaba guiando mas por su fisico que por su singularidad. Incluso antes de
cantar no importaba su canto (que fue extremadamente emotivo), 10 que importaba
era su particularidad. Y cuando canta®Imagine”, Kelly termina de consagrarse como
aquel que acepta que es diferente al resto y abraza esa “anormalidad” que hay en €.
Se convierte en un rol model porque exalta aquello que es su identidad y sigue
adelante sin importarle los prejuicios 0 estereotipos. Después de Factor X,
Emmanuel es contactado por Hollywood para participar en € reality The Glee
Project y tantear la posibilidad de su participacion en e musica del mismo
nombre>’, ademés de grabar una cancién titulada “Dream Big” para el film Crooked
Arrows y de sacar por iTunes su primer single. En Austraia, medios de
comunicacion como Herald Sun® y Today Tonight™ lo entrevistan y en Facebook su
historia comienza a ser compartida como g emplo de lucha. Considero que € caso de
Emmanuel Kelly es un claro ggemplo de como lo singular es tomado por el mercado
y convertido en particularidad para € beneficio del sistema.

En este sentido, y volviendo a American ldol, me gustaria analizar 1o que

pasa con los dos concursantes que llegaron hasta la final del reality: Scotty

% Emmanuel Kelly, primera audicién para The X Factor 2011 (<http://www.youtube.com>).

*" The Glee Musical y The Glee Project son shows que muestran los problemas cotidianos de los
adolescentes, como la discriminacion y la influencia del grupo socia (<http://www.fox.com/glee/>;
<http://es.wikipedia.org>).

* Emmanuel Kelly's Shot at Fame in Hollywood (<http://www.heral dsun.com.au>).

% Emmanuel Kelly's Big Break (<http://www.youtube.com>).
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McCreery y Lauren Alaina, los favoritos del jurado desde que se Iniciaron las
audiciones.

En la primera audicién de McCreery, € jurado exalta la voz tan grave que
tiene e concursante con tan solo dieciséis afos: “Amo ver a un chico country
cantando con un tono tan bajo como este”®. Al salir de la audicién, Lopez lanza una
premonicion gque luego se presentara como repeticion en varios de los preambulos a
la actuacion de Scotty: “Con las canciones correctas, nosotros |o habremos
descubierto. jEl es legendario!”® En la semana 8, después de la actuacién de
McCreery, ella vuelve a hacer una exclamacion que ird delineando € porvenir del
concursante: “El primer lugar de musica hip hop se esta enamorando de un cantante
country” %% asf engalana la manera de cantar del concursante.

El caso de Alaina es similar, desde su primera audicion deja boquiabierto al
jurado: “Tu realmente tienes un don natural dado por Dios. Lo he venido diciendo
toda la temporada. No importa la edad ni € lugar, si lo tienes, o tienes, jy tu
definitivamente lo tienes!”® Al terminar e dia de audiciones, Tyler hace su propia
premonicion: “Creo que hoy encontramos a la indicada, la encontramos. jSi que lo
hicimos!”®*

En la semana del top 24 ambos concursantes pasan a la etapa de conciertos,
pero antes de ser seleccionados €l jurado les da una leccion a cada uno sobre lo que
deben llegar a ser. Con Scotty estuvo referida a una situacion que atravesd durante la
semana en Hollywood, cuando su grupo decidié eliminar a uno de los integrantes del

equipo. Randy le pregunta qué fue lo que pas6 y McCreery explica “Para mi

% «| |ove to see a country guy singing low like that” (semana 3).

¢! “\\fth the right songs, we discovered him. Heis legendary!” (semana 3).

62 «Thefirst place of hip hop fall in love with a country singer” (semana 8).

% | mean you got real natural god given talent. | have been saying it in every season: it doesn’t
matter what age, where, what, what. If you got it, you got it; and you definitely got it!” (semana 4).

8 «| think we found the one today, we founded. Oh yeswe did it!” (semana4).
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personalmente esa noche con JC fue mas sobre mi no siendo el hombre que o

y no pararme a frente cuando debi hacerlo, porgque é es un chico fenomenal y no se
merecia eso. Esa noche me fui a mi cama a llorar porque no fui e hombre que debi
ser"®. Randy le dice: “Mira, tl tienes diecisiete afios, todos nos hicimos fans tuyos
desde el diauno. Esa autenticidad del hombre que tu quieres ser y pararte al frente es
lo que nosotros amamos de ti. Somos grandes fans [...], asi que felicidades, porque
has pasado a los top 24" Luego de que Scotty sale del salén, Randy y Jennifer
comentan: “Amo que él siga poniéndose a frente por ese momento”®’; “Hay gente
buena en este mundo que se sigue poniendo al frente por 1o que considera correcto,
que comete errores y luego retrocede y trata de hacer lo correcto. El es un buen
chico”®. Todo este discurso que ellos hacen en torno a é deja entrever que el jurado
lo esta escogiendo porque es especia dentro del grupo, no solo por su particular tono
de voz, sino porque en lo persona ellos consideran que é representa los valores que
deben ser rescatados.

Las cosas no son tan diferentes con Lauren, a quien Steven le dice: “Te diré
gue nos enamoramos de ti la primera vez que escuchamostu voz [...]. No sé s vayas
a soportar toda la presion que implica este vigje, ya que has sido seleccionada. Te iba
a decir lo buena que creo que eres, pero tienes que hacerlo incluso mejor”®. Al salir

del sadn, Tyler y Lopez hablan sobre ella. “jElla es tan dulce! jEs como Dolly

% “You know, for me personally, the all night with JC that was more about me not being the man |
should be and not stepping up when | should step up. Because he is a phenomenal kid and he didn’t
deserve that. That night | just lay in my bed and cry because | wasn’t the man | should be, | didn’t
step up” (semana 12).

% “\\ell, listen dude, you are seventeen, we were all fans since day one. That authenticity of the guy
that you wanna be, of the man of you wanna be, and you stepping up, we love. We are big fans! Guess
what that means? Congratulations, you are on the top twenty four!” (semana 12).

67 «| |ove that he just step up for that moment” (semana 12).

% “You know what, there still good people in this world, who stand up for what it's right. That make
mistakes and then go back and do the right thing. He isa good boy” (semana 12).

% «“\Well | tell you what. We fell in love with you the first time we heard your voice[..], I'm just not
sure how you are gonna be able to handle it, in the big time, since you are going thru girl [...]. | will
gonna tell you how good | think you are, but you are gonna keep it up and you gonna do it even
better” (semana 12).
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Parton!” ™ Una vez mas la busgueda no solo tiene que ver con la extraordinaria voz
que los concursantes pueden tener, sino sobre todo con que Lauren tiene un “algo
mas” que la hace “querible” desde que uno la ve. Para € jurado, €ella tiene esa
caracteristica que la ayudara a seducir a publico y la hara ser reconocida, incluso
aunque tenga que mejorar su canto. Aqui, a igua que en la frase de Cowell, se
reflegga como e jurado a pesar de ponerle un énfasis ala singularidad esté igualmente
imbuido en la mercantilizacion: “ Suena como Pavarotti”; “Es como Dolly Parton”.
El jurado tiene referentes sobre lo que significa la singularidad y desea sostener que
esta no tiene por qué estar refiida con las demandas del mercado.

No cabe duda de que € jurado intenta rescatar concursantes que considera
singulares y que tienen algo especial como personas; es decir, en e caso de Casey
ellos identifican su habilidad artistica y quieren transformar o crear unaimagen de é
como aguien especial que es mas que su musica. En € caso de Scotty y Lauren €
jurado ya encuentra a personas con un toque especia gque los hace resaltar y por tanto
latransformacion esta orientada a ayudarlos a mejorar sus habilidades artisticas.

Conforme avanzan las semanas, Scotty y Lauren van haciéndose un espacio
dentro del show. El publico parece amarlos y € jurado no dga de exatar sus
cualidades especiales. A Scotty e aconsgjan que se apodere del estilo country y lo
renueve con ese humor y frescura que son peculiares en é: “Hay gente que nace para
hacer algo. TU naciste para cantar musica country. Dios te bendijo con eso, que
nunca se te olvide. Eso es lo que se llama tenerlo en e carril”™; “Tienes grandes

instintos sobre 1o que es performar y de lo que es correcto parati y te diento para

O «cheisso cute! Sheislike Dolly Parton!” (semana 12).

™ “There are some people who are just born to do something. You were born to sing country music.
God blessed you with that, don’t ever forget it. You did a good job. That iswhat it callsin your lane”
(semana 13).
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que siempre sigas ] ...]. Estabas tan comodo, tan en la

zona con esa cancién que podria estar en tu disco. Muy bien hecho” 2.

A Lauren cada vez la empujan a que creamas en ellay en lo que es capaz de
hacer; |lamotivan a que venza el temor y cante con confianza:
“Es increible como ni siquiera tienes que intentarlo. Tu voz sale sin hacer
mayor esfuerzo y sé que hay mas ali; créeme, hay mas alli. Sé que tienes
dieciséis, pero esincreible cudn natural eres. Estan genia de ver, de observar.
Increible”. “Tienes un talento tan natural, puedes cantar o que quieras, lo
vengo diciendo hace tiempo. Pero no creo que sepas qué tan buena eres,
Jennifer tiene razon hay tanto més en ti, me recuerdas a Kelly Clarkson [...],

porque puedes cantar urban, r&b, country. Soy un fan [...]. TU me matas, te

amo, eres|o mejor y todavia no he visto lo megjor de ti” ™.

Para las Ultimas semanas, e jurado ha conseguido que ambos cantantes se
transformen en lo que consideran que debe ser € idolo pop de estatemporada: chicos
jovenes y frescos, que parezcan ciudadanos de a pie, que transmitan ternura y
simpatia, que reflggen al joven norteamericano promedio, que no parezcan stars
dificiles de acanzar, pero que a mismo tiempo brillen por luz propia. Sobre la
actuacion de Scotty, € jurado celebra: “Ya estas listo para ser una superestrella

Espero que o logres” . Lopez le dice: “Y una vez méas, seguimos [enérgicos] hasta

2You have amazing instincts about performing and about what is right for you; and | encourage you
to always keep grounded, always stay right there[...], you are right on, never doubt of yourself [..].
You are so comfortable, you are so in the zone right now, | mean, that song sounds like it can be on
your record, dude. Very nicely done” (semana 22).

3 «“You don’t even have to try. It's crazy to me when | watch you up there, because the voice is so
effortless, and the way you move there, and | know there is more in there. Trust me, | know there is
more. You are sweet sixteen now, | mean, but is just amazing how much natural you are; it’s so, so
great to see, so great to watch. Amazing'. ‘[..] | got to tell you, | mean, you have a natural gift, you
can sing anything, |”ve been saying this all along. You have that natural talent but | don’t even believe
that you know how good you are. And Jennifer isright, it’s so much more in there with you, and you
remind me Kelly Clarkson [ ...] because you have the urban, the r&b, you can sing country, I'm a fan
[..]. Youkill me, I love you, you are the best, your voice goes|...] and we didn’'t have seen the best of
you yet'” (semana 14).

" “You are ready for be a superstar. | hope you make it” (semana 34).

Tesis publicada con autorizacién del autor

No olvide citar esta tesis




@ﬁNEg&

§-T . "lf% PONTIFICIA
TESIS PUCP & flg:_}\gﬁg?\n

i DEL PERU

. A su contrincante [lquien parece mas su mejor amiga que su rival [
le dice: “Esto fue increible: te viste hermosa, sonaste hermosa, creo que esta es la
primera vez que todo € mundo en América pudo escuchar o que nosotros
escuchamos esa primera vez que te vimos [...]. jEso es todo! jFue increible,
precioso!”® En otra ocasién anota: “Vi la caidad de tu performatividad cuando
saliste por esa puerta. algo que no habia visto antes en ti. Fue maduro y de ataque
total y fue realmente bueno. Yo pensé: j¢Quién es ella?”’’ Asi, en la ideologia
posmoderna tenemos que “el proceso de personalizacion ha promovido y encarnado
masivamente un valor fundamental, el de la realizaciéon personal, € respeto a la
singularidad subjetiva, a la personalidad incomparable sean cual es sean por 1o demas
las nuevas formas de control y de homogeneizacion que se redizan
simulténeamente” (Lipovetsky 2002: 7).

El reality diferencia a Lauren y a Scott como dos propuestas distintas. Pero
uno como espectador realmente es incapaz de encontrar tales diferencias. De no ser
por e género de los concursantes, ambos parecen dos caras de la misma moneda.
Entonces, 10 que se nos muestra en € Gltimo concierto de ambos finalistas es aquello
que €l trabgo de los especialistas ha conseguido hacer a explotar lo mejor que cada
uno de estos concursantes tenia, pero también se muestra que Scotty y Lauren no
solo se han vuelto muy unidos por & tiempo que llevan conviviendo en e concurso,
Sino que ademas sus caracteristicas hacen que se parezcan muchisimo entre €los,

tanto en estilos musicales como en rasgos fisicos y de personalidad.

%30 again, we keep [spirited] into that finish line” (semana 34).

® “That was amazing, you were gorgeous, you sounded gorgeous. | think this is the first time
everybody in America got to hear what we heard that very first time we saw you [...]. That was it!
That was amazing, beautiful!” (semana 22).

" “You know, | saw a performance quality in you when you came out of that partition over there, the
screen in the back that | had not seen in you before, it was mature, it was like total attack and it was
really really good. | waslike, who isthat?!” (semana 34).
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Sennett (2006) en La cultura del nuevo capitalismo introduce los
conceptos de plataforma y dorado para hablar de los atributos de las mercancias de
nuestra época como un puro maguillgje. Asi, la plataforma es la matriz que tienen
todos los productos; esta base comin sera modificada por e dorado que es €
conjunto de caracteristicas adicionales que se le hacen ala matriz para que se genere
unadiferencia aparente, cuando en realidad la mercancia es basicamente la misma:

Toda voz de tenor suena exactamente como un disco de Caruso y las caras de

las muchachas de Texas se asemejan ya a natural a los modelos triunfantes

segun los cuales serian clasificadas en Hollywood. La reproduccion mecanica

de lo bello —que la exaltacion reaccionaria de la cultura favorece fatalmente

con su idolatria sistemética de la individualidad— no degja ningun lugar parala

inconsciente ala que estabaligadalo bello. (Horkheimer y Adorno 1988: 12)

Entonces, a pesar de que en e programa se incentiva € desarrollo de lo
singular, de lo Unico e irremplazable en los concursantes, lo cierto es que estéan
creando productos casi idénticos o con pocas diferencias. Es curioso que justamente
aquellos concursantes que mas peculiares parecian hayan sido los que se han ido
eliminando poco a poco hasta tener a finalistas que se parecen mucho entre ellos, si
bien no en cuanto a estilos musicales si en cuanto a personalidades, rasgos étnicos y
culturales. Para que € concursante pueda convertirse en un idol debe compartir
ciertas caracteristicas de la plataforma, es decir, de o que significa ser un icono de la
musica; 0 sea gque para ser un producto aceptado en e mercado debe perder algo
justamente de lo Unico, o personal. “El posmodernismo representa el presunto final
[...] de lo que he estado denominando hasta ahora € ocaso de los afectos. Pero
significa también € fin de muchas otras cosas. por gemplo, € fin del estilo
considerado como Unico y persona, € fin de la pincelada individual” (Jameson

1992: 39).
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A pesar de que, como dije, muchas veces la construccion de estos rasgos de
dorado fracasan por la presencia de un factor x que se halla en la plataforma de
ciertos concursantes, 10 que nos muestran en e reality es justamente como se va
perdiendo esa pincelada individual y como se va construyendo el dorado de esta
plataforma que son los trece finalistas que han llegado a las eliminatorias. Es decir
cada uno, con su propio estilo o interés musical, es igual de bueno, con voces
maravillosas y grandes aptitudes para performar; los jurados hablan de lo dificil que
es juzgarlos y de lo complicado que es decir cua fue meor que € otro. Y por
supuesto gue tiene que resultarles complicado, porque de lo que se trata aqui es de
generar diferencias donde no tendria por qué haberlas: si todos son igual de buenos,
todos se merecerian ser idolos. Sin embargo, solo hay espacio para uno.

Conlo cual, asi como en laventa de un producto material, los concursantes se
convierten en productos que deben de ser marqueteados para ser consumidos.
Entonces de lo que se trata es de que la singularidad se convierta en mercancia; sele
mete en la logica del sistema actual en la que eso especia del sujeto es visto como
una particularidad que puede ser explotada para producir algo donde ya no hay
diferencias reales y donde todo debe tener un valor.

En American ldol presenciamos como se trabagja en e dorado de estos
productos. El programa nos hace testigos de como transforman lo parecido en
diferente para insertar en e mercado dternativas de los mismos productos que
pueden llegar a satisfacer todas las demandas que un publico exigente puede tener.
Por tanto, lo paraddjico de todo esto es que, como explica Lipovetsky (2002), por
mas gue se exalta lo particular y lo especia de cada individuo, los mecanismos de

control del sistema van convirtiendo cada vez més a los sujetos en modelos en serie

de un mismo producto.
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Ity crea mercancias con los concursantes; su Imagen es Intercambiada
en e show por sintonia de la audiencia y luego por productos que iran vendiéndose
con € logo del programa y de los concursantes. polos, gorritas, tomatodos, discos,
posters. Como es de esperarse, para los productores € valor de los concursantes
radica en la capacidad que tengan para producir dinero con sus habilidades y no en
las habilidades en si. “La riqueza [valor de uso] es un atributo del hombre, € valor
un atributo de las mercancias. Un hombre o una comunidad son ricos; una perlao un
diamante son valiosos [...]; € valor de uso de las cosas no depende de sus
propiedades como cosas, mientras que por el contrario su valor les es inherente en
cuanto cosas” (Marx 1946: 29). Por lo tanto, lo que les interesa a los productores es
gue cada concursante capte la mayor cantidad de audiencia que pueday para esto es
necesario que diversifique su repertorio musical. Es por esto lainsistencia de Jimmy
lovine en que prueben distintos estilos y €elijan las canciones correctas que los
vuelvan mas comerciales. “El posmodernismo no tiene por objeto ni la destruccion
de las formas modernas ni el resurgimiento del pasado, sino la coexistencia pacifica
deestilos” (Lipovetsky 2002: 122).

Esto explica que en American Idol tengan acogida todos |os estilos personales
y gue no se juzgue a los sujetos por sus creencias, sus caracteristicas fisicas o
tendencias de distinta indole. En @ programa conviven sin problema todos los
concursantes asi como los diversos estilos musicales, géneros y épocas; todos son
igualmente halagados por €l jurado y los espectadores. En nuestra época nos es facil
disfrutar y consumir diversos productos y esto resulta ser una bendicién para €l
empresario que en una sola persona puede encontrar diversas demandas por

satisfacer. Asi que en la medida en que mas estilos se presenten en € show, mas
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personas se estaran identificando con mas generos y por lo tanto mas estara

abarcando € mercado.

2.3. Ladiversidad como objeto de mercado

Este valor que en la actuaidad tiene la particularidad individual también es una
explicacion ala creciente acogida que tienen los realities en television, ya que cada
uno cubre un programa sobre un grupo especifico de sujetos en la sociedad. Cada
reality se especializa en un subsistema social desarrollando un programa especial
para cada uno de ellos. American Idol es para aguellos a quienes les gusta la muasica
y saben cantar; pero también podemos encontrar realities para aquellos que suefian
con ser modelos, chefs, disefiadores, o empresarios; y para aquellos que se
identifican con los problemas de las esposas modernas, jévenes buscando pargjas,
padres, rechazados sociales y més. El formato del reality es € culto a narcisismo,
pero este narcisismo se encuentra integrado en pequefios guetos que necesitan
identificarse con diversos productos que los hagan sentir que pertenecen a algo mas
grande. En nombre de la libertad, de la independencia, de lo singular en el mercado,
se genera una proliferacién de grupos diversos dispuestos a consumir los productos
que la publicidad asocia con e grupo a que cada quien pertenece. “La uUltimafigura
del individuaismo no reside en una independencia soberana asocial Siho en
ramificaciones y conexiones en colectivos con intereses miniaturizados,
hiperespecializados. agrupaciones de viudos, de padres, de hijos homosexuales, de
acohdlicos, de tartamudos, de madres leshianas, de bulimicos” Lipovetsky 2002:
13). Los realities entonces no son Mas que estas agrupaciones puestas ahora en

television.
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Tenemos que € individualismo caracteristico de los sujetos posmodernos se
ve relacionado directamente con el desarrollo de sociedades que fomentan la
particularidad de las personas y de los grupos creando ciudades cada vez mas
heterogéneas. En American Idol cada programa le hace tributo a una década, a un
estilo, a un tiempo y tanto e jurado como e publico disfrutan y agasajan todos los
estilos. En & mismo sentido, incluso me parece significativa la constitucion del
jurado, ya que no solo hay un representante del rock, del pop y de la masica r&b,
sino que ademas hay un representante de la raza negra, de la latina y de la
anglosgjona. Esta diversidad parece querer mostrar la apertura y tolerancia de la
sociedad norteamericana a la diferencia, pero reflgja también que “el estado
americano se vive cada vez mas como un simple marco formal para la coexistencia
de una multiplicidad de comunidades étnicas, religiosas o de estilos de vida” (Zizek
1998: 167). En € concierto final esta coexistencia de la multiplicidad es
exquisitamente presentada: los trece concursantes representan con algun famoso
reconocido los mas diversos géneros musicales, pero también representan diversos
grupos culturales, generacionales y étnicos: James canta metal; Jacob, gospel; Haley,
soul; Casey, jazz; las chicas, rock, pop, country; y salen al escenario desde artistas
como U2 hasta Lady Gaga, pasando por Maria Carey y Tony Bennett. Seguramente
uno de los momentos mas especides fue cuando Marc Anthony presentd un
espectaculo de salsay Jennifer Lopez |o acompafié bailando. Independientemente de
la fascinacion gue puede generar en e publico € hecho de que |a pargja de esposos
actué junta, hay una respuesta muy efusiva al género musical: todos estan de pie
bailando (o intentdndolo) a ritmo de la misica y una gran ovacién premia a los

esposos por € show que brindan.
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Es igualmente especia caso de la concursante Karen Rodriguez, ya que
canta la mayoria de las canciones intercalando el espafiol con €l inglés, hecho que
recibe muy buenas criticas por parte del jurado, cuyos integrantes llegan a comentar
en la semana 14 que €l espafiol es una lengua extraordinaria para cantar porque
transmite mejor las emociones:

Jennifer le dice: “Amo que cambies del inglés a espafiol y muestres quién

eres y donde esta tu sabor. jIncreible!” Y Randy agrega: “Me gusta que

encuentres la manera de hacerlo tuyo, porgue eso es |o que estamos buscando

[...]; hastaincluso pienso que sond mejor en espafiol que en inglés”, “ ¢Sabes

il

gué es?’, le dice Jennifer, “cantar en espafiol suena hermoso, yo no sé gue es,

tiene una cosa diferente que afiadir, yo no s¢ qué es”. Randy responde:
“Steven dice que € espafiol eslalenguadel amor”. Jennifer acota: “Si, asi es,

ies una de las lenguas romanticas!” @

American ldol presenta a Estados Unidos como € pais de todos y para todos.
Y uno se siente feliz al ver que los norteamericanos aprecian y gozan de la musicay
la cultura latina. Asi, € programa aprecia todas las opciones posibles de ser
valoradas. musica, raza, idioma, cultura, rasgos personales y demas. Solo basta
anotar una caracteristica diferencia y el programa se hara cargo de incluirla dentro
de su partitura, porgque de esta manera no solo suma audiencia sino que da laimagen
de un pais que no excluye a nada ni a nadie. Kymlicka (1996) sostiene que €l siglo
XX se ha caracterizado por ser la era en la que casi todos los paises se han
convertido en poliétnicos. Estados Unidos, que siempre se ha caracterizado por ser

un pais acogedor, lgjos de ser la excepcion, es uno de |os representantes maximos de

8 | love that you change from English to Spanish. It shows who you are, where your flavor is.
Amazing. Randy says: | liked that you figure the way to make it you, because that is what we are
looking for [..] | even though like the Spanish was better than the English. You know what it is?
[Jennifer ask him|]. Singing in Spanish it just sounds beautiful 1 don’t know what it is. It has a
different thing to add, | don't know what it is. Randy responds. Steven some says that Spanish is the
language of love. Yesit is[says Jennifer]. Is one of the romance languages!” (semana 14).
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esta diversidad cultural y en general se siente orgulloso de mostrarse como un pais
poliétnico, pluricultural y abierto a la coexistencia de las multiples opciones en las
que e individuo pueda expresar su identidad”.

Tal vez por esto en e show |os concursantes que representan a las minorias
tienen un papel tan importante. En las semanas de audiciones sus historias de vida se
tornan de central relevanciay ayudan a transmitir que American Idol es un programa
que representa a todos |os estadounidenses. Por emplo, cuando € papa de Orlando
Travis dice: “*Hay un chance paratodo el mundo en este pais y por eso uno se tiene
que sentir orgulloso de ser americano’, mirando a su hijo, continta: ‘no te olvides:
iTU eres americano!’”%. O cuando la mamé de Naima explica frente a camaras en la
semana 18: “[...] cuando ves atu hijavivir € suefio que ta tuviste. No me siento mal
con ninguno de los sacrificios que hice por que ella esté agui. Y eso es bueno”®.
Entre las minorias se incluye a aquellos concursantes de origen extranjero que fueron
a ese pais a probar suerte y que jobviamente la encontraron! Algunos son hijos de
familias que llegaron a Estados Unidos cuando ellos eran pequefios. En esta
temporada, por gjemplo, han audicionado chicos de México, Colombia, Puerto Rico,
China, Kosovo y Costa de Marfil. Corngo Polar (1996) explica que existe una
retorica en la que la migracion esta cargada de sentimientos nostalgicos y
desgarradores gque colocan a lugar de acogida como un espacio hostil. No obstante,
en American Idol se transmite una idea un tanto diferente del proceso migratorio vy,

lgjos de expresar una experiencia frustrante, a aquellos concursantes de origen

extranjero se les muestra como norteamericanos adaptados y complacidos con €l pais

™ Digo en general porque también es bien conocida la fuerte acogida que tienen en un grupo de la
sociedad las propuestas de leyes de extrema derecha, por gemplo, las leyes antimigratorias de
Arizonay Alabama.

8 “There is a chance for everybody in this country and that is what makes it great to be an American.
[He looks at his son and continues:] Don't forget that, you are American!” (semanal).

81 “\When you see your children live a dream that you had. | don’t feel bad about any of the sacrifices |
made because sheisthere. And that’s good” (semana 18).
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que los ha acogido. Por lo tanto, concuerdo con el autor cuando sostiene que s
por un lado considerar alos migrantes como victimas de un sistema que no los acoge
es estereotipador, por otro lado lo es también pretender que la adaptacion a nuevo
pais es siempre exitosay total:

Es importante evitar, entonces, la perspectiva que hace del migrante un

subalterno sin remedio, siempre frustrado, repelido y humillado, inmerso en

un mundo hostil que no comprende ni 1o comprende, y de su discurso ho mas

gue un largo lamento del desarraigo; pero igualmente, es importante no caer

en estereotipos puramente celebratorios. (Cornejo Polar 1996: 840)

Es ciertamente conocido que la vida puede ser excesivamente dificil para
aquellos que deciden dgjar su pais de origen para probar suerte en otro. Lo
interesante agui es que en este show, como en muchas otras propagandas de este
pais, se presenta a los Estados Unidos de Norteamérica como un pais calido con sus
migrantes y abierto alaintegracion de las distintas culturas; se le vende como € pais
de las grandes oportunidades para todos |os que desean probar suerte.

Por gemplo, American Idol presenta el caso de Melinda Ademi, quien es
originaria de Kosovo y su padre es un refugiado de la guerra. En la entrevistainicial,

lamadre de Melindadice:

Yo siempre lloro, porque vienen a mi recuerdos. Y aun asi, tuvimos que irnos.
Este es nuestro hogar ahora, por supuesto. Nosotros lo hicimos nuestra casa,
América para toda la vida. TU podias escuchar los disparos, especialmente en
Montenegro, frontera con Bosnia. Era un desastre. Podias escuchar todas las
bombas. ¢(Como vas a criar una familia en una guerra? Tuvimos que comenzar

de cero y fue muy dificil para nosotros. Nosotros lo hicimos, nosotros lo
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ogramos. Como €l ticket de oro dol, esto fue para nosotros un
ticket de oro también®.

Asi, la familia Ademi no solo representa un discurso celebratorio de la
migracion sino que es giemplo de como un migrante puede conseguir exitosamente
incorporar en su sistema de creencias laideologia de “América paratodalavida”:

La clave de la “ideologia americana” estdndar radica en que intenta

transustanciar la fidelidad que se tiene hacia las raices de la etnia propia en

una de las expresiones del “ser americano”: para ser un buen americano, uno

no tiene que renunciar a sus propias raices étnicas [ los italianos, 1os

alemanes, los negros, los judios, los griegos, los coreanos son “todos

americanos”, es decir, la particularidad misma de su identidad étnica, laforma

en que se aferran a ella, los hace americanos. (Zizek 1998: 166)

Melinda dice: “Mi padre decidio intentar sacar la green card lottery para que
asi podamos tener una mejor vida [...]. Si estuviera en Kosovo no habria podido
tener la oportunidad de cantar o contarle a todo e mundo mi historia. Mis padres

trabgjan muy fuerte para darme cualquier oportunidad que pueda tener. Estoy feliz

1 83

aqui” >,

En e caso de la familia de Melinda podemos observar como la nostalgia por
el pais de origen es menor si se compara con latranquilidad que le genera ala madre
poder criar asu familiaen un pais sin violencia. Ella siente este pais como su hogar y
se siente privilegiada cuando se compara con la gente que tuvo que quedarse en

Kosovo. Es interesante que ella haga referencia a “ticket de oro”, ya que este es €

8 «| always cry because it brings back the memories and still, we had to leave. This is home now, of
course. We make it our home, America for life. You could hear gunshots, especially on the
Montenegro border of Bosnia. It was a disaster. You could hear all of the bombs. How are you going
to raise a family in a war? We had to start from nothing, and it was very hard for us. We make it, we
made it. Like American Idol gold ticket, thiswas for us a gold ticket too” (semana 1).

8 «My father decided to try the green card lottery, so we can have a better life [..]. If | [wouldn’t
came from] Kosovo, | wouldn’t have the opportunity to sing or tell everybody my story. My parents,
they worked really hard to give me any opportunity | could get. I'mglad | amhere” (semana 1).
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pase que se les da a los concursantes cuando han aprobado la primera audicion; sin
embargo, eso solo les brinda la posibilidad de participar en e programa, en la
competencia, y € trabgo duro vienen después. Igual que con la green card, lo
importante es entrar a pais, de ahi en adelante todo dependera de la capacidad de
cada uno. Melinda, por su parte, no solo siente la tranquilidad de su madre, sino
felicidad; porque Estados Unidos le ha permitido realizar sus suefios. La idea de que
Estados Unidos es un pais de oportunidades para todos esta muy presente en €l
discurso de la concursante y, cuando consigue ser seleccionada en las primeras
audiciones, puedo imaginar que € mito del éxito se hace cada vez mas cercano a la
realidad para ella. Con lo cual la experiencia de la familia Ademi muestra como los
grupos minoritarios consiguen adaptarse exitosamente al pais; y, si fijamos bien la
atencién, también muestra el proceso contrario: € pais puede convivir exitosamente
con las diversas costumbres y caracteristicas de los grupos minoritarios. Considero
que la valoracion que hace € programa de la diversidad cultural funciona
exactamente igual a como lo hace la exaltacién de la particularidad individual, como
una estrategia mas del mercado en la que la heterogeneidad multiplica las
posibilidades de comercializar |os productos.

Al respecto, Catherine Walsh hace una aclaracion sobre 1o que € concepto de
multiculturalidad significa. Esta “se refiere a la multiplicidad de culturas existentes
dentro de un determinado espacio —local, regional, nacional o internacional- sin que

necesariamente tengan una relacion entre ellas” (2009: 42)**. Asi, cabe hacer la

anotacion de que la coexistencia de la multiplicidad no implica una integracion ni

8 |ainterculturalidad, en cambio, implicaria e intercambio equitativo y de respeto entre dos 0 més
culturas que comparten un mismo espacio o territorio, implicaria una relacion de comunicacion y
aprendizaje no solo en cuanto a raza, sino a valores, costumbres y logicas diferentes: “[...] la
interculturalidad intenta romper con la historia hegemonica de una cultura dominante y otras
subordinadas y, de esa manera, reforzar las identidades tradicionalmente excluidas para construir,
tanto en lavida cotidiana como en lasinstituciones sociales, un convivir de respeto y legitimidad entre
todos los grupos de la sociedad” (Walsh 2009: 41).
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mucho menos una relacion dinamica entre las diversas culturas que conviven en un
tiempo y un espacio. Dicho esto, € concierto final en American Idol puede transmitir
0 no la imagen de una nacion integrada, en la que se aceptan, se celebran y se
mezclan no solo los estilos musicales, sino las razas, las edades, las creencias y las
formas de vida; pero mi punto de vista sobre esto es que este embellecimiento de la
multiculturalidad en el programa va mas alla que una simple integracion de razas o
culturas.

Es decir, considero que realmente hay un deseo de integracion cultural. Cémo
expliqué en el capitulo I, el simulacro consiste en que se presentalo que esrea y €
show muestra que en la realidad hay una apertura de parte del publico hacia
expresiones culturales que no son propiamente “norteamericanas’. No obstante,
considero que hay un punto de vista privilegiado desde el que se juzga la identidad
del Otro; y este punto tiene que ver con qué tan adaptado se encuentra ese Otro a
sistema norteamericano, colocando a este como e representante de la sociedad de
mercado ideal. Asi, la particularidad de cada grupo cultural esta integrada a la
nacién, pero sobre todo a lo que realmente esta integrada es a sistema capitalista, ya
que las culturas particulares estan siendo aceptadas en tanto mercancias.

En otras palabras, e multiculturalismo es una forma de racismo negada,
invertida, autorreferencial, un “racismo con distancia’: “respeta” la identidad
del Otro, concibiendo a este como una comunidad “auténtica” cerrada, hacia
la cua @, e multiculturaista, mantiene una distancia que se hace posible
gracias a su posicién universa privilegiada. EI multiculturalismo es un
racismo que vacia su posicion de todo contenido postivo (d
multiculturalismo no es directamente racista, no opone a Otro los valores
particulares de su propia cultura), pero igualmente mantiene esta posicion

como un privilegiado punto vacio de universalidad, desde € cual uno puede
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apreciar (y despreciar) adecuadamente las otras culturas particulares:

respeto multiculturaista por la especificidad del Otro es precisamente la
forma de reafirmar la propia superioridad. (Zizek 1998:; 172)

Creo que en American Idol la sociedad norteamericana reafirma su
superioridad al aceptar alas otras culturas con las que convive como consecuencia de
la diversidad cultural que € pais propugna; pero, a mismo tiempo, marca su
distancia sobre esta estrategia colocando a su cultura en un punto vacio privilegiado.

En esta vision e apego “simbolico” a determinadas comunidades étnicas asi
como a sus necesidades y derechos es valorado y politicamente reconocido
siempre y cuando se encuentre en Ultima instancia subordinado a las politicas
generales de la comunidad (dominante) asi como a la complgidad de sus
mitos, memorias y simbolos. (Smith 1990: 173)%

Con lo cual, a pesar de que la integracion de las otras culturas es evidente,
también lo es que ellas, siendo minoritarias, deben sujetarse a las reglas del juego de
la mayoria. Por ello, no debe resultar extrafio que conforme van avanzando las
eliminaciones de los trece finadistas se vayan manteniendo en la competencia
aquellos que mejor representan a la cultura norteamericana; y tampoco debe parecer
coincidencia que en todas las temporadas pasadas |os ganadores hayan sido siempre
de origen estadounidense (seis de raza anglosgjona, tres de raza afroamericana):
Kelly Clarkson, Ruben Studdard, Fantasia Barrino, Carrie Underwood, Tylor Hicks,
Jordin Sparks, David Cook, Kris Allen, Lee Dewyze. Iguamente, no deberia
sorprender que e ganador de esta temporada sea un joven blanco, catdlico y de estilo
conservador que interpreta €l género musical country; porque lo que triunfa
finalmente es e estilo norteamericano. No creo que haya un mejor representante del

Estados Unidos auténtico que € que e publico €ligio como su idolo en esta

& Traduccién mia.
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temporada. Scotty McCreery con sus diecisiete anos representa la juventuc
mayoria de la poblacion), la fuerza (tiene cuerpo atlético), la raza (tez blanca,
pelirrojo, ojos claros, alto) y también representa fielmente la cultura del mid west
norteamericano (juega béisbol, se viste con botas y sombrero, su plato favorito es la
hamburguesa y canta la musica tipica de los cowboys). Como explica Baudrillard,
“todo lo que desaparece infiltra nuestra vida en dosis infinitessmales, a menudo mas
peligrosas que la instancia visible que nos dominaba” (2009: 19), y mientras los
productores del programa se enfocan en fomentar la diversdad en nombre del
mercado capitalista, la sociedad norteamericana la utiliza para colocarse en un punto
vacio desde e cual va normando sus propias tendencias.

Norteamérica se habra convertido en negra, indigena, puertoriquefia, sin dejar

de ser Norteamérica. Incluso ser& mucho mas misticamente norteamericana de

lo que seria s 1o fuera més auténticamente. Y mucho mas fundamentalista en

la medida en que no tendra mas fundamento [...], y mucho mas integrista en

la medida en que se habra vuelto en los hechos multirracial y multicultural. Y

mucho més imperiadista en la medida en que serd dirigida por los

descendientes de esclavos. (Baudrillard 2009: 53)%

Lo que quiero decir es que, a mostrar la multiculturalidad como un valor en
la sociedad norteamericana, se produce un centro aparentemente vacio en € que lo
gue rige es la universalidad del capital. Sin embargo, € hecho de tener ese espacio
hegemdnico vacio permite que siempre se pueda llenar de la misma manera. O sea
gue funcionaalainversa: en la medida en que digo que hay espacio paratodosy que
cualquiera puede llenar € centro, més posibilidades tengo de posicionarme como

superior a aguellos que no valoran la universalidad de las cosas. Como explica

Anthony Smith, el model o norteamericano se basa en la “nocion de moda, de * unidad

8 Traduccion mia.
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en la diversidad’, que sugiere la posibilidad de la coexistencia de un imperialismo
cultural con identidades culturales vitales” (1990: 174)%". Por lo tanto, esta aparente
valoracion de la diferencia no seria otra cosa que la manera en la que predomina la
dominacién de la hegemonia cultural del sistema capitalista.

Asi, American Idol promueve los valores de la diversidad. Esto influye en la
ampliacién de los productos que hay en el mercado manteniendo la supremacia del
sistema econdémico representativo de la nacion. En € show en realidad se acepta a
todos, siempre y cuando estén enganchados con la ideologia dominante cuyo filtro es
siempre larendicion a sistema de libre mercado. Un sistema que les dice: te acepto,
pero primero debes adaptarte ami juego.

La conclusion que se desprende de 1o expuesto es que € reality incentiva e
mito del pais de las oportunidades donde todos pueden hacer realidad € suefio de
acanzar el éxito. Ademés, queda en evidencia que € programa a través de su
discurso y su forma de presentacion de imagenes fomenta el deseo narcisista de los
concursantes de seducir al jurado y al publico para convertirse en objeto de su deseo.
Y de la misma manera los comentarios del jurado influyen en que los participantes
exploten sus caracteristicas particulares, para convertirse en Unicos y especiales
dentro de las masas.

No obstante, en la busqueda de esta singularidad, los concursantes terminan
convirtiéndose en productos del mercado que deben cumplir con ciertos requisitos
para convertirse en idols. Asi, lo Unico, especia y diferente es metido dentro de un
saco de produccion de idolos pop que debe contener |os elementos no tan secretos ni

tan particulares de la cultura popular.

8 Traduccién mia.
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Capitulo 111

El publico: lasestéticas del sistemay lainterpasividad

Quiero sustentar que American Idol, como muchos de los espacios del espectaculo,
sirve como modelo de sociedad ideal para los espectadores. EI show se vuelve la
realidad misma y hace a publico participar activamente en ella, idealizandola y
justificandola socialmente. En este sentido, sostendré en este capitulo que en €
programa coexisten tres tipos de estética que muestran como lo bello y 1o obsceno de
la ideologia contemporanea pueden convivir bajo un mismo, participando € reality
de esta manera en e modelado de las creencias de los sujetos sobre € sistema de
libre mercado.

Considero que € reality tiene como objetivos entretener al publico y hacer
que el show sea lo maés rea posible. En consecuencia, se intentard borrar cualquier
huella que indique que e show ha pasado por un proceso de edicion. Asi, en €
primer tipo de estética utilizada €l programa muestra presenta una reaidad
descarnada y € suplemento obsceno de la misma. Con lo cua e espectador se
acostumbra a la exposicion de este tipo de escenas, de las que se le hace participe, y
las acepta como parte de |o necesario parala produccion del programa.

Un segundo tipo de estética que se plantea en American Idol es aquella que
presenta en escena la metaproduccion del show. Sin mas, e publico es acostumbrado
a que e espectaculo funciona para fabricar ilusiones y para involucrarlo en ellas no
solo como “coproductor” sino como producto. El reconocimiento abierto de la

necesidad del publico en € show permite que el espectador se encuentre méas
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dispuesto a que se utilicen sus emociones y experiencias para
espectaculo, dando pie a sostenimiento de un nuevo orden que, al comerciaizar las
emociones, los afectos, las experiencias y los estilos de vida, amplia € abanico de
opciones de los publicistas paratrabgar con los consumidores.

Por medio de la utilizacion de las emociones y los distintos aspectos de la
vida, un tercer tipo de estética en € programa enaltece lo positivo del capitalismo y
lo justifica socialmente, convocando a publico a la persecucion de este ideal. En mi
opinion, esta idealizacion es parte del simulacro del espectaculo, aquel que mantiene
al sujeto activo en € sistema pero pasivo en lo que respecta a las decisiones reales de
la sociedad.

Se proyecta entonces la idea de que s bien en & contexto econémico actual
existen inequidades y aspectos negativos, estos pueden ser reducidos o solucionados
desde adentro del mismo y con € apoyo de todos, con lo cual American Idol,
sabiéndolo 0 no, ayudaria de esa manera a sostenimiento de esta conviccion

posmoderna.

3.1. Larealidad descarnaday su suplemento obsceno

De acuerdo a Slavoj Zizek (1999a), |a definicion mas elemental de ideologia seriala
propuesta por Marx en El capital: “Ellos no lo saben, pero lo hacen”. Esto alude a
hecho de que las personas se encuentran engafiadas por € sistema; es decir, que la
ideologia y los aparatos que la sostienen engafian a las personas y las hacen sentirse
parte de un todo, las mantiene haciendo y trabajando para lograr una meta que, a
pesar de que no se dan cuenta, es la meta de unos pocos. Sin embargo, 1o que
encontramos en los realities es exactamente |0 opuesto: un aparato ideoldgico (los

mass media) que no busca ocultar ni engafiar, sSino que desea mostrar las cosas tal
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cual son, poner larealidad en todos sus colores delante de uno. Por eso resulta muy
interesante percatarse de cOmo constantemente en & programa se estan mostrando
imagenes de las ciudades y de los paisges del pais; incluso en € video de
presentacion del show el logo del reality surge desde dentro de la ciudad: no hay
gente, solo hay edificios que albergan €l icono de American Idol y lo rodean de un
aura luminosa que lo hace brillar. Para mi, esto transmite € deseo de colocar €
programa a mismo nivel que larealidad: el show es tan real como la ciudad que lo
hace brillar. Hay una constante intencion de mostrar que e espectaculo es redl.
Cuando Ryan conversa con una de las concursantes, Hollie Cavanagh, sobre la
experiencia de concursar en € programa y la intensidad de las emociones que estan
alrededor del mismo, ella dice: “*“No me lo esperaba, cuando ves e show tu
realmente no lo piensas, pero te vuelves tan unido con todos que este momento se
vuelve muy emociona’. Ryan anota: ‘Si pues, no es TV. jEs laredidad!” Y ela
exclama: ‘iNo! jClaro! jEs como larealidad!’”®

Entonces, € reality show confunde lo que es rea y lo que no lo es; produce
una simulacién en la que exactamente como sucede con un videojuego, cuando €l
consumidor se aproxima siente que es parte de é. Por esto la necesidad de estar
refrescando constantemente a espectador cuantas personas votaron cada semana,
cuantas vieron €l programa, €l rating y los demas sucesos de episodios pasados:

“Nuestros top 11 hicieron un gran show ayer por la noche, y ustedes en

casa mostraron su inmenso apoyo con més de treinta millones de votos.

iBien hecho!”; “Bueno lo primero, grandes noticias, anoche tuvimos cerca

de 72 millones de votos, la més ata votacion del top 4 jamas tenida”;

“¢Quién llegaraalafinal?, antes que nada, grandes noticias, 95 millones de

8 « | never expected that. When you watch the show you don’t really think, but you really get so close
to everybody in it and it gets really emotional at this time. Ryan say: Yes, isnot TV, it’s reality. She
answers. No! Yeah! It'slikereal!” (semana1l).
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votos llegaron ayer en la noche, el mayor numero en la
finales, quince millones méas que en la fina anterior. jMuchas gracias!”;
“Estamos en € auditorio Nokia de LA para ver la final y jsiete mil Idol
fans estén listos para la fiestal”; “Grandes noticias: ayer instauraron un
nuevo récord: jAlrededor de 122 millones de votos! iY lo que es mas
increible es que en €l curso de toda la temporada hemos llegado a cas tres
cuartos de un billon! Eso es equivalente a dos votos por cada hombre,
muijer y nifio viviendo en América. Nadamal. jY todo gracias a ustedes!”®
Lo que llama la atencidn es que asi como hay un énfasis muy marcado en
hacer sentir que todos son parte de estos cambios que van pasando efectivamente,
también hay una fuerte intencion de transmitir el glamour hollywoodense como algo
privilegiado. Como dije en € capitulo |, hay una continuidad entro lo que es €
espectaculo y lo que es la realidad; es decir, estos espacios se pueden llegar a
confundir a tal punto que e espectaculo se convierte en lo real. El reality muestra
escenas de las sesiones de fotos de los concursantes y €l publico puede ver como se
les peina, se les maquilla, se les cambia de ropa para convertirlos de personas
“corrientes” en iconos pop. Haley Reinhart, entusiasmada, comenta al respecto: “jEs
tan genial! Ves las revistas y ves a todas esas estrellas y ahora nosotros estamos
teniendo ese tipo de trato”®. Y no solo es el trato, sino que se vuelven parte de ese

mundo. Por egiemplo, cuando los concursantes van invitados a la premier de la

8 «Our top eleven delivered a great show last night, and you at home showed your immense support
with over thirty million votes. Nice one!” (semana 21); “So first of all, big news, we got almost
seventy two million votes last night. That is the highest top four vote ever” (semana 35); “Who makes
it to the finals? first of all, huge news, over ninety five million votes came in last night. The biggest
known final number in our history. Fifteen million more than last years final show. Thank you very
much for those votes’ (semana 37); “We are coming to you from The Nokia Theatre LA live. Seven
thousand idol fans are ready to party here tonight” (semana 38); “Big news, you set a world record
last night with over one hundred twenty two million votes. And even more insane is that over the
course of the season we had almost three quarters of a billion votes here on American Idol. That's
equivalent to two votes for every man, woman and child living in America, not bad, all thanks to you”
(semana 39).

% «|t's so cool! you see it on the magazine, you see all the stars, and we are getting that kind of
treatment” (semana 22).
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pelicula Red Riding Hood y se codean con los actores de Hollywood del momento,
todos estan muy emocionados porque estan conociendo a sus estrellas de cine
favoritas. Alli larealidad se mezcla con lafantasia, y se mezclatanto que ese dia uno
de los concursantes (Paul McDonald) conoce a lafamosa actriz Nikki Reed, quien se
convertira en su novia durante la temporada del show y con quien se casara meses
después, por supuesto, no sin que e programa explote la noticia al maximo en
Facebook y en la pagina web. Estos g emplos muestran que hay una intertextualidad
entre el espectaculo y larealidad, hay cierta hibridez en e show que permite que las
cosas reales se puedan mostrar claramente sin que por ello salgan del ambito del
espectaculo.

De la misma manera, la competencia [ que es la base del programal] no se
pretende ocultar, por € contrario, en ella se genera e atractivo del show. Este
mecanismo <se hace evidente durante toda la temporada cuando la voz en off va
explicando las etapas: “Todo se va en declive, después de la pausa; es una pelea
hasta e fina y algunos de tus favoritos se irén a casa”®. Entre las semanas més
intensas en la competencia estuvieron la semana de Hollywood y la semana de Las
Vegas, en las que los concursantes debieron atravesar una audicion tras otra, diatras
dia, sin mayor descanso y ensayando al maximo. Son las semanas en las que se
observa a todos los concursantes inmersos en la competencia, tratando de dar lo
mejor de si mismos y explotandose a maximo para pasar a la siguiente etapa del
show:

La primera ronda fue un infierno [se muestra a Randy diciendo: “Lamento
haberlos hecho pasar por esto”], mas de ciento cincuenta concursantes fueron

enviados a empacar [imagenes de chicos llorando por ser eliminados] en la

% |t s all going down, after the break; It's a fight to the end and some of your favorites will be going
home” (semana 9).
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eliminacion de Hollywood mas grande de todos los tiempos. Pero
eso no es nada comparado al reto que deben seguir esta noche. Aquellos que
han sobrevivido tendrédn que enfrentar el mayor reto: los grupos siempre han
sido la parte més intensa de las semanas, pero este afio es incluso peor. Las
personalidades se desmoronan, la frustracién toca fondo y todo explota en €
escenario. Nuevas estrellas brillaran; tus talentos favoritos te sorprenderan.
iPrepérate para laronda de los grupos! jSi, puedes manejar la presion!*

La competencia, que es la fuente del sistema econdmico actual, se vuelve la
fuente del show. Esta caracteristica la encontramos en todos los consejos que da
Jimmy lovine sobre cOmo |os concursantes pueden captar la mayor cantidad de votos
del publico; sobre como pueden mantener ala audiencia cautiva: “Esta cancion lava

a poner en vitrina con la mejor luz y ademas le va a poder mostrar a la gente hacia

donde se dirige como artista. Aceptémoslo, las mamés son la piedra angular de la
sociedad americana y todas ellas van a ser movilizadas por esta cancion”®*; sobre qué
eslo que el publico quiere: “Es decir, tu miras alaaudienciay le dices: si no quieren
ver al hombre en e espego entonces es porgque no se quieren ver ustedes mismos en el
espglo. Te pusiste a sermonear a veinticuatro millones de personas, veinticinco
millones de personas y ni siquiera has sacado un solo dbum. No sermonees a la

{n 94,

gente. jEllos no quieren ser sermoneados sobre lo que se necesita para triunfar:

“Esto no es|o que estamos buscando, ustedes estan muertos [hace con la mano como

%2 “Thefirst round was hell [ showing Randy saying: ‘sorry | put you through this']. Over one hundred
fifteen contestants were sent packing, in the biggest Hollywood week elimination ever. But that's
nothing compared to the challenge they are about to endure tonight. Those who have survived are
about to face their biggest test yet. Groups have always been the most intense part of the week. But
this year is even worse. Personalities crash, frustrations run deep, and it all explodes on stage. New
stars will shine, and your favorites talents will blow you away. Get ready for group round! If you can
handle the pressure” (semana 9).

% “This song is gonna showcase her tonight in the best light and it also gonna show people where she
is going as a recording artist. Let’s face it, moms are the bedrock of American society and they are
gonna be moved by this song like crazy” (semana 39).

% “| mean you looked the audience and you said if you don’t feel the man in the mirror then you don’t
want to look yourself in the mirror and all that stuff. You are gonna preach the twenty four million
people, twenty five million people, and you ain't put a record out yet. Don’t preach the people, they
don’'t want to be preached!” (semana 26).
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S se cortara 0. Si lo han visto en una boda, s lo han visto en e happy
de un bar o en un karaoke, no es lo que estamos buscando” **; sobre su experiencia en
el mercado: “¢Crees que soy un accidente? Yo puedo saber si la cancion sera un

éxito antes de escucharla en el piano”*®

, ¥ explica de manera excesivamente sincera
como funciona € mundo de la musica: “Hay todo un grupo de fans de Pia [la
concursante eliminada la semana anterior] y con esta cancion tu puedes tomar esos
fans y hacer esos votos tuyos. Sé que es un poco frio, pero tienes que pensar asi.
¢Quieres a Pia?, ¢la extranas?, ¢lloraste cuando se fue? Bueno ahora, ¢como obtienes
es0s Votos?... jRébalos!” ¥’

Aqui lo interesante es que no hay una preocupacion por ocultar el lado
obsceno de la realidad, més bien pareciera que € hecho de que se le muestre hace
que €l programa sea mas creible. Esto contradice € discurso capitalista, en e cual,
como expliqué en el capitulo |, e amo no es tan evidente. No obstante, € reality al
hacer uso de su cualidad de espectaculo permite que se pueda mostrar |0 obsceno de
lo real sin que por esto & espectador |o relacione con lo real del sistema. Es decir, se
explicitan todos los mecanismos que se utilizan para mantener a espectador
enganchado en el programa, pero a mismo tiempo se resalta la capacidad del reality
de ser transparente y transmitir cercaniay realidad: “[...] los sujetos televisivos aman
la proximidad (aunque esa proximidad sea imaginaria) y la television les repite que
ella, la Unica, estd cerca” (Sarlo 2004: 83). lovine y su grupo de productores, por
gemplo, le dicen a Stefano Lengone: “Cuando cantas tienes que asegurarte de que

tus ojos estén abiertos y asi estas cerca de todos [...]. TU quieres conectar a la

% “That's not what we are looking for. You are dead [ he makes a sign with his hand] . If you have seen
it at a wedding, if you have seen it at a happy hour at a bar or have you seen it at a karaoke, it’s not
what we are looking for” (semana 11).

% “Do you think I'm an accident? | can [hear] a song before the piano knew it was a hit” (semana
26).

9 “There isa whole [..] of Pia’'s fans out there that with this song you can go take those fans and
take those votes. | know that’s a little cold but you got to think like that. You love Pia? You missher? |
saw you crying, right? So, how can | get those votes? steal them!” (semana 26).
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audiencia, hay veinticinco millones de personas mirando™. Y le ensena a Thia
Megia

Vamos a aearnos del lo dramético, aeémonos de todas esas cosas que

aprendiste de nifiay en las obras de secundaria. Yo quiero que pienses en la

letray en lo que dice y canta desde ti, desde tu corazdn. Y yo creo que esa es

la pieza perdida que la gente esta buscando. La forma de que tu sobrevivas la

proxima semana es que esas personas tienen que creer, creer que tU eres esa

chicajoven que est4 sintiendo por esa persona, tu hermano. Y ellos tienen que

creerlo. Si 1o creen, pasarés a la semana final; si no lo creen, no creo que lo

logres.”

Entonces, se muestra a un productor frio, directo y cruel poniendo lo obsceno
a la vista de todos. Pero esto se sopesa dando la explicacion de que estos consejos
son para € beneficio de los concursantes y para que el publico disfrute. Se justifica
que se utilice lo sucio del sistema como medio para conseguir €l fin mayor, que es
positivo. Y para que esto sea aceptado por el espectador, se utiliza un discurso de

proximidad; €l publico asi se vaintroduciendo poco a poco en un relato en el que se

vuelve “normal” que se le presente todo al desnudo.

3.2. Lametaproduccion como estrategia
El show puede ensefiar cosas que en la realidad serian “mal vistas” por la sociedad.
Por gemplo, segmentos de conversaciones un poco desagradables que tienen los

jurados sobre los concursantes. Se desea mostrar que no se editan las escenas sino

% “\When you sing this, you want to make sure your eyes are open, because they were closed the whole

time[..] you want to connect with the audience, there is twenty five million people watching you”
(semana 20).

% | et's get away from dramatic, lets get away from all that stuff you learned as a little girl in high
school plays, and just think about the lyrics, and what they say, and just sing like you, from your
heart, | think that’s the missing piece that people are looking for. The way you will survive next week,
is that those people have to believe that you are a young girl that is feeling about this person, your
brother, and they got to believe it, if they believe it, you get to the final week, if they don't, | don’t
think you will” (semana 22).
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gue se presentan las cosas tal como son. En las audiciones de Milwaukee, Tyler y
Randy bromean sobre las pocas cualidades de los concursantes y Tyler se inventa
una cancion: “‘Hablo de gente que reamente no sabe cantar y cuando toman
confianza jvaya con lo que nos van a brindar!’, se rien y piden a camarégrafo:
‘iEditenlo!’”*® Al parecer, ellos no desean que se revele como hacen bromas de los
suefios de la gente; sin embargo, e programa lo pone dli, en la pantalla, para
demostrar que no se edita nada. El reality juega con la edicion para conseguir que
esta luzcarea. Asi, € primer dia que Scotty McCreery audiciond, Tyler utilizé una
expresion de sorpresa con una lisura de por medio y todos en € set, camarografos y
demas, se rieron. “Randy dice: ‘Hombre, ¢qué estas haciendo? Tyler exclama: ‘ ¢No
me esté permitido decir eso?, ¢no puedo decir eso? y se rie” ', Jennifer le explica,
frente a las camaras, e proceso de edicion que hardn en e show: “Lo miraremos
luego y dira suck a duck’'®. Ella pone en evidencia cémo la palabra fuck sera
convertida en suck como parte de la produccion que hacen los directores con las
escenas que filman. Sin embargo, no lo editan, o muestran tal cual y solo ponen un
silbido y unaimagen en laboca de Tyler cuando dice la palabra. Es decir, se muestra
la transgresion, porque ella es parte de la naturalidad, de lo espontaneo, de lo real en
lavida. Como sostiene Beatriz Sarlo: “Latelevision se presentaasi mismaen directo
(aun en los casos de transmision diferida) y, en consecuencia, no puede ni quiere
borrar las sefiales de |o que es directo” (2004: 94). La obscenidad entonces cobra €
efectodelored.

Por el mismo motivo es que € programa no pretende ocultar |os comentarios

o las emociones negativas que algunos de los concursantes eliminados pueden tener;

100 «| talk about people that can’t really sing, and when they get the confidence, so what are they
gonna bring! [laughter]. Tyler say: Edit!” (semana 3).

101 “Randy: ‘What are you doing man?. Tyler: ‘“What? Am | not allowed to say that? Am | not
allowed to say that?'” (semana 3).

10z «\\er |1 ook it later and it will say suck a duck” (semana 3).
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muestran a gente golpeando las camaras, diciendo que todo es una farsa, que €
jurado es cruel. En la semana 3, cuando Vernika Patterson no es elegida para seguir
participando en € show, se despide del jurado diciendo: “La mitad de esas personas
no canta mejor que yo. Seguramente es porque no soy igua de flaca que el resto de
las chicas aqui”'®. Enseguida se molesta y se va Y estd €l caso de Jessica
Cunningham, quien ha audicionado por séptimavez y nuevamente es eliminadaen la
semana 12; antes de salir del set ella habla frente alas camaras: “Que me eliminen en
mi cumpleafios es cruel, porque para mis siguientes cumpleafios pensaré: jDiablos,
fui eliminada ese dial jGenia! Y cumpli veinticinco! jGenia! Asi que ellos
[refiriéndose a los jueces] arruinaron mi cumpleafios. ¢Saben |o que tengo que decir
a eso? [sacalos dedos medios de ambas manos]: ustedes saben que se |0 merecen, no
pueden ver |o que es porque tengo las burbujas de American Idol tapando mis dedos,
ipero ustedes arruinaron mi cumpleafios!, jlos amo, pero, vamos!”*® El show es
totalmente parecido a lo que sucede en la realidad, muestra la naturaleza de la
actividad competitiva, la manera en la que se produce en el mundo del espectéaculo a
los personajes y las estrategias de marketing para captar la atencion del espectador.
El reality transmite que la realidad no es manipulada; sin embargo, es inevitable que
esto suceda, porque como explica Sarlo sobre € registro directo, si bien “lo que seve
es literalmente tiempo ‘rea’ y, por tanto, |0 que sucede para la cAmara sucede para
los espectadores. Si esto no es exactamente asi, porque se realizan intervenciones
técnicas y estilisticas [...]; sin embargo, todo sucede como si fueraasi [...]” (2004:

75).

103 «“Half of these people cannot sing better than me, like, seriously, no | am not even upset. No,
serioudly, thisis because | am not skinny like half of these females. | think it is” (semana 3).

104 « Getting cut on my birthday is evil, because for the next few birthdays I’'m gonna think, crap | got
cut that day, awesome! And | turn twenty five, awesome!. So yeah, they ruined my birthday. You know
what | have to say to that [ shows her middle finger] . You guys know you deserve it, you can’t see what
it is, probably | got American bubbles around this fingers right now. But you ruined my birthday, |
love you, but, come on!” (semana 12).
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Lo curioso es que incluso agunas de las intervenciones en € registro

son mostradas a espectador. En American Idol la produccion juega con las escenas 'y
presenta €l detras de camaras y € detrés del detras de camaras; es decir, parte del
programa es ensefiar 1o que pasa cuando €l jurado o los concursantes no estan en €
show. En la pégina de Facebook cada dia siguiente a la eliminacion de un
concursante de laronda fina se cuelga e video de o que paso luego de que termino
el show; el publico puede ver “lo que se perdi¢” e dia anterior: |a despedida afectiva
de los amigos, los consgjos que € jurado da en privado, quiénes son los mas
indiferentes, cOmo se comporta Ryan con €l grupo, s algun productor sube al set; es
decir las verdaderas interrelaciones. El reality también muestra al televidente como
es gue se va produciendo el programa: cdmo maguillan y peinan a los jurados antes
de “filmarlos”, como llenan y vacian los estadios donde esta € publico, las camaras
filmando a los concursantes y o que pasa “detras” de las camaras; 0 sea, cOmo
trabaja el equipo de productores y camarografos para presentarnos las imagenes que
Vemos.

Hay en la mecéanica del reality un interés por mostrar un metarrelato; quiero
decir que los productores al mostrar como se lleva a cabo la produccién “real” del
show introducen un nivel de metaproduccion que enfatiza la realidad del programay
busca hacer participe a televidente de como es que se readliza. En la semana 2,
mientras Brett Loewenstern esta audicionando, observamos en nuestra pantalla cémo
Ryan le muestra a la familia de Brett 10 que estd pasando en la sala del jurado
durante la audicion. El publico puede ver como la familia ve todas las camaras que
estan filmando en ese momento (vemos como se produce la audicion). Cuando Brett
esta por salir, Ryan les dice que luzcan sorprendidos, pero cuando € chico atraviesa

la puerta, la familia grita de felicidad sin dejarlo decir nada. Al ver esta escena, me
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percate de que en la mayoria de los casos las familias que esperan afuera del cuarto
de audicién realmente ya saben lo que paso adentro, no obstante, nos muestran que
ellos acttian como si no lo supieran. El reality involucra a publico en e making off
del show, en cdmo funciona e mundo del espectaculo, o hace complice de como
funciona €l sistema de produccion. Sin embargo, esto no rompe la ilusion, por €
contrario hace que € televidente siga consumiendo €l programa (el reality esta en su
décima temporada ocupando €l prime time de la cadena Fox). Que se muestre cOmo
funciona &l negocio y que se evidencien los secretos no rompe € deseo del publico
de ver el show, sino que lo reafirma.

Pareciera entonces que el televidente se ha acostumbrado a aceptar una cuota
de mentira bésica en la produccién, hay una mayor tolerancia a engafio. Dado que se
coloca a consumidor en posicién de productor, entonces este deja de indignarse con
las estrategias que se utilizan para mantener € rating en e programa, como por
giemplo, que las imagenes se van dirigiendo para que se interpreten las cosas de
determinada manera: muestran pequefios cortos anunciando |o que vendra luego en
el show y cuando este continlia nos podemos percatar de que las imégenes estaban
tergiversadas para hacer creer que se eliminaba a alguien cuando reamente estaba
siendo salvado o que algun concursante |loraba de tristeza cuando en realidad |loraba
defelicidad; o, como en € caso de Casey (semana 12), que |o muestran pateando una
silla con célera cuando resulta que es una patada casual .

Asi, € embuste en la venta es ago bastante tolerado por nosotros, vamos
siendo condicionados como € perro de la cga de Pavlov. La diferencia ahora es que
“el perro” sabe que esta siendo condicionado e iguamente no le importa. En la

semana 18, Thia Megia nos devela un poco de |la estrategia que usa € programa: a

inicio de latemporada, en la semana 11, presentan escenas de cuando ellay Melinda
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Ademi estaban recibiendo consgos de su coach vocal, Peggl Blu, ala que Ity
titula The coach from hell (La entrenadora del infierno). Blu, quien se presenta frente
alas camaras como exigente, les grita

Ahora estamos en modo trabgjo [work mode now]. Vamos a hacer esto una
vez masy s ustedes siguen leyendo las letras de las canciones eso significa
gue reamente no estén listas para estar en este concierto. Este es un
concierto, chicas, esto es un show [...]. iNo! ¢Qué es eso? jCanten,
maldicion! jHaganlo desde €l inicio una vez masy no cometan ni un error!
[...]. ¢Adivinen qué? Ustedes van a morir en el escenario frente a estas
personas. Yo voy a estar echada en mi cama viéndolas graznar y cuando
reciba la Ilamada en la que me pregunten s yo hice eso voy a contestar:

iPor Dios, no!*®

Tiempo después, en la semana 18, luego de que Thia cantarano tan bienen €
escenario, Ryan le dice: “Yo creo que tengo una idea de si eran nervios; tal vez es
porque... ¢recuerdas ala Vocal coach from hell en lafase de Las Vegas? Me parece
que he visto a Peggi Blu por alli”*®. Ella saluda desde el ptblico riéndose, el piblico
también se rie. Thia dice: “Ella no es para nada la Coach from hell. Ellos no
mostraron en cadmara cuando ella en realidad nos abrazé”'%’. A mi parecer, las risas
del publico ponen en evidencia que ellos saben que & show muestra la realidad, pero
gue al presentarla la maquilla con € drama de las emociones para hacerla mas

interesante. Entonces, la metaproduccion se vuelve algo comin y esto de alguna

105 “\\fe are in work mode now. You are gonna have to do this one more time and if you are still
reading lyrics, that means you are truly not ready for this gig. Thisis a gig, kids, thisisa show[...].
No! what is that! Sng dammit! Do it from the top one more time and don't make a mistake [...].
Guess what? you are going to die in front of all those people. | am going to be lying in my bed
watching you just croak, and when | get the phone call that says: Did you do this? | am gonna go:
Hell no!” (semana 11).

106 «| think | may have an idea if they were nerves, perhaps it's because [..] remember the vocal
coach from hell back in the Vegas phase of this show, Peggy Blue, | believe | saw her over there”
(semana 18).

107 “ghe is not a vocal coach from hell. They didn’'t actually show on cameras when she actually
hugged us” (semana 18).
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orma valida y excusa las distintas formas que los productores puedan tener para
captar audiencia. Una de €ellas es |la estrategia de utilizar las emociones para generar
experiencias. American ldol aprovecha esto para publicitarse y tener mas rating, €
dramatismo es algo que no fata en ninguno de los episodios del programa. “Dos
veces € drama, dos veces € talento. Hollywood, no existe ningin lugar como
este’’®: “Drama, como nunca has visto antes, estd a punto de llenar este
escenario”'®. Cada semana, cada presentacion, esta cargada de momentos que
transmiten algun tipo de sentimiento sobre los concursantes buscando en el publico
unarespuesta empatica a la situacion. Mientras las imagenes van mostrando |as caras
de consternacién y de pena de agquellos concursantes que son eliminados, la voz en
off explica: “Otros trayectos llegan a su fina [...]. Aron Gutiérrez de Los Angeles
ahora tendra que ver a su hermano Mark desde €l otro lado. Sin importar como cada
persona tome las malas noticias, €l fina del camino sigue siendo una pastilla dificil
de tragar” .

Henry Jenkins se refiere a concepto de economia afectiva [ affective
economics’] para explicar e cambio de contexto que esta generando nuevas
estrategias en la programacion televisiva, donde las emociones de los consumidores
son los indicadores fundamentales sobre las decisiones a tomar en cuanto a

marketing del show:

Para entender el éxito de American Idol, necesitamos entender el cambio de
contexto entre la operacion de la radiodifusion americana y el cambio del
modelo del comportamiento del consumidor que estd dando forma a

estrategias de marketing y programacion. Necesitamos saber mas sobre o que

108 «Tyo times the drama, two times the talent. Hollywood there is no place like this” (semana 9).

1% «Drama as you have never seen beforeit’s about to fill this stage!” (semana 15).

10 «Other journeys also came to the close [..] Aron Gutierrez from Los Angeles who now have to
watch his brother Mark from the side lines. No matter how each person handle the hard breaking
news, the end of theroad is till a tough pill to swallow” (semana 9).
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yo estoy llamando affective economics. Por affective economics me refiero a

una nueva configuracién de la teoria del marketing [...] que busca entender

los fundamentos emocionales de las tomas de decisiones del consumidor

como una fuerza impulsora detras de la vision y las decisiones de compra.

(Jenkins 2009: 345)™*

Considero, como he sustentado en los capitulos anteriores, gque nos
encontramos frente a una etapa distinta del capitalismo, en e que las experiencias,
las emociones y las distintas expresiones personal es son utilizadas como objetos para
los fines del mercado. Por |o tanto, los sentimientos que entran en juego como parte
de las estrategias de marketing del reality no solo son los vividos por los
concursantes, sino y sobre todo son los experimentados por los consumidores del
show. Como explica el CEO de Saatchi and Saatchi, Kevin Roberts, “las emociones
son una seria oportunidad de estar en contacto con los consumidores. Y o mejor de
todo es que las emociones son una fuente ilimitada. Siempre estan alli, esperando ser
aprovechadas con nuevas ideas, nuevas inspiraciones y nuevas experiencias’
(Jenkins 2009: 349)**?. Esta explotacién de las emociones como objetos de mercado
estaria dentro de lo que Jeremy Rifkin (2000) Ilama capitalismo cultural, en € que €
intercambio tradicional de objetos de mercado ha sido dgjado de lado por un nuevo
régimen de intercambio de bienes intangibles, como la mercantilizacion del arte, €l
entretenimiento, lo espiritual, lo socia y hastalo politico. Frederic Jameson sostiene,
cuando se refiere a la posmodernidad, que la territorididad que abarca la
mercantilizacion de las cosas se ha convertido en un espacio dificil de delimitar:

[...] este capitalismo avanzado, consumista o multinacional, no solamente no

es incompatible con € genial andlisis de Marx en € siglo XX, sino que, muy

a contrario, constituye la forma mas pura de capitalismo de cuantas han

1 Traduccion mia.
12 Traduccion mia.
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existido, comportando una ampliacion prodigiosa del capital hasta territorios
antes no mercantilizados. (Jameson 1992: 81)

¢Qué territorios? Creo que, a estas alturas, todos. Lo que me parece
fascinante, por decir lo menos, de esta colonizacién es que resulta casi imposible
diferenciar qué ha sido y qué no ha sido tomado por € sistema. Por gjemplo, puede
gue € programa toque temas politicos y sociales, pero no sin sacar provecho
econdémico a los mismos. Jimmy lovine le explica a Naima cémo debe hacer para
gue su interés por los temas sociaes repercuta en un beneficio para su carrera en €l
show: “Lo que yo capto de ti es que realmente te importa. ¢Por qué no usas eso Como
una introduccién ala cancion y dices algo como: ‘Muchas cosas estan pasando en €
mundo y mucha gente sigue de pie, esto es para ustedes’ ?” 113 E| diadel concierto, al
entrar al escenario, antes de empezar la cancion, Naima dir& “Esto es para todas las
personas arededor del mundo que estdn luchando pero siguen de pie’™. La
intencion del productor musical no es minimizar la importancia que puedan tener
para la concursante |os temas politicos y sociaes, sino por el contrario, encontrar en
este espacio la posibilidad de utilizar las emociones de los espectadores para que de
esta manera e sector que se sienta minimizado o tenga intereses sociades se
encuentre satisfecho de saber que el programa también valora sus experiencias y las
incluye. American Idol devela que en nuestra época €l fetiche esta en la experiencia,
incluso podemos creer que € intercambio de productos es una encarnacion de las
relaciones sociales y no estar equivocados, porque hemos traspasado a un nivel
donde la mercancia ya no es tangible, sino principalmente experiencia. “Cuando,

mediante un fetiche, € sujeto ‘cree a través del Otro’ (es decir, cuando € objeto-

13 “\What | get from you is that you really care. Why not use that as an intro to the song and say

something like: there is lots going on in the world right now, as a lot of people is still standing, and
thisisfor you” (semana 22).
14 «Thisoneis for all the people around the world who struggle but still stand” (semana 22).
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etiche cree por €, en lugar , encontramos tambien esa ‘extrana categoria
objetivamente subjetivo’: 10 que €l fetiche objetiviza es ‘mi verdadera creencia’, €
modo en que las cosas ‘realmente me parecen’” (Zizek 1999a: 144). Podemos
agregar al planteamiento de Zizek que e sujeto mediante un fetiche “siente a través
del Otro”, e fetiche no solo objetiviza mi verdadera creencia sino mi verdadera
“aproximacion emociona”; es decir, que € Otro puede relevarme de mis verdaderos
sentimientos frente a la situacion determinada que no encaro personamente.
Entonces, que e publico sienta que € show es inclusivo permite que é se
comprometa mas con €l programa, ya que de alguna manera lo releva de un
sentimiento de culpabilidad por & deseo individual. Igualmente, que se convierta en
fetiche las emociones de los consumidores da cuenta de que la creencia de fondo es
que paralos mismos la mercantilizacion de las emociones es aceptada s me libera de
laculpasocial.

Siendo este un programa que no solo ven los jovenes sino toda la familia,
creo que en e reality se observa la manera en la que los conceptos se van
transformado; por tanto, estos cambios en el contexto sociocultural estarian alterando
no solo laforma de ver de los jovenes sino la de las familias en general. “¢Significa
acaso que en este mundo postmoderno la familia sigue siendo una forma clave de
mediacion de los consumos? ¢O significa mas bien la constitucién de un consumidor
gue se conecta individuaimente con e nuevo ecosistema comunicativo?” (Sunkel
2002: 8-10). No intento decir que el marco dege de ser individualista, sino que €
narcisismo es compartido por todos como un valor de la comunidad. Lo que vemos
en American ldol, como dije en € capitulo I, es € desarrollo de una cultura
individualista que sostiene la busqueda del deseo. A pesar de que e programa es

visto colectivamente, €l foco de atencidn no es la sociedad, sino € sujeto: “Un suefio,
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un disparo. Esta fue su oportunidad de ganar sus corazones. Pero ¢quienes seran tus

diez finalistas? La eleccién fue de ustedes” 1°:

[...] la experiencia subjetiva de consumo individual es la Ultima meta de toda

produccién, por tanto es logico saltarse €l objeto y mercantilizar y vender

directamente la experiencia. Y, quizas, en lugar de interpretar esta
mercantilizacion de las experiencias como el resultado de un cambio en €l

modo predominante de la subjetividad [...], deberiamos concebir mas bien a

este sujeto proteico como e efecto de la mercantilizacion de las experiencias.

(Zizek 2003: 123-124)

No obstante, como explica Sunkel, los modos en que los publicos ven,
escuchan y leen, asi como los usos que dan alos bienes y a las maneras en que ellos
relacionan esos bienes con su vida cotidiana, son un espacio clave para entender
cdmo se estén construyendo los significados sociaes. “Esto supone una concepcion
de los procesos de comunicacién como espacios de constitucion de identidades y de
conformacién de comunidades” (2002: 1-3). Por tanto, que € reality involucre a
publico por medio de sus votaciones hace que se genere una relacion muy estrecha
entre é y el programa, repercutiendo esto no solo en € rating sino en la construccion
de nuevos comportamientos sociadles con los que e espectador interpretara los
significados de su cotidianidad:

A agunas horas del dia 0 de la noche, millones estamos mirando la television

en una misma ciudad o en un mismo pais. Esta coincidencia de vision produce

algo mas que puntos de rating. Produce, a no dudarlo, un sistema ret6rico

cuyas figuras pasan a discurso cotidiano: si latelevision habla como nosotros,

nosotros también hablamos como latelevision. (Sarlo 2004: 84)

15 «“One dream, one shot. This was their chance to win your hearts. But who will be your top ten. The
choice was yours” (semana 15).
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Como explica Jenkins: “La evidencia sugiere que como regla genera
mientras mas involucrados estén |os espectadores en American Idol, se vuelven méas
comprometidos con los patrocinadores” (2009: 356)™°; a estar méas comprometidos
con los patrocinadores, con lo que realmente se comprometen es con la mecanica de
la mercantilizacion. El consumidor se vuelve un experto en lo que desea que se le
venda y en lo que desea comprar y esto es valorado tanto por los productores
televisivos como por los gerentes comercidles de determinados productos. Por
gemplo, en e caso de American Idol “AT&T Wireless reportd que
aproximadamente un tercio de aguellos que participaban en American Idol a través
de mensgjes de texto no habian mandado un mensgje de texto nunca antes. Como
explicd un portavoz de AT&T, ‘nuestra alianza con Fox ha hecho mas por educar a
publico y hacer que la gente mande textos que cualquier actividad de marketing en
este pais hasta la fecha'” (Jenkins 2009: 344)'’. Con lo cua, la relacion que se
produce entre espectadores y reality no solo genera ganancias en el mercado, sino
que transformalas précticas sociales de los mismos consumidores:

[...] los best sellers en negocios [...] apuntan hacia un mundo donde €l
consumidor més valioso pueda ser aquel que es e més apasionado, dedicado y
activamente comprometido. Lejos de ser marginales, 1os consumidores son
jugadores centrales en la danza de cortgo entre los consumidores y €l
mercado. Como una guia de la industria sefial 6: ‘el marketing en un mundo
interactivo es un proceso colaborativo en el que los marketeros ayudan a los
consumidores a comprar y los consumidores ayudan a los marketeros a

vender’. Esta busqueda de ‘ consumidores inspiracionales’ estd empezando a

116 Traduccion mia.
17 Traduccion mia.
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Impactar la torma en que la audiencia televisiva es tasaga y las formas en la

que |os publicistas piensan en vender los productos. (Jenkins 2009: 352)*2

Por tanto, American Idol hace bien en incluir como central la participacion
del publico, ya que no solo de €ellos depende finalmente que & programa se
mantenga, sino y sobre todo porgque es € publico quien va dirigiendo lo que
considera apetecible de ver y 1o que no. Esto quiere decir que, si bien es cierto se
coloca a espectador como un nimero indicador del rating, explotando sus deseos,
emociones y experiencias, este espectador encuentra la manera de no ser solo un
nimero de tabla y hacer valer sus deseos sobre como quiere que los productores
dirijan € show. Por gemplo, € hecho de que € programa tenga un pagina de
Facebook o de Twitter donde e publico puede opinar sobre la produccion del show
hace que e consumidor se vuelva experto en andlizar y criticar las decisiones
tomadas por los especialistas. Quiero decir que ahora los especialistas en
programacion se vuelven también sibditos del sistema que ellos mismos crearon:
“En una época donde las cadenas televisivas y patrocinadores estédn uniendo fuerzas
para modelar el contexto emocional con e que vemos el show, los consumidores
también hacen escrutinio de los mecanismos de participacion que se les ofrecen”
(Jenkins 2009: 359)*°.

Con lo cual, como expliqué en e capitulo | y Il sobre €l nuevo discurso de la
época en @ que la circularidad de los vectores mantiene oculta la naturaleza real del
verdadero amo, en este capitulo quiero hacer explicito que tanto publico como
productores estdn sujetos a una cadena circular donde sacar provecho a la

mercantilizacién en todos |os aspectos se vuelve lo real del sistema.

18 Traduccion mia.
119 Traduccion mia.
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3.3. Embélecimientoy justificacion social del libre mercado
Es necesario entonces que asi como se muestra de todo en e show, los productores
encuentren formas de embellecer |0 descarnado de la competencia. American Idol se
justifica socialmente e idealiza |la competencia porque de esta manera maguilla el
lado obsceno, €l lado que saca arelucir la deslealtad de la misma. Tal vez las letras
de las canciones que acompafnan las imagenes de despedida de los concursantes
eliminados sean muy significativas al momento de entender como en el programa las
dificultades aparecen como algo no tan negativo para los que se marchan. Las
canciones embellecen incluso € dolor y e sufrimiento de aquellos que son
eliminados, €l drama se presenta enaltecido, se le asocia con e heroismo: “Canta
desde tu corazon cada vez que lo pierdas. Canta por e mundo, canta hasta que
pierdas la razon”*?’; “Se ha acabado, |4stima que se ha acabado. Asi es, se acabé.
Adids. Y t0 crecerds y crecerds”'?!; “Regreso a casa, regreso a casa. Dile d mundo
gue regreso a casa, deja que la lluvia se lleve e dolor de ayer. Sé que mi reino me
espera y que ellos han perdonado mis errores. Regreso a casa, dile @ mundo que
regreso a casa’ ‘%,

El show utiliza las vivencias de los concursantes para resaltar la realidad,
pero dado que ellas son parte del espectaculo, es necesario también ficcionarlas,
embellecerlas. Los concursantes muestran de una manera dulce y cordia cémo
funciona realmente & sistema; muestran la “verdad” del reality, pero a mismo
tiempo transforman esta “verdad” en parte de la ilusion gque € programa presenta.
Tim Halperine en la semana 13 cuenta como es la vida detras de la competencia que

vemos en el show: “Sabes, la gente piensa que es dificil porque estés rodeado de

120 «gng from your heart every time that you lose it, sing for the world, sing until you nut” (semana 7).
21«1 s over, sad it’s over, yeah is over, goodbye. And you grow, and you grow” (semana 9).

122 «1"m coming home, I’m coming home, tell the World I’m coming home, let the rain wash away all
the pain of yesterday, | know my kingdom awaits and they’' ve forgiven my mistakes. I’m coming home,
I’m coming home, tell the World that I’ m coming home” (semana 12).
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competencia y estas siempre muy cerca en diferencia con €l otro. Pero en larealidad
todos dan mucho apoyo; yo creo que eso es 1o que més me ha sorprendido de esta
competencia, la cantidad de soporte. Y reamente todos esos chicos ali son como
mis hermanos, completamente. Es la forma como me siento”*?®, En la semana 15,
Ryan le pregunta a Ashton Jones: “*Los chicos han estado hablando de lo cerca que
estan, Ashton, ¢Estan las chicas igua por aqui? Ella responde: ‘ Si, todas nosotras
somos, nos hemos convertido en mejores amigas, hemos rezado juntas, hemos sido
comparieras de cuarto (roommates), diferentes comparieras, yo me he enamorado de
todas las chicas y ellas me han ensefiado otro paso para convertirme, para ser mas
segura de mi misma. Asi que esto es muy dificil’”***. En la misma semana,
momentos después presentan un video de las chicas donde €ellas dicen: “Deseo esto
con tantas fuerzas, no creo que nadie esté a salvo; no me quiero ir a casa. Si tengo
que pelear por mi vida, lo haré fui criada como luchadora’'?. Considero que
programa a traves de las escenas que elige mostrar influye en la idealizacion de la
creencia de gque es posible tanto generar lazos intensos y de comunidad en €l sistema,
como gue e mercado libre permite que todos podemos ser jHappy ever after! Los
concursantes admiten que entre ellos hay carifio, que se sienten méas que amigos, que
se consideran hermanos y que les da mucha pena cuando aguno es eliminado. En

palabras de Pia Toscano: “jEs genial! Nos llevamos increiblemente bien, somos

123 «“you know a lot of people think it's tough because you are surrounded by a competition. You are
close quarters with them all the time. But in reality, everyone is so supportive with one and other.
That's | think the thing I’ve been most surprised about with this competition, it’s the amount of
support, and really, all those guys over there are like my brothers. completely. It's just the way | feel”
(semana 13).

124 «“The guys are talking about how close they are, how tied they are. Ashton, are the girls the same
over here? She answers: Yes all of us are, we became best friends, we have prayed together, we've
actually been roommates, different roommates. | felt falling in love with all of these girls, and they
have really really taught me another step in becoming, in being confident of myself” (semana 15).

125 «| want it so S0 so bad!; | don’t think anyone is safe; | don’t want to go home; If | have to fight for
my life | will, and I'll fight, | was raised a fighter” (semana 15).
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como una gran familia . Sin embargo, en la competencia ellos lucharan por
ser megjores gue los otros. Asi, se hace énfasis en los vinculos de afecto que se
generan en la competencia, pero no se niega la crueldad inherente que también hay
en esta. Puede haber cierto embellecimiento, pero este no oculta €l lado obsceno de
la competencia. En American Idol se presenta la competitividad rodeada por de la
expresion de emociones positivas, pero también se muestra como su lado negativo es
unade las caracteristicas necesarias paratriunfar.

Como ya dije, en la época posmoderna uno de los principales mecanismos de
sostenimiento ideoldgico serd lo inmaterial: las iméagenes, las experiencias, las
ficciones. Esto redunda en que el espectaculo se convierte en uno de los aparatos
ideol 6gicos mas influyentes en e mantenimiento del poder hegeménico. El programa
nos presenta la vida de los concursantes y nos hace participes de sus experiencias en
la competencia, nos involucra en lo que significa e camino al éxito y comparte con
nosotros las ventgjas de estar inserto en e show. Por gemplo, en la semana 17 se
muestran imagenes de la mansién en la que estan viviendo los concursantes en
Beverly Hills; los chicos comentan acerca de las camas, que son mas comodas que
las de sus casas; de los tamarios de los walking closets, que son mas grandes que sus
armarios en casa; de lainmensa cocinay la cantidad de comida que hay; de la piscina
y del salon de juegos con la mesa de billar. Todos estan felices y emocionados con la
mansion. La voz en off dice: “Estos chicos han estado trabajando durisimo, pero por
lo menos han probado el sabor de la buena vida”**". Como explica Guy Debord, es

en el espectaculo donde € fetichismo de la mercancia llega a su maxima expresion,

donde alcanza la ocupacion total de la vida social: “El mundo sensible es sustituido

126 «|t's completely great, we all get along wonderfully, we are just like a big happy family” (semana
16).

121"« 55 this group has worked really, really hard this week, but at least they had a taste of the good
life” (semana 17).
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por una seleccion de Imagenes que existen por encima de € y que se aparecen a
mismo tiempo como lo sensible por excelencia [...]. EIl mundo presente y ausente
que € espectaculo hace visible es e mundo de la mercancia que domina toda
vivencia” (2010: 52). Continta €l autor explicando como el mundo se ha convertido
en una mercancia y como la mercancia se ha convertido en pura fantasia. El
consumidor real se transforma en consumidor de ilusiones. “La mercancia es la
ilusién efectivamente real y e espectaculo es su manifestacion general” (2010: 58).
En la semana 16, Pia Toscano relata como es la vivencia de los participantes
mientras estén en la competencia: “ Después de los resultados fuimos directamente a
la fiesta de los top 13 y dimos muchas notas a la prensa, muchas entrevistas. Al dia
siguiente tuvimos sesion de fotos, tuvimos premieres y sesiones de estudio. Ha sido
genial jy sobre todo esto estan los ensayos!”*?® Asi, mientras los participantes se
mantengan en la competencia, la ilusion es real; no obstante, una vez que sean
eliminados y se conviertan en publico las cosas no cambiarén porque ellos seguiran
consumiendo las mismas ilusiones y creyendo que lailusién es real. La sociedad se
va transformando a partir de este juego de simulaciones hasta producir un nuevo
registro de relaciones en € sistema: “El espectédculo no conduce a ninguna parte
salvo asi mismo. [...] € espectaculo es la principal produccién de la sociedad actual.
El espectaculo somete a los seres humanos en la medida en que la economia los ha
sometido yatotalmente” (Debord 2010: 42).

El publico se involucra activamente en € show porque es una manera de
sentir que puede realizar sus suefios, sin embargo, este actuar puede tener una doble
cara. Zizek (1999c) explica la interpasividad como dos maneras en las que € Otro

puede hacer algo por mi: la que tiene que ver con nuestra creencia depuesta en €l

128 « After the wild cards show, we went straight to the top thirteen party, and we did thousands of
press, we had so many interviews, the next day was a photo shooting, we had premiers, we had studio
sessions. It's been great. And on the top on that isrehearsal” (semana 16).
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Otro y la Interpasividad Inversa, en la que crees que de algo pero en
realidad alguien o algo lo hace por ti. El reality entonces estaria generando sin
saberlo la constitucion de sujetos de supuesto creer, yaque, si bien e publico cree en
lafantasia de hacer realidad sus suefios, cree mediante el Otro que trabaja en €l nivel
simbdlico. Considero que en American Idol tratamos con € segundo tipo de
interpasividad, dado que el publico permanece activo y participa del programa pero
se vuelve pasivo frente a los aspectos més significativos de lavida. Me refiero a que
en la medida en que en €l reality se invita a publico a participar activamente en €l
programa, se crea una cierta pasividad respecto a otros aspectos. Es decir, a través
del programa se va instalando una fantasia que invita a perseguir los suefios, motiva
aluchar por lo que se anhelay fomenta el esfuerzo para alcanzar €l éxito; el sujeto se
vuelve activo en la persecucion de esta fantasia, pero a mismo tiempo se vuelve
pasivo respecto a la falta de oportunidades que la competencia platea para la
mayoria. Por tanto, lo cierto del reality es que por medio del espectaculo se siente la
realidad, se cree enlailusién y se generael convencimiento de que la competencia es
la anica forma de convertirse en superestrella. Cuando en la semana 15 dicen que
toda superestrella comienza con un suefio™®, pareciera que e mensaje central es que
Sl queremos ser exitosos debemos empezar a vivir mas de ilusiones. En palabras del
grupo musical Dirty Money: “Ustedes estédn en una vida en la que se debe poner
todas las ganas en €llo, tienen que seguir practicando, seguir ensayando y creer,
nunca dejen de creer en sus suefios, ustedes han llegado hasta tan lgjos [...] y no
paren, nunca paren”**®. La frase de una concursante que fue eliminada en la semana

12 me pareci6 interesante porque reflgja lo indivisible que es la simbiosis entre la

129 « Every super star beginswith a dream” (semana 15).

130 “you get out a life where you put all into it. You have to keep more practicing, keep more
rehearsing, and believe, don’t ever give up believing in your dreams, you guys have made it this far
[..] and don’t stop, don't ever stop” (semana 17).
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ealidad y lafantasia: “Este es el final del camino, me tengo que mover alarealidad,
porque todo esto no fue més que un suefio”™*!. Es cierto que la concursante puede
diferenciar entre lailusion y la redlidad que vive diariamente, pero ella no advierte
que ambas son parte de lo mismo. Es curioso, pero a revés de lo que se podria
pensar muchos de |os participantes que son eliminados deciden volver a participar en
los programas de las siguientes temporadas, y asi como en |la temporada diez hubo
varios participantes que estaban intentandolo por segunda o tercera vez, es muy
probable que en la temporada siguiente nos encontremos con varias caras familiares,
con lo cua lailusion de la realidad finalmente crea cierta pasividad en la que la
fantasia ocupa € lugar de lainterpasividad. American Idol goza de un publico que es
falsamente activo; activo en lo simbdlico pero pasivo en lo real. En la semana 25 €l
jurado, muy mortificado por los resultados de las votaciones de esa semana, dice lo
siguiente cuando Ryan (el conductor) le pregunta a Jennifer sobre lo que ha pasado.
Ella responde con lavoz entrecortada:

“Y 0, no tengo idea de |o que acaba de pasar; estoy en shock, estoy molesta,
ni siquiera s& qué decir’. Randy dice: “Estoy con Jennifer y seguro con
Steven. Creo que todos estamos en shock. Me refiero a que tu eras una de
las mejores artistas aqui [refiriéndose a la concursante Pia Toscano]. Y, a
propésito de esto, Ryan, lo dijimos ayer, nadie estd nunca seguro. ¢Ustedes
pensaron que ella estaba segura? Miren donde esta ahora. jUstedes no
votaron! jTienen gque votar por aquellos que quieren! Lo gque quiero decir
es que nunca me he molestado en el show, pero esto me molesta. O sea
¢quUé esta pasando?’ Steven agrega: “No lo s&, América, equivocarse es
una cosa pero la fata de pasion es imperdonable. No sé qué es lo que esta

mal aqui. Ella es bella y cuando canta es como un ave”. Ryan termina

131 |t s the end of the road, moving back to reality because this was none but a dream” (semana 12).
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acotando: “Como dijimos, es muy Importante que ustedes voten por sus

favoritos cada vez que ellos se paran aqui arribay performan”*®.

Es decir, la idea es que € publico se comprometa con € programa, pero €
jurado demanda gque este compromiso sea ago serio, no algo pasgero; € concurso
degja de ser un entretenimiento para convertirse en lo importante. Aqui e votar
aparece cas como un mandato, y es que € reality necesita para tener rating que €
publico se mantenga siempre involucrado en e concurso, sin percatarse que de esa
manera este le cede pasivamente su goce para mantenerse activamente involucrado
dentro del sistema. Frases como las siguientes se repiten constantemente durante la
temporada: “jQué noche tan increible! jMuchas gracias chicos por su participacion
votando esta semana! [...] Y sobre todo un agradecimiento especial ati por votar y
mantener este show a la cabeza. Los vemos e préximo miércoles [...]" %% “Gracias
por hacer que e show ndimero uno en la television sea parte de sus vidas”***; “{No se
olviden! jApoyen a sus favoritos! ¢Quién se ha ganado tu voto esta noche? jCada
uno de los votos cuental”**®; “Asi que, asegurate de votar ahora mismo, escoge a tu
favorito y jVotal jVotal jVotal”*® Entonces, lo que el show busca es entretener,

pero la forma en la que entretiene ha variado, ya no es suficiente con que el

espectador sintonice e programa, ahora el espectador se convierte en un consumidor

132 «4| have no idea. | have no idea what just happened in here. I’m shocked, I’'mangry, | don’t even
know what to say.” Randy says: ‘I’'mwith Jennifer and | think with Steven, | think we all are in shock.
| mean | don’t get it, you were one of the best singersin this, you know, what I’'m saying [..]] and by
the way, we said it last night, no one is ever safe. If you thought that she was safe, look where she is
now, you didn’t vote, so you got to vote for whoever you love. Dude, | mean, I’m never upset on this
show, and I’'m never really mad, but this makes me mad. What is going on? Seven: ‘I don't know
America, man, you know mistake is one thing but lack of passion is unforgivable. They are wrong, |
don’'t know what happened with this. She is beautiful when she sing she is a bird.” Ryan ends: ‘Like
we said, it is so important that you vote for your favorite every time they stand up here to perform’”
(semana 25).

138 “\What an incredible night! thank you guys so much on your participation on voting this week [ .. ]
and a special thank to you for voting and keeping this show on top. We'll see you next Wednesday
[..]" (semanal15).

134 “Thank you for making the number one show on television part of your nights” (semana 16).

135 “Don't forget. Support your favorites! Who earn your vote tonight? every single one of those votes,
counts” (semana 18).

1% « 55 make sure you get to the voting right now, pick your favorite and vote! vote! vote!” (semana
30).
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que debe participar activamente del show. Hay una Invitacion constante y es
interesante como muchas de las veces en |as que desde € reality se dirigen a publico
lo hacen utilizando como referencia atodo € pais. Ryan, como anfitrion, sera quien
cumpla tal funcion y, entre las actuaciones, comenta: “Esta noche estos talentosos
chicos esperan haber ganado tu voto para darse un sitio en la final. Esta en tu poder
América (it's in your control America) quiénes emergeran COmMO SUS Primeros
favoritos. [...] Robby, después de que la nacion entera voto, ta no estas dentro de los
top 10. Asi que la gente sentada en € sofa estéa a salvo y, dentro de tu top 10
América, tus increfbles resultados contintian luego”**’. Ryan involucra a piblico
como parte de algo mas grande, pero no es una persona individual la que hace la
diferencia, esla nacién entera la que debe estar sumergida en €l reality y por lo tanto
en e sistema. Entonces la pregunta que se hace Gilles Lipovetsky tiene mucho
sentido: “¢Por qué un sistema cuyo funcionamiento exige la indiferencia se esfuerza
continuamente en hacer participar, en educar, en interesar?’” (2002: 43). Porque
justamente esto es lo que produce la apatia del pablico frente a lo social, es una
contradiccion en e sistema que hace que se produzca lo contrario por saturacion:
mientras mas te saturo con emociones intensas que se suceden unas detras de otras,
mas impido que aparezca cualquier emocion duradera. El punto es que, a invocar
constantemente a la nacion, la apatia se convierte en un valor generalizado mas que
individual. Tal vez e video grabado por las chicas en la semana 15 sea € meor
gemplo de como por medio de un discurso directo, intimo, personal, los

concursantes van involucrando a los televidentes y haciéndolos sentir parte de un

proyecto mayor. En ese video cada una de las chicas agrega algo después de que

137 «“Tonight these talented guys hope they have earn your vote and a spot in the finals. It's in your
control America who will emerge as your early favorite [...]. Roby, after the nation wide vote, you
have not made the top ten [..]]. So the people sitting on the couch are safe and in your top ten
America, your unbelievable results continue next” (semana 15).
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Thia hace la introduccion: “SI yo pasara mi mensaje para Ameérica seria... jGracias
Américal Definitivamente un gracias muy grande a todos los que nos ven y nos
apoyan. Solo quiero que sepan chicos que ustedes son la verdadera razon por la que
hago esto [...] y Yo sé gque ustedes escuchan esto bastante, pero es muy muy cierto
[...].YO estaré eternamente agradecida y seré humilde (humble). Sin importar lo que
pase después de aqui. He hecho cosas que jaméas pensé que podria hacer”**®. Naima
cierra el mensgje de las chicas con un: “Ustedes me volveran a ver, les prometo eso.
Me volverdn a ver"**. Pienso que esta es una manera de convocar a todos y de
transmitirles laidea de que € programa es |o que realmente importa, es |0 que une a
todos; la fantasia, la meta, € suefio; no los problemas econdmicos, ni las guerras, ni
la pobreza. La television va formando y transformado la sociedad en que vivimos
hasta hacerla a su imagen y semeanza:
La sociedad vive en estado de television. Pero, contra la ideologia
neopopulista que encuentra en la pantalla la energia bajo cuyo influjo pueden
restaurarse los lazos sociales que la modernidad ha corroido, seria necesario
averiguar hasta qué punto la television necesita de una sociedad donde esos
lazos sociales sean débiles, para presentarse ante ella como la verdadera
defensora de una comunidad democrédtica y electronica amenazada Yy
desdefiada por quienes no escuchan sus voces ni les importan sus reclamos.
(Sarlo 2004: 85)

El programa parece ser € fiel representante de una sociedad libre, justa,
meritocrética, en la que es posible una realidad diferente donde hasta los mas

desafortunados pueden conseguir sus suefios individuales. No obstante, para que esto

138 «1f | go through my message to you all would be: thank you America [..]. Definitely a big big
thank you. | just wanna, you guys, you know, you are the very reason why | do this[...]. And | know
you heard that a lot, but it’s very very true[...]. | just gonna be eternally thankful and humble. No
matter what happens from here and now, | have done thing | have never thought | would be able to
do” (semana 15).

139 “you will see me | promise you that, you will see me” (semana 15).
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suceda se necesita la ayuda de todos; es decir, toda la socieda taen
este deseo que parece exatar € sentido de comunidad, pero que sin embargo lo que
persigue, como Yya dije en e capitulo |1, es el deseo individual. Por lo tanto, esta
presentacion de una sociedad unida a través del reality no es sino la contracara de
una sociedad débil respecto a lo social. En American Idol se crea un pacto con €l
pais. El programa transmite un mensgje: “jTranquilos!, nosotros nos encargamos de
representarlos como nacion y de brindar nuestra mejor cara como pais. Nosotros
tenemos en cuenta cada uno de sus intereses y los valoramos como sujetos. No se
preocupen, ustedes pueden descansar mientras trabagjamos en ello. Nosotros nos
ocupamos del resto, pero ustedes hagan lo suyo para mantenerse entretenidos y
conectados al show”. En la semana 22 Ryan intenta comprometer a aquellos que

todavia no se han involucrado activamente a cien por ciento en € programa:
Bueno si nunca has votado antes en el show, asegUrate que esta noche sea la
noche en que comiences. ¢Ok? ¢Es un trato? [...]. Randy, ¢qué tan
importantes son los votos de esta noche? Randy responde: ‘Nosotros los
jueces no tenemos mas salvadas (safes), Ryan. Es decision de América (is up
to America); tiene que votar por sus favoritos. Asi que deben asegurense de
gue se queden. Nosotros no tenemos més salvadas (safes). Asi que, América,
ihaz lo tuyo! (do your thing!). Haz lo correcto ahora.'*
Entonces, mientras mas activo me mantengo en American Idol: viendo €
programa, Ilamando para votar, metiéndome a la pagina web, entrando a Facebook a

ver las noticias, yendo a los conciertos que ofrecen, termino envuelto en este

laberinto en el que € resto pierde sentido. “Ahi reside € ‘axioma ontologico’ de la

140 “Now, if you never voted at this show, make sure tonight is the night you start. ok? deal? [..]
Randy, how important are tonight votes. Randy says: we the judges have no more safes Ryan, it’s up
to America. You got to vote for your favorites and make sure they stay in. We have no more safes, so
America, do your thing! do the right thing now” (semana 22).
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subjetividad lacanianas mientras mas activo soy, mas pasivo debo ser en otro
aspecto” (Zizek 1999c: 142).

Muchos de los concursantes de esta temporada son chicos que crecieron
viendo desde peguefios el programay que por lo tanto sus suefios y deseos se fueron
construyendo en torno a lo que veian en é. Thia, Lauren, Scotty, Pia y otros
concursantes cuentan como el programa los marco desde pequerios y ahora sienten
gue eso que tanto anhelaban se vuelve realidad; es decir, en sus vidas American Idol
representa “ casi todo”: “He visto este programa desde que Kelly Clarkson [ganadora
de la primera temporada] gand. Creo que yo tenia cinco afos. Desde ese momento yo
quise eso con todas mis fuerzas (I want it so bad) [...]"**~. Thiale dice aRandy: “He
visto este show desde la temporada uno y simplemente no puedo creer que este aqui
ahora [...]. Quiero decir, Randy, te veo en television incluso antes de que supiera
leer. Asi que ahora estoy aqui”**. Althusser opinaba, sobre la materididad de la
ideologia, que las creencias de los individuos dependen de gue los mismos aceptan
libremente que sus ideas estan contenidas en estas creencias y por tanto que sus
comportamientos se deduzcan naturalmente: e individuo “[...] debe por lo tanto
inscribir en los actos de su practica material sus propias ideas de sujeto libre. Si no lo

hace, ‘no es correcto’” (1977: 108). Los jévenes concursantes entonces deben creer
gue estan participando del show porque asi ellos o decidieron, porque eso es lo que
realmente desean.

Al mismo tiempo, €l programa se vuelve parte de la vida de |os espectadores,

guienes en muchos casos intentaran formar parte del mismo como concursantes y, si

no lo logran, de todas maneras encontraran la manera de involucrarse activamente

141 «| have been watching this show since Kelly Clarkson won. | think | was five years old. That
moment | knew | wanted that so bad” (semana 3).

142 | have been watching this show since season one, and | just can’'t believe | am here right now
[..]. 1 mean, Randy I’ ve been seeing you on television even before | can even start reading, so, | am
here now” (semana 3).
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para sentirse parte de ity. Esto va mas dla de ser una smple estrategia de
marketing, porque la consecuencia de ella es que a convertir el programa en algo
que atraviesa la vida de toda una generacion, 1o que se consigue es transformar todo
el sistema de creencias de los individuos, naturalizando conceptos y afectando de
manera directa e indirecta el comportamiento de los mismos. Con lo cual [1que los
concursantes refieran ver e programa desde pequefios y sentirse marcados por €[]
convierte a American Idol no solo en un programa de entretenimiento, sino en parte
de laindustria cultural que transforma la ideologia de la sociedad actual. Justamente
el hecho de que € publico pueda gozar através del reality o, en términos lacanianos,
que €l reality pueda gozar por € publico, mientras este se invierte en permanecer
conectado a todos los servicios adicionales que ofrece el programa, es lo que lo
convierte en un sujeto “tachado” y le permite en los actos inscribirse dentro de la
ideologia del sistema. Considero que a estar distraidos con la busgueda de la
satisfaccion absoluta de nuestros deseos como sujetos libres, no nos permitimos
concentrarnos en lo que es verdaderamente alcanzable: un vinculo social que permita
transformar la sociedad mas ala de las fronteras de lo puramente mercantilizable.
“Laalienacion del espectador afavor del objeto contemplado [...] se expresa de este
modo: cuanto més contempla, menos vive, cuanto mas acepta reconocerse en las
imagenes dominantes de la necesidad, menos comprende su propia existencia y su
propio deseo” (Debord 2010: 49).

Para hablar de un nivel macro, que estemos enfocados en la diversion y €
entretenimiento nos permite olvidar todos los antagonismos y conflictos sociales que
el sistema actual esta generando y ponernos a gozar de nosotros mismos. Zizek
(2009) se refiere a la violencia objetiva o sistemética para explicar la indiferencia

inherente dentro del sistema frente a los sucesos trascendentales. En la actualidad los
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temas sociales, politicos y culturales no han perd , pero en la ideologia
vigente es mas importante involucrarse en el mercado y en €l espectaculo que en esos
actos. Asi lo manifiesta Randy cuando aconsga a Molly De Wolf Swensen, una
concursante que se graddo en Harvard e hizo su pasantia en la Casa Blanca para
trabgjar bajo la administracion de Obama como interna. Después de la audicion de
Molly, Randy le dice: “*Estoy un poco confundido porque realmente eres una
excelente cantante. ¢Qué paso? ¢Donde estuviste? Tyler y Lopez exclaman:
‘jEstuvo en Harvard!” A o que Randy responde: * ¢Pero con esaformade cantar y en
Harvard? [...]. iDile a Obama que nosotros te necesitamos!’ (Tell Obama we need
you!)"**3, En mi opinién, asi como la indiferencia o el interés aprovechado que €
mercado tiene con la politica, la interpasividad colectiva seria una forma méas de
violencia simbdlica en el sentido de que mantiene activa a la sociedad y sus sujetos
solo parcialmente en lo que & sistema considera correcto. En la semana 18, por
giemplo, € programa se inicia con los tres jurados explicando a publico que viendo
el show se puede ayudar alos refugiados en Japon:

Como todos los demés, hemos estado viendo |os eventos devastadores en
Japdn y esta noche nos gustaria ofrecer nuestra ayuda. Nuestros corazones
y oraciones van dirigidos a todos aquellos afectados por esta terrible
tragedia; asi que cuando €l programa termine esta noche, cuando
descarguen las canciones podran dejar dinero como caridad que ira a la
Cruz Roja Americana y a los esfuerzos de socorro en Japon. Eso es esta

noche y en nuestro show de mafiana te dgaremos saber cdmo puedes

143 «| amjust a little puzzed because | mean, you are a really good singer so, where have you been?
What' s been going on? Jennifer and Steven at duo: She's been in Harvard! Randy adds: But with that
singing in Harvard?[ ...]. Tell Obama we need you!” (semana 3).
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textear (text In) tus donaciones. Gracias por adelantado por toda tu
generosidad. Y ahora, sigamos: jEsto es American Idol!**

En pocas paabras: “Ta mira €l programa, que yo me encargo de reaizar tu
papel civico. jNo te distraigas de consumir, sigue enviando tus votos a programal”
Lo cierto es que asi como los jueces y los concursantes, el publico no cae en cuenta
de que es la misma sociedad quien esta “enteramente condicionada por € hecho de
gue no puede ni quiere pensar que su propia base materia reside en € espectacul 0”
(Debord 2010: 160).

Esta temporada se inicia diciéndonos que todos tenemos suefios que se
pueden hacer redlidad y, en la voz de Steven Tyler, termina cantdndonos, como nos
cantaba mama antes de caer en dul ces suefios, |as siguientes estrofas:

Canta conmigo, canta por €l afio.

Canta por larisa, cantapor €l llanto.

Canta conmigo, solo por hoy.

Ta vez mafiana, €l buen Sefior te lleve fuera de aqui.

Suefia. Suefia. Suefia.

Suefia hasta que tus suefios se hagan realidad.

Suefia. Suefia. Suefia.

Suefia hasta que tu suefio aparezca.**®

144 «|_ike everyone else we have been watching the devastating events in Japan and tonight we would
like to offer our help. Our hearts and our prayers go out to everyone affected by this terrible tragedy.
So once the show finishes tonight, you would be able to purchase the download of the songs with
profits going to the American Red Cross and the relief efforts in Japan, that's tonight; and in our
results show tomorrow night we would let you know how you can text in your donations. Thank you in
advance for all your generosity. Now let’s go, thisis American Idol!” (semana 18).

145 «gng with me, sing for the year

sing for the laughter, sing for the tear

sing with me, just for today.

Maybe tomorrow, the good Lord will take you away.

Dream on. Dream on. Dream on.

Dream until your dream comes true.

Dream on. Dream on. Dream on.

Dream until your dream comes through”.
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Puedo concluir entonces que en e programa coexisten los tres tipos de
estética mencionados a inicio de este capitulo, los cuales van moldeando nuestros
paradigmas sobre laépocaactual. Respecto a la naturalizacion del  sistema,
American ldol a enfatizar e show como un programa que muestra la realidad a
desnudo influye en que e espectador asimile lo descarnado de la competenciay la
obscenidad inherente a este sistema en e que muchos son eliminados por e bien de
unos pocos como algo natural y aceptable.

El ciudadano se va acostumbrando a que la television |o haga parte de este
sistema: primero, ad mostrarsele e funcionamiento de las estrategias de produccion
y, segundo, haciéndolo participe de las mismas. A pesar de que la participacion
activa del publico le da cierto poder respecto al desarrollo del show, su insercién en
el mismo lo vuelve inmune frente ala conversion de sus emociones y experiencias en
objetos mercantilizables.

Igualmente, €l programa trabgja en e embellecimiento de la competencia,
idealizandola y mostrandola como una actividad que no prescinde de emociones
positivas, tales como la empatia y la responsabilidad social. De tal manera €l reality
de manera no intencional transmite que, si € capitalismo genera pobreza, € remedio
mismo viene desde dentro; y uno puede ser parte de esta transformacion. No
obstante, este compromiso con €l espectaculo tiene como contracara la pasividad

frente atodo lo que no esté dentro del mismo.
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Conclusiones

En base al andlisis realizado a American Idol, puedo llegar a algunas conclusiones
acerca de cud es e sentido de este programa de entretenimiento tipo reality show y
acercade qué eslo que reflga de | as caracteristicas ideol 6gicas de la época actual .

Este reality muestra la realidad de la competencia capitalista como un show;
sin embargo, a colocarla en el lugar del espectaculo, 1o que se observa es que €
show es un simulacro de esa realidad. Esto hace que, tanto para quienes estan dentro
como para quienes estan fuera del programa, sea dificil diferenciar lo rea de la
fantasia. Con €llo es factible sostener que la realidad misma se ha convertido en un
espectaculo. El espectaculo seria entonces aquella fuerza que sostiene el sistema,
basicamente porque nos encontrariamos frente a una época comandada por la pura
imagen.

Sostuve que e jurado cumple dos funciones: representar la imagen de lo
deseado e incentivar la persecucion del deseo. Es por esta segunda funcién que
asocié su tarea con un rol materno, su estilo nutricio, receptivo y motivador
coinciden con €l trabagjo de una madre que exalta el yo ideal de su pequefio y en este
reality e jurado sostendré el deseo de convertirse en idolo de cada concursante.

De esta manera, € jurado seria el mejor representante de laimportancia de 1o
visual para generar sentidos. En efecto, el jurado, quien en un primer momento en €l
show simboliza la autoridad, sirve como modelo del estilo de vida contemporaneo;
su imagen transmite cudl es son las cualidades que la época posmoderna asocia con €

significante del éxito.
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Asi, American Idol influye en la construccion de un imaginario en e que la
autoridad es puesta como representante de los valores del sistema, pero a mismo
tiempo es desvalorizada en cuanto a su capacidad para dirigir y decidir sobre lo que
considera correcto en € aspecto musical para los concursantes. Este hecho, como
expliqué, habla del cambio de los discursos: uno, € discurso del amo, porque € amo
yano es & que dictamina ni generala accion de los trabajadores; otro, e discurso del
universitario, porque e saber del amo pierde la hegemonia

Por otro lado, planteé que e jurado solo representa una autoridad publica. El
reality demuestra que e discurso que mas vigencia parece tener en nuestra época es
el capitaista, ya que cumple con ciertas caracteristicas que se asocian a €, tales
como €l autosostenimiento del sistema dado por una circularidad que forcluye a amo
y vuelve a sujeto producto y consumidor de su propio deseo.

En lo que respecta a los concursantes, se hace evidente que la centralidad que
se les otorga durante todo €l reality refiere alaimportancia que en e posmodernismo
adquieren conceptos como particularidad, singularidad, realizacion personal €
individualismo.

El deseo de los concursantes por convertirse en idolos y por desear conseguir
aquellas cosas que son valoradas en nuestra época se vuelve imprescindible para su
sostenimiento en e programa.

Lo que se puede observar es que, a colocar a los concursantes como objeto
de deseo del jurado y del puablico, no solo se les motiva a perseguir la imagen
valorada del ideal, sino que se contribuye con la conformacién de subjetividades

centradas en si mismas, convirtiendo asi a narcissmo en uno de los rasgos

caracteristicos de |os sujetos en nuestros dias.
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Los concursantes, entonces, buscaran seducir para que se aprecie agque
singular en ellos. Sin embargo, los especialistas, a maquillar sus caracteristicas
individuales para convertir la imagen de los concursantes en méas comercial, van
angostando la franja de las diferencias entre ellos y haciéndolos cada vez mas
parecidos unos a otros.

Si bien se puede observar que en algunos casos la singularidad del sujeto
consigue reinar y anteponerse a las preferencias en e mercado, 1o cierto es que
generalmente la particularidad es utilizada como un objeto que ayuda a aumentar €l
rating y subir las ventas del show.

Esta instrumentalizacion de o particular se extrapola hacia un nivel socia en
el programa a través de la exaltacion de lo heterogéneo. La relevancia que toman los
casos de los concursantes de familias migrantes o de bajos recursos econdémicos
muestra como se desea evidenciar que € show permite la inclusién de subgrupos. El
multiculturalismo seria entonces una de las formas con las que e mercado amplia su
alcance, convirtiendo las caracteristicas de cada comunidad en un producto més a ser
explotado.

En American ldol se glorifica la apertura a la diversidad norteamericana
como parte de su estrategia de marketing, 10 que genera que las diversas culturas
permanezcan en categorias aisladas que sirven como objetos de mercado dentro de
una sociedad. Se promueven los valores de la diversidad porgue con ellos se amplian
los productos, sin percatarse gque a través de estos productos se sostiene la
supremacia del sistema econdmico representativo de la nacion que es Estados
Unidos. En €l show, como seriatambién en la realidad, se acepta atodos. Asi, o que
realmente triunfa en el show es la sociedad norteamericana como representante de la

sociedad de mercado idedl .
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Asi mismo, puedo concluir que € reality muestra como en nuestra epoca
coexisten tres tipos de estética que de una manera indirecta mantienen la ideologia
dominante, colocando a sistema capitalista como la mejor aternativa para nuestros
tiempos.

Por un lado, € programa muestra €l suplemento obsceno del sistema como
algo naturalizado. American Idol presenta la realidad de la competencia de una
manera tan natural que lo descarnado de ella parece ser asimilado por € publico
como lo aceptable, como parte inherente de la misma mecanica que lleva a algunos
al éxito a costa de que otros no lo consigan.

La segunda estética, la metaproduccion, tiene que ver con la forma en la que
el show muestra todos los aspectos que son parte de su produccion o de su
construccion, haciendo al publico participe de ellas, pero a mismo tiempo
ensefiandole como es que se deben hacer |as cosas para triunfar.

De la misma manera, e programa no guarda reparo al mostrar como las
emociones y experiencias son utilizadas como mercancias para generar mas
ganancias. Asi, € espectador se vuelve inmune a este tipo de estrategias y deja que
las mismas se conviertan en objetos a mercantilizar. El pablico entonces se siente
satisfecho de participar activamente en €l show y de colaborar en la comercializacion
del mismo.

Finalmente, la Gltima estética busca embellecer e idealizar |la competencia en
el show, justificando su importancia. Por tanto, la utilizacion de las emociones no
solo sirve para identificar a los televidentes con e programa, sino que aporta a la
generacion de un sentimiento positivo sobre los beneficios del mismo.

American Idol pone en evidencia como los medios de comunicacion y los

programas de entretenimiento que son parte de la industria cultural pueden ser una
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erramienta para sostener la 1deologia dominante. El reality, a comerciaizar las
experiencias, las emociones, 1os estilos de vida y los bienes de acceso en generd,
muestra como se han ido colonizando todos |os aspectos de la sociedad y como se ha
ido transformando nuestra época en una que ha tomado a la cultura como € mayor
de sus recursos para asegurar su hegemonia ideol ogica.

Este reality show, al incluir la participacion activa del publico, hace evidente
como el sujeto se coloca en una posicion interpasiva. Es decir, a estar el televidente
constantemente activo e involucrado en € show, se coloca en una posicion pasiva
frente a algunos aspectos de su vida 'y de la sociedad.

Lainterpasividad seria una forma més de violencia simbdlica en el sentido de
gque mantiene a sujeto activo solo parcialmente en lo que & sistema considera
correcto, bloqueando de alguna manera que é se haga cargo de un actuar consciente
frente alos problemas o |os conflictos mas estructurales del mismo sistema.

Laidea es, por tanto, que lo que importa en el sistema actual es que lailusion

estructure lo socia. Asi, € espectéaculo transmitiria a publico que la fantasia puede

ser realizable solo bajo los términos del sistema actual.
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