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Resumen
La presente investigacion plantea como objetivo general analizar la relacién entre las
emociones y la conducta de voto tras la segunda vuelta de las elecciones presidenciales del
2021 durante el contexto de emergencia sanitaria por COVID-19. Se aplicaron encuestas a
206 peruanos(as), de los(as) cuales el 53.4% votaron por Keiko Fujimori, el 30.6% por Pedro
Castillo y el 16.0% en blanco o viciado. Se hall6 que las emociones de alegria y vergiienza
mfluyeron en la cercania hacia la candidatura de Pedro Castillo; mientras que el desprecio, la
alegria e interés influyeron en la cercania con la candidatura de Keiko Fujimori. Asimismo, la
emocién de sorpresa frente a Keiko Fujimori tuvo un efecto dentro de la conducta de voto a
favor de Pedro Castillo. Se resalta, ademas, el efecto de los estereotipos referidos a la calidez
y competencia hacia los(as) votantes de ambas candidaturas dentro de la cercania a la

propuesta politica de Fujimori y de Castillo, asi como en la conducta de voto.

Palabras clave: emociones, conducta de voto, cercania hacia candidaturas, elecciones

peruanas del 2021

Abstract
The aim of this study was to analyze the relationship between emotions and voting behavior
after the second round of the 2021 Peruvian presidential elections during the context of the
pandemic caused by COVID-19. For this purpose, surveys were applied to 206 Peruvians, of
which 53.4% voted in favor of Keiko Fujimori, 30.6% in favor of Pedro Castillo, and 16.0%
blank or flawed. It was found that the emotions of joy and shame had a predictive role within
the models of closeness to the candidacy of Pedro Castillo; while contempt, joy and interest
predicted the closeness to the candidacy of Keiko Fujimori. Moreover, the emotion of surprise
related to Keiko Fujimori had an effect on the voting behavior in favor of Pedro Castillo. The
effect of the stereotypes -including the ones referring to the warmth and competition - towards
the voters of both candidates is highlighted within the perception of proximity between the
political proposal of the candidate and the vision of the country, as well as in the voting

behavior.

Key words: emotions, voting behavior, closeness to candidates, 2021 Peruvian elections
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Introduccion
El presente acépite se estructura en cuatro partes. Primero, se expone el marco tedrico
de las emociones y su relacion con la conducta de voto. Segundo, se presentan algunas
variables psicologicas y sociales vinculadas con la conducta de voto. Tercero, se justifica la
mmportancia de estudiar la relacién entre las emociones y el voto dentro del contexto peruano
en el marco de la segunda vuelta de las elecciones presidenciales del 2021. Finalmente, se

mencionan los objetivos e hipotesis que guiaran la presente investigacion.

Las Emociones Y Su Rol En La Conducta De Voto

Existen diversas perspectivas que buscan explicar la naturaleza de las emociones, sin
embargo, se reconoce un consenso sobre su multidimensionalidad (Reeve, 2010). En esta
linea, las emociones son fenémenos bioldgicos, debido a que involucra activacion neural y
fisioldgica, respuestas movilizadoras de la energia que preparan al organismo para la accion.
Asimismo, son fendmenos sociales, ya que desempeiian un rol importante en la comunicacion
social mediante la expresion facial y vocal para la transmisiéon de emociones en las
interacciones sociales. Las emociones también son fenémenos subjetivos, pues cuentan con
un aspecto sentimental particular -lo cual suele ser lo mas prominente en la experiencia
humana al hablar de emociones-, y esta enraizado en procesos cognitivos. Finalmente, las
emociones son fenomenos intencionales, es decir, poseen un aspecto funcional, los estados
motivacionales estdn dirigidos a metas para realizar las acciones necesarias con el proposito
de afrontar las circunstancias del entorno (Izard, 1933). Para conceptualizar las emociones, es
importante tener en cuenta no solo estas cuatro dimensiones, sino también la interaccion y
coordinacion entre las mismas (Reeve, 2010).

Dentro del estudio de las emociones, uno de los cuestionamientos centrales gira en
torno a las causas de las emociones, en donde esencialmente se debaten dos posturas: la
perspectiva bioldgica, la cual considera que el niicleo causal de la emocidn reside en las bases
bioldgicas (Izard, 1977); versus la perspectiva cognitiva, la cual defiende que la evaluaciéon
cognitiva y la atribuciéon relacionada a la emocion es un prerrequisito fundamental para la
experiencia emocional (Lazarus, 1984). No obstante, se opta por integrar en cierta medida
ambas miradas y explicar las causas de las emociones a través de la perspectiva de dos
sistemas, la cual postula que las personas tienen dos sistemas simultaneos que activan y
regulan la emocién (Buck, 1984).

Consecuentemente, otro de los debates comunes en torno a las emociones corresponde a

cuantas emociones existen (Reeve, 2010). Dentro de la tradicion evolucionista, Izard (1977)
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propone la teoria de las emociones diferenciales, en donde postula que las emociones
constituyen el sistema motivacional primario del ser humano, el cual va a modificar, controlar
y dirigir su conducta. Este autor reconoce 10 emociones: ira o enojo, miedo o temor, tristeza o
angustia, alegria, asco o disgusto, sorpresa, vergiienza, culpa, interés y desprecio (Izard,
1991).

Tomando en consideracion las emociones diferenciales propuestas por Izard (1991), se
plantea también una clasificacion de las emociones segin la valoracién de la situacion
(Bisquerra, 2010). Esta consiste en que, si una persona evalia que una situacion es favorable
para lo que le es relevante, la emocion experimentada sera positiva y estard acompanada de
una experiencia cualitativa placentera. Por el contrario, si una situacion es desfavorable para
lo que le es relevante a uno(a), la emocién experimentada serd negativa y estara acompaiiada
de una experiencia cualitativa displacentera. Cabe resaltar que esta clasificacion se realiza por
temas practicos y no por cualificar las emociones.

Siguiendo esta linea, se consideraran la alegria y el interés como emociones positivas,
las cuales estimulan estados de animo favorables. La alegria es provocada por resultados
deseables vinculados al éxito personal y la afinidad interpersonal (Reeve, 2010). Asimismo,
es expresada por la sonrisa, facilita la disposicion para participar en actividades sociales, la
mteraccién social y la inclusién interpersonal. Ademas, cumple con una funcién adaptativa
tranquilizadora, siendo un sentimiento positivo que equilibra la frustracién, decepcion y
demas sentimientos negativos, al igual que permite conservar el bienestar psicologico (Izard,
1977). Por su parte, el interés es la emocidén de mayor predominancia en el funcionamiento
cotidiano, el cual estd asociado a cambios en el estimulo, la novedad, la incertidumbre,
curiosidades, retos, aprendizaje, logro y descubrimiento (Izard, 1991). De este modo, el
mterés predispone la exploracion y busqueda de informacion, favoreciendo la creatividad, el
aprendizaje y el desarrollo de capacidades (Reeve, 2010).

En cuanto a las emociones negativas, una de las mas caracteristicas es la tristeza o
angustia, la cual surge a partir de experimentar algin fracaso o separacion, ya sea de una
persona significativa, lugar, trabajo, posicion o estatus valioso (Izard, 1991). Debido a que es
una sensacion aversiva, incita a mitigar las condiciones desencadenantes de angustia con el
fin de prevenir su reaparicion. En contextos desalentadores, conduce a una vision
desesperanzada y pesimista, lo que se acompaiia de comportamiento inactivo, letargico, y de
retraimiento (Izard, 1977). Sin embargo, la tristeza posee un aspecto positivo, ya que puede

impulsar y mantener comportamientos productivos: ante separaciones, tiene la capacidad para



promover indirectamente la cohesion de vinculos significativos; ante fracasos, motiva a
desarrollar una mayor preparacion y practica de la actividad (Reeve, 2010).

Siguiendo con las emociones negativas, el miedo o temor corresponde a la emocion mas
primitiva (Izard, 1977). Esta reaccion emocional es provocada por la interpretacion subjetiva
de una persona respecto a si la situacién que enfrenta representa un riesgo potencial para su
bienestar, ya sean peligros o amenazas psicoldgicas o fisicas. No obstante, esta sensacion de
vulnerabilidad aparece por la situacién temida, como también por la percepcion de que las
propias capacidades de afrontamiento podrian ser insuficientes para enfrentar dicha situacién
(Bisquerra, 2010; Reeve, 2010). De este modo, el miedo motiva a la defensa, proporciona la
activacion necesaria para huir o evitar dicha situacion; por lo que generalmente es un buen
predictor de comportamiento (Izard, 1977; Bisquerra, 2010). También, puede fomentar el
aprendizaje de nuevas respuestas de afrontamiento (Reeve, 2010).

Respecto a las emociones negativas hostiles, estas engloban: el enojo o ira, el asco o
disgusto y el desprecio. El enojo surge como respuesta a la restriccion, es decir, cuando se
percibe que alguna fuerza externa ha interferido con metas, planes o bienestar. Su activacién
fisiolégica incita mayor fuerza y energia, por lo que se caracteriza por la vehemencia y
exaltacion (Izard, 1977). Asimismo, esta reaccién emocional se basa en la creencia de que la
situacion actual no es como deberia ser, por lo que su propodsito radicara en cambiarla y
transformarla, incrementando la sensacién de control. Una funcién positiva del enojo radica
en que esta genera mayor sensibilidad hacia las injusticias, siendo una alerta sobre la
immportancia del asunto y fomenta una comprensién mas profunda, como en el caso de
movimientos sociales y transformaciones politicas (Reeve, 2010). A medida que las
circunstancias percibidas como injustas cambian a lo que se considere justo, el enojo tendera
a disminuir (Izard, 1991).

El asco o disgusto también es una emocién aversiva, la cual es evocada cuando un
estimulo se percibe como contaminado, por lo que hay que rechazarlo (Izard, 1977). El
criterio por el cual dicho estimulo se considere contaminado depende del desarrollo del ciclo
vital y el aprendizaje cultural. En la adultez, existen tres tipos de contaminacién que provocan
esta reaccién: la contaminacidon corporal (e.g. la falta de higiene), la contaminacién
mterpersonal (e.g. el contacto fisico con gente indeseable) y la contaminaciéon moral (e.g. el
abuso sexual infantil). De este modo, el asco motiva el rechazo, la evitacion, y el aprendizaje
de estrategias de afrontamiento para prevenir las situaciones que le generen asco (Reeve,

2010).



Por su parte, el desprecio se define como una emocién que surge como reaccion a la
percepcidén de superioridad sobre otra persona o grupo, de modo que implica un componente
mtergrupal (Izard, 1991). Esta superioridad puede ser moral o intelectual, y esta asociada a
actitudes de arrogancia o desdén hacia los demas. Cabe resaltar que es una de las emociones
menos estudiadas a comparacion a las otras (Reeve, 2010).

Otras emociones negativas son la vergiienza y la culpa, las cuales presentan la
particularidad de estar vinculada con la propia imagen (Izard, 1977), de modo que ambas
atribuyen un desenlace negativo a una causa internamente controlable (Reeve, 2010). Por un
lado, la vergiienza implica que alguna acciéon hecha por la persona le genera cierta
imcomodidad. De este modo, el objeto de vergiienza radica en la persona y su accionar, los
cuales se perciben como inadecuados o inaceptables segiin las reglas sociales del contexto.
Por otro lado, la culpa supone que alguna accién hecha por la persona ha producido daiio a
un(a) otro(a). En este caso, el objeto de incomodidad esta en el dafio ocasionado, el cual se
considera una transgresion a un estandar moral. Debido a que la culpa busca ser aliviada, esta
podria ser concebida como una emocion reparadora que contribuye al desarrollo de conductas
prosociales y ayuda a conservar las relaciones interpersonales.

Por ultimo, la tinica emocién que podria ser considerada como neutral es la sorpresa
(Izard, 1977; Bisquerra, 2010). Esta reaccién emocional es de muy corta duracién, y se
desencadena ante un objeto novedoso, inesperado y repentino, ante lo cual uno(a) se detiene y
alerta. En consecuencia, la activacién de esta emocién estd orientada a buscar mayor
informacién para saber qué accidén tomar, debido a que todavia no se tiene una atribucién
positiva o negativa clara (Reeve, 2010).

En esta linea, las respuestas emocionales cumplen un rol fundamental en los juicios y en
el comportamiento de las personas; siendo el voto uno de estos (Marcus & MacKuen, 2004;
Espinosa, 2008; Yates, 2012; Guevara & Espinosa, 2014; Shook et al., 2017; Rico et al., 2017;
Nguyen, 2019; Fernandez, 2020; Segovia & Gamboa, 2020). Por ejemplo, el miedo y la
percepcion de amenaza son de las reacciones afectivas mas importantes en contextos
electorales (Marcus & MacKuen, 2004; Nguyen, 2019; Rico et al., 2017; Espinosa, 2008). Por
ello, es relevante considerar la influencia de las emociones dentro de la conducta de voto.

Sin embargo, tradicionalmente, se ha defendido la idea de un voto neta y puramente
racional, desechando e invalidando el poder de las emociones. Segin la teoria de la eleccion
racional (Downs, 1957), se considera que los(as) electores basan su voto en evaluaciones que
toman en cuenta el costo-beneficio de las propuestas politicas de los(as) candidatos(as), para

finalmente elegir la que mas les convenga y se alinee a sus intereses particulares. A pesar que
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esta teoria supone un escenario racionalmente idoneo, la realidad demuestra una gran
limitacién: su poca capacidad predictiva del comportamiento politico (Maldonado, 2013).

De este modo, resulta contraproducente ignorar el rol de las emociones si es que se
busca el entendimiento integral de la situaciéon politica (Marcus et al., 2005; Marcus &
MacKuen, 2004; Crigler & Hevron, 2018). Ello debido a que el contexto electoral produce
experiencias emocionales, y estas a su vez influyen en la simpatia o no de un(a) candidato(a),
y en la percepcidn general de la coyuntura politica en la que se enmarca la contienda electoral.
Ello se traduce en, por ejemplo, la percepcioén de amenaza dentro de un contexto de pandemia
durante las elecciones evoca emociones de preocupacién e incertidumbre, y estas motivarian
la atencion de la poblacion electoral por los asuntos politicos. Otro ejemplo, no es lo mismo
votar durante una crisis econémica que cuando hay un boom econémico. En este sentido, las
particularidades del contexto evocan respuestas emocionales y conductas, las cuales tendran
el fin de adaptarse a su entorno. Durante una campaia electoral, una de estas acciones es
precisamente la conducta de voto.

Asi, el entorno proporciona una suerte de clima emocional en el que el(la) votante esta
mmerso(a), lo cual tendra influencia en su proceso de toma de decisiones (Crigler & Hevron,
2018). Las elecciones en si proveen un clima de incertidumbre; sensacion agravada por la
polarizacién entre la poblacion electoral debido al bombardeo de informacién por parte de los
medios de comunicacion (Yates, 2012). Por ello, las emociones cobran especial relevancia
como respuestas adaptativas al contexto (Izard, 1977). En esta linea, las personas usan sus
emociones como herramientas validas para el procesamiento de la informacion y, por tanto,
mejorar sus habilidades para la deliberacién politica y cumplir con sus deberes civicos
(Marcus & MacKuen, 2004). Todo ello resulta contrario a lo esperado por las creencias mas
tradicionales que enfatizan una vision idealizada de una democracia con ciudadanos(as)
racionales y desapasionados(as) (Marcus, 2000). De este modo, es necesario reevaluar el
papel de las emociones dentro de la decision y conducta de voto, y dejar de atribuirle la
etiqueta de irracional, ya que involucra procesos mas complejos (Yates, 2012).

Al respecto, la evidencia empirica comprueba la relacién entre las emociones y la
conducta de voto. En cuanto a la emocionalidad positiva, se ha encontrado que el entusiasmo
nfluye en el voto, en tanto estimula la preferencia por el(la) candidato(a), el interés y el
imvolucramiento. Incluso, el(la) elector(a) tiene la ilusioén de estar participando en una fiesta
democratica, lo cual se evidencio en las elecciones estadounidenses de 1980 y 1988 debido al
afecto positivo de los(as) votantes hacia los candidatos republicanos (Marcus & MacKuen,

2004). Asimismo, se ha demostrado que otras emociones positivas como el orgullo y
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esperanza, cuando estan orientadas hacia una candidatura, conllevan a la aprobacion hacia
esta; como fue el caso de Obama en las elecciones del 2008, quien optd por utilizar una
campana politica incitando precisamente la esperanza y el deseo de cambio social. Ello
denoté la efectividad de invocar sensaciones positivas al(a) elector(a), en términos de
motivacion a la accidn politica, la conciencia y la movilizacion (Yates, 2012).

Por otra parte, la emocionalidad negativa tiene aun mas evidencia sobre su influencia en
el voto, principalmente la ansiedad y el miedo. Estas generan que la persona enfoque la
atencion en el objeto de amenaza, para reconsiderar la decisidn politica y activar una mayor
conciencia politica (Marcus & MacKuen, 2004). Ademas, proveen el contexto cognitivo para
reevaluar creencias politicas anteriores, y también pueden conllevar a actitudes autoritarias,
por lo que guardan relacion con el voto a favor de partidos populistas, especialmente de ala
derecha (Nguyen, 2019; Rico et al., 2017). Este reforzamiento de emociones se retroalimenta
a si mismo: el miedo desencadena en el apoyo a estos partidos politicos, pero es ain mas
importante para que estos se mantengan en el poder (Nguyen, 2019). Asimismo, la percepcion
de amenaza podria estar relacionada con los aspectos ideoldgicos contingentes (el
nacionalismo étnico o el autoritarismo). Asi, la susceptibilidad a experimentar miedo se
asociaria al conservadurismo politico, de modo que la defensa del status quo representaria un
mtento para reducir tanto el miedo como la incertidumbre (Rico et al., 2017).

Respecto a la emocidn del disgusto, esta genera que las personas tomen distancia de la
fuente que les evoca dicha emocidn, eviten la exposicion y el contacto con esta. En efecto, se
ha encontrado que la sensibilidad al disgusto se relaciona con una mayor presencia de
prejuicios hacia minorias sexuales o inmigrantes, con el conservadurismo, el
fundamentalismo religioso, y el autoritarismo de ala derecha (Shook et al., 2017). Asi, en el
marco de las elecciones presidenciales de 2012 en Estados Unidos, se hallé que los(as)
votantes con un alto nivel de disgusto tendieron a votar por el Partido Republicano.

Por su parte, también se ha encontrado evidencia empirica sobre las emociones y el voto
dentro del contexto latinoamericano. En una muestra de mexicanos(as), cuya gran mayoria ya
habia expresado su intencién de voto por Andrés Manuel Lopez Obrador, se encontré que
dicho candidato y su triunfo evocaban mas emociones positivas (entusiasmo, seguridad) que
emociones negativas (miedo, enojo) en los(as) participantes durante las elecciones de 2018
(Fernandez, 2020). En dicho estudio, se hallé que la uinica emocién mas fuerte que el
entusiasmo, era el enojo si Lopez Obrador no ganaba. Esta reaccidén emocional tuvo un papel
importante dentro del voto, el cual supondria el hartazgo social de la poblaciéon mexicana

respecto a la situacion del pais. Ello guarda sentido con la vision esperanzadora ante Lopez
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Obrador, quien les garantizaria seguridad y aminoraba el miedo. Ademas, se resalta la
mmportancia del enojo, a comparaciéon del miedo, pese a que la campaiia electoral se centr6 en
evocar esta emocion.

Asimismo, los hallazgos de una investigacion sobre las elecciones chilenas de 2017
evidencian el poder predictivo de las emociones en el voto a favor de Sebastian Piiiera, tanto
de manera directa como en interaccion con otras variables (Segovia & Gamboa, 2020). Dicho
estudio demostré6 que experimentar emociones positivas como el optimismo y orgullo
aumentaban la probabilidad de votar por Piflera, mientras que experimentar miedo e ira
disminuyen estadistica y significativamente dicha probabilidad. De igual manera, cuando las
emociones interactuaron con la evaluacion retrospectiva del gobierno anterior, se hallé que el
voto por Piilera aumentaba ante la presencia del orgullo y optimismo, junto a una evaluacién
negativa del gobierno de Michelle Bachelet. Respecto a la interaccion de las emociones y la
identificacion partidaria, se encontré que los(as) chilenos(as) tendian a votar por Piiiera
cuando experimentaban orgullo y tenian cierta afiliacién con su partido, mientras que la
probabilidad de votar por €l se reducia cuando el(la) votante sentia miedo.

En cuanto al caso de Per, se ha desarrollado una investigacion sobre las elecciones de
2006 (Espinosa, 2008) y una sobre las elecciones de 2011 (Guevara & Espinosa, 2014). La
primera se enfoca en las respuestas emocionales ante los posibles triunfos de Lourdes Flores,
Alan Garcia y Ollanta Humala; en una muestra cuya mayoria de participantes eran votantes de
la candidata. En efecto, en la primera vuelta, el posible triunfo de Flores evoc6 emociones de
alegria e interés, mientras que el de Garcia era fuente de sorpresa y vergiienza, y el de Humala
de miedo y enojo. En el marco de la segunda vuelta, ya sin Flores en la contienda electoral,
Garcia evoco un incipiente aumento de alegria; mientras que Humala permanecia fuertemente
asociado a emociones negativas y hostiles (miedo, tristeza, ira, asco, desprecio).

La segunda investigacion se enmarca dentro de las elecciones presidenciales peruanas
de 2011 (Guevara & Espinosa, 2014). En dicho estudio cualitativo, se analizan comentarios en
Facebook, los cuales ponen en manifiesto las emociones intergrupales negativas y hostiles
hacia los(as) votantes de Humala. Esto se explicaria debido a que ciertos sectores sociales, de
donde provenian los comentarios, tenian una fuerte percepcién de amenaza vinculada al
eventual triunfo de Humala, ya que atentaba contra sus recursos, poder y privilegios. Asi, se
evidenciaron emociones de miedo y hostilidad (odio, frustracion, decepcidn, desprecio, asco,
vergiienza, indignacion), las cuales se basaban en estereotipos hacia el voto rural y de los
sectores socioeconémicos mas bajos. En consecuencia, las respuestas emocionales de miedo

desencadenaron en discursos con tendencias de accion evasivas (e.g. irse del pais); mientras
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que las emociones hostiles mostraban tendencias de accidén agresivas, como el deseo de
eliminar a Humala y a sus votantes, el deseo de que Humala pierda la eleccién y sus votantes
sufran, el deseo de producir un fraude electoral o que haya un golpe de Estado, para impedir
el gobierno de Humala.

En sintesis, las emociones juegan un papel importante en la decision y conducta de
voto. No obstante, no son las winicas variables vinculadas a ello. Las ideologias politicas
conservadoras, tanto el autoritarismo de ala derecha (RWA) como la orientacion a la
dominancia social (SDO) (Espinosa, 2008), y los estereotipos hacia minorias (Shook et al.,
2017) son otras variables psicoldgicas influyentes en el voto. Ademas de estas, se debe tomar
en cuenta el miedo al COVID-19; variable psicoldgica relevante dentro del contexto en el cual
se realizaron las elecciones peruanas del 2021 (Huarcaya-Victoria et al., 2020). Por su parte,
otro grupo de variables -no psicoldgicas- relacionadas con el voto en investigaciones
anteriores son: la identificacion partidaria, el nivel socioeconémico (NSE), la evaluacion del
gobierno anterior y el rol de los medios de comunicacién (Valentino et al., 2018; Segovia &
Gamboa, 2020; Espinosa, 2008).

Otras Variables Vinculadas A La Conducta De Voto

Ademas de las emociones, existen otras variables psicoldgicas vinculadas a la conducta
de voto. En primer lugar, el autoritarismo de ala derecha (RWA), que involucra tres tipos de
actitudes: (1) la sumisién autoritaria - la sumision ante las autoridades, las cuales son
percibidas como socialmente legitimas; (2) la agresidén autoritaria - la agresividad general
dirigida en contra de personas que “deben” ser sancionadas por las autoridades; y (3) el
convencionalismo - la adherencia a las convenciones sociales respaldadas por la sociedad y
sus autoridades (Altemeyer, 1996). Es decir, el RWA refiere a la tendencia a obedecer a la
autoridad sin cuestionarla.

Respecto a esta variable, se hallé que esta relacionada con el disgusto. De este modo,
las personas mas sensibles a esta emocion son mas propensas a adoptar valores y actitudes
sociopoliticas conservadoras. En las elecciones estadounidenses del 2012, se evidencié que
los(as) votantes mas sensibles al disgusto optaron por apoyar al candidato republicano, quien
promovia politicas de evitacion del contacto con el exogrupo: poblacién afroamericana
(Shook et al., 2017). Asimismo, se ha demostrado el rol predictivo del RWA en las emociones
positivas hacia candidaturas de derecha, y en las negativas hacia candidaturas de izquierda. En
el caso de las elecciones peruanas del 2006, esta variable predijo directamente la alegria e

mversamente el miedo ante el hipotético triunfo de Lourdes Flores, candidata de derecha;
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mientras que también tuvo poder predictivo de manera positiva respecto al desprecio ante un
triunfo de Ollanta Humala, candidato antisistema (Espinosa, 2008).

En segundo lugar, la orientaciéon de dominancia social (SDO) consiste en el grado en
que las personas desean y apoyan la jerarquia social y el dominio de los grupos “inferiores”
por parte de los grupos “superiores” (Sidanius & Pratto, 1999). Esta jerarquia puede referir a
cualquier distinciéon entre grupos (e.g. por razones de género, clase social, nacionalidad,
religion, lengua, etc.). Dichos(as) autores(as) mencionan que la SDO puede verse afectado
por: (1) la identificacion y pertenencia a un grupo dentro de un orden jerarquico - aquellos(as)
que se identifican con los(as) dominantes tenderan a tener niveles mas altos de SDO que
aquellos(as) que se identifican con los(as) subordinados(as); (2) los factores de socializacién
(como el nivel de educacion o la religidén) y antecedentes de otras experiencias (como haber
vivido en periodo de guerra, o desastres naturales); (3) la predisposicidn de la empatia: cuanto
mayor sea la empatia, menor sera el nivel de SDO.

Respecto a su relacion con el voto, en paises europeos, se hall6 que la SDO como
indicador de actitudes anti-igualitarias -mediado por las actitudes hacia los migrantes y
prejuicios hacia minorias étnicas- se vinculé mas fuertemente al voto por partidos de extrema
derecha que el RWA (Comnelis & van Hiel, 2015). Ademas, en Perti, la SDO predijo
directamente la respuesta emocional de miedo e ira ante un posible triunfo de Humala, lo que
se pudo deber a la percepcidn del candidato como una amenaza a los grupos dominantes de la
sociedad peruana con mayor acceso al poder y sus privilegios (Espinosa, 2008). En el mismo
estudio, se hall6 también que la SDO tuvo un rol predictivo en respuestas emocionales de
mayor interés, menor miedo y vergiienza respecto al triunfo de Alan Garcia.

En tercer lugar, los estereotipos y prejuicios hacia las minorias también tienen una
relacién importante con el voto. Segiin Stangor (2009), los estereotipos son estructuras de
creencias que sirven como “imagenes” mentales de grupos sociales, los cuales incluyen los
rasgos mas representativos de un grupo y sus miembros(as); mientras que los prejuicios
aluden a actitudes negativas hacia un grupo o sus miembros, basandose precisamente en
estereotipos. En la contienda electoral, esta variable se ve presente e influye en la decision de
voto. Por ejemplo, en las elecciones de 2012 en Estados Unidos, los estereotipos y prejuicios
hacia la poblacion afroamericana se relaciond fuertemente con el voto al candidato
republicano (Shook et al., 2017). Asimismo, en las elecciones de 2011 en Per, se evidencio
una gran presencia de emociones intergrupales hostiles basadas en estereotipos respecto al

candidato Humala y sus votantes; lo cual pudo traducirse en el voto a favor de Pedro Pablo
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Kuczynski (PPK) en primera vuelta, y de Keiko Fujimori en segunda vuelta (Guevara &
Espinosa, 2014).

En cuarto lugar, el miedo al COVID-19 es una variable psicoldgica propia del contexto
de las elecciones peruanas del 2021 y, por tanto, puede influir en la deliberacién politica de
los(as) votantes. Se define como un estado emocional displacentero producido por la
percepcidén de amenaza ante la capacidad infecciosa del virus, la rapida e invisible forma de
transmision, y la alta tasa de mortalidad (Pakpour & Griffiths, 2020). Sin embargo, este no
solo se activa por las caracteristicas particulares del virus, sino también por la respuesta del
Estado y las medidas impuestas, como la cuarentena obligatoria (Ahorsu et al., 2020; Alyami
et al., 2020). Asi, conlleva a reacciones de angustia (insomnio, ira, irritabilidad), conductas de
riesgo (aumento del consumo de alcohol y tabaco) e inclusive puede desembocar en algunos
trastornos (estrés postraumatico, ansiedad y depresion) (Shigemura et al., 2020).

En esta linea, emociones como el miedo y la inseguridad -fuertemente vinculadas a esta
variable- afecta tanto la salud mental de la poblacién, como también propicia un clima
emocional negativo respecto a la situacion del pais (De Rivera & Paez, 2007). De este modo,
el miedo al COVID-19, siendo un factor importante del clima emocional de este contexto
electoral, puede influir en el proceso de toma de decisiones, en las actitudes hacia los(as)
candidatos(as) y en la conducta de voto (Christiansen, 2015; Crigler & Hevron, 2018).

Por otra parte, algunas variables no psicoldgicas pero vinculadas a la conducta de voto a
considerar son la identificacidn partidaria, el nivel socioeconémico (NSE), la evaluacion del
gobierno anterior y el rol de los medios de comunicacién. Primero, la afiliacién con un
partido politico ha sido particularmente significativa en las elecciones estadounidenses de
2016 (Valentino et al., 2018) y en las chilenas de 2017 (Segovia & Gamboa, 2020). Ademas,
esta variable ha marcado diferencias respecto a la sensibilidad del disgusto, la presencia de
prejuicios a minorias, el RWA, afectos negativos o positivos al candidato del partido con el
que se identifican y su intencioén de voto (Shook et al., 2017).

Segundo, el NSE ha sido una variable con rol predictivo significativo en el voto,
especialmente a favor de candidatos de derecha, como el caso del voto por Piilera en Chile;
cuyo apoyo aumento6 en aquellas personas que se encontraban en las clases sociales mas altas
(Segovia & Gamboa, 2020). Tercero, la evaluacion del gobierno anterior -entendida como un
atajo de informacion (Fiorina, 1981)- también es una variable que ha influido en el voto. Asi,
si el gobierno predecesor es evaluado positivamente, la probabilidad de votar por el mismo

partido aumenta; mientras que, si la evaluacion es negativa, aumenta la probabilidad de votar
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por el partido de oposicidn (Segovia & Gamboa, 2020). Todo ello mediado por la atribucion
de responsabilidad al gobierno (Silva & Whitten, 2017).

Cuarto, los medios de comunicacién juegan un rol importante en la contienda electoral
y el voto (Espinosa, 2008). Ello debido a que establecen la agenda mediatica, dirigiendo el
foco de atencion de la opinidn publica hacia asuntos particulares segun la cobertura otorgada.
Ademas, tienen el poder de darle un trato diferenciado a los temas, de modo que la repeticion
de uno genera que este sea mas accesible en la memoria de las personas y por tanto, influya
en sus decisiones. De igual manera, brindan un marco de referencia en el cual los(as) votantes
van a categorizar e interpretar su entorno. Asi, la manera en cdmo los medios transmiten la
informaciéon dentro de un escenario electoral va a evocar emociones particulares en la
audiencia e influir en su interpretacion del contexto politico y decisién de voto (Kinder, 2003;
Garcia Beaudoux y D'Adamo, 2007).

La Importancia De Estudiar Las Emociones Y El Voto En El Peru

Ahora bien, la importancia de estudiar la relacioén entre las emociones y la conducta de
voto dentro del contexto peruano en el marco de la segunda vuelta de las elecciones
presidenciales del 2021 radica en seis factores. Primero, los tiltimos cinco afios de gobierno se
han caracterizado por las continuas crisis politicas, las cuales han tenido como resultado 4
Presidentes, 2 Congresos de la Republica, y un golpe de Estado. Ello proporciona un
panorama de inestabilidad politica, al que se sumaron también la serie de investigaciones y
encarcelamientos de expresidentes por temas de corrupcion (Lerner, 2021), generando asi una
sensacion de inseguridad dentro de la ciudadania.

Segundo, esta contienda electoral se produce dentro de un contexto de emergencia
sanitaria. En este sentido, el afrontamiento de la pandemia por parte del Gobierno implica
nuevos puntos de agenda politica, especialmente en los sectores de salud, educacién y
economia. Siendo el Perti uno de los paises mas golpeados por la pandemia, las elecciones del
2021 crean mayor interés en la poblacién por prestar atencién a los asuntos politicos, aunque
también un escenario de amenaza e incertidumbre (Ames, 2021).

Tercero, los resultados de la primera vuelta pusieron en manifiesto la desconfianza
generalizada de la ciudadania hacia los partidos politicos, debido a su falta de
representatividad y solidez (Maldonado, 2013). Ello se tradujo en un alto nivel de ausentismo
electoral (29.95%), de voto blanco (12.34%) y nulo (6.30%) (Oficina Nacional de Procesos
Electorales [ONPE], 2021). Este desinterés ante la pobre oferta politica alimenta una vision

desesperanzadora, al igual que deja una segunda vuelta poco representativa, con dos
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candidaturas cuya suma de votantes corresponden a menos de la mitad de la poblacién
electoral (32.3%) (ONPE, 2021).

Cuarto, la personalizaciéon politica evoca emociones particulares frente al contexto
electoral. Esta personalizacion alude al énfasis en la personalidad del(a) candidato(a)
propiciado por los medios de comunicacion, especialmente la television, que construyen una
narrativa politica a partir de historias personales. En efecto, predominan relatos emotivos
dentro de las campanas electorales con la intencion de diferenciar las candidaturas y que
los(as) electores se identifiquen con uno(a) de ellos(as) (Crespo & Moreno, 2015). Asi, Pedro
Castillo se presenta como “el candidato del pueblo”, de los(as) peruanos(as) olvidados(as);
mientras que Keiko Fujimori construye una narrativa que busca reivindicar el gobierno de su
padre, apelando al negacionismo (Jave, 2021).

Quinto, la percepcion por parte de la ciudadania de la parcialidad de los medios de
comunicacién, favoreciendo exageradamente a Fujimori (Instituto de Estudios Peruanos
[IEP], 2021) desemboca no solo en el desequilibrio informativo, sino también en
desinformacion y mayor desconfianza. Ello, sumado a la campaiia negativa -la cual resalta los
supuestos negativos del contrincante a fin de destacar los recursos propios como atributos-,
exacerba la percepcién de amenaza y el miedo, asi como el antivoto respecto a ambos
candidatos.

Sexto, en consecuencia de todo ello, se generd una polarizacioén entre los(as) votantes
marcada por la hostilidad, expresada principalmente en redes sociales. Asi, las elecciones
mmplicaron un reto en las relaciones sociales, ya que se crean tensiones intergrupales debido a
las diferencias politicas. En efecto, esto desemboca en el rechazo al(a) otro(a) por pensar
distinto, otorgandole etiquetas ofensivas. Ello se evidencié en practicas como el rerruqueo
-aludir que alguien pertenece a un grupo terrorista con el fin de invalidar su postura politica,
sus demandas y derechos-, lo cual termina contribuyendo a la intolerancia y a mas
enfrentamientos, suprimiendo el debate de ideas (Sifuentes, 2021, 19m21s; Pighi, 2021a;
Takehara, 2021).

En sintesis, estos seis factores del contexto politico peruano contribuyen a la
exacerbacion de las emociones negativas dentro de la poblacion electoral, las cuales tienen
una influencia importante en su salud mental, su vision del mundo social y sus decisiones
politicas, como lo es el voto. A pesar de todo ello, las emociones y el voto es un tema poco
mvestigado en el Peru, siendo el ultimo estudio publicado hace mas de una década (Espinosa,

2008).
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Por todo lo mencionado anteriormente, el objetivo general de la presente investigacion
es analizar la relacion entre las emociones y la conducta de voto en una muestra de
peruanos(as) tras la segunda vuelta de las elecciones presidenciales del 2021 durante el
contexto de emergencia sanitaria por COVID-19.

Respecto a los objetivos especificos, se busca (1) analizar la influencia de las emociones
referidas a Pedro Castillo en la conducta de voto durante la segunda vuelta de las elecciones
presidenciales del 2021. Como hipétesis, se plantea que (H1) el disgusto hacia Pedro Castillo
predice el voto a favor de Keiko Fujimori (Shook et al., 2017).

Asimismo, se tiene como objetivo especifico (2) analizar la influencia de las emociones
referidas a Keiko Fujimori en la conducta de voto durante la segunda vuelta de las elecciones
presidenciales del 2021. Como hipotesis, se plantea que (H2) el enojo hacia Keiko Fujimori
predice el voto a favor de Pedro Castillo (Fernandez, 2020).

Finalmente, otro objetivo especifico consiste en (3) analizar la influencia de las
emociones referidas a ambos candidatos, tomando en cuenta los efectos de algunas variables
de control (psicoldgicas y sociales). Como hipdtesis, se plantea que (H3) Considerando los
efectos de las variables de control RWA y SDO, las emociones sobre ambos candidatos
mantendran sus efectos significativos respecto al voto (Espinosa, 2008; Segovia & Gamboa,

2020).
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Método

Participantes

La muestra estuvo conformada por 206 peruanos(as), cuyas edades oscilaban entre 18 y
66 ainios (M=33.04, DE=14.66). El 69.4% de la muestra fueron mujeres y el 30.6% fueron
hombres. Asimismo, la mayoria de los(as) participantes contaron con un nivel de instruccion
de educacion superior universitaria incompleta (42.2%), seguido por educacioén superior
universitaria completa (33%) y posgrado completo (8.7%). Respecto a la regién de residencia
actual, la muestra incluy6 a peruanos(as) que residen en Lima Metropolitana (86.9%), en otras
regiones (10.2%) y en el extranjero (2.9%). En cuanto al nivel socioeconémico, en su
mayoria, las personas encuestadas reportaron que se autopercibian en el sector C (55.8%) y B
(25.7%). Ademas, en una escala Likert de 7 puntos donde 1 representaba la izquierda y 7 la
derecha, la mayor parte de los(as) participantes se identificaron con una orientacién politica
de centro (4) (30.1%), centro-izquierda (3) (22.3%), y derecha (6) (14.1%).

Tabla 1.
Datos sociodemogrdficos de los(as) participantes

Datos sociodemograficos Frecuencia Porcentaje
Género
Femenino 143 69.4
Masculino 63 30.6
Regioén de residencia actual
Lima 179 86.9
Provincia 21 10.2
Extranjero 6 2.9
Conducta de voto en la segunda vuelta
Blanco/ Nulo 33 16.0
Keiko Fujimori 110 534
Pedro Castillo 63 30.6

Conducta de voto en la segunda vuelta sin las opciones
“Blanco” o “Nulo”

Keiko Fujimori 120 58.3
Pedro Castillo 86 41.7
n =206

En cuanto al proceso de conformacion de la muestra, se incluyeron a personas mayores
de edad con nacionalidad peruana. Asimismo, se obtuvo su participacion mediante la difusiéon

del cuestionario por redes sociales (WhatsApp, Facebook, Instagram y Twitter) y correo
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electronico. Dentro de los estandares éticos seguidos en el desarrollo de la investigacion, se
hizo uso del consentimiento informado (Apéndice 1) en el que se brindé informacion sobre la
participacién en el estudio, su caracter voluntario, confidencial, anénimo y sus propdsitos
exclusivamente académicos.

Medicion

Ficha de datos sociodemogrdficos. Se incluyeron las variables: nacionalidad peruana,
edad, género, grado de instruccién actual, regiéon de residencia actual, y nivel
socioecondmico.

Voto. Se crearon 2 items respecto al voto. En el primero, se pregunté por el voto en la
segunda vuelta de las elecciones presidenciales del 2021; y, en caso el(la) participante no haya
1do a votar, se solicitdé que marque la opcidn por la que se hubiese inclinado. Para este item,
las opciones de respuesta fueron: “Pedro Castillo”, “Keiko Fujimori”, “Blanco”, “Nulo”. En
el segundo item, se preguntd por el voto del(a) participante, sin contar con las opciones
“Blanco” o “Nulo”.

Cercania a las candidaturas. Se elaboraron 2 items. En estos, se preguntd por cuan
cercana el(la) participante percibia su vision del pais respecto a, primero, la propuesta politica
de Keiko Fujimori y, segundo, la propuesta politica de Pedro Castillo. Las opciones de
respuesta fueron de tipo Likert de 7 puntos, donde 1 = “Nada cercana a mi vision del pais” y 7
= “Muy cercana a mi vision del pais”.

Emociones. Se uso la Escala Diferencial de Emociones (Differential Emotions Scale,
DES) (Izard, 1991) traducida por Espinosa y colaboradores (2007), cuya muestra también
estuvo compuesta por peruanos(as). Esta mide la intensidad en la que se experimentan 10
emociones (alegria, sorpresa, interés, tristeza, ira, asco, desprecio, culpa, vergiienza y
envidia). Para este estudio, se utilizaron dos estimulos: el candidato presidencial Pedro
Castillo y la candidata presidencial Keiko Fujimori. El formato de respuesta fue tipo Likert de
7 puntos, en donde 1 = “Nada” y 7 = “Mucho”. Cabe resaltar que se ha hecho uso de esta
escala en diversas investigaciones para medir las reacciones emocionales ante estimulos
sociales y politicos dentro del contexto peruano (Espinosa et al., 2007; Espinosa, 2008;
Espinosa, 2011; Christiansen, 2015).

Autoritarismo de Ala Derecha (RWA). Esta variable fue medida a través de la Escala
de Autoritarismo de Ala Derecha (RWA) (Zakrisson, 2005), en su version traducida al
castellano por Rottenbacher y Schmitz (2012). Se evalua el grado de acuerdo respecto a 15
afirmaciones, mediante una escala Likert de 6 puntos, donde 1 = “Totalmente en desacuerdo”

y 6 = “Totalmente de acuerdo”. Asimismo, esta ha sido aplicada en investigaciones cuya
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muestra ha estado conformada por poblacién peruana, teniendo confiabilidades -segin el
coeficiente Alfa de Cronbach- de 0=.73 (Christiansen, 2015), 0=.80 (Molina & Rottenbacher,
2015) y 0=.69 (Cueto, 2017). En el presente estudio, se obtuvo una confiabilidad de .61.

Orientacion a la Dominancia Social (SDO). Se aplicé la Escala de Orientacién a la
Dominancia Social (SDO) (Sidanius & Pratto, 1999), en su version traducida al castellano y
validada en poblacion hispanohablante por Silvan-Ferrero y Bustillos (2007). Esta
conformada por 16 items, cuyo formato de respuesta corresponde a una escala Likert de 6
puntos; considerando 1 = “Totalmente en desacuerdo” y 6 = “Totalmente de acuerdo”. Esta ha
sido utilizada en investigaciones dentro del contexto peruano, teniendo un nivel de
confiabilidad de 0=.73 (Molina & Rottenbacher, 2015) y de 0=.80 (Cueto, 2017). La escala
obtuvo una confiabilidad de .58 para la presente investigacion.

Estereotipos. Se midio a través de la Escala de Auto Estereotipos Nacionales (Espinosa,
2011) adaptada por Espinosa y colaboradores (2016). Esta estructurada como un diferencial
semantico de 7 puntos, en donde, para el presente estudio, los(as) participantes marcaron el
numero que mas se acerca al adjetivo que crean distintivo de los(as) votantes de Pedro
Castillo y los(as) de Keiko Fujimori, siendo 1 mas cercano al adjetivo negativo y 7 al adjetivo
positivo. Asimismo, en esta investigacion, se utilizaron solo 2 dimensiones: Calidez y
Competencia, debido a sus propiedades psicométricas.

La dimension de Calidez cuenta con 6 pares de adjetivos opuestos como, por ejemplo:
“sociables - no sociables” o “simpaticos - antipaticos”, y ha obtenido indices de consistencia
mterna de entre .73 y .85 (Espinosa et al., 2016; Espinosa et al., 2017). Por su parte, la
dimensién de Competencia consta también de 6 pares como, por ejemplo: “exitosos -
fracasados” o “capaces - incapaces”, y ha obtenido una confiabilidad de entre .81 y .82
(Espinosa et al., 2016; Espinosa et al., 2017). En el presente estudio, la dimensién de Calidez
presentd una confiabilidad de 0=.85 para el caso de los(as) votantes de Pedro Castillo y de
a=.75 para los(as) de Keiko Fujimori. Por su parte, la dimensién de Competencia obtuvo
0=.94 para los(as) votantes de Castillo y 0=.93 para los(as) de Fujimori.

Miedo al COVID-19. Se aplico la Escala de Miedo al Coronavirus (COVID-19) en su
version en castellano y validada en poblacidon limefia (Huarcaya-Victoria et al., 2020). Esta
cuenta con 7 items y el formato de respuesta es de tipo Likert de 5 puntos, siendo 1 =
“Totalmente en desacuerdo” y 5 = “Totalmente de acuerdo”. Asimismo, esta ha obtenido
propiedades psicométricas adecuadas (0=.88) (Huarcaya-Victoria et al., 2020). En el presente
estudio, el indice de confiabilidad fue de a=.87.
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Orientacion politica. Consistié de un item en el que se pregunté por la orientacion
politica en el continuo de izquierda-derecha. El formato de respuesta fue de escala Likert de 7
puntos, en el que 1 = “izquierda” y 7 = “derecha”.

Procedimiento

Inicialmente, se agruparon el consentimiento informado, la ficha de datos
sociodemograficos, los items creados y las escalas utilizadas para medir las variables de
estudio en un solo cuestionario (Apéndice 2). Esta encuesta fue revisada en conjunto con el
asesor de la investigacion. Ademas, se realizé un piloto con 10 participantes para corroborar
la comprension de los items creados e identificar posibles modificaciones. Posterior a ello, se
difundié el formulario por redes sociales; y, por método de bola de nieve se pudo obtener
respuestas de mas contactos. Cabe sefialar que la informacion fue recolectada entre finales de
julio y septiembre del 2021.

Analisis de datos

Los datos obtenidos fueron analizados a través del software IBM SPSS version 25.
Primero, se analizaron las propiedades psicométricas de las escalas aplicadas y sus respectivas
dimensiones. Para ello, se realizaron analisis de confiabilidad por consistencia interna, de
forma que se calculara el alfa de Cronbach; y también se llevé a cabo los analisis de
normalidad para determinar si los datos seguian una distribucién normal. Se utiliz6 la prueba
de normalidad Kolmogoérov-Smirnov, debido al tamafio de la muestra (n=206), tomandose en
consideracion un nivel de significancia de p<0.05.

Segundo, se realizé un analisis a nivel descriptivo. A partir de este, se extrajeron las
medias y desviaciones estandar tanto de los datos sociodemograficos de la muestra, para
describir a los(as) participantes, como también de las escalas utilizadas para medir las
variables de estudio. Tercero, se empled la correlacion de Pearson para analizar la relacién
entre las variables de estudio, con el fin de identificar posibles asociaciones entre ellas.

Finalmente, se realizaron analisis de regresion multiple y logistica para evaluar la
influencia de las emociones en el voto. En el caso de las regresiones multiples, estas se
emplearon para analizar la influencia de las emociones en la cercania con cada candidatura;
de este modo, las variables dependientes fueron la cercania a Pedro Castillo y a Keiko
Fujimori. Para la regresién logistica, se consider6 la conducta de voto como variable
dependiente. Como variables independientes, se tomaron en cuenta: las emociones hacia
ambas candidaturas, el RWA, la SDO, los estereotipos hacia los(as) votantes, miedo al

COVID, orientacion politica y género.
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Resultados
El siguiente acapite consiste en tres partes. Primero, se presentan los resultados
descriptivos de las variables de estudio: emociones, autoritarismo de ala derecha, orientacion
a la dominancia social, estereotipos hacia los(as) votantes de ambas candidaturas, miedo al
COVID-19 y cercania entre la vision del pais del(a) participante y la propuesta politica del(a)
candidato(a). Segundo, se exponen los hallazgos de los analisis de regresion multiple para las
variables de cercania hacia las candidaturas presidenciales. Tercero, se detalla lo obtenido en

el analisis de regresion logistica para la conducta de voto.

Descriptivos

La Tabla 2 presenta los estadisticos descriptivos (media, desviacion estandar, asimetria
y curtosis) de cada variable de estudio. En primer lugar, se observan las emociones frente a
Pedro Castillo y Keiko Fujimori. Entre las referidas al primer candidato, a nivel descriptivo,
las mas puntuadas fueron la sorpresa (M=3.30; DE=1.97), tristeza (M=3.22; DE=1.99) y
vergiienza (M=2.83; DE=2.20); mientras que, frente a su oponente, las emociones mas
frecuentes fueron el disgusto (M=3.63; DE=2.27), vergiienza (M=3.59; DE=2.35), e ira
(M=3.46; DE=2.28).

En segundo lugar, dentro de las variables psicologicas relacionadas a la ideologia
politica, el autoritarismo de ala derecha (RWA) tuvo un puntaje ligeramente medio alto
(M=3.75; DE=0.65) considerando las opciones de respuesta de la escala. Por su parte, la
orientacion a la dominancia social (SDO) obtuvo un puntaje medio (M=3.52; DE=0.50)
respecto al puntaje maximo de la escala.

En tercer lugar, sobre los estereotipos hacia votantes de Pedro Castillo, a nivel
descriptivo, el area de calidez (M=3.97; DE=1.15) tuvo un puntaje ligeramente menor que el
area de competencia (M=4.15; DE=1.41). De la misma forma, los estereotipos referidos a la
competencia de votantes de Keiko Fujimori (M=4.44; DE=1.28) obtuvieron un mayor puntaje
que los referidos a la calidez (M=4.24; DE=1.02), considerando el maximo puntaje de la
escala.

Asimismo, los(as) participantes reportaron un bajo puntaje respecto al miedo al
COVID-19 (M=2.43; DE=0.92), considerando las opciones de respuesta de la escala utilizada.
Finalmente, la muestra reportd, a nivel descriptivo, una mayor cercania a la candidatura de

Keiko Fujimori (M=3.33; DE=1.74) que a la de Pedro Castillo (M=2.69; DE=1.67).
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Tabla 2.
Estadisticos descriptivos de las variables de estudio

Pedro Castillo Keiko Fujimori
Variables M DE Asimetria Curtosis M  DE Asimetria Curtosis
Alegria 190 145 173 253 174 138 211 403
Sorpresa 330 197 036 -1.09 228 159 120  0.67
Tristeza-pena 322 199 053 -090 304 221 069 -0.96
Interés 274 180 082 -034 227 168 14 125
Tra-enojo 257 186 1.14 028 346 228 038 -135
Disgusto-asco 241 196 1.28 038 3.63 227 029 -1.39
Desprecio 199 1.67 185 255 335 233 047 -134
Culpa 196 155 164 178 211 172 153 127
Vergiienza 283 220 089 -0.68 359 235 027 -147
Envidia 119 068 512 324 130 091 380 1586
Cercania a la candidatura 269 167 064 -063 333 174 025 -097
‘_Esct:fie;’:;pos hacia susvotantes 5 o) ) 15 015 051 424 102 002 086
Esth:l;:fe ‘I’;il;ac‘a SUSVORANIES 15 141 -021  -021 444 128 -018 047

n =206

Analisis De Regresiéon Multiple

Se plantearon dos modelos de regresién multiple cuyas variables dependientes fueron la
cercania a cada candidatura, mientras que las variables independientes consideradas fueron las
emociones frente a cada candidato(a) (alegria, sorpresa, tristeza, interés, ira, disgusto,
desprecio, culpa, envidia, vergiienza). Con el fin de sincerar el poder explicativo de las
variables de emociones, se incluyeron algunas variables de control en los modelos (SDO,
RWA, ambas areas de estereotipos hacia votantes de Fujimori y Castillo, miedo al COVID-19,
género, orientacion politica y region de residencia). De este modo, se buscé garantizar que la
varianza explicada pueda incluir las variables referidas a las emociones, aun considerando

otras variables que también influyen en el voto. Dichos resultados se presentan en la Tabla 3.

Tabla 3.
Anadlisis de regresion miultiple para las cercanias a las candidaturas

Cercania a Pedro Cercania a Keiko
Castillo Fujimori

Alegria frente a Pedro Castillo 0,52%%*
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Estereotipos hacia votantes de Pedro Castillo -

Calidez 0,19%

Vergiienza frente a Keiko Fujimori 0,14%*

Vergiienza frente a Pedro Castillo -0,15%*

Miedo al COVID 0,09*

Orientacidn politica 0,34%*
Desprecio frente a Keiko Fujimori -0,26%*
Alegria frente a Keiko Fujimori 0,13*
Género 0,15%*
Estereotipqs hacia votantes de Keiko Fujimori - 0.13%*
Competencia ’
Estereotipqs hacia votantes de Pedro Castillo - ~0.15%*
Competencia ’
Interés frente a Keiko Fujimori 0,11%*
F 62,01%* 50,06%**
R2 0,608 0,639

Nota. *p <.05; **p <.01

En cuanto al primer modelo, las variables predictoras para la cercania a la candidatura
de Pedro Castillo fueron: la emocién de alegria frente a Pedro Castillo, los estereotipos
referidos a la calidez de sus votantes, la emocién de vergiienza frente a Keiko Fujimori, el
miedo al COVID-19; y de manera inversa, la emocion de vergiienza frente a Castillo. Dicho
modelo explico el 60.8% de la varianza. Dentro de estas variables, la que resulté con mayor
poder predictivo fue la alegria frente a la candidatura de Pedro Castillo. Es decir, un(a)
votante que sienta alegria frente a Pedro Castillo, probablemente perciba también mayor
cercania frente a su vision de pais y la propuesta politica del candidato.

Otras emociones que resultaron con poder predictivo dentro del analisis fueron la
vergiienza frente a Keiko Fujimori y, de manera inversa, la vergiienza frente a Pedro Castillo.
En esta linea, es probable que una persona que sienta vergiienza hacia la candidata Keiko
Fujimori también perciba una mayor cercania con la visién de pais y la propuesta politica de
Pedro Castillo. Por su parte, si un(a) votante siente vergiienza orientada a Pedro Castillo,
probablemente considere que existe una menor cercania entre su vision de pais y la propuesta
politica del candidato.

Respecto al segundo modelo, las variables con poder predictivo frente a la cercania a la
candidatura de Keiko Fujimori fueron: las emociones de alegria e interés frente a Keiko
Fujimori, los estereotipos referidos a la competencia de sus votantes, el género, la orientacion

politica; y de manera inversa, el desprecio hacia Keiko Fujimori y los estereotipos referidos a
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la competencia de los(as) votantes de Pedro Castillo. Dicho modelo explicé el 63.9% de la
varianza. En este caso, la variable con mayor poder predictivo fue la orientacion politica. De
esta manera, las personas con una orientacion politica con tendencia hacia la derecha tienen
una mayor probabilidad de percibir la propuesta politica de Keiko Fujimori como cercana a su
visién de pais.

Algunas emociones también resultaron significativas dentro del modelo de regresién
multiple para la cercania a Keiko Fujimori. Por un lado, de manera inversa, la emocién de
desprecio frente a Keiko Fujimori tuvo poder predictivo. Es decir, una persona que sienta
desprecio por la candidata probablemente no perciba cercania con su vision de pais y
propuesta politica. Por el otro lado, de manera directa, la emocion de la alegria e interés frente
a la candidata tuvo un rol predictivo incipiente. Ello indicaria que los(as) votantes a los(as)
que Keiko Fujimori les despierte alegria e interés, probablemente sientan que su vision de

pais y propuesta politica sean cercanos.

Analisis De Regresion Logistica

Se plante6 un modelo de regresién logistica, teniendo en cuenta la conducta de voto
como variable dependiente y las emociones frente a ambas candidaturas (alegria, sorpresa,
tristeza, interés, 1ira, disgusto, desprecio, culpa, envidia, vergiienza) como variables
independientes. Ademas, se consideraron las variables de ideologia politica (SDO y RWA),
los estereotipos hacia los(as) votantes de Fujimori y Castillo, miedo al COVID-19, y otras
variables sociodemograficas como género, orientacion politica y region de residencia, como
variables de control. La Tabla 4 muestra estos resultados.

Tabla 4.
Anadlisis de regresion logistica para la conducta de voto

Conducta de voto

Sorpresa frente a Keiko Fujimori 0,39%*

Estereotipos hacia votantes de Pedro Castillo - Calidez 1,53%*
Estereotipos hacia votantes de Pedro Castillo - Competencia 1,23%*
Estereotipos hacia votantes de Keiko Fujimori - Calidez -1,77%%*
Género -1,78**
Orientacién politica -1,04%*
1 3,613%*
R2 0,753

Nota. *p <.05; ¥*p <.01
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El modelo de regresion logistica explicd el 75.3% de la varianza. Las variables que
resultaron predictoras de manera directa para la conducta de voto a favor de Pedro Castillo
fueron: la emocion de sorpresa frente a Keiko Fujimori, los estereotipos referidos a la calidez
y competencia de los(as) votantes de Pedro Castillo. En esta linea, las personas que sintieron
sorpresa ante la candidatura de Fujimori la ultima semana de campaiia electoral, fueron mas
probables de votar por Castillo en la segunda vuelta. Ademas, los(as) peruanos(as) que tienen
creencias estereotipicas positivas respecto a la calidez y competencia de los(as) votantes de
Pedro Castillo son mas probables de votar por dicho candidato.

Por su parte, las variables que se relacionaron de manera directa con la conducta de voto
a favor de Keiko Fujimori fueron: los estereotipos referidos a la calidez de los(as) votantes de
la candidata, género y orientaciéon politica. Ello indicaria que las personas que tengan
creencias estereotipicas positivas hacia la calidez de los(as) votantes de Fujimori,
probablemente voten a favor de la candidata presidencial. Ademas, las personas que se
1dentificaban como mujeres y las personas que consideraban que su orientacion politica tendia
a la derecha son probablemente los(as) que tuvieron una conducta de voto dirigida a Keiko

Fujimori.
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Discusién

La discusion de resultados se estructura en cuatro partes. Primero, se interpretan los
resultados relacionados a las emociones y otras variables a nivel descriptivo. Segundo, se
discute el efecto de las emociones en los modelos de regresion para la cercania a las
candidaturas y para la conducta de voto, considerando los objetivos e hipotesis planteadas.
Tercero, se discute el efecto de otras variables (estereotipos hacia los(as) votantes, miedo al
COVID-19, orientacion politica, género), dentro de los analisis de regresion. Finalmente, se
plantean las conclusiones, limitaciones y proyecciones del estudio.

Analisis De Los Resultados Descriptivos De Las Emociones Y Otras Variables

Las emociones que tuvieron mayor puntaje a nivel descriptivo frente a la candidatura de
Pedro Castillo fueron la sorpresa, ftristeza y vergiienza. La primera se caracteriza
principalmente por ser neutral (Izard, 1977; Bisquerra, 2010; Reeve, 2010); la segunda
mmplica una visiéon desesperanzada (Izard, 1977); y la tercera refiere a la incomodidad hacia
una persona o sus acciones segun las normas sociales (Izard, 1977; Reeve, 2010). En
contextos electorales, la tristeza y vergiienza han estado dirigidas a candidaturas antagonistas
a la preferencia del(a) votante (Espinosa, 2007) y, especificamente, la vergiienza se relaciona
con tendencias de accion hostiles orientadas al(a) candidato(a) contrincante y a sus votantes
(Guevara & Espinosa, 2014).

Por su parte, las emociones frente a Keiko Fujimori que obtuvieron un mayor puntaje a
nivel descriptivo fueron el disgusto, vergiienza e ira. La sensibilidad al disgusto se relaciona
con el rechazo a estimulos considerados contaminados (Izard, 1977; Bisquerra, 2010), y se ha
vinculado con la preferencia a candidaturas conservadoras, autoritarias de derecha y
fundamentalistas religiosas (Shook et al., 2017). Un ejemplo de ello se muestra en la imagen
de Keiko Fujimori durante la segunda vuelta de estas elecciones. Como se menciond
anteriormente, la vergiienza es una emocioén negativa que guarda relacion con tendencias de
accion agresivas respecto a candidaturas opositoras (Izard, 1977; Guevara & Espinosa, 2014).
La ira implica la presencia de un obstaculo dentro del contexto en el que la persona esta
mmersa (Izard, 1977; Bisquerra, 2010), por lo que disminuye la afinidad con el(la)
candidato(a) a la que se dir1ja esta emocién (Segovia & Gamboa, 2020; Fernandez, 2020).

Para ambos casos, a nivel descriptivo, se evidencié un mayor puntaje en las emociones
negativas y una coincidencia respecto a la emocién de la vergiienza. En este sentido, se puede
sugerir que estas candidaturas eran vistas como fuente de desesperanza, pesimismo,
mcomodidad y hostilidad; y, especificamente la candidatura de Keiko Fujimori también

representd6 una fuente de injusticia, debido a la presencia de la ira (Izard, 1977). Esta

28



predominancia de emociones negativas se relacionaria con el hecho de que ambas
candidaturas son resultado de una pobre oferta politica, la cual se reestructura en agrupaciones
personalistas de corto plazo en cada eleccion -como sucedid en 2016 y, en general, a partir del
Perti post dictadura de Fujimori-, mas que una formacién partidaria sélida con vocacién de
continuidad (Zavaleta, 2016). En efecto, la prevalencia de estas emociones es coherente con el
escenario politico caracterizado por una alta fragmentacion politica, la impopularidad de los
politicos, y la debilidad de las instituciones y de una democracia mantenida por defecto
(Barrenechea y Encinas; 2022).

Asimismo, a nivel descriptivo, las tres emociones con mayor puntaje frente a Pedro
Castillo (sorpresa, tristeza, vergiienza) resultaron ser menos hostiles que las emociones mas
puntuadas referidas a Keiko Fujimori (disgusto, vergiienza, ira). Ello evidencia la complejidad
de los procesos cognitivos afectivos detras de la conducta de voto. Es decir, se podria decir
que existiria un sesgo emocional menos negativo y hostil hacia Castillo por parte de la
muestra —en su mayoria, votantes de Fujimori. No obstante, este no puede ser comprendido
como una visiéon favorable del candidato, sino que este suscitaria menos antipatia (Meini,
2021). Ademas, durante la campaia electoral, se tenia menor informacién de Pedro Castillo a
comparacién de Keiko Fujimori, quien ha estado inmersa en la politica peruana desde su
papel como primera dama durante la dictadura de su padre, como congresista de la Republica,
como lider politica de Fuerza Popular, y siendo esta su tercera candidatura presidencial
consecutiva y la primera tras ser investigada y detenida por lavado de activos por presuntos
aportes 1ilicitos de Odebrecht ligados a su campaia electoral previa (Abanto, s.f.; Meini,
2021).

Asi, considerando el rol de las emociones en este contexto electoral, el entendimiento
mtegral del mismo resulta complejo, debido a que supone una reinterpretacion de la situacion
politica del pais. Ello sugiere que la emocién estd presente en la evaluacién de las
experiencias pasadas, al igual que de las circunstancias actuales (Marcus, 2000). En este caso,
mplica una revisiébn en la percepcion sobre Keiko Fujimori tomando en cuenta los
antecedentes de su vida politica, y también recordando el protagonismo del voto
antifujimorista en las ultimas tres elecciones, el cual le ha dado el triunfo al candidato
opositor del fujimorismo (Ollanta Humala, Pedro Pablo Kuczynski, Pedro Castillo). No
obstante, en estas elecciones, el voto antifujimorista se vio confrontado por el voto
anti-izquierdismo. El rechazo a la izquierda -principalmente en el plano econdémico-,
representada por Pedro Castillo, no es excluyente al rechazo del fujimorismo, sin embargo, lo

modera (Pighi, 2021b; Barrenechea y Encinas; 2022). Ello podria explicar en cierta medida la
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mayor hostilidad hacia Keiko Fujimori, incluso en una muestra de peruanos(as) cuya mayoria
finalmente voto a su favor en la segunda vuelta.

Respecto a los resultados descriptivos de las demas variables, ambas medidas de
ideologia politica —autoritarismo de ala derecha y orientaciéon a la dominancia social—
obtuvieron un puntaje medio, considerando las opciones de respuesta de las respectivas
escalas. Asi, se evidencia que los(as) participantes se ubican dentro del punto medio respecto
a la tendencia a la obediencia a la autoridad sin cuestionamientos (Altemeyer, 1996), y en un
grado medio alto en relacién con el deseo y apoyo a la jerarquia social entre grupos
“inferiores” y “superiores” (Sidanius & Pratto, 1999).

Por su parte, se evidencia a nivel descriptivo una fuerte presencia de estereotipos hacia
los(as) votantes de ambas candidaturas, tanto para las areas de calidez como las de
competencia. Al respecto, los resultados descriptivos demostraron que el area de competencia
obtuvo levemente mayor puntaje a comparacion del area de calidez; y, ligeramente los(as)
electores(as) de Keiko Fujimori fueron considerados(as) mas competentes y calidos en
contraste de los(as) de Pedro Castillo. Esto ultimo puede deberse a que la muestra de la
mvestigacion estuvo conformada mayormente por votantes de Fujimori. En efecto, este
hallazgo concuerda con la literatura pues, en contiendas electorales, los estereotipos negativos
y prejuicios suelen estar ligados a la candidatura opositora de la preferencia del(a) votante y la
poblacidn electoral que la apoye; mientras que por el contrario, se fortalece el auto-estereotipo
dirigido hacia los(as) votantes que son afines a la candidatura preferida, especialmente en el
componente de competencia (Shook et al., 2017; Guevara & Espinosa, 2014).

Finalmente, los resultados descriptivos respecto al miedo al COVID-19 evidenci6é un
bajo puntaje, considerando las opciones de respuesta de la escala. Asi, se demuestra que, a
nivel descriptivo, esta variable -propia del contexto- no representé en gran medida una fuente
de miedo e mnseguridad dentro de la muestra. Ello podria deberse al momento de la pandemia
en el que los(as) participantes fueron encuestados(as). Pese a la llegada de nuevas variables
del coronavirus al pais a inicios de aifio, se observo una tendencia al descenso en torno a las
defunciones por el COVID-19 a nivel nacional durante julio y septiembre -meses en los que
se realizé el recojo de informacién (Centro Nacional de Epidemiologia, Prevencién y Control
de Enfermedades, 2021).

Analisis Del Efecto De Las Emociones En La Cercania A Candidaturas Y El Voto

En primer lugar, se hallé que la cercania a la candidatura de Pedro Castillo fue predicha

por tres emociones: alegria frente al candidato -de manera directa-, vergiienza frente al

candidato -de manera inversa-, y vergiienza frente a Keiko Fujimori -de manera directa-.
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Estos resultados guardan relacion con la literatura encontrada (Dahl et al., 2017; Espinosa,
2008; Fernandez, 2018; Guevara & Espinosa, 2014; Marcus & MacKuen, 2004; Marin &
Quintero, 2017; Segovia & Gamboa, 2020; Yates, 2012).

Respecto a la alegria, esta emocion positiva es causada por obtener resultados deseables
y estimula estados de animo agradables y optimistas (Izard, 1977; Bisquerra, 2010; Reeve,
2010). En contextos electorales, influye significativamente en la preferencia hacia un(a)
candidato(a) y el interés e involucramiento politico (Marcus & MacKuen, 2004). En esta
linea, la alegria, al facilitar la interaccion social y la participacion en actividades sociales
(Reeve, 2010), genera que el(la) votante sienta mayor confianza hacia el(la) candidato(a),
aumenta su motivacién por perseguir fines compartidos y disminuye la voluntad de buscar o
evaluar otras alternativas (Segovia & Gamboa, 2020). Ademas, se ha encontrado que los(as)
electores(as) que sienten alegria ante un(a) candidato(a) —incluso de manera incipiente—
suelen dirigir su conducta de voto a favor de él(ella) (Espinosa, 2008). De este modo, guarda
sentido con la evidencia empirica que la alegria frente a Castillo prediga directamente la
cercania entre el(la) votante y el candidato, junto a su propuesta politica (Marcus &
MacKuen, 2004; Yates, 2012; Fernandez, 2018).

Asimismo, la emocién de la vergiienza también tuvo un rol predictivo en la cercania
hacia la candidatura de Pedro Castillo. En contextos electorales, se ha encontrado que sentir
vergiienza hacia un(a) candidato(a) tiene una relacion inversa con la preferencia hacia este
(Espinosa, 2008; Guevara & Espinosa, 2014). Asi, guarda sentido que la vergiienza orientada
hacia Keiko Fujimori prediga la percepcidon de cercania entre Castillo y el(la) votante; y, en
cambio, sentir vergiienza por Pedro Castillo predice de forma contraria dicha cercania.
Particularmente, este hallazgo referido al sentimiento de vergiienza y la cercania a la
candidatura resulta importante debido a su papel en el comportamiento politico. En efecto,
mientras que emociones positivas evocan mayor participacion en la contienda electoral y en
los procesos politicos, la vergiienza estimula el abstencionismo y la apatia politica (Marin &
Quuintero, 2017).

En segundo lugar, el modelo de regresiéon sobre la cercania a la candidatura de Keiko
Fujimori comprendio tres emociones: alegria e interés frente a la candidata de manera directa,
y desprecio frente a la candidata de manera inversa. Estos hallazgos concuerdan con la
evidencia empirica (Espinosa, 2008; Fernandez, 2018; Marcus & MacKuen, 2004; Marin &
Quintero, 2017; Roseman et al., 2020; Segovia & Gamboa, 2020; Yates, 2012).

Respecto a la alegria e interés, ambas son emociones positivas, por lo que predisponen

la busqueda de informacidn, la proactividad y el contacto con los(as) otros(as) (Izard, 1977,
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Bisquerra, 2010; Reeve, 2010); y en contextos electorales se han relacionado con conductas
favorables a la candidatura de su preferencia (Espinosa, 2008). De este modo, que la presencia
de estas dos emociones prediga la percepcion de cercania entre la propuesta politica de Keiko
Fujimori y la vision del pais del(a) votante concuerda con la evidencia empirica revisada
(Marcus & MacKuen, 2004; Espinosa, 2008; Yates, 2012; Fernandez, 2018; Segovia &
Gamboa, 2020).

Ante la presencia de la emocionalidad positiva dentro de ambos modelos de regresion y
la poca evidencia de este tipo de emociones en comparacion con la emocionalidad negativa,
queda abierta la discusidén para futuras investigaciones respecto al rol de estas emociones
dentro del comportamiento politico. Ello debido a que, estas emociones -al estar ligadas a la
preferencia ante cierta candidatura y el involucramiento politico (Marcus & MacKuen, 2004;
Marin & Quintero, 2017)- podrian cumplir una funcién importante no solo en la conducta de
voto sino también dentro de la participacién politica.

Respecto al desprecio, esta emocion —entendida como el sentimiento de superioridad del
grupo al que pertenece frente a los demas fundamentada bajo la necesidad de sentirse de
alguna forma mejor que otros (Izard, 1977)— jugd un papel significativo dentro de la cercania
hacia Keiko Fujimori, lo cual concuerda con la literatura encontrada. En contextos electorales,
se ha asociado directamente con las candidaturas oponentes a la preferencia del votante
(Espinosa, 2008), y se ha demostrado que podria ser aun mas daiina y dificil de remediar que
otras emociones negativas (Roseman et al., 2020). Ello debido a que puede desencadenar en
acciones en contra de la fuente de desprecio, e incluso la desvinculacion total de esta (Romani
et al., 2013). En el presente caso, al estar dirigida de manera inversa, cobra sentido que este se
vincule con la afinidad hacia la candidata y su propuesta politica.

En tercer lugar, el modelo de regresion logistica sobre la conducta de voto supuso
unicamente una emocion: sorpresa frente a Keiko Fujimori, relacionado con el voto a favor de
Pedro Castillo. Por un lado, este hallazgo permite afirmar que se cumpli6 el objetivo general
de la investigacidn, el cual giraba en torno a analizar la relacidén entre las emociones y la
conducta de voto en una muestra de peruanos(as) tras la segunda vuelta de las elecciones
presidenciales del 2021 durante el contexto de emergencia sanitaria por COVID-19.

Por otro lado, este hallazgo revela la presencia de mayores efectos de las emociones en
la percepcion de la cercania hacia candidatos(as) a comparacién del voto, lo cual se podria
explicar por los aspectos cognitivos de la emocién (Reeve, 2010). Para la percepcion de
cercania hacia las candidaturas, el(la) votante realiza una valoracion frente a estas, la cual

evocara emociones particulares. Mientras tanto, para la conducta de voto, este es un proceso
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mas complejo ya que implica una accidn concreta, que respondera a la tendencia motivacional
segiin la emocién provocada. Asi, tiene sentido que la emocién tenga un impacto mas
mmediato y mas prominente en la percepcidn de cercania que en la conducta de voto.

En cuanto al primer objetivo especifico, este comprendia analizar la influencia de las
emociones frente a Pedro Castillo en la conducta de voto. A modo de hipétesis, se planted que
el disgusto hacia el candidato iba a predecir la conducta de voto a favor de Keiko Fujimori.
Esta no se cumplié, debido a que ninguna emocion referida a Castillo obtuvo un rol predictivo
en la conducta de voto. Sin embargo, algunas de las emociones orientadas a Castillo -como la
alegria y la vergiienza- cumplieron un rol predictivo de manera directa e inversa
respectivamente en la cercania hacia su candidatura. Ello es acorde a la evidencia empirica
revisada, pues las emociones positivas se asocian de manera directa con la afinidad y
preferencia a favor de dicha candidatura, mientras que las emociones negativas se relacionan
de manera inversa (Dahl et al., 2017; Espinosa, 2008; Fernandez, 2018; Guevara & Espinosa,
2014; Marcus & MacKuen, 2004; Marin & Quintero, 2017; Segovia & Gamboa, 2020; Yates,
2012).

En relacién al segundo objetivo especifico, este implicaba analizar la influencia de las
emociones referidas a Keiko Fujimori en la conducta de voto; y, como hipdtesis, se propuso
que la ira o enojo hacia la candidata predeciria el voto a favor de Pedro Castillo. Si bien dicha
hipétesis no se cumplid, se demostré que algunas emociones -como la alegria y desprecio-
mmfluyeron en la percepcién de cercania hacia su candidatura. Ademas, los hallazgos
mostraron que las emociones orientadas a Fujimori —en este caso, la sorpresa— tuvieron cierta
influencia en la conducta de voto a favor de su oponente.

Al respecto, Izard (1977) afirma que la sorpresa se caracteriza por su poca duracion, a
comparacién de otras emociones. Ello es debido a que, en dicho momento, la mente parece
ponerse en blanco, por lo que la persona atin no sabe cémo reaccionar ante el estimulo. Por
ello, la sorpresa también se vincula con el sentimiento de incertidumbre, creado por el evento
repentino e inesperado. En esta linea, dentro de la clasificacién de las emociones segiin la
valoracion de la situacidn, esta emocion se considera neutral, ya que, en el momento de sentir
sorpresa, la persona ain no tiene la informacién suficiente para evaluar si la situacion le es
favorable para lo que le es relevante (Bisquerra, 2010).

El hallazgo en torno a que la sorpresa referida a Keiko Fujimori haya tenido un rol
predictivo en la conducta de voto a Pedro Castillo concuerda en cierta medida con la
evidencia empirica. En contextos electorales, esta emocion ha estado orientada a

candidatos(as) con antecedentes cuestionables en su vida politica, como lo fue el caso de Alan
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Garcia en las elecciones peruanas de 2006 (Espinosa, 2008). Asi, el hecho de que personajes
politicos con dichos precedentes sean candidatos para convertirse en presidentes del pais
causa sobresalto en los(as) votantes, debido a que su triunfo electoral seria considerado como
mesperado y el(la) elector(a) no sabria como reaccionar ante este.

En el caso de esta contienda electoral, hay algunas posibles razones por las cuales la
candidatura de Keiko Fujimori evocaba sorpresa dentro de la poblaciéon electoral. Primero,
Fujimori ya habia sido candidata presidencial anteriormente: en 2011, enfrentandose a Ollanta
Humala, y en 2016, a Pedro Pablo Kuczynski. En ambas ocasiones, llegd a segunda vuelta,
pero perdid gracias al voto antifujimorista -vinculado, principalmente, al rechazo de su padre,
Alberto Fujimori, y su gobierno (Pighi, 2021b). Segundo, su presencia como candidata en las
ultimas elecciones podria evocar sorpresa debido a su papel como oposicioén obstruccionista
tras su derrota en 2016. En dicho periodo, ella y su partido politico, Fuerza Popular, fueron
actores clave en agravar la crisis e inestabilidad politica por su actitud de confrontacion (RPP,
2021; Pighi, 2021b). Tercero, la emocion de sorpresa pudo ser producida por el hecho de que
Fujimori sea candidata a la presidencia después de haber sido investigada y detenida por
presunto lavado de activos, y estar estrechamente vinculada a casos de corrupcidn y de crimen
organizado (Abanto, s.f.).

Asi, el sentimiento de sorpresa por la candidatura de Keiko Fujimori predijo que los(as)
votantes tiendan a dirigir su conducta de voto a favor de Pedro Castillo. Si bien esta emocion
mmplica una sensacién de incertidumbre por no saber como reaccionar ante dicha situacion, en
este caso, probablemente por los antecedentes de la candidata, los(as) electores(as) presentan
una tendencia de accion clara: votar por el candidato opositor.

Por su parte, el tercer objetivo especifico consistia en analizar la influencia de las
emociones referidas a ambos candidatos en la conducta de voto, considerando los efectos de
algunas variables de control (psicologicas y sociodemograficas). Al respecto, se planteo la
siguiente hipotesis: al considerar los efectos del autoritarismo de ala derecha (RWA) y la
orientacion a la dominancia social (SDO) como variables de control, las emociones
mantendran sus efectos significativos respecto al voto. En efecto, se cumplio el objetivo,
debido a que la influencia de las emociones estuvo presente en la conducta de voto, pese a
tomar en cuenta las siguientes variables de control: RWA, SDO, estereotipos hacia los(as)
votantes, miedo al COVID-19, género, orientacién politica y region de residencia.

Ademas, se puede confirmar que se cumplio la hipotesis planteada, ya que las variables
de ideologia politica —a diferencia de las emociones- no tuvieron ninguin efecto dentro la

conducta de voto, lo cual difiere de lo encontrado en otros estudios (Shook et al., 2017,
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Espinosa, 2008; Comelis & van Hiel, 2015). Ello resalta que, dentro de esta contienda
electoral, para la muestra del estudio, las cuestiones i1deoldgicas —desde una aproximacion al
espectro conservador- no guiaron el voto, sino fueron, principalmente, las emociones y otras
variables.

En cuanto a este hallazgo, si bien las emociones tuvieron un rol predictivo dentro del
voto, este fue pequeiio y la mayor fuente de influencia provenia de ambas areas de los
estereotipos hacia votantes de ambas candidaturas. Por tanto, se abre la discusién para
préximas investigaciones respecto al papel de los estereotipos y las relaciones intergrupales
dentro de la conducta de voto.

Analisis Del Efecto De Otras Variables En La Cercania A Candidaturas Y Voto

Las variables psicologicas o sociodemograficas que tuvieron efectos en la cercania a
alguna de las candidaturas o en el voto fueron: los estereotipos hacia los(as) votantes, miedo
al COVID-19, orientacién politica y género. En primer lugar, los hallazgos respecto a los
estereotipos resultan particularmente interesantes, ya que son la inica variable psicoldgica
—ademas de las emociones— que tuvo un rol predictivo en los tres modelos de regresion: en la
cercania a la candidatura de Keiko Fujimori, de Pedro Castillo y la conducta de voto. Ello
concuerda con la evidencia empirica, ya que, en contextos electorales, la presencia de
estereotipos ha estado ligada a grupos generalmente contrarios a los(as) votantes del(a)
candidato(a) de la preferencia de la persona (Shook et al., 2017; Guevara & Espinosa, 2014).

Ademas, los estereotipos permiten el proceso de categorizacién social —atribuir
caracteristicas particulares a grupos sociales (e. g. votantes de Pedro Castillo y de Keiko
Fujimori). En este estudio, se hall6 que existe una tendencia a la reafirmacion del
auto-estereotipo respecto a la alta competencia y calidez cuando la persona voto6 a favor del
mismo candidato(a). A ello se le suma la presencia de estereotipos especialmente en torno a la
baja competencia del(a) votante que optd por la candidatura contraria. Por ejemplo, los
estereotipos de alta calidez de los(as) electores de Castillo predijeron la cercania a su
candidatura y el voto a favor del mismo. Igualmente, el voto a Castillo fue predicho por los
estereotipos de alta competencia de sus votantes. La cercania a la candidatura de Fujimori fue
predicha por los estereotipos de alta competencia y calidez de sus votantes, y por los
estereotipos de baja competencia de los(as) electores de Castillo.

Asi, la gran influencia de los estereotipos da cuenta de sus efectos en la vision del
mundo social (Stangor, 2009). Ello evidencia también las tensas relaciones intergrupales y la
fragmentacion social, lo cual ha conllevado a casos de racismo y clasismo, durante y después

de las elecciones (Villasante, 2021). Se abre la discusién sobre el rol de los estereotipos en el
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comportamiento politico, y se plantea la interrogante del voto como conducta para reforzar la
identificacion o pertenencia a un grupo, y lo problematico que ello resultaria a nivel de
manifestaciones de violencia.

En segundo lugar, el miedo al COVID-19 ha sido una variable que ha tenido un efecto
pequeilo y significativo, especificamente, en la cercania a la candidatura de Pedro Castillo. Al
respecto, se enfatiza de la importancia de considerar el contexto en el que se lleva a cabo las
elecciones, ya que es una variable propia de este. Queda abierta la discusién de cémo las
variables contextuales —en este caso, el miedo al coronavirus— pueden predecir las actitudes
hacia candidatos(as) y también el comportamiento politico de la poblacion electoral.

En tercer lugar, la orientaciéon politica cumplié un papel importante dentro de la
cercania a la candidatura de Keiko Fujimori y a la conducta de voto a favor de la candidata.
Asi, el hecho de que una persona considere que su orientacion politica tiende a la derecha
predice tanto la percepcidn de cercania entre la propuesta politica de la candidata y su visién
del pais, como también el votar por Fujimori. Ello resulta 16gico, debido a que esta contienda
electoral se caracterizd6 por tener dos opciones antagonicas asociadas con la extrema
1zquierda—Pedro Castillo—, y la extrema derecha —Keiko Fujimori (Sosa, 2021; Toledo, 2021).

En cuarto lugar, el género tuvo un poder predictivo en la cercania hacia la candidatura
de Keiko Fujimori y la conducta de voto a favor de ella. Es probable que dicha tendencia sea
debido a las posturas de su contrincante Pedro Castillo, con posiciones abiertamente
machistas ya que, por ejemplo, el candidato se declaré en contra de la equidad de género, los
derechos sexuales y reproductivos, el matrimonio igualitario y la no discriminaciéon por
diversidad sexual (Cariboni, 2021).

No obstante, el apoyo de las mujeres a Keiko Fujimori igual resulta contradictorio por el
conservadurismo que caracteriza a la candidata y sus antecedentes, como, por ejemplo, su
posicion frente a las esterilizaciones forzadas durante el gobierno de su padre, sus alianzas
con sectores anti derechos (Con Mis Hijos No Te Metas) y el bloqueo de su bancada
congresal frente a las politicas a favor de la justicia de género durante el periodo 2016-2019
(LaMula, 2021). Sin embargo, este hallazgo se explicaria debido a que, dentro de las
campanas electorales en los que ha participado, los medios de comunicacién han mostrado
una imagen de la candidata aludiendo a estereotipos tradicionales de género: enfatizando su
papel de madre y sus aspectos de la vida doméstica (Garcia et al., 2017).

Conclusiones, Limitaciones Y Proyecciones Del Estudio
En conclusion, las emociones juegan un papel fundamental en la conducta de voto, y en

general en el comportamiento politico de las personas. Pese a los intentos por defender la idea
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de un voto racional (Downs, 1957), se comprueba en este estudio que, para el entendimiento
mtegral del contexto en el que se realizan las elecciones, es necesario tener en cuenta el rol de
las emociones, tanto a nivel individual como también respecto al clima emocional
compartido. Tomando en cuenta los resultados de esta investigacion, es necesario destacar que
tanto las emociones positivas como las negativas influyeron en la cercania hacia las
candidaturas. Existe mucha evidencia frente a emociones negativas y la conducta de voto,
queda pendiente explorar en mayor magnitud el rol de las emociones positivas dentro del
comportamiento politico en general, no solo en la conducta de voto sino también en la
participacién politica.

Asimismo, es relevante resaltar que, si1 bien los resultados obtenidos han sido —en cierta
medida— similares a estudios anteriores, estos estan arraigados a un contexto especifico. En
efecto, estas elecciones se llevaron a cabo en un momento particular de la realidad peruana, en
la que aparecieron candidaturas como las de Pedro Castillo y Keiko Fujimori, siendo los(as)
candidatos(as) a la presidencia en el marco del bicentenario del Peri. La presencia de estas
dos candidaturas —tan claramente opuestas y extremas— evoca distintas emociones,
predominantemente negativas, en la poblacién electoral. Asi, se destaca también el manejo de
la campaiia politica, especialmente de la segunda vuelta, por parte de los medios de
comunicaciéon. Este jugd un papel importante ya que construyeron y difundieron discursos
cargados de emociones negativas (odio, miedo, angustia, etc.) a los que los(as) votantes
estuvieron expuestos(as), y reprodujeron contenido estereotipado y prejuicioso en contra de
una candidatura y a favor de otra.

Se concluye también que, en esta contienda electoral y especificamente en la muestra,
las variables de ideologia politica como el autoritarismo de ala derecha y la orientacién a la
dominancia social no influyeron en la percepciéon de cercania hacia las candidaturas ni en la
conducta de voto. Por el contrario, primaron los estereotipos hacia los(as) votantes de Keiko
Fujimori y de Pedro Castillo respecto a la deliberacion politica y las actitudes frente a los(as)
candidatos(as). Pese a que este resultado se obtiene de la muestra de este estudio, resulta
necesario cuestionar la relevancia de las cuestiones ideologicas en el voto y abrir una linea de
mvestigacion respecto al rol de los estereotipos en el comportamiento politico.

Por su parte, entre las principales limitaciones metodologicas del estudio, se considera
que se hubiesen enriquecido los resultados obtenidos si se incluian otras emociones no
contempladas en la escala utilizada, como, por ejemplo: esperanza, orgullo, miedo,
desesperanza, frustracion, indignacion, entre otras. De esta manera, el efecto de las emociones

en la conducta de voto y en la cercania a las candidaturas se hubiese diversificado. Asimismo,
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contar con mas participantes que residan en provincia hubiese brindado la oportunidad de
analizar las diferencias a nivel territorial.

Respecto a las proyecciones del estudio, ademas de investigar con mayor profundidad la
relacion entre los estereotipos y la conducta de voto en el contexto peruano, se considera que
se debe prestar mayor atencion al comportamiento politico de la poblacién peruana, y a los
procesos cognitivos afectivos detras de este. En esta linea, se debe tomar en cuenta los
contextos y particularidades de cada campaiia politica, los cuales interpelan, atraviesan y
afectan a los(as) votantes y a su toma de decisiones. Si bien el voto es visto como
indispensable dentro de un régimen democratico, la democracia no esta limitada al hecho de
votar, sino que implica también el ejercicio de la ciudadania y su involucramiento en la
politica.

Finalmente, la relacién entre las emociones y el voto no se limita exclusivamente al
caso peruano actual, por lo que otra proyeccion del estudio implicaria la investigacion de
otros casos dentro de América Latina. Ello debido a que comparten escenarios electorales
similares, salvaguardando las particularidades distintivas de cada pais. Esta similitud radica
en la presencia de dos figuras radicalmente opuestas de cara a la segunda vuelta. Algunos
ejemplos se mostraron en el caso chileno —la derecha radical representada en José Antonio
Kast versus la izquierda progresista del lado de Gabriel Boric—, y en el caso colombiano —la
derecha populista de la mano de Rodolfo Hernandez y la izquierda liderada por Gustavo
Petro. Esta polarizacién entre las candidaturas parece marcar tendencia en Latinoamérica,
propiciando campaiias politicas negativas y acentuando el rol de las emociones en la conducta

de voto.
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Apéndices
Apéndice 1: Consentimiento Informado
El propésito de este consentimiento es brindarle informacién sobre su participacion en esta
mvestigacion realizada por Dominique Rosales, estudiante de la Facultad de Psicologia de la
Pontificia Universidad Catolica del Peru (PUCP), y asesorada por el Mag. Henry Guillén. El
objetivo del estudio es analizar la relacion entre las emociones y el voto en los(as)

peruanos(as) tras la segunda vuelta de las elecciones presidenciales del 2021.

Si1 decide participar, se le pedira responder a una serie de preguntas por un tiempo aproximado
de 10 minutos. Los tinicos requisitos son que cumpla con la mayoria de edad (+18) y tenga
nacionalidad peruana. Su participacion es totalmente voluntaria y anénima. La informacion

brindada sera utilizada inicamente con fines académicos (articulos, conferencias, entre otros).

Puede dejar de responder en cualquier momento sin que eso le perjudique de alguna manera.
El analisis de la informacion se hara de modo grupal y en ninguin caso de modo individual. Si
tiene alguna consulta sobre su participacion o sobre esta investigacion, puede enviar un correo

electrénico a la investigadora (drosalez@pucp.edu.pe). Si desea conocer los resultados de la

mvestigacion, puede enviar un mensaje al mismo correo, para hacerlos llegar al término del

estudio.

De antemano, jmuchas gracias por el apoyo!

(Desea participar voluntariamente de la encuesta?

e Siacepto

e No acepto
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Apéndice 2: Ficha sociodemogrifica

Ficha sociodemografica
1. Edad
2. Género
e Femenino
e Masculino
e Ofro:
3. (Cual es su grado de instruccién actual?
e Sin nivel
Primaria
Secundaria
Superior técnica incompleta
Superior técnica completa
Superior universitaria incompleta
Superior universitaria completa
Posgrado incompleto
e Posgrado completo
4. ;Tiene nacionalidad peruana?
e Si
e No
5. Regidn de residencia actual

6. (En qué nivel socioeconoémico se ubicaria usted?

e A -alto

e B -medio alto
e C-medio

e D - medio bajo
e E-bajo

7. Orientacién politica
En el continuo de izquierda-derecha de orientacion politica, ;Doénde se identifica
usted?

Izquierda 1 2 3 4 5 6 7 Derecha

8. (Con cual de los partidos politicos que se presentaron en primera vuelta se identifica
mas?

Acci6n Popular

Alianza para el Progreso

Avanza Pais

Fuerza Popular

Juntos por el Peru

Partido Morado

Pert Libre

Podemos Peru

Renovacion Popular
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e Somos Peru
e Victoria Nacional
e Ofros:
9. (Con cual de los partidos politicos de la segunda vuelta se identifica mas?
e Fuerza Popular
e Peru Libre
10. Pensando en la candidatura de Keiko Fujimori de cara a la segunda vuelta, ;cuan
cercana a su vision del pais consideraba su propuesta politica?

Nada cercana a mi visién del | 1[2|3[4|5|6|7| Muy cercana a mi visiéon del
pais pais

11. Pensando en la candidatura de Pedro Castillo de cara a la segunda vuelta, ;cuan
cercana a su vision del pais consideraba su propuesta politica?

Nada cercana a mi vision del [1[2|3|4|5|6(7| Muy cercana a mi visién del
pais pais

12. Ahora, pensando en el desempeiio del Presidente en general, en los ultimos ocho
meses, ;qué tan bien o qué tan mal cree usted que el presidente Francisco Sagasti ha
hecho su trabajo?

Muy malo 1(2|3|14]|5]|6]|7|Muybueno

13. Pensando en los medios de comunicacion de sefial abierta (América Television, ATV,
Latina, Willax, etc.), ;jcuan confiable consideraba la informacién que compartian de
cara a la segunda vuelta?

Nada confiables 1 |2 |3 (4 [5 [6 |7 |Muyconfiables

14. Pensando en los periddicos (El Comercio, Perti21, La Republica, etc.), ;cuan confiable
consideraba la informacién que compartian de cara a la segunda vuelta?

Nada confiables 1 |2 [3 |4 |5 [6 |7 |Muyconfiables

15. Marque el grado de acuerdo o en desacuerdo en el que se encuentra respecto a la
siguiente afirmacion: “Los medios de comunicacion, en general, favorecieron la
candidatura de Keiko Fujimori”.

Totalmente en desacuerdo 12 (34|56 |7 | Totalmente de acuerdo

16. Marque el grado de acuerdo o desacuerdo en el que se encuentra respecto a la
siguiente afirmacion: “Los medios de comunicacidén, en general, favorecieron la
candidatura de Pedro Castillo”.

Totalmente en desacuerdo 1121314 |5 |6 |7 | Totalmente de acuerdo

Voto
1. ;Cual fue su voto en la segunda vuelta de las elecciones presidenciales del 2021? (En
caso no haya votado, marque la opcion por la que se hubiese inclinado)
e Pedro Castillo
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e Keiko Fujimori
e Blanco
e Nulo
2. En caso no hubiera las opciones “Blanco” o “Nulo”, su voto hubiera sido por:
e Pedro Castillo
e Keiko Fujimori
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