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Resumen

El estallido del caso Lava Jato en 2016 marca un hito en la historia de la corrupcion en la
politica peruana. Como nunca antes, las acusaciones alcanzan a figuras como Alan Garcia y
Keiko Fujimori. Ambos actores, apoyados en el fendmeno de redes sociales como Twitter, han
optado por responder los sefialamientos desde estas plataformas. Lo anterior supone un reto
para los periodistas, que se ven obligados a adoptar estas publicaciones digitales como fuentes
validas. El objetivo de esta investigacion es determinar como las estrategias discursivas dentro
de los tweets de ambos actores politicos se ven reflejadas en las coberturas de los diarios
Expreso y EIl Comercio sobre el caso Lava Jato. Por ello, el marco tedrico recoge teorias como
la convergencia de medios, framing, mediatizacion de la politica y propuestas sobre el rol del
periodismo en este nuevo escenario como el gateekeeping. Se han analizado tweets de Alan
Garcia y Keiko Fujimori y noticias de ambos diarios peruanos que los utilizan en sus coberturas
durante periodos clave de las investigaciones. La principal conclusion es que los periodistas
del diario Expreso y El Comercio utilizan los tweets como elementos centrales en sus
coberturas, pero las valoraciones que les dan varian segiin el nivel de profundidad que les dan
a sus formatos periodisticos. En la mayoria de los casos se limitan a una reproduccion literal
de los tweets, lo que ocasiona que el discurso politico se vuelva noticia por si mismo.

Palabras clave: periodismo digital, framing, comunicacion politica, redes sociales.



Abstract

The outbreak of the Lava Jato case in 2016 marks a milestone in the history of corruption in
peruvian politics. As never before, the accusations reached figures like Alan Garcia and Keiko
Fujimori. Both actors, supported by the phenomenon of social networks such as Twitter, have
chosen to respond to the accusations from these platforms. This is a challenge for journalists,
who are forced to adopt these valid digital publications as sources. The objective of this
research is to determine how the discursive strategies within the tweets of both political actors
are reflected in the coverage about Lava Jato of newspapers like Expreso and EI Comercio. For
this reason, the theoretical framework includes theories such as media convergence, framing,
mediatization of politics and proposals on the role of journalism in this new scenery such as
gatekeeping. Tweets from Alan Garcia and Keiko Fujimori and news that use them from both
peruvian newspapers coverages in key periods of the investigations have been analyzed. The
main conclusion is that journalists from the newspaper Expreso and El Comercio use tweets as
central elements in their coverage, but the evaluations they give vary according to the level of
depth they give to their journalistic formats. In most cases they are limited to a verbatim
reproduction of the tweets, which allows political discourse to become news on its own.

Keywords: cyber journalism, framing, political communication, social media.



Indice

L INETOAUCCION. ...ttt ettt st e et ee e es 1
I1. Disefio de 1a INVEStIZACION ......eeeviiiiiiieiiiiiie ettt et et e e e e e e streee e e 2
2.1 JUSHHHICACION. . ettt ettt ettt et e et e e et eeeareeeans 2
2.2 Definicion del problema..........o.ooiiiiiiiiii e 4
2.3 Preguntas de investigacion € hipOtesiS........ouvvieeiiiiiiiiiiiii i iiiieeeiananns 4
L. DiSeNio MEtOAOLOZICO ..vvvvvirieeeieiiiiiiiiiieee e e e ettt e e e e e ettt e e e e e e e e eenearareeeeeeeennnnnens 5
3.1 Caracteristicas de 1a INVEStIZACION. ........uviiiieeereeiiiiiiieieeeeeeeeiireeee e e e e e e 5
3.2 Unidades de 0bServaciOn ¥ MUESIIA ......uuvveeeeeeeereiiiiiiireeeeeeeniiinrreeeeeeeesennneneeeeens 6
3.3 PrOCEAIMICIIEOS ....eeeeiiiiiiee ettt ettt e ettt e e et e e e e 6
3.4 Cuadro de INStruUmMENLOS ...ccouvveeiiiiiiiee ittt 7
3.5 Indicadores y Subindicadores ........cccuuvviiiiieeeeiiniiiiiiieeeee e 8
3.6 Matriz de VACIAO .....uueeiiiiiiiiiie e 13
3.7 Testeo, prueba o piloto de 10S INStrumMentos..............vevveeeeeeericiiiiiieeeeeeeeeevveeeeen. 15
IV, MATCO LEOTICO ... ettt ettt ettt ettt e e et e e e ettt e e e et e e e e e anbaeeeeas 18
Capitulo I: El ecosistema mediatico y el efecto de las nuevas tecnologias... ..................... 18
4.1.1 La convergencia de medios y sus implicancias..........ccceeeeeeeeevrviieeeeeeeessennnnneenn. 18
4.1.2 Las reglas de la comunicacion digital que influyen en la politica........................ 20
Capitulo II: La produccion politica en TWIteT ..........ceeeeeeiiiiiiiiiieeeeeeeeeciiieee e 23
4.2.1 El proceso de mutua influencia entre la politica y las plataformas digitales ........ 23
4.2.2 Politicos y Twitter: su presencia en los medios digitales............ccccceeeeeeennnnnnnnnn. 25
4.2.3 Uso de Twitter como plataforma digital en la politica ............ccccevveeeeieeecnnnnnnnnnn. 27

Capitulo III: Twitter como nueva herramienta de uso social y politico para los periodistas

100100 151001 Bt TSP PPR PRI 32
4.3.1 Periodismo como fOro publiCo .......cccuvviiiiiiiiiieiciieee e 32
4.3.2 La relacion entre politicos y periodistas en TWItter .........cccceeeeeviiiiieiriiiiieeennnnee. 36
4.3.3 El nuevo rol del periodista y los medios de comunicacion en Twitter: los
GALEWAICRETS ...t 41
4.3.4 Twitter, un facilitador de NOTICIAS ........uuvviiiiiiiiiiiieiee ettt eeeees 44

Capitulo IV: Aplicacion del framing al periodismo politico digital ............ccocceeeriiiinnennnnn 48
4.4.1 Framing: conceptualizacion y principales caracteristicas ..........cccceeeevuveeeeernnnnnn. 48

4.4.2 La presencia del framing en la construccion de noticias ...........ccceeeeecveeeeennnennnn. 52



443 El framing como un recurso fructifero para la  comunicacion

POIIEICAL . 1.eiiiiee ettt e e ettt e e e et e e e e ettt e e e e abaeeeeentbaeeeennnbaaeeenns 55
4.4.4 El framing en espacios como Twitter: un espacio aprovechado por politicos y
PEIIOMISTAS ...eeieeiiiiiieeeiiie e e ettt e e ettt e e ettt e e e ettt e e e eitbeeeeeeatsaeeeeantseeeeenssseaeesanssseeeennsnees 57
Vo RESUIAAOS ...ttt et e st e et e et eeeenee e 61
5.1 Analisis de las estrategias discursivas a partir de los tweets... ............cccevvvveennnne... 61
5.2 Analisis de los tweets COMO reCUISOS NOTICIOSOS ...uvvvvrreeeeriieeeeririieeeernreeeeenereeeens 75
5.3 Analisis de los frames planteados en la cobertura mediatica.............ccccveveeerenneen.. 83
VI CONCIUSIONES ..eeeiieeeeiiiiiiiiiieeee e e e ettt eeeeeeeeesittareeeeeeeeeaasnssssaeeeeeeseassnnssssneeaaeeseennnnnnns 114
VII. RECOMENAACIONES .....uvvvviiiiiieeieiiiiiiiiiieee e e e eeeite e e e e e e et eeeeeeeesnnneaeeeeaeeeeeennnnnns 118
VIIL BIbHOGIAfia ..ooeeeeeiiiiiiiieee ettt e e e e e e e e e e e e nnnees 119

DX A XS ettt ettt ettt ea—— et e et ataaaaa—a. 123



I. Introduccion:

En los ultimos afios, el Peru ha vivido un ambiente de agitacion politica constante a raiz de las
discusiones entre los poderes del Estado y, principalmente, por los destapes de casos de
corrupcion en relacion al caso Lava Jato.

Frente a esto, los principales actores politicos involucrados en dichos escandalos, entre ellos
Alan Garcia y Keiko Fujimori, han preferido utilizar sus redes sociales digitales,
principalmente Twitter, como una manera de responder a tales acusaciones sin tener que recibir
mayores preguntas de los medios de comunicacion tradicionales. De esta forma, los politicos
se aseguran evitar que se ponga en discusion sus descargos de manera directa.

Los discursos politicos esbozados por Alan Garcia y Keiko Fujimori buscan sostener el apoyo
de sus partidarios a través de elementos cognitivos de interpretacion de las revelaciones que
van apareciendo en relacion a las investigaciones que se les hacen dentro del caso Lava Jato.
Con esto buscan recibir cierto nivel de respaldo de parte de ellos, validando sus puntos de vista
en la opinion publica.

En paralelo, los medios de comunicacion, buscando cumplir su labor de informar sobre el
acontecer politico nacional, han buscado la forma de adaptar estas declaraciones online de los
politicos acusados sin que se pierda el rigor periodistico que deben garantizar sus coberturas.
De esta forma, medios como El Comercio y Expreso han optado por utilizar estos tweets como
fuentes en sus notas, en contraste con los avances de las investigaciones que complican la
situacion legal de los politicos.

En ese sentido, si bien existen diversos estudios sobre el uso de redes sociales por parte de los
politicos, la mayoria de estos trabajos giran en torno a procesos electorales, por lo que la
novedad del estudio estd en el contexto escogido que son las investigaciones de un proceso de
corrupcion, como es Lava Jato.

Ademas, tras el nacimiento de las redes sociales, estas llegaron a afectar la labor de los medios
de comunicacion porque sus lectores ya no dependen exclusivamente de ellos para informarse.
Es por este motivo que es necesario evaluar como la prensa digital ha decidido adaptarse a este
nuevo panorama a partir del uso de la informacion que se puede generar en plataformas como
Twitter y que adoptan el caracter de noticia al estar dentro de sus notas informativas.

De esta manera, la intriga tedrica mas grande para estudiar un tema como este gira en torno a
la relacion entre los viejos medios ya establecidos, como la prensa escrita, con los llamados
nuevos medios, como es el caso de la prensa digital y el nacimiento de las redes sociales. En
otras palabras, se trata de la convergencia de medios, es decir, cOmo unos usan a los otros para
difundir informacién aprovechando las ventajas que ofrece cada formato informativo.

Esto se ve reflejado en la cobertura del caso Lava Jato en el Peru donde, como se mencionaba
en parrafos anteriores, se utilizan los tweets por parte de los politicos como fuentes en notas



periodisticas, que incluso pueden llegar a ser material de primicia o noticia de ultimo minuto
en algunos medios de comunicacion. Asi, Twitter cumple una funcidon social dentro de la
comunicacién politica, ya que permite a los actores involucrados utilizarlo como medio oficial
de divulgacion, sean parte del gobierno o no.

Finalmente, quedaria decir que el mayor aporte a la profesion se basa en sumar fundamentos
para aquellos comunicadores dentro de la comunidad que consideran que los medios digitales
son indudablemente el futuro de las plataformas periodisticas. Un reflejo de esto es que cada
vez son mas los medios a nivel mundial y local que implementan sistemas de suscripcion para
sus contenidos en linea, ya que la venta impresa es cada vez menor. Es necesario, de esta
manera, ponerlos a prueba y evaluar como se desarrollan los medios digitales en un sector tan
agitado y cambiante como la politica.

I1. Disefio de la Investigacion:
2.1 Justificacion:

A partir de la irrupcion de Internet y los medios digitales en la vida social de la humanidad, la
pregunta que surgio fue como esto afectaria a las diversas profesiones ya existentes que tenian
una cultura de la produccion bien marcada, incluyendo al periodismo.

Asi aparecieron nuevas posibilidades en el oficio. Hoy un periodista que no pertenece a los
medios tradicionales puede crear su propio espacio en la red difundiendo informacion
relevante. De esta forma, la posibilidad de hacer periodismo independiente crecid
considerablemente. A partir de ello, los medios tradicionales entraron a los espacios digitales
con portales web y redes sociales, incluyendo Twitter, donde la difusion de mensajes cortos,
tweets, funcionan como pildoras informativas sencillas de captar por la audiencia y facil de
compartir.

Esta incursiéon de los medios tradicionales en espacios digitales implicO un cambio en las
practicas ya institucionalizadas por siglos. En ese sentido, se empezaron a fusionar costumbres
de trabajo entre los medios ya establecidos con los nuevos, lo que incluyd elegir qué aspectos
tradicionales rescatar para trabajar. A este proceso se le conoce académicamente como
convergencia de medios.

La politica también tuvo que adaptarse. Tuvieron que cambiar dindmicas clasicas en campafas
electorales, pero también ahora los actores politicos se ven condicionados a tener una presencia,
activa o pasiva, en redes sociales donde esta el electorado que tanto necesitan.

Por eso un politico presente virtualmente solo en campafia electoral es un sinsentido. Ahora,
con las redes sociales, estos estan obligados a vivir en un estado de autopromocion constante
debido a que los electores pueden difundir, comentar y juzgar sus acciones en tiempo real y de
manera directa contestando a cada publicacion de los politicos. Esto es mas evidente cuando
son acusados de corrupcion. Sibien es cierto que la mayoria de estos procesos pueden darse en



el contexto de una contienda electoral para influenciar el voto, la presencia permanente de un
politico en redes sociales lo expone a ser aludido siempre.

Estos dos campos se ven relacionados en las coberturas mediaticas de casos como Lava Jato.
En el mundo académico existen diversas corrientes que pueden servir para ello. Por ejemplo,
el framing y la mediatizacion de la politica propuestos por autores como Strombéick y Entman.
Con dichos estudios se demuestra que la sociedad ha internalizado que los medios de
comunicacién son las principales fuentes de informacion politica y que estos suelen encajar los
sucesos de la realidad de una determinada forma, a la cual se le llama frame. Estos sirven para
definir problemas, hacer juicios de valor y proponer soluciones.

Twitter es un espacio digital ideal para probar estas propuestas teoricas. Estudios como los de
Lara (2008), demuestran que las redes sociales llegaron para sacudir el mundo de los medios
de comunicacion, ya que dejaron de ser la via principal de la ciudadania para informarse.

En el caso del uso de redes sociales por parte de politicos existen trabajos como el de Segado-
Boj (2016), que han establecido claramente un listado de objetivos y estrategias politicas en
Twitter a partir de sus caracteristicas de publicacion: los tweets. Principalmente, esta
investigacion sugiere que el principal objetivo de los politicos a través de Twitter es la
autopromocion.

Con estos estudios se puede entender como funciona el fendmeno comunicativo que esta detras
de la relacion politicos-periodistas en Twitter. En concreto, se buscara entender el proceso que
ocurre en cada medio escogido para valorar los tweets de los politicos como fuentes
periodisticas, usarlos dentro de las noticias y enmarcarlos de una manera determinada. Esto
significa proponer relatos sobre el caso Lava Jato a la opinion ptblica que decidira si alinearse
al mismo para juzgar la investigacion y al politico o, por el lado contrario, rechazarlo.

De hecho, existen investigaciones como las de Valqui (2022) que ya presentan a Twitter como
una herramienta util para el periodismo de declaraciones con un caso practico. Su tesis logro
demostrar que los periodistas de las secciones de politica de tres diarios peruanos usaban tweets
de Kenji Fujimori como fuentes validas de informacion inmediata y coyuntural.

Esta investigacion busca hacer algo similar con las declaraciones en Twitter de Alan Garcia y
Keiko Fujimori. La eleccion de ambos como sujetos de estudio se debe a que son dos de los
personajes politicos con mayor trayectoria y notoriedad que se han visto involucrados en el
caso Lava Jato dentro de sus acusaciones especificas (Caso Metro de Lima y Caso Cocteles).
Por esto, la muestra escogidagirard sobre los siguientes momentos cumbre: el inicio de las
investigaciones, las entrevistas del Equipo Especial Lava Jato con miembros de Odebrecht
(Jorge Barata, Marcelo Odebrecht),imputaciones directas de testaferros (Miguel Atala, Jorge
Yoshiyama); y prisiones preventivas.

De esta forma, la categoria explicativa son las estrategias discursivas de ambos politicos para
contrarrestar las revelaciones de los sucesos escogidos y la categoria analitica es la cobertura
periodistica de los medios E/ Comercio y Expreso sobre el tema. La eleccion de sus portales
web se debe a que reflejan posturas diferentes frente al accionar del equipo detrds de las
investigaciones por el caso Lava Jato, lo que repercute directamente en sus apreciaciones sobre



las opiniones que dan ambos politicos seleccionados para este estudio académico.

2.2 Definicion del problema:

(Como las intenciones comunicativas de los discursos politicos desarrollados por actores
involucrados en casos de corrupcion dentro de sus cuentas en redes sociales digitales son
enmarcadas por los portales web de diarios tradicionales en sus coberturas?

2.3 Preguntas de investigacion e hipotesis:

Keiko Fujimori en sus cuentas de Twitter
dentro del marco de las investigaciones por el
caso Lava Jato son enmarcados por los
portales web de los diarios E/ Comercio y
Expreso y qué funcion cumplen dentro de las
coberturas periodisticas que realizan sobre el
tema?

Preguntas de investigacion Hipotesis
Pregunta general: ;Como los discursos | Los periodistas se debaten entre ser
politicos desarrollados por Alan Garcia y | amplificadores del discurso  politico

defensivo de Keiko Fujimori y Alan Garcia o
auditores del mismo rol de
gatewatchers lo que incrementa la tension
entre periodistas y élites politicas.

€n un

Pregunta especifica 1: ;Cuales son las
estrategias discursivas que Alan Garcia y
Keiko usan en Twitter para defenderse de las
acusaciones en su contra por el caso Lava
Jato?

Ambos se presentan como victimas de
persecucion politica para desacreditar las
acusaciones bajo figuras de vulnerabilidad o
de lucha contra enemigos politicos.

Pregunta especifica 2: ;De qué manera los
portales web de ElI Comercio y Expreso
incorporan los tweets de Alan Garcia y Keiko
Fujimori en el relato noticioso?

Los tweets son incorporados en los portales
web dentro del relato periodistico como
titulares, citas en el cuerpo o elementos
complementarios para despertar interés en su
contenido.

Pregunta especifica 3: ;Como los medios
periodisticos  El
construyen frames en sus coberturas del caso
Lava Jato incluyendo tweets de los politicos
involucrados Alan Garcia y Keiko Fujimori?

Comercio 'y Expreso

El Comercio usa los tweets para construir
frames que fomentan el rechazo al politico,
mientras que Expreso sostiene frames que
buscan desmentir los avances del proceso
judicial en contra de los politicos como
reflejo de sus posiciones ideologicas
disimiles sobre Lava Jato.




I11. Diseiio metodoldgico:

3.1 Caracteristicas de la investigacion:
- Tipo y nivel de investigacion:
Tipo: Cualitativa.

Nivel: El nivel investigativo para este trabajo serd analitico. Esto se debe basicamente
a que se busca explicar como es que dos fendémenos comunicativos que pueden parecer
no relacionados directamente a simple vista se conectan. En ese sentido esta
investigacion describe el proceso de relacion entre los enmarcamientos politicos en
Twitter con las coberturas de medios de comunicacion que utilicen dichos recursos en
redes sociales digitales para construir sus productos periodisticos.

- Métodos de investigacion: El método escogido es un estudio de caso. Esto se debe a
que la investigacion girara en torno a los ejemplos especificos de Alan Garcia y Keiko
Fujimori, concretamente su produccion en Twitter y su efecto en la cobertura mediatica
de sus casos de investigacion dentro del proceso Lava Jato.

- Enfoque metodologico: Se utilizard el andlisis de frames para obtener los resultados
de esta investigacion. La eleccion de este enfoque se debe a que permite analizar los
discursos periodisticos y politicos en varios niveles. Segun Chiavetta y Lassi, el analisis
de los enmarcamientos puede realizarse desde la estructura basica informativa, se
pueden definir las principales tipologias de encuadre y también se puede entender la
organizacion discursiva detras del contenido (Chiavetta y Lassi, 2018: 43). De esta
manera, los frames ofrecen un punto de partida para entender los hechos y para ello
incluyen los tweets dentro de una narrativa. Por esto se considera que este es el mejor
enfoque para abordar el tema de investigacion de este trabajo.

- Dimensiones de la comunicacion que abarca: La investigacion se concentrard en
relacionar dos campos. Por un lado, el grupo de actores politicos y sus estrategias
discursivas y, por el otro, el campo de la produccion periodistica y sus enmarcamientos.
Esto se debe a que estara enfocada en la oferta del proceso comunicativo al analizar
noticias de dos diarios. La otra dimension hace referencia a las fuentes, ya que las
noticias se construyen utilizando fweets de actores politicos como base. Se trata de
coOmo otras instituciones, en este caso la produccion de actores politicos en redes
sociales, puede afectar el contenido de los productos periodisticos de los medios
digitales.

- Técnicas e instrumentos a aplicar: En esta investigacion se utilizara el andlisis del
discurso. Esto se debe a que sera necesario analizar detalladamente los tweets de los
politicos seleccionados como las noticias donde estos sean utilizados como referencia.
En ese sentido se elaboraron dos matrices de andlisis: una para los tweets de Keiko
Fujimori y Alan Garcia; y otra para las noticias seleccionadas en E/ Comercio y
Expreso.



3.2Unidades de observacion y muestra:

- Unidades de observacion y/o analisis: En esta investigacion hay dos unidades de
observacion. Por un lado, estdn las noticias en los portales web de los diarios
seleccionados (El Comercio y Expreso) sobre el el Caso Cocteles (Keiko Fujimori) y el
Caso Linea 1 del Metro de Lima (Alan Garcia). Por otro lado, estan los tweets de los
actores politicos Alan Garcia y Keiko Fujimori sobre los casos en los que se ven
involucrados.

- Universo, muestra, marco muestral o seleccion de informantes: Para el analisis de
esta investigacion se utilizaran todos los tweets de Alan Garcia y Keiko Fujimori que
refieran a las semanas de entrevistas del Equipo Especial Lava Jato con miembros de
Odebrecht, como Jorge Barata y Carlos Nostre; y las imputaciones directas de
testaferros como Miguel Atala y Jorge Yoshiyama. En el caso de las noticias se
seleccionaran todas aquellas que mas alld de haber sido publicadas en el margen
temporal escogido, utilicen los fweets ya recolectados en la redaccion del producto
periodistico. En total, se analizaron 147 tweets de Alan Garcia (83) y Keiko Fujimori
(64). En el caso de las noticias fueron seleccionadas 134 entre El Comercio (67) y
Expreso (67).

3.3 Procedimientos:
- Secuencia del recojo de los datos:

Lo primero que se hizo fue reconocer los mensajes que proponen los tweets escogidos de cada
actor politico sobre los eventos desencadenantes. Para esto se definieron categorias y
subcategorias para procesar esta informacion, las cuales estan detalladas mas adelante en este
trabajo.

De esta forma, se pudo hacer una comparacion de los diferentes topicos y estrategias
discursivas que Alan Garcia y Keiko Fujimori proponen tratando de determinar la similitud o
diferencia que pueda haber en la forma de abordar los casos de corrupcion que los involucran.

Una vez hecho esto, se utilizaron las noticias seleccionadas de los portales web de E/ Comercio
y Expreso que encajan en la delimitacion explicada previamente, para realizar una
comparacion.

Primero, se cruzaron los fweets de cada actor politico con las noticias que los recogen como
fuente dentro de su redaccion, para entender como son utilizados estos para construir el relato
periodistico que finalmente refleja los enmarcamientos que el medio propone.

Con ese proceso realizado, se busco también determinar la postura de cada medio escogido
sobre lo propuesto por cada actor politico en sus tweets a partir del andlisis de los
enmarcamientos periodisticos de E/ Comercio y Expreso en sus publicaciones dentro de sus
portales web.



A partir de esto, se trata de determinar la similitud o diferencia entre el enmarcamiento que
propone cada medio con las estrategias discursivas propuestas por el actor politico en sus tweets
sobre el evento desencadenante relacionado al caso de corrupcion que lo involucra. Para
conseguir esto se definieron categorias y subcategorias para determinar la permeabilidad de los
discursos politicos en la produccion de los medios EI Comercio y Expreso.

- Procesamiento y tratamiento de la informacion:

Primero, se identificaran los tweets de cada cuenta de Twitter oficial de cada politico escogido
(@AlanGarciaPeru y @XKeikoFujimori), se contabilizardn todos los que encajen con las
semanas en las que los eventos desencadenantes escogidos se desarrollan y finalmente se
analizaran los mismos en base a los discursos politicos que se pueden reconocer en los tweets,
para entender cudles son las estrategias que cada uno propone.

A su vez, se utilizara la busqueda por fags en los portales web de E/ Comercio y Expreso para
recolectar todas las noticias que abordan los eventos desencadenantes sobre el caso Lava Jato
escogidos para esta investigacion. Una vez hecho esto se identificara cudles de estas noticias
recogen los tweets de estos politicos —sea de forma directa o indirecta— para construir la
redaccion de la nota periodistica, ya que estos son los que finalmente serviran para el andlisis.

Si bien es cierto el método de busqueda por tags es util para este tipo de recoleccion de datos,
se optara también por hacer un seguimiento de la cobertura de los eventos desencadenantes
durante los tres dias posteriores al suceso. De esta forma se podra identificar algunas notas
periodisticas que no hayan sido correctamente etiquetadas, pero que guarden relacion con el
universo seleccionado para esta investigacion.

3.4 Cuadro de instrumentos:

Preguntas
Instrumento Pregunta especifica 1 Pregunta especifica | Pregunta especifica
s 2 3

Matriz de Se busca que la
andlisis de comunicacion politica
tweets ejercida en Twitter por los

politicos escogidos sea
explicada a partir de las
estrategias discursivas que
utilizan para manifestarse
sobre el caso Lava Jato. El
objetivo es tener claras
todas las estrategias




discursivas utilizadas para
la defensa propia.

Matriz de
analisis de
noticias

Se busca determinar
las formas de
aparicion de los
tweets dentro de las
noticias como cuales
son los objetivos con
los que son utilizados
dentro de la
produccion de
noticias.

Se busca precisar
cuales son las
relaciones entre las
estrategias discursivas
en Twitter de los
politicos y el discurso
empleado dentro de
las noticias que
abordan su caso de
investigacion. Asi, el
objetivo es precisar
diferencias y
similitudes para
determinar el grado
de influencia entre
ambos fendémenos
comunicativos.

Complementacion e integracion final: En resumen, a partir de cada matriz de andlisis se
lograra obtener datos importantes de cada fendmeno comunicacional existente. Por un lado, la
comunicacion politica virtual en Twitter y por el otro la cobertura digital de procesos de
corrupcion por parte de dos medios de comunicacion nacional.

En ese sentido, cada matriz aportard informacion desagregada para comprender las estrategias
de cada fenomeno y poder, finalmente, establecer la influencia entre los mismos dentro de la
cobertura periodistica, lo que implica dar un punto de vista desde donde se entienden los hechos

relacionados al caso Lava Jato.

3.5 Indicadores y Subindicadores:

A continuacion, se desglosa por cada pregunta cada categoria con sus subcategorias.
En los casos que se considera necesario se incluyen definiciones operacionales.

e Pregunta especifica 1: ;Cuales son las funciones que cumplen las estrategias
discursivas que utilizan los politicos Alan Garcia y Keiko Fujimori dentro de sus
cuentas de Twitter en el marco de las investigaciones por el caso Lava Jato?

Categoria 1: Estrategias de imagen personal

- Subcategorias:

Victimizacion: El politico argumenta que los odios de los investigadores afectan a su
familia y sus seres queridos mas cercanos lo que genera sufrimiento, tristeza y otros

sentimientos negativos.



Confrontacion: El politico se muestra seguro y valiente de enfrentar las acusaciones
en su contra, dando a entender que no tiene nada que esconder porque es inocente.
Aclaracion: El politico se manifiesta para despejar dudas sobre una informacién que
lo involucra en casos de corrupcion.

Indignacion: El politico se muestra sorprendido, amargado o harto por las acusaciones
que salen en su contra. Usa calificativos para las revelaciones y/o los investigadores
para sefialar que son descabelladas o ridiculas.

Generar empatia: El politico toca temas que involucran a su familia, su formacion,
aficiones y otros aspectos de la vida personal con el objetivo de obtener comprension y
aceptacion de parte de quienes dudan de su inocencia.

Categoria 2: Estrategias politicas
- Subcategorias:

Olvidar los verdaderos problemas del pais: Indicar que las acusaciones en su contra
son una distraccion para que no se discutan los verdaderos problemas del pais sean
sociales, economicos, etc.

Bloquear el trabajo partidario: Mostrarse comprometidos con su trabajo politico para
dar indicios de que frenar dicha labor es la razon de las acusaciones en su contra.
Venganza de sus enemigos politicos: Senalar que las acusaciones que aparecen en su
contra se deben a intentos de sus adversarios politicos por embarrar su reputacion.
Motivacion oculta de los investigadores: Insinuar que las acusaciones en su contra
son inventos de los investigadores, sean fiscales o periodistas, que lo hacen por
desprestigiar a los politicos al no ser de su agrado.

Deslegitimar acusaciones: Presentar argumentos para refutar las acusaciones que
aparecen en contra suya.

e Pregunta especifica 2: ;Cual es la forma en la que los medios El Comercio, La
Republica y Expreso incorporan los tweets de Alan Garcia y Keiko Fujimori y qué
atributos les dan dentro de las noticias para la cobertura del caso Lava Jato?

Categoria 1: Ubicacion espacial del tweet

- Subcategorias:
Titular
Entrada
Bajada
En el cuerpo
Pie: Cierre del producto periodistico.
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Categoria 2: Tipo de cita

- Subcategorias:

Directa
Indirecta

Categoria 3: Presentacion del tweet

- Subcategorias:
Tweet insertado: Aparicion del tweet en la noticia como un recurso que te lleva
directamente a la cuenta en la red social digital.
Captura de pantalla
Texto

Categoria 4: Formato periodistico utilizado

- Subcategorias:
Informe
Nota  informativa
Columna de opinion
Reportaje
Galeria de fotos
Editoriales

Categoria S: Permeabilidad de la cobertura periodistica de Lava Jato frente al discurso politicoen
Twitter

- Subcategorias:
Ampliacion informativa del sweet: El objetivo de la noticia es dar mayor contexto y
profundidad a partir de lo que el politico declar6 mediante su cuenta de Twitter.
Reproduccion del mensaje del politico en Twitter: La noticia se limita a lo que se
dice en el tweet. Se trata de volver el tweet noticia de la forma mas literal posible.
Rechazo al discurso politico extraido de Twitter: La noticia utiliza el tweet para
desmentir lo que sea afirma ahi a partir de brindar antecedentes, argumentos o presentar
opiniones contrarias a la del politico acusado.

Categoria 6: Valoracion

- Subcategorias:
A favor del politico acusado: El relato noticioso es una mera réplica del esgrimido por
el politico en Twitter. También podria no cuestionar o presentar otros elementos que
rebatan las afirmaciones del politico.

En contra del politico acusado: El relato noticioso presenta y privilegia elementos que
rebaten las afirmaciones del politico en sus tweets como es incluir fuentes opositoras.
Ademas, es posible el uso de adjetivos que desfavorecen el contenido de sus tweets por
parte del diario.



11

Imparcial: El relato noticioso es meramente informativo. No presenta elementos
suficientes que cuestionen o apoyen las afirmaciones politicas en Twitter.

Pregunta especifica 3: ;Como los medios periodisticos El Comercio, La Republica y
Expreso plantean frames dentro de sus coberturas del caso Lava Jato utilizando los
tweets sobre el tema presentes en las cuentas de Twitter de Alan Garcia y Keiko
Fujimori?

Categoria 1: Frames centrados en el politico investigado

Subcategorias:

Politico negacionista: El medio en su cobertura plantea que el politico se muestra en
una actitud de rechazo total frente a las acusaciones que se le imputan en el caso Lava
Jato. Su posicion no significa que brinde argumentos que ayuden a disipar las
acusaciones en su contra.

Politico perseguido: Dentro de la cobertura se insintia que detras de las acusaciones
hacia el politico sefialado existe una especial fijacion de parte de la Fiscalia o la prensa
por dafar su imagen que va mas alla de los fundamentos para continuar las
investigaciones de corrupcion.

Politico cuestionado: Dentro de la construccion de la noticia el foco principal es
refutar, sefialar como falso o contrarrestar todo dicho o afirmacion del politico
investigado por el caso Lava Jato. El objetivo es cuestionar la validez de los dichos del
politico senalado.

Politico acusado: El foco principal de la noticia gira en torno a las acusaciones que se
le imputan al politico sefialado, dejando en segundo plano la version de los mismos
dentro de la redaccion del producto periodistico. La intencion es darle mayor peso a la
acusacion que a los descargos del politico al respecto.

Categoria 2: Tipo de investigacion judicial o periodistica

Subcategorias:

Investigacion fundamentada: La noticia estd construida de tal forma que lo que se
busca es brindar argumentos para reforzar la idea de que la investigacion tiene
suficiente base para acusar al politico sefialado de corrupcion.

Investigacion consecuente: La noticia busca dar pistas e indicios de cudl seria la
posible relacion entre el politico senalado y la corrupcion que envuelve el caso Lava
Jato.

Categoria 3: Nivel de calidad de la investigacion judicial o periodistica

Subcategorias:

Investigacion insuficiente: Se remarca que la investigacion presenta avances creibles,
pero que aun le falta contundencia para que se pueda creer que el politico acusado es
verdaderamente corrupto.

Investigacion abusiva: Dentro de la noticia se deja en claro que la investigacion contra
el politico es desproporcionada por las revelaciones que aparecen, las medidas que se
toman y las acusaciones que se atribuyen desde la prensa o la fiscalia.
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Investigacion blanda: Dentro de la noticia se insiste en que los investigadores deberian
tomar medidas mas firmes y duras contra los politicos acusados debido a la gravedad
de los delitos que se les imputan.

Categoria 4: Estrategias narrativas de atribucion positiva o negativa al tweet

- Subcategorias:
Culpar a otros
Antecedentes
Mostrar contradiccion: La noticia busca dejar en descubierto que algunos dichos, sean
del politico o de la parte investigadora, no se ajustan a la verdad y, por lo tanto, procura
desmentirlos.
Contrarrestar fuentes: La noticia busca tener las versiones de todos los bandos
involucrados, incluyendo, ademas del politico acusado, a la parte investigadora, otros
acusados, documentacion relevante o expertos en material penal o politica.
Ironia/Sarcasmo
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3.6 Matriz de vaciado:

Para las noticias: A continuacion, se muestra la matriz desarrollada para procesar las noticias,
incluyendo todas las categorias y sus subcategorias desagregadas. Ademads, se incluye un

ejemplo de como se rellenara con dos noticias del diario Expreso (una sobre Keiko Fujimori y
otra sobre Alan Garcia).
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Para los tweets: A continuacion, se adjunta la matriz desarrollada para procesar los tweets de
los actores politicos del estudio. En ella se encuentran todas las categorias y sus subcategorias
desagregadas. Como ejemplo se incluyen algunos tweets ya procesados.
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3.7 Testeo de los instrumentos:
Los tweets:

El testeo de los instrumentos se realizo primero con los tweets de las cuentas (@AlanGarciaPeru
y @XKeikoFujimori. Para ello se tomaron un total de 30 tweets —15 de cada personaje politico—
correspondientes a los primeros meses de iniciada la investigacion en contra de cada uno de
ellos. En el caso de Keiko Fujimori se traté de los dias entre finales de junio y finales de
septiembre del 2017, mientras que en el caso de Alan Garcia fueron tweets entre inicios de
marzo y finales de mayo del mismo afio.

Asi, la prueba arrojo que, en el caso de los tweets de Keiko Fujimori en el tiempo considerado
se tratan mayoritariamente de manifestaciones de aclaracion, como la principal estrategia de
imagen personal. Esto se debe a que 6 de los 15 tweets considerados corresponden a esta
subcategoria. En el caso de las estrategias politicas se determind que la subcategoria de
deslegitimar las acusaciones fue la mas empleada con 3 de 15 tweets. Sin embargo, vale
considerar que no se pudieron categorizar todas las publicaciones analizadas, ya que no habia
suficientes elementos para encasillarlos en una subcategoria u otra.

Por su parte, en el caso de Alan Garcia, hubo una igualdad entre las subcategorias de imagen
personal confrontacion y aclaracion, con 6 fweets categorizados de esa forma para cada uno.
El resto fueron tweets de indignacion y uno que no se pudo clasificar. En el caso de las
estrategias politicas la distribucion fue mas variada. 4 publicaciones fueron clasificadas como
deslegitimar acusaciones, 3 como venganza de sus enemigos politicos, 2 motivacion oculta de
los investigadores y 6 no se pudieron clasificar.

Lo que se puede concluir a partir del testeo es que existen tweets que no pueden ser clasificados
en ambas categorias (de imagen personal o politicas) debido a los elementos que aparecen en
los mismos. Vale recordar que se tratan de textos de maximo 280 caracteres, lo que no permite
un desarrollo profundo.

Por lo tanto, en busca de tener un segundo nivel de andlisis, que profundice en las diferencias
dentro de tweets que se clasifiquen en la misma subcategoria, se ha decidido agregar dos
columnas mas que precisen qué elementos de la definicidon operacional de cada subcategoria
estan presentes en el tweet para entender porque son categorizados de esa forma.

Ademas, se ha decidido agregar otra columna donde se indique el elemento referido de la
investigacion por el caso Lava Jato que involucra a cada politico. Esto con el objetivo de que
relacionar los fweets con las noticias en el informe final sea mas sencillo.

Las noticias:

Para la prueba del instrumento de las noticias seleccionadas de los diarios E/ Comercio y
Expreso se analizaron 5 noticias por cada actor politico. En el caso de Keiko Fujimori fueron
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2 noticias del diario E/ Comercio y 3 del diario Expreso. Por otro lado, en el caso de Alan
Garcia fue al revés: 3 noticias en E/ Comercio y 2 en Expreso. Para ambos actores politicos se
seleccionaron las noticias que utilizaban los tweets de alguna forma dentro de la redaccion.

El analisis comenzo6 con Alan Garcia. En el caso del diario E/ Comercio el tweet aparecio dentro
de la noticia en el cuerpo (2) y una vez en el titular, la alusion al mismo fue principalmente
como cita directa y en todos los casos la presentacion del mismo fue como texto. Vale resaltar
que a pesar de ser 3 noticias unicamente el formato periodistico utilizado fue diferente en cada
una: nota informativa, informe y columna de opinion.

En relacion a los frames centrados en el politico investigado fue en dos ocasiones de
subcategoria acusado y en una ocasidon negacionista. El tipo de investigacion fue
principalmente consecuente y en una ocasion fundamentada. En relacion al nivel de la
investigacion fue insuficiente, una noticia no pudo categorizarse. De las 3 noticias, 2 utilizaron
el tweet para realizar una ampliacion informativa y en una ocasion fue una reproduccion del
mensaje del politico.

La valoracion fue imparcial en dos noticias y en una en contra del politico acusado. No se
observaron elementos suficientes para reconocer estrategias narrativas positivas, pero si
negativas: 2 veces se contrarrestd fuentes y en una ocasion la noticia buscé mostrar la
contradiccion del tweet.

En el caso de Expreso, las dos noticias analizadas arrojaron lo siguiente. En una el tweet
aparecio en el titular, mientras que en otra aparecié en el pie de la noticia. En un caso la cita
fue directa, mientras que en la otra indirecta. En ambos casos el tweet fue presentado de forma
insertada y en notas informativas. En un caso el frame sobre el politico investigado fue “del
acusado” y en otro politico perseguido. No hubo alusiones suficientes para precisar la categoria
tipo de investigacion judicial o periodistica.

En un caso el nivel de la misma fue catalogada como abusiva y en el otro no se pudo determinar.
En ambas noticias se buscd reproducir el mensaje politico de Twitter. La valoracion fue
imparcial en una noticia y en la otra fue a favor del politico acusado. Las estrategias narrativas
de atribucion positiva para el tweet fueron de culpar a otros y mostrar contradiccion. No hubo
estrategias negativas.

En el caso de Keiko Fujimori se determind lo siguiente. Se comenzd con Expreso. A pesar de
ser 3 noticias la ubicacion espacial del tweet vari6. En un caso fue en el cuerpo, en otro en la
entrada y el restante en el titular. En todos los casos la cita fue directa, la presentacion del tweet
fue insertado, el formato fue una nota informativa y el frame centrado en el politico investigado
fue negacionista.

El tipo de investigacion no se pudo determinar en una noticia, en las otras dos una fue
investigacion fundamentada y la otra consecuente. En el caso del nivel, no se pudo determinar
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en 2 noticias y la restante fue investigacion insuficiente. En todos los casos las noticias fueron
una reproduccion del mensaje politico en Twitter.

La valoracion fue imparcial en dos ocasiones y la restante fue a favor del politico acusado. En
relacion a las estrategias narrativas de atribucion positiva al tweet solo se pudo determinar que
en una noticia se mostré contradicciéon. En el caso de las negativas, una noticia no fue
determinada, el resto fueron una noticia de antecedentes y la otra contrarrest6 fuentes.

En El Comercio se analizaron dos noticias. El tweet aparecio en el titular y en el cuerpo. En
ambos casos la cita fue directa y el formato fue una nota informativa. En un caso el tweet fue
presentado como insertado y en el otro fue como texto. En un caso el frame sobre el politico
fue negacionista y en el otro fue de cuestionamiento. En ambos casos se utilizo el tweet para
hacer una ampliacion informativa.

El tipo de investigacion fue fundamentada en un caso y en la otra noticia no se pudo determinar.
Lo mismo ocurri6 en el caso del nivel. La valoracion fue imparcial en una noticia y la otra fue
en contra del politico acusado. En cuanto a las estrategias narrativas de atribucion positiva en
un caso no se pudo determinar, el otro fue contrarrestd fuentes. En el caso de las negativas, una
noticia busco mostrar la contradiccion del tweet y la otra contrarrestd fuentes.

Luego de haber hecho el vaciado de noticias se reconocié que en algunos casos es complicado
determinar subcategorias, especialmente en el tipo de investigacion porque en algunos casos
las noticias son muy cortas y no llegan a referirse al proceso judicial o de investigacion
periodistica como tal. Sin embargo, el vaciado sirvié para reconocer posibles tendencias en la
cobertura de ambos diarios que podrian reforzarse en el futuro como, por ejemplo, el hecho de
que Expreso utilice los tweets y se limite a reproducirlos en la noticia, sin mayor interés en
ampliar la informacion o manifestar un rechazo al discurso politico alli.



IV. Marco teorico
Capitulo I: El ecosistema mediatico y el efecto de las nuevas tecnologias

En este primer capitulo se precisaran las tendencias que han alterado la comunicacion clasica
con la irrupcion del Internet en la vida social, recogiendo teorias como la convergencia de
medios o las narrativas transmedia. Una vez hecho esto, se profundizara en la forma que estas
nuevas corrientes han afectado la comunicacion politica en los espacios digitales y coémo
adquieren importancia en el desarrollo del periodismo politico.

4.1.1 La convergencia de medios y sus implicancias

Actualmente, los medios, sean impresos o digitales, se encuentran inmersos en un proceso
envolvente que se conoce como la convergencia de medios. Autores como Jenkins definen este
proceso como “el flujo de contenido a través de multiples plataformas mediaticas, la
cooperacion entre multiples industrias medidticas y el comportamiento migratorio de las
audiencias mediaticas, dispuestas a ir casi a cualquiera parte en busca del tipo deseado de
experiencias de entretenimiento” (Citado en Rubio, 2016: 164).

En ese sentido, se puede decir que la convergencia es un proceso transversal que supera a la
misma composicion de un solo medio de comunicacion y que afecta no solamente su
distribucion de contenidos, sino también a sus audiencias y su componente empresarial.

Por otro lado, autores como Bolter y Grusin ofrecen una definicién que resalta en mayor medida
el aspecto tecnologico del fendémeno. Asi, se trata de la “mutua remediacion de al menos tres
importantes tecnologias —teléfono, television y computadora—, cada una de las cuales es un
hibrido de practicas técnicas, sociales y econdmicas, que ofrece su propio camino hacia la
inmediatez” (Citado en Scolari, 2009: 51). De esta forma, las fronteras entre cada medio se
diluyen al compartir actitudes similares en su funcionamiento.

Sin embargo, autores como Salaverria afirman que este proceso no puede entenderse solamente
como “convergencia”, sino que debe considerarse que tiene un factor multimedia. En esa linea,
explica que este proceso tiene repercusiones en cuatro dimensiones, entre las que se encuentran
el aspecto empresarial, tecnologico, profesional y comunicativo.

Tal vez lo mas interesante de la propuesta de Salaverria se encuentra dentro de la dimension
profesional, donde se constituyen las dos vertientes posibles del llamado “periodista
multimedia”, que es multitarea; donde el periodista se ve obligado a realizar multiples labores
a la vez que pueden trascender su propia formacion; y una parte multiplataforma, donde el
periodista que publica contenido lo hace a través de multiples canales y, para cada uno de ellos,
adapta la version original dependiendo de las caracteristicas del soporte en cuestion (Salaverria,
2003: 34).
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Es por esto que autores como Rubio sostienen que la narrativa transmedia debe ser un requisito
para los periodistas en este contexto de convergencia, ya que la historia se debe complementar
en cada medio y por ello debe estructurar un eje narrativo para cada plataforma o mass media
de tal forma que cada una de las partes queda interconectada de algiin modo, respetando el
principio de la narrativa transmedia, en la que no cabe la linealidad (Rubio, 2016: 171).

Ese nivel de interconexion entre cada medio puede producirse a través del uso de los lenguajes
que, a su vez, producen significados. De esta manera, la convergencia puede adquirir un
caracter semiotico, donde “los lenguajes comienzan a interactuar entre si y emergen espacios
hibridos que pueden dar origen a nuevas formas de comunicacion” (Scolari, 2009: 49).

Una forma de reconocer en la practica ese nivel de articulacion es como la prensa digital recoge
un mismo tema, identificable a partir del uso de palabras clave, pero en diversos soportes que
ofrecen los espacios de la web: texto, video, podcast. En concreto, son mas de una forma de
presentar un mismo hecho noticioso para hacerlo mas atractivo de conocer.

El objetivo detras es que los usuarios de los medios dejan de distinguir las diferencias entre
uno y otro. Sobre esto, Salaverria afirma que es previsible que “cada vez sea menos importante
el soporte e incluso se difumine el concepto de edicidon informativa; frente a ellos, se tendera
hacia un modelo de periodismo entendido como un continuum informativo que se difunde a
través de multiples plataformas™ (Salaverria, 2003: 39).

Este nuevo panorama es, claramente, un enorme reto para la industria informativa y sus
periodistas. El hecho de que la edicion informativa se vea superada por la inmediatez con la
que se desarrollan los hechos potencia la existencia de errores o la toma de atajos. Un riesgo
que los acerca a limitarse cada vez mas a la reproduccion fidedigna de lo esgrimido por
politicos en Twitter, como se explicard en capitulos posteriores.

Sin embargo, segiin Rubio, las audiencias no dejaran de exigir un alto nivel de respuesta
informativa. Por eso, se vuelve necesario un “replanteamiento de unos objetivos, estrategias y
tacticas para llegar con sus productos comunicativos a las masas; elementos que arrojan unos
resultados medibles y propician unos ajustes y cambios acordes a las necesidades de esa red de
usuarios que busca satisfacer sus necesidades con el medio de comunicacion” (Rubio, 2016:
166)

Es por esto que autores como Scolari prefieren que la discusion se centre no en la convergencia
de medios, sino en la divergencia que esta genera. El foco debe estar en las transformaciones
inesperadas generadas por la comunicacion digital. Especificamente, la formacion de grupos
sociales por fines comunes en la red, acortar distancias gracias a la mensajeria instantanea o la
aparicion de nuevos contenidos audiovisuales fuera de los circuitos tradicionales (2009: 54-
55).

Ahora, segun Salaverria, la forma para lograr que los medios sobrevivan en este proceso
cambiante generado por la llegada de nuevas plataformas comunicativas es mas sencillo de lo
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que parece. Para él, se trata de concentrarse en tres aspectos: los recursos técnicos y humanos
disponibles, el factor temporal para difundir la informacion y, el mas importante, no olvidar lo
que hace al contenido escogido una noticia (2003: 37).

Finalmente, en este nuevo panorama medidtico “se pueden generar nuevas figuras
profesionales y modelos de negocios, ya que producen rupturas tecnologicas, crean nuevos
habitos de consumo e imponen otras formas de relacionarse e, incluso, de hacer politica”
(Scolari, 2009: 55).

Queda claro entonces que la comunicacion digital estd marcada por la transformacion y
constante adaptacion en busca de claridad. Para alcanzar ese objetivo los diversos actores —
sean politicos o periodistas— estan obligados a coordinar o distribuir sus mensajes de tal forma
que no se superpongan uno al otro, siguiendo las pautas de las narrativas transmedia y
divergencia.

Para encontrar la mejor forma de reconocer dichas adaptaciones digitales de parte de la prensa
politica es prudente primero entender el funcionamiento de las dindmicas de interaccion entre
los politicos y sus audiencias en los medios sociales digitales. Este es el mejor camino porque,
detras de cada cambio en las coberturas politicas, hay primero una actitud renovada de la clase
politica con sus nuevas audiencias en medios sociales.

4.1.2 Las reglas de la comunicacion digital que influyen en la politica

Como toda herramienta tecnologica, el Internet aparece para facilitar algin proceso de la vida
humana con la intencion de optimizar su funcionamiento. En su caso, se trataba de la
comunicacion.

En el siglo pasado, los politicos se habian acostumbrado a utilizar otros medios de
comunicacién como los mecanismos de acercamiento con sus posibles votantes. El medio
principal sobre todos los demas fue la television. Es por esto que, si bien el panorama global
esta cambiando en favor del Internet dejando de lado a la television, la realidad peruana sigue
siendo al “estilo del siglo XX, lo que lleva a Hildebrandt a sostener que “en el Peru la
television se mantiene como el medio dominante en la comunicacion politica nacional; donde,
por ejemplo, en la campafia presidencial 2011, el 70% de avisos emitidos fue en canales de
senal abierta” (Hildebrandt, 2011: 36). Esta realidad se debe a factores como la precariedad de
las telecomunicaciones en la sierra y la selva, los sectores mas incomunicados del pais.

Realidades tristes como la peruana en ese sentido hacen pensar en porque las agrupaciones y
lideres politicos eligieron durante tantos afios a la television como su medio ideal. ;Qué ven en
la television que la hace mejor que otros medios como la radio o el periddico?

Autores como Garcia parecen tener la respuesta. En su obra, el autor trata el funcionamiento
de la television, como medio tradicional, a partir de la propaganda gubernamental. De ella dice
que existen cuatro tipos de uso: de reclutamiento, cohesion, disuasiva-polarizada, y pragmatica.



21

A pesar de que eso sea interesante, resulta mas oportuno para este ensayo rescatar lo que, bajo
la consideracion del autor, es la principal forma en la que se logra la vinculacion
comunicacional entre los gobiernos y la ciudadania. Se logra a través de un proceso
denominado ‘campafia permanente’ (Garcia, 2011).

El concepto de campana permanente se refiere al uso de una agencia por parte de individuos u
organizaciones electas tales como el gobierno, los partidos que conforman el gobierno o los
miembros del Congreso, para construir y mantener el apoyo popular. (Garcia, 2011: 115).

Y qué mejor forma de construir y mantener el apoyo popular que utilizando a la television, un
medio que permite a las agrupaciones y lideres politicos privilegiar su mensaje a la posible
respuesta de la ciudadania, quitandoles capacidad de participacion politica.

A pesar de esto, en el Peru como en el mundo, no se ha podido ser ajeno al “boom” del Internet,
en especial de sus redes sociales digitales. Es asi que los politicos se han visto obligados a
ingresar en estos espacios, ya que, de no estar donde la ciudadania esta, ningiin sentido tiene
sus mensajes. Asi, el concepto de “campana permanente” se trasladé al funcionamiento de la
comunicacion digital.

Bajo esa logica, autores como Atarama sostienen que este protagonismo de las redes sociales
del Internet se debe a que cambiaron la forma en la que los politicos pueden gestionar su
reputacion. Ahora, “la gestion de la reputacion digital establece una dinamica que obliga a la
organizacion a buscar herramientas que le permitan conocer de cerca las percepciones que los
diversos grupos de interés obtienen de ella” (Atarama, 2015: 29).

Si se consideran todos los puntos anteriores vale preguntarse lo siguiente: ;Coémo los politicos
acostumbrados a las dinamicas de los medios tradicionales se adaptan a la aparicion de nuevas
plataformas informativas y que se relacionan todas entre si gracias a la convergencia?

Autores como Giansante sefialan el camino. Para €l, en estos espacios “la clase politica pierde
su rol dominante y estdn forzados a compartir parte de su poder, de salir de la posicion
privilegiada donde los mass media los han puesto y tratar directamente con los votantes”
(Giansante, 2015: 12). Ademas, en el caso de no hacerlo, se exponen directamente a que la
gente los juzgue, ya que ahora con las redes sociales digitales tienen un instrumento poderoso
que se los permite.

A pesar de esto, existen posturas mas escépticas como la de Casas que considera que “en el
ciberespacio se crea la ilusion de un proceso sin interpretacion ni jerarquia, se fortalece la
creencia de la comunicacion directa y se acrecienta la desconfianza hacia cualquier figura de
delegacion y representacion, sin embargo, también se eliminan los fundamentos mismos de “lo
publico”, los procesos de deliberacion y de critica, porque el ciberespacio no los admite”
(Casas, 2013: 28).
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Bajo ese planteamiento, autores como Karpf concluyen que para que la tecnologia aumente la
participaciéon democratica, los actores politicos deben tener objetivos bien planteados. Esto
principalmente por lo flexible de la estructura de las redes sociales digitales que dan mas de
una posibilidad para manifestarse en ellas (texto, video, audio, etc). Asi, todo depende de la
respuesta de los grupos sociales interesados. Por esto, “la tecnologia no cambia la sociedad;
son las personas usando la tecnologia lo que la cambian” (Citado en Giansante, 2015: 11).

A pesar de esto, como explica Segado-Boj, “los nuevos medios sociales favorecen la
percepcion de que los ciudadanos mantienen una conversacion directa con los politicos, sin
embargo, esta sensacion de proximidad y cercania no se ha correspondido por el momento con
un aumento de la transparencia y la apertura de las administraciones” (Segado-Boj, 2016: 79).

Autores como Augé exploran mas esta idea y se concentran en dar pistas para entender como
espacios como Twitter, una de las redes sociales donde se ejemplifica de mejor forma lo que
senalan los autores, lo demuestran.

Ahi se “responde a las necesidades de un sujeto individual, hace posible la existencia de un “no
lugar”, desde donde se puede opinar, desde una identidad prestada y efimera, ubicada en un
espacio en el que se expresa, pero no necesariamente se participa” (Citado en Casas, 2013: 25).

Lo anterior, vale acotar, no significa que Twitter no brinde espacios de interaccion entre
politicos y seguidores en sus publicaciones. Los retweets (republicaciones) con comentarios o
replys (respuestas directas) son dos de las alternativas que brinda la plataforma para contestar.
Sin embargo, son pocos los casos donde se producen réplicas de parte de los politicos después
que un usuario les contesta sus mensajes iniciales.

Esto es interesante de mencionar si se considera también que muchos politicos no suelen
publicar directamente en sus cuentas la mayoria de veces, sino que se trata de un asistente de
comunicaciones.

Por dichos motivos, para objetivos de esta tesis, la posicion de que los medios sociales digitales
son espacios que reducen brechas comunicativas es aceptada. Sin embargo, como sostienen los
autores citados previamente, no estan siendo explotados en su totalidad. Esta realidad se
ejemplificard a partir del uso politico de Twitter, materia de estudio de este trabajo.



Capitulo II: La produccion politica en Twitter

En esta seccion del marco teodrico se explica qué se entiende por comunicacion politica y como
este fendmeno social se ha tenido que adaptar a las reglas planteadas en los espacios digitales
para interactuar.

Para un mayor entendimiento del proceso se brindan ejemplos de uso de Twitter de parte de
tres politicos que destacan por su ruptura del modelo tradicional comunicacional que han
seguido estos actores sociales por siglos para acercarse a sus potenciales votantes.

4.2.1 El proceso de mutua influencia entre la politica y las plataformas digitales

La politica es una practica social tan antigua como la sociedad misma, siendo vital para la
organizacion de los estados y la constitucion de los gobiernos de cada pais. Sin embargo, el
término “comunicacion politica” no surge al mismo tiempo que su practica. Autores como
Lopez explican que “los primeros referentes a los temas de comunicacion politica se encuentran
en el comunismo y el nazismo, quienes hallaron en la propaganda el primer medio de
aproximacion a quienes buscaban “persuadir” (Lopez, 2017: 30).

Por lo tanto, no es un error afirmar que los estudios sobre comunicacion politica existen recién
a mitades del siglo XX. De hecho, Dominique Wolton, que es considerado como uno de los
primeros en definir la comunicacion politica, lo hace justamente por dicha época. Wolton
define el término de la siguiente manera: “Un espacio donde se intercambian discursos
contradictorios de tres actores que poseen legitimidad de expresarse publicamente, que son los
politicos, los periodistas y la opinion publica” (Citado en Bastidas, 2016: 58).

Lo interesante de la definicion de Wolton es que plantea que la comunicacion politica implica
no solo persuadir, sino también debatir, ya que, si bien existen tres actores que podrian
consensuar en algunos puntos, en esencia, estos manejan discursos contradictorios. Esto da un
espacio al debate publico, que es uno de los cimientos de la democracia.

Por otro lado, Omar Rincén en su obra “Comunicacion politica en América Latina” ofrece una
definicion del término mas cercana al contexto peruano: “la comunicacion politica pretende
movilizar a la ciudadania para ganar las «batallas por la significacion» sobre lo que es y deberia
ser el «buen orden», descansa en una planificada politica de la imagen. Asi, nace una interfaz
entre el tradicional discurso politico y los discursos y géneros provenientes del periodismo y el
entretenimiento” (Citado en Lopez, 2017: 37).

Esta definicion propuesta por Rincon es mas cercana a la realidad politica nacional, ya que
plantea la existencia de bandos que buscan imponer una vision —o ideologia— politica sobre
otras. Es ello lo que ocurre con la dicotomia “derecha e izquierda”. Una disputa imposible de
sostener sin el apoyo medidtico por un lado u otro.
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En este contexto, donde el periodismo y el entretenimiento tienen relevancia en la
comunicacion politica, surgen los medios digitales, la television y el Internet, como nuevas
alternativas para dicho proceso. Su relacion se basa en el comienzo de “un universo mediatico
en el que la informatica, la comunicacion audiovisual, el texto y las telecomunicaciones son
una sola realidad” (Del Rey, 2008: 17). Es en este universo en el cual actualmente nos
encontramos; por lo que la tecnologia marca la pauta de lo que es verdaderamente importante
y util.

La pregunta que surge a partir de la constitucion de esta relacion es qué ventajas o provecho
podria ver la politica en los medios digitales. Sobre esto, autores como Magallanes nos explican
que a partir de un uso correcto de la tecnologia se puede gobernar mejor, creando lo que ¢l
llama un gobierno electronico. El autor lo explica de la siguiente manera: “El gobierno
electronico es un modelo donde las diversas propiedades de las llamadas tecnologias de la
informacion y la comunicacion (TIC) deberian mejorar algunas carencias de la manera actual
de hacer politica” (Magallanes, 2014: 85).

En ese sentido, la importancia de los medios digitales para la politica se basa principalmente
en su capacidad de potenciar y hacer mejor a la politica, a partir de brindarle a esta practica
social las herramientas para superar sus carencias actuales.

Sin embargo, esta creencia no encuentra un verdadero sustento en la manera generalizada y
poco precisa en la que los politicos suelen usar las herramientas digitales. Giansante lo explica
de la siguiente manera: “éstas son usualmente empleadas simplemente como amplificadores de
un mensaje: un politico escribe un aviso a la prensa, lo envia a varias agencias, luego lo publica.
Esto es un desperdicio de las ventajas de estas herramientas” (Giansante, 2015: 7).

Sin embargo, el mismo autor, en un planteamiento mas positivo, considera que esto
simplemente ocurre porque los politicos han decidido no aprovechar al méximo las
posibilidades de la web. Es decir, las conocen, pero escogen no ejecutarlas. Asi define que en
estos espacios hay dos objetivos politicos tradicionales que se pueden conseguir si se les da un
buen uso:

El primero es ayudar a la gente a sentirse mas cerca del proceso politico en un tiempo
donde hay una distancia bien marcada. En este aspecto, la web es un instrumento Util porque
permite a los politicos acercarse a los votantes, dejando de lado la mediacion de los mass media
y permitiéndoles construir una relacion de confianza. El segundo objetivo es estimular la
participacion politica, en la forma de adquirir informacion, debatir, asistir a manifestaciones vy,
finalmente, votar (Giansante, 2015: 8).

Si seguimos lo planteado por Giansante se puede alimentar la creencia de que un buen manejo
politico en espacios digitales estard marcado por tres aspectos: una mejora de la representacion,
gracias a la interaccion con la audiencia; eficiencia de gobierno, al tener la posibilidad de
anunciar avances de gestion; y una sensacion de mejora representativa para los votantes, al
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sentir que estdn mas informados respecto a lo que hacen los politicos que escogieron para un
cargo publico.

Sin embargo, en el caso de Twitter el uso general de los politicos estd mas asociado al
desaprovechamiento del que habla Giansante. Sobre este problema, lo que sugiere Casas, es
que se deben buscar “mecanismos mas solidos de interaccion social para la construccion de
acuerdos, sino Twitter pasara a la historia como una herramienta mas para la mercadotecnia y
el narcisismo mediatico” (Casas, 2013: 33).

Ahora, para evitar que Twitter pase a la historia de la manera que Casas propone es necesario
entender el funcionamiento y la utilidad de esta plataforma para los politicos y para los
periodistas. En esa linea, Segado-Boj explica que Twitter es la plataforma de microblogging
donde primero se debaten las ideas y asuntos de la agenda politica. (Segado-Boj, 2016: 78).

Para evaluar esa potencialidad, en el proximo apartado se pondran ejemplos de los usos mas
destacados que algunos politicos, nacionales e internacionales, han disefiado para obtener el
mayor nivel de provecho de las posibilidades que les da Twitter para realizar una comunicacion
politica digital llamativa y mas fructifera que el promedio.

4.2.2 Politicos y Twitter: su presencia en los medios digitales

Cuando las redes sociales aparecieron, el principal mensaje que se utilizaba para promocionar
su uso era la idea de que la comunicacion ya no seria limitada por la distancia fisica. Nada
tangible podria evitarla.

Sin embargo, si bien éstas son promocionadas como una posibilidad para el debate publico
online —en el que se basa la politica— ejemplos como el de Twitter demuestran lo contrario.

De acuerdo a Houston, “Twitter es una plataforma de redes sociales y microblogging que
permite a los usuarios crear una cuenta de perfil publica o privada, publicar (tuitear) mensajes
cortos (tuits), ver los tuits de otros usuarios, volver a publicar tuits de otros usuarios (retuitear),
y para seguir las cuentas de perfil de otros usuarios” (Houston, 2020: 615)

Twitter fue lanzado en el 2006 y, en el 2018, ya tenia 330 millones de usuarios activos
mensuales, segiin los Ultimos numeros publicados por la compaiiia. (Liu, 2020: 653). En
tiempos mas recientes, Elon Musk compro la plataforma digital a finales de octubre del 2022.
Desde entonces, se encuentran en un proceso de reestructuracion.

Con cambios en su dirigencia o no, desde hace afios autores como Campos-Freire ya sefialaban
que Twitter es una red social global que tiene problemas para generar ingresos a pesar de su
cantidad de usuarios. De esta manera, en realidad, “el valor que no capta Twitter, lo retienen
los medios que viralizan sus contenidos a través de ella” (Campos-Freire, 2016: 454).
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Parte de las razones por las que Twitter tiene ese atractivo lo explica Niedzviecki. Este autor
considera que en este espacio digital hay “una comunidad que adolece de una sobre-exposicion
del yo y una necesidad del espionaje del otro. Esto es resultado del fendémeno de la
globalizacion que atafie a la transformacion de los modelos y los modos de comunicacion”
(Citado en Casas, 2013: 24)

Aun asi, es en Twitter donde los politicos tienen mayor presencia, como se demostrara
posteriormente. Una razon para ello parece ser por las mismas caracteristicas de uso que tiene
la plataforma, motivos por los cuales se le escogié como materia de estudio en esta tesis.

Asi lo explica Casas: “En este caso el lenguaje se minimiza, se comprime ante las exigencias de
estilo de la herramienta, se restringe al nimero de caracteres que le permiten organizar y
relacionar lo multiple, ofrecer un hilo conductor capaz de vertebrar los hechos, dar unidad a lo
disperso y proporcionar un sentido” (Casas, 2013: 26).

Con este planteamiento, el autor hace referencia al limite de caracteres que existe en Twitter
para las publicaciones. Si bien es cierto que en el afo 2017 la red social aumento la cantidad
de 140 a 280, podria considerarse que este sigue siendo insuficiente, mas si se piensa en que
no todos los idiomas podrian calzar en dicho limite para expresar bien las ideas de cualquier
usuario. Por ese motivo algunos usuarios han recurrido a los “hilos”. En otras palabras, tweets
encadenados —en algunos casos numerados también— que desarrollan un mismo tema en varias
partes.

A pesar de lo anterior, el asunto es mas complejo si se considera que, a diferencia de la
television, donde si una persona sintoniza un canal durante una entrevista a un politico centrara
su atencion en €l, en Twitter el politico ya no goza de esa exclusividad de atencion, a pesar de
la cantidad de seguidores que pueda tener.

Autores como Blumer consideran que la solucidn a esto seria la participacion constante de los
diferentes tipos de actores involucrados, en este caso, en politica, para cumplir con el proposito
de convivencia necesario para crear sentido en la sociedad (Citado en Casas, 2013: 27).

Lamentablemente, propuestas como estas pueden ser casi imposibles si se considera que la
presencia y participacion en espacios como Twitter se materializan solamente en las
publicaciones de figuras con gran cantidad de seguidores, donde cada usuario compite por estar
en el centro de la discusion. Esto podria permitir que comentarios valiosos por su contenido se
pierdan sencillamente por la cantidad abrumadora de informacién que circula a la vez o porque
el emisor no tiene el suficiente numero de seguidores para hacerse notorio por si mismo.

Justamente, esas publicaciones se catalogan como tweets. Sobre estos, Casas considera que su
credibilidad no es medible. Para él esto depende del emisor: “los twitteros institucionales tienen
mayor credibilidad cuando se trata de actualizacion de informacion relevante; sin embargo, los
twitteros individuales gozan de mayores seguidores dependiendo de su perfil” (Casas, 2013:
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31). Una estrategia para mantener la atencion del publico es replicar contenido mediatico.
Algunos estudios practicos ya lo han demostrado.

Por ejemplo, el estudio de Torres que, al analizar los tweets de los politicos ecuatorianos en
esta plataforma determina que “algunos lideres superan el 50% de la similitud con los temas
que se publican en el diario E1 Universo” (Torres, 2015: 528), uno de los peridodicos mas leidos
de ese pais. De esta manera, los politicos pueden monitorear la opinién publica, reconociendo
los temas que tratan los medios tradicionales y llevarlos a las redes sociales digitales.

Ademas, en este proceso, los politicos solo replican la informacion de los medios, no suelen
contestar los mensajes de la poblacion. Como explica Verweij, “Twitter se trata de difundir
informacion y no tanto de las redes sociales. La investigacion también revela que los temas de
tendencia en Twitter estan relacionados con los titulares actuales” (Verweij, 2012: 682).

Tal vez sea por esto que Torres sostiene que “la ventaja de velocidad de produccion de
informacion en Twitter tiene como contraparte la poca credibilidad que pueden tener algunos
posts hechos en dicha red social” (Torres, 2015: 521).

Aun asi, autores como Jensen aseguran que el personal de la campafia u otros funcionarios
pueden utilizar las redes sociales para alentar a los seguidores y seguidores a idear formas de
contribuir a la campafia en su propio tiempo y en sus propios términos, sin tener que
"emplearlos” o "administrarlos”. Ademads, un area particular en la que Twitter se ha utilizado
mucho en el contexto de la campafia y las elecciones es como un medio para "transmitir en
vivo" eventos politicos. Pero no en el sentido literal de la palabra, sino a partir de la publicacion
y compartir mensajes en la red social comentando lo que ocurre en tiempo real dentro de un
debate politico, por ejemplo. (Citado en Ross, 2018: 1-2)

Sin embargo, Twitter viene implementando cambios en su funcidon de cuentas verificadas —
checks azules que indican reconocimiento— que podrian afectar positivamente la credibilidad
de los emisores. En los ultimos meses la plataforma viene estableciendo categorias de estos
checks con la introduccion de nuevos colores, como el dorado para cuentas institucionales o
grises para cuentas gubernamentales.

En espera de su efecto futuro, toca revisar las formas mas llamativas que determinados politicos
han adoptado para mantenerse vigentes dentro de la opinion publica utilizando las redes
sociales como Twitter y como es que para ello proponen sus propios frames.

4.2.3 Uso de Twitter como plataforma digital en la politica

En esta seccion se busca resaltar el uso peculiar de Twitter de parte de determinados politicos
a nivel nacional e internacional. Los politicos seleccionados son Donald Trump, ex presidente
de los Estados Unidos; Nayib Bukele, presidente de El Salvador; y Kenji Fujimori, ex
congresista e hijo del ex presidente peruano en los noventa, Alberto Fujimori. Su eleccion se
debe exclusivamente a su manejo diferenciado de la red social.
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Eluso de Twitter de parte de Donald Trump ha captado la atencion de la comunidad académica
porque rompe con el molde tradicional comunicativo de los politicos de antaio.

El empresario cred su cuenta en el 2009, pero fue a partir de su candidatura a la presidencia de
los Estados Unidos que sus tweets empezaron a captar miradas. “Debido a la campana del 2016
Trump explota las habilidades de Twitter para expresar sentimientos crudos instantdneamente,
sin matices ni subtexto, y su capacidad para difuminar, incluso extinguir, el limite entre el
sentimiento y el hecho (Oborne, 2017).

Ross resume el uso de Twitter de parte de Trump sefialando que “ha introducido un nuevo
estilo de tweets politicos con el suyo y el de su campana, alejandose del profesionalismo hacia
el amateurismo y los tweets impulsivos™ (Ross, 2018: 10).

El uso de Twitter por parte de Donald Trump ha sido tan relevante para la discusion de como
un politico se puede adaptar a las nuevas tecnologias que Oborne se atreve a formular un léxico
general de tweets del actual presidente de los Estados Unidos.

Entre las categorias mas destacadas estdn “llamar la atencion y cerrar sesion”, que ocurre
cuando Trump arremete generalmente contra los medios de comunicacién y no participa del
debate posterior; el poder de la garantia autoritaria; figura que aparece cuando Trump hace
alusion a su capacidad de decision al tener un cargo publico; y alusiones y acusaciones directas
a otras figuras publicas, lo que incluye politicos, medios y otros actores sociales (Oborne,
2017). La totalidad del Iéxico propuesto se puede observar en el siguiente recuadro:

CATEGORIAS DE LOS TWEETS DE DONALD TRUMP!
Nombre Descripcion
Llamar la atencion y cerrar sesion Arremetida sin participar del debate
posterior
Divisiones binarias Diferencias entre lo que “es mejor” y “peor”
Humillaciones Ataques directos a grupos sociales
Alabanza Reflexiones sobre si mismo
Poder de la garantia autoritaria Alusion a su capacidad de decision por tener
un cargo publico
Alusiones y acusaciones directas Ataques dirigidos con nombre a politicos y
medios
Arrepentimientos escritos Disculpas publicas de poca aparicion
Uso de Hashtags Herramienta que permite sostener
tendencias en Twitter

Por su parte, Lakoff propuso una taxonomia para comprender mejor los comportamientos de
Trump en Twitter. Dentro de esta taxonomia, los tweets de Trump se dividen en cuatro
estrategias discretas: "encuadramiento preventivo", "desvio", "desviacion" y "globo de prueba"”
(Citado en Ross, 2018: 3).

1 Planteamiento recogido del libro How Trump Thinks: His Tweets and the Birth of a New Political Language.
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Todas estas propuestas se entienden revisando la eleccion de palabras que Trump realiza para
sus tweets, la forma de las mismas (mayusculas, hashtags, referencias a otros), pero
principalmente porque el empresario convertido en presidente va contra la corriente de los usos
comunes de las redes sociales para otros politicos. Trump revierte el efecto del flujo
informativo. No plantea que la comunicacién politica vaya hacia los medios, sino que los
medios se vuelvan comunicacion politica.

Para esto, el empresario tiene como habito de twitteo los “ataques persistentes contra los
principales medios institucionalizados y el uso de etiquetas peyorativas como "noticias falsas"
y "medios falsos", asi como otros adjetivos que expresan la falsedad, desplegados como un
intento para disuadir al publico de confiar en los informes de los medios, especialmente
aquellos criticos de su presidencia, y a su vez para posicionarse como la inica fuente confiable
de informacion veraz” (Citado en Ross, 2018: 2).

De esta forma, Trump se aprovecha de un fendémeno ajeno a la comunicacion politica: la
proliferacion de toneladas de informacion con las que se cruza un usuario en redes sociales.
Asi, esto ha aumentado el nimero de las fake news, lo que afecta directamente la credibilidad
de los medios, porque, como sefiala Ross, “un individuo con un perfil en linea, pero sin
reputacion relacionada con los medios puede acumular tantos lectores o seguidores como las
principales redes de noticias como CNN o Fox News” (Citado en Ross, 2018: 2).

El presidente de los Estados Unidos no se queda ahi. En su uso regular la aparicion de la
etiqueta "The Fake News Media” no es solamente para acusar a los medios de desinformar a la
ciudadania, sino para situarse como la nica fuente de verdad valida, aparte de los medios que
lo apoyan, como es el caso de Fox News. Ross lo explica de la siguiente manera:

“Estos tuits muestran nuevamente como la retorica de Trump puede alinearse con la estrategia
de desviacion de Lakoff al enmarcar segmentos de los principales medios de comunicacion
como deshonestos y poco confiables, pero al enmarcar a Fox News como una fuente de noticias
de integridad y confiabilidad. Debido al apoyo reciproco de esa red y al trato favorable de
Trump, nuevamente se lo enmarca indirectamente como la unica fuente de verdad” (Ross,
2018: 8).

Finalmente, lo que Trump hace es dar validez a las creencias de la gente sobre el manejo de los
medios a partir del nacimiento de las redes sociales. “En otras palabras, parece que el grado en
que una narrativa de noticias es capaz de alinearse con la percepcion individual del mundo
independientemente de la exactitud de los hechos, la veracidad y la realidad objetiva es lo mas
importante para reafirmar las creencias” (Ross, 2018: 3).

El performance digital de Trump en Twitter ha sido tan disruptivo que la red social decidio
suspender su cuenta permanentemente luego de su derrota electoral ante Joe Biden en los
ultimos comicios estadounidenses del 2020 por incitar a la violencia.
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Por otro lado, un uso que empezo a despertar la atencion ha sido el del presidente de El Salvador
Nayib Bukele que, desde su nombramiento en el 2019, se ha caracterizado por tuitear las
ordenes de su gobierno de manera textual en esta red social. Asi, es comin encontrarse con
tweets de nombramientos de nuevos funcionarios y despidos dentro de su cuenta
(@nayibbukele.

Como en el caso de Trump, autores como Ruiz explican que los tweets de Bukele pueden
agruparse de la siguiente manera: “orden (donde un amplio porcentaje de mensajes tienen la
misma estructura ‘Se le ordena que’); humor/orden (para aquellos imperativos humoristicos
como ‘Se les ordena que vayan a dormir’); humor/propaganda (donde se han hallado diversas
constantes como apelaciones a la seguridad publica o contrapropaganda al adversario con
criticas a la corrupcion del anterior Gobierno) y retuits (sobre todo de noticias publicadas sobre
su Gobierno)” (Ruiz, 2020: 268).

De esta forma, el presidente de El Salvador ha interactuado en sus redes sociales incluso con
figuras ajenas a la politica de su pais, pero con gran influencia en Internet, como son los
youtubers o influencers. Esto es lo que Pascual Serrano llama “la politica emoticono” y
Herndndez-Santaolalla y Rubio-Hernandez hablan de politainment, una mezcla entre
sensacionalismo y entretenimiento (Citado en Ruiz, 2020: 271).

Finalmente debe destacarse el lado humoristico reflejado en sus tweets, una faceta no muy
comun entre los politicos de la region. Ruiz explica que con esto Bukele tiene una estrategia
de autopromocién para mantener una imagen personal positiva. Asi, también hay rasgos
egoblatras, como presentarse publicamente como el ‘salvador’ que rescatara a su pais de sus
problemas. Por esto es que llegd a presentarse en su biografia de Twitter como el presidente
“mas cool del mundo mundial” y el “mas genial” (Ruiz, 2020: 271-272).

En el caso peruano si se quiere encontrar algun caso ingenioso del empleo de Twitter para
potenciar la comunicacion politica se debe hacer mencion al manejo audiovisual de Kenji
Fujimori durante el afio 2018 cuando era congresista del Pert.

La estrategia comunicacional que Kenji Fujimori ejecutd a comienzos de ese afio en la red
social Twitter creaba una narrativa a partir del consumo cultural y coyuntural en esos momentos
en el pais. El menor de los Fujimori se representd a si mismo y su grupo de allegados politicos
como los “Avengers”, grupo de superhéroes de los comics que ahora tienen peliculas. El
objetivo era aprovecharse de la coyuntura para proclamarse “salvadores de la democracia”,
como se muestra a continuacion?:

2 Kenji Fujimori en Twitter (03/01/2018). Extraido de:
https://twitter.com/KenjiFujimoriH/status/948638461648568320
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El aporte de los ejemplos detallados en esta seccion se puede resumir en una sola oracion: una
performance politica eficaz en Twitter debe salir del esquema que envuelve a la figura del
politico tradicional. Lo que tampoco significa que este trabajo apoye el uso de lenguajes que
incitan a la violencia, como era el caso de Donald Trump.

Bajo este planteamiento tenemos tres formas diferentes de conseguirlo con relativo éxito
medido en su impacto dentro y fuera de la plataforma digital con sus repercusiones mediaticas
y sociales. Trump, con un estilo disruptivo que busca revertir el flujo informativo; Bukele, con
tweets humoristicos y que se asemejan a la forma hablada de ejercer politica; y Kenji Fujimori,
que apela a figuras del imaginario popular como superhéroes para tener una imagen mas
amigable y cercana con sus seguidores.

Gracias a estas narrativas ingeniosas, los tres actores politicos citados demostraron que Twitter
es una plataforma util para la comunicacion politica, pero también que, de utilizar esta
plataforma digital de forma inteligente, es inevitable que los medios de comunicacién tengan
que fijarse en su performance digital para informar de politica.



Capitulo III: Twitter como nueva herramienta de uso social y politico para los
periodistas multimedia

En esta seccion del marco teorico se explicard como el periodismo ha enfrentado los retos
con cambios en sus practicas para contestar al mundo informativo dominado por las redes
sociales digitales.

La mejor forma identificada y respaldada por este estudio ha sido adoptar un rol de
gatewatcher, que lo aleja de enfoques tradicionales. Ademas, se explica como Twitter,
objeto de estudio de esta tesis, se convierte en un mecanismo para obtener historias que,
bajo el andlisis y mirada de un profesional del periodismo, se pueden volver noticia.

4.3.1 Periodismo como foro publico

Para comenzar, parte de estas modificaciones en la forma en la que quienes ejercen el
periodismo conciben su oficio han dado fundamentos para postular tradiciones dentro dela
prensa sudamericana. “Primero, una prensa partisana, especialmente en paises donde los
partidos politicos tienen buena relacion con la sociedad civil y una larga tradicion politica.
(Colombia, Uruguay)” (Waisbord, 1996: 344).

“Segundo, una prensa que tratdo de adoptar el modelo del periodismo de Estados Unidos,
donde se declaran asi mismo independientes de las influencias politicas y del gobierno.
Ademas, son periddicos que han ganado un reconocimiento mundial como ejemplo de
calidad de prensa en la regiéon (La Nacion de Argentina, El Mercurio de Chile o El
Comercio de Pert)” (Waisbord, 1996: 344).

“Un tercer modelo, el mas nuevo, es la llamada “prensa alternativa”. No estan ligados a
partidos tradicionales, pero si a movimientos culturales o sociales que aparecieron en los
conflictos contra las dictaduras de las décadas de los setenta y ochenta. Rechazan la
neutralidad periodistica y entienden la profesion como una responsabilidad social”
(Waisbord, 1996: 344).

Independientemente de la tradicion que defienda un medio en la region, estos también
asumen culturas, que pueden ser de dos tipos: “uno que defiende explicitamente el
periodismo como defensa y como interpretacion activa de la realidad politica, el otro que
hace de los principios de desapasionamiento e independencia politica su piedra angular,
han dado forma a la evolucion moderna del periodismo sudamericano” (Waisbord, 1996:
345).

Por otro lado, el “modelo americano” del cual habla Waisbord ha sufrido cambios en el
nuevo siglo. Actualmente, “la concepcion moderna del periodismo estadounidense esté
enraizada en la revolucion comercial: el cambio de la lealtad a las ideologias politicas a
las demandas del mercado de masas. Esto significaba que los periddicos ya no dependian
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de los subsidios de las partes, sino que dependian de la publicidad y las ventas para sus
operaciones” (Waisbord, 1996: 347).

Lo que Waisbord explica acerca del modelo americano, base para las tradiciones
sudamericanas, tuvo su origen en posturas como la de objetividad periodistica que plantean
autores como Kovach y Rosenstiel.

Para ellos, el periodista, como humano que es, no puede ser objetivo, pero si puede serlo
su método. Esto no significa que el trabajo solo consista en contar los hechos exactamente
como ocurrieron. Eso no garantiza la transmision de la verdad, de forma que la
interpretacion de los mismos es necesaria, siempre y cuando sea desinteresada (Kovach y
Rosenstiel, 2003: 64).

En ese proceso interpretativo encajaria el rol de gatewatcher que debe asumir el periodista,
el cual se explicara a detalle mas adelante.

De no cumplir con lo anterior “existe el riesgo de que lleguen a desempeiar un papel mas
pasivo, siendo meros receptores de la informacion que fabrican otros. Existe el peligro de
que el viejo periodismo de verificacion sea sustituido por un periodismo de pura asercion”
(Kovach y Rosenstiel, 2003: 109).

Lo anterior da pie a que aparezcan versiones mas desarrolladas del periodismo partisano.
Esto, bajo la mirada de Waisbord, es lo mas lejano a la profesion: es una militancia o
activismo politico claro. Su imagen estd asociada a los redactores, no a profesionales que
creen que la reporteria debe ser justa (Waisbord, 1996: 345).

En el contexto actual de convergencia, los mismos autores explican que si bien estos
valores estan presentes en el imaginario de los periodistas, son inalcanzables debido a la
corporatizacion y la prevalencia del mercado en la profesion. Esto supone la sumision dela
empresa periodistica a criterios de mercado y amenaza con disolver al periodismo
independiente en la logica empresarial movida exclusivamente por criterios comerciales
(Kovach y Rosenstiel, 2003: 44).

Esto ocurre principalmente por la poca rentabilidad que sufre cada vez mas el periodismo
de papel. En esa linea, en los espacios digitales, aumentar el trafico de red es vital. Sin
embargo, como advierte Almiron, “si la lealtad es para cualquier otro que no sea el lector,
oyente o telespectador, no se est4 ejerciendo periodismo, sino que se estan haciendo otras
cosas (por ejemplo, propaganda, publicidad, negocios)” (Almiron, 2006: 4).

Esto se enmarca dentro de lo que se entiende como corporate media. Bajo este concepto
se afirma que “las TIC, base y sustrato de la actual economia informacional, si algo hacena
priori es fortalecer el modelo econdémico dominante de organizacion de la industria de los
medios de comunicacidon mas que debilitarlo y por ello la funcidon democratica del
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periodismo sigue igual de amenazada o incluso mas” (Almirdn, 2006: 5). De esta forma,
el “periodismo independiente” que no se asocia con ninguna causa, seria inconcebible.

El Internet y las redes sociales por sus mismas caracteristicas de permitir la participacion
de todos los usuarios ha provocado que estos también sean conscientes de las intenciones
de los periodistas al informar. Por ello, cada vez mas son mas visibles los casos de aquellos
que “informan” con una intencion de privilegiar a algun bando en las noticias, lo que pone
en tela de juicio la credibilidad de los periodistas constantemente.

Aun asi, muchos usuarios que comenzaron a informarse con la prensa escrita u otros
medios que no eran digitales siguen creyendo que en Internet hay mayor independencia
para informar. Sin embargo, no son pocos los medios que esconden “un apoyo, e incluso
una financiacion, de ideologia nada neutra, mientras la mayoria confunden la ausencia de
fuentes de financiacion con la ecuanimidad, la objetividad o la equidad”. (Almirén, 2006:
5).

Con todas estas consideraciones en mente, cumplir con la maxima de ser un periodista que
no se asocia con ninguna causa parece extremadamente conflictivo y dificil. Sin embargo,
Almirdn sugiere que si los profesionales tienen en cuenta ciertos valores podrangarantizar
la independencia. Estos son “la transparencia (no ocultar la fidelidad a determinados
principios), el distanciamiento personal (a fin de mantener la claridad de ideas y hacer
valoraciones independientes) y el compromiso personal (la conciencia de responsabilidad
social)”. (2006: 5).

Es claro que las TIC tienen un efecto deontologico en el periodismo. Como se menciond
antes, la era digital ha permitido que la ciudadania sea consciente de los intereses que hay
detras de cada comunicador cuando informa sobre un tema y “encuadra’ la noticia de cierta
forma.

Es por esto que Almirdn afirma que la concepcion del periodismo como “cuarto poder”,o
sea ser el vigilante de los tres poderes estatales, estd desfasada. No porque los medios de
comunicacion no ejerzan poder, sino por la aspiracion de estos a convertirse en si mismos
en poder autbnomo, mas que en un contrapoder que regule a los otros (Almir6n,2006: 9).

Esas aspiraciones a convertirse en un poder se notan mas cuando el periodismo se vuelve
activismo, principalmente. Sin embargo, es por esto que ahora existe una tendencia a
considerar que con las TIC est4 naciendo un quinto poder. Uno que se encarga de regularal
cuarto, que representa el periodismo.

Los principales promotores de este quinto poder, también llamado civic journalism, son
John Dewey y Dan Gillmor. El primero defendia que los temas se discutieran
publicamente, garantizando la participacion ciudadana de manera que estos hayan sido
informados sin manipulaciones, en otras palabras, sin intervencionismo de la prensa en
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sus formas de pensar. Logicamente, gracias a la fluidez de informacion en Internet esto
seria posible. Aun asi, Dewey reconocia las dificultades de lo que proponia, pero abogéd
por aplicar mas imaginacion, educacion y cultura a los problemas (Citado en Almiron,
2006: 7).

Por su parte, Dan Gillmor cree en el periodismo de fuente abierta (open source
Jjournalism), donde los ciudadanos se vuelven “reporteros” que aportan a la construccion
de las noticias. Asi, la profesion se vuelve un proceso colaborativo, donde un periodista
debe regular este proceso, usando el Internet y las redes sociales para rescatar los mejores
aportes del feedback ciudadano que permite esta tecnologia (Citado Almiron, 2006: 7).

Lo que también ocurre bajo esta perspectiva del civic journalism es que los periodistas
también piensan como esta gente y llevan eso a las noticias. De esta forma, se produce una
validacion de lo que la gente critica en redes; asi se le da caracter de “verdad”. Un proceso
muy similar a lo que ocurria con los tweets de Trump.

Por ello se puede afirmar que los periodistas se dejan llevar por el flujo de la comunicacion
en redes, buscando tener la atencion de los ciudadanos publicando lo que ellos quieren
leer, lo que afecta a la construccion de noticias.

Por ello también el framing es importante, ya que se trata de “una teoria que explica como
es que la idiosincrasia de una comunidad se ve reflejada en sus medios, asi como el hecho
de que éstos son actores clave en la conformacién de la memoria colectiva” (Amadeo,
2008: 210).

Esto va de la mano con lo que explica Gitlin sobre coémo los periodistas deciden construir
las noticias: “Hay patrones persistentes de cognicion e interpretacion que estan insertos en
la sociedad. Los periodistas se valen de estos patrones para hacer que lo que relatan sea
reconocido como una informacion y para integrarlo a categorias cognitivas inherentesa la
sociedad de forma tal que el mensaje llegue de manera eficiente a sus audiencias" (Citado
en Amadeo, 2008: 188).

Esta nueva potestad para los ciudadanos es la que les permite justamente cuestionar
siempre la credibilidad de los periodistas y darse cuenta de sus intenciones. Enterarse de
lo que ocurre en carne propia antes de tener la validez de los periodistas es lo que permitiria
juzgarlos en caso no reflejen la realidad tal cual como esta ocurriendo.

Los ciudadanos pueden darse cuenta de esta distincion al ser testigos de primera mano de
los sucesos que hacen las noticias, ya sea de manera presencial o gracias a las redes
sociales.

A pesar de lo anterior lo que también es cierto es que solamente los politicos, siendo
especificos los que estén en el gobierno, seran capaces de tomar decisiones al respecto de
los temas que propongan tanto periodistas como ciudadania bajo la figura de la opinion
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publica. Sobre este tema Luhmann distingue entre “reglas de atencion [attention rules]y
reglas de decision [decision rules] y establece las primeras como propias del campo de la
comunicacion y las segundas, de las instituciones politicas” (Citado en Hallin & Mancini,
2008: 72).

Aun asi, Almiron afirma que “el verdadero problema del periodismo es su pérdida de
credibilidad por su mercantilizacién, y que la ciudadania dispuesta a entablar una
interaccion de caracter intelectual con los medios es s6lo una élite minoritaria” (Almiron,
2006: 10).

Por eso, aunque la propuesta de Gillmor suena prometedora la verdad es que, en la practica,
son pocos los ciudadanos que se atreven o estdn interesados en hacer esa labor intelectual.
Y los que lo hacen, siempre lo hacen con algtn interés de por medio. Por esto,pensar que
ctudadanos que son testigos de noticias pueden ser los promotores de las mismas es una
propuesta arriesgada y poco certera.

Como explica Almirdn: “s6lo un pequeiio porcentaje realiza una actividad que pueda ser
calificada como de pseudoperiodismo o actividad comunicativa con vocacion informativae
interpretativa, y cuyo analisis permita llegar a la conclusion de que, si bien no constituyen
un ejercicio periodistico, pueden ser un buen complemento a la informacionperiodistica”
(Almirén, 2006: 8).

Es por esto que el autor considera que “la actual crisis de valores del periodismo sdlo se
resolvera protegiendo el ejercicio de esta profesion, por su responsabilidad social, y
situdndolo fuera del mercado —o cuanto menos, al margen de intereses aperiodisticos—; o
bien asumiendo la pérdida de su funcion democratica —con las consecuencias que ello
puede tener para nuestros sistemas sociopoliticos” (Almirén, 2006: 11).

Una vez comprendidos los cambios del periodismo en relacion a las nuevas potestades que
adoptan los ciudadanos gracias a las redes sociales para informarse, toca ahora explicar
como han cambiado las relaciones entre periodistas y sus fuentes, concretamente, los actores
politicos.

4.3.2 Larelacion entre politicos y periodistas en Twitter: fuente vs recolector
de noticias

Como ya se ha explicado antes, la aparicion de las redes sociales disminuyo6 notoriamentela
capacidad de poder de los politicos para insertar directamente temas en la agenda de los
medios. En ese sentido la relacion con los periodistas también sufrié algunas
modificaciones.

Antes de pasar a explicar dichos cambios vale recordar que, dentro de la dindmica de tener
presencia en estos espacios digitales, autores como Segado-Boj afirman que los politicos
utilizan esta red para difundir informacion, autopromocionarse y mostrar
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opiniones o quejas. Aparte de eso, en casos de crisis, lo que hacen es ir en contra de los
politicos afectados o de la oposicion (Segado-Boj, 2016: 92-93).

Ademas, considera que los politicos tienen objetivos claros: “por un lado, estar, y por otro,
utilizarla no como fin en si misma sino como una via mas para difundir sus mensajes
—textos con declaraciones, imagenes y videos— publicados primero en otros soportes,
principalmente las paginas webs y otras redes sociales como Facebook” (Segado-Boj,
2016: 93). De esta forma, plataformas como Twitter son usadas como herramientas de
marketing, donde lo importante es tener mayor presencia.

Para lograr esas metas, los politicos se valen de los periodistas presentes en la red. Como
afirma Verwelij, “los periodistas y los politicos dependen mutuamente entre si, la forma en
que se construye esta dependencia se muestra mediante diversas medidas de centralidad
de la red, especificando su papel (fuente versus recolector de noticias) y posicion en la red
(ser un networker o no)” (Verweij, 2012: 690). Asi, el politico es “popular” si es que es
interesante para ser utilizado como fuente de informacidn por partede los periodistas.

La mejor forma para entender como se desarrolla dicha dependencia es a partir del uso de
fuentes en el periodismo.

Un ejemplo practico es el estudio de Ochieng sobre una politica social llamada devolucion
aplicada en Kenia. El autor concluyo, respecto al manejo mediatico del tema,que los
periodistas utilizan a la ¢élite politica como principal fuente de noticias y, a partirde ellos,
forman el discurso publico sobre la politica de devolucion. Por dicha dependencia, los
politicos tienen una ventaja considerable respecto a otro tipo de actoresinteresados en
opinar sobre el tema que no son consultados por el periodismo (Ochieng, 2022: 1041).

Ademas, se tiene que considerar que la clase politica es consciente de lo beneficioso que
es para su imagen tener una buena cobertura mediatica. “La atribucion de
responsabilidades es fundamental en un sistema politico representativo, y los medios
informativos juegan un papel importante como transmisores. Conscientes de este hecho,
los actores politicos tienen un incentivo para controlar la presentacion de los temas
politicos en las noticias” (Ochieng, 2022: 1040).

La importancia de la buena reputacion mediatica es ain mas relevante para un politico
acusado de corrupcion, como se trata el contexto materia de estudio de esta tesis: Lava
Jato.

Asi lo explican Zamora y Marin: “La personalizacion del escandalo también se refleja enla
visibilidad de los lideres politicos donde la reaccion ante el escdndalo se convierte en un
termometro que mide los atributos que configuran la imagen que da el medio de cadauno
de ellos” (Zamora & Marin, 2011: 234).
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Un mal manejo del politico de sus respuestas frente a acusaciones de corrupcion puede
generarle consecuencias nefastas a nivel mediatico que pueden ir mas alla del sefialamiento
concreto.

Asi lo explican Canel y Sanders: “Debido a que la prensa esta envuelta en la revelacion de
los escandalos de corrupcion politica, esta confrontacion puede tomar en la narracion,en
algunos casos, el cariz de un enfrentamiento entre los politicos implicados y la prensa,que
ejercita el papel de perro guardian” (Citado en Zamora & Marin, 2011: 218).

Ahora, con las implicancias de estar presente en una red social digital como Twitter para
politicos y medios claras, quedaria pendiente la labor de tratar de comprender como los
medios pueden adaptar el contenido politico presente en esta plataforma para su contenido
noticioso. Diversos autores sostienen teorias como la mediatizacion de la politica y el
framing, nuevamente, que dan pistas de ello.

El autor que mejor explica la primera teoria sefialada es Strombéck. Para €I, la forma en la
que la politica es abordada por los medios es un proceso largo y dindmico que se desarrolla
en fases. A este se le conoce como la mediatizacion de la politica.

En la primera fase, los medios son reconocidos como la fuente dominante de informacion
sobre politica y sociedad. Aca se aplica el concepto de politica mediatizada. En la segunda
etapa, los medios se independizan de las instituciones politicas en su direccion (manejo).
Los medios se empiezan a manejar por la 16gica mediatica de publicacion y produccion, lo
que obliga a los actores politicos a incrementar sus esfuerzos por mejorar sus habilidades
de manejo de las noticias. (Strombéck, 2008).

Luego, en la tercera fase, la separacion entre la realidad social y mediatica se difuminan.
Asi, los medios dirigen lo que el autor llama la “negociacion del valor de las noticias”,
donde se escogen los hechos que se vuelven material de publicacion o no. Asi, el contenido
esta dirigido por la logica medidtica y no politica, lo que hace, a su vez, que la
independencia de los politicos sobre los medios se reduzca. Finalmente, en la tiltima fase, la
realidad mediatica se vuelve mas importante que la vida social, lo que hace que los
politicos piensen constantemente en los medios. Por ello, interiorizan la logica mediaticay
los valores de las noticias, volviéndolas parte de la politica en si misma y el gobierno
(Strombéck, 2008: 228-246).

Si alguien duda de la veracidad de la propuesta de Strombéck, habria que escuchar lo que
explican Hallin y Mancini.

Para ellos, los medios estan asumiendo tareas informativas que antes tenian los actores
politicos. Esto se nota en la posibilidad de ignorar actividades clasicas de procesos
electorales —como mitines— si un ciudadano recurre exclusivamente a los medios. Ademas,
los partidos se han dado cuenta de esto al no invertir como lo hacian antes en campaiias
presenciales y otras actividades de contacto directo. Ahora dedican mas
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atencion a las campanas a través de los medios de comunicacion (Hallin & Mancini, 2008:
244).

En este proceso que describe Strombéick es muy importante la forma en la que los medios
presentan las noticias y los efectos que esto pueda generar. Es ahi donde la teoria de la
mediatizacion de la politica conecta con la propuesta del framing.

Esa conexion puede estar determinada en base a "eventos criticos" (critical events). Pride
explica que estos son “los sucesos de dominio publico que invitan a la definiciéon o
redefinicion colectiva de un problema social. Es en este momento que los activistas y los
periodistas compiten, junto a otras fuerzas sociales, por el significado atribuido a los temas
en cuestion” (Citado Amadeo, 2008: 186).

Otros autores como Gamson y Modigliani plantean la existencia de ‘“paquetes
interpretativos” en politica que funcionan de forma similar a lo planteado por Amadeo con
los critical events.

“Uno puede ver las cuestiones de politica como, en parte, una competencia simbolica sobre
la cual prevalecera la interpretacion. Cada sistema interactia con el otro: el discursode los
medios es parte del proceso por el cual los individuos construyen significado y la opinion
publica es parte del proceso por el cual los periodistas y otros emprendedores culturales
desarrollan y cristalizan significado en el discurso publico” (Gamson &Modigliani, 1989:
2).

A partir de lo anterior, Gamson y Modigliani sugieren que el discurso mediatico utiliza
estos paquetes interpretativos como recursos para dar significado a un tema en concreto.
El objetivo es sugerir interpretaciones de los topicos que se discuten en la opinion publica
de forma similar a lo que propone la teoria del framing (Gamson & Modigliani, 1989: 3).

En el proceso anteriormente descrito, la aceptacion del discurso mediatico por parte de su
publico dependerd del tema en cuestion y los recursos con los que cuenta el periodismopara
hacer amigable su interpretacion de los hechos. “En algunos temas, la audiencia tienepoca
experiencia para juzgar las imagenes y los significados generados por los medios; con
respecto a otros temas, tienen mucho. La hipotesis de la dependencia de los medios sugiere
que la importancia relativa del discurso de los medios depende de qué tan facilmente
disponibles estén las experiencias generadoras de significado en la vida cotidiana de las
personas” (Gamson & Modigliani, 1989: 4).

Donde mas puede verse reflejada esta idea de eficacia es en coberturas de casos de
corrupcion. “La importancia de los iconos de la corrupcion se revela, también, en la
narracion de los distintos escandalos, donde es comin el empleo de imagenes y términos
con fuertes resonancias culturales o que apelan a la experiencia previa de una sociedad.
Asi, podemos encontrar referencias con gran calado en la cultura popular como, por
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ejemplo, a personajes de peliculas sobre la mafia o a escandalos con gran impacto en otra
época” (Zamora & Marin, 2011: 218).

Para terminar de comprender la relacion de los politicos con los periodistas en elpanorama
digital es necesario considerar los tres modelos que proponen Hallin y Mancinien sus
estudios.

El primero de ellos es el “modelo Liberal que se caracteriza por el relativo dominio de los
mecanismos de mercado y de los medios de comunicacion comerciales; en el modelo
Democratico Corporativo observamos una coexistencia historica de los medios de
comunicaciéon comerciales con los medios dependientes de grupos sociales y politicos
organizados, y un papel estatal legalmente limitado pero relativamente activo; y el modelo
Pluralista Polarizado tiene como caracteristicas principales la integracion de los medios de
comunicacion en la politica de partidos, un desarrollo historico mas débil de los medios de
comunicacién comerciales y un importante papel del Estado” (Hallin & Mancini, 2008:
10).

Las diferencias entre los modelos podrian entenderse de la siguiente manera. “En los paises
del modelo Liberal los medios de comunicacion se encuentran mas proximos al mundo
empresarial y mas lejos del mundo de la politica; en los sistemas del modelo Pluralista
Polarizado los medios se encuentran relativamente integrados en el mundo politico; y en
los paises del modelo Democratico Corporativo los medios han tenido relaciones
importantes, tanto con el mundo politico como con el empresarial, aunque mas
recientemente han disminuido de forma significativa sus vinculos con la politica” (Hallin&
Mancini, 2008: 70).

De todos estos modelos, los autores coinciden en que es el Modelo Liberal el que goza de
mayor aceptacion actualmente. Esto porque “existe una tendencia en todos los paises hacia
la comercializacion de los medios de comunicacion y la profesionalizacion del periodismo
y de otras ocupaciones relacionadas con los medios y, por tanto, hacia la correspondiente
desaparicion de los vinculos que, con anterioridad, relacionaban los medios de
comunicacioén con el mundo de la politica, en especial con los partidos politicosy otros
grupos sociales organizados” (Hallin & Mancini, 2008: 70).

En este panorama, los autores creen que la tecnologia estd retando constantemente a la
labor periodistica compartiendo sus capacidades y perforando la credibilidad que tenian
en tiempos anteriores. “En este contexto, importa menos lo que el periodista quiere decir
sobre la politica, que su capacidad para crear una narrativa televisiva convincente a una
representacion visual atractiva en la pantalla del ordenador. Esto crea la necesidad de una
formacion especializada de los periodistas y, con toda probabilidad, tiende a crear una
cultura global de pericia técnica que esté relativamente separada de las culturas politicas
nacionales” (Hallin & Mancini, 2008: 238).
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En la siguiente seccion se explorara brevemente cudles son las estrategias que han
adoptado los periodistas para superar estos retos.

4.3.3 El nuevo rol del periodista y los medios de comunicacion en Twitter: los
gatewatchers

Hasta este momento en el capitulo se han expuesto las complicaciones y los nuevos
problemas que toca enfrentar desde el periodismo frente a la aparicion de redes sociales
como Twitter. Ahora es turno de entender como pueden responder ante estas adversidades
profesionales.

La mayoria de periodistas tienen un uso activo de Twitter, ya que reconocen su utilidad
para encontrar noticias, citas y comentarios de politicos, o publicar noticias y verificar
rumores con sus colegas (Verweij, 2012: 682), gracias a su alta produccion de mensajes a
una velocidad altisima.

Estudios como el de Ganzabal determinaron —luego de encuestar mas de 500 periodistas
del Pais Vasco de generaciones diferentes— que, sin importar su edad, ven a la rapidez, con
una media del 80%, y la promocion de la informacion, con un 75%, como las ventajasmas
importantes de Twitter para su profesion. La busqueda de nuevas historias fue la tercera
competencia destacada con 71% (Ganzabal, 2022: 122-123).

Por su parte, Weaver considera que los periodistas usan las redes sociales principalmente
como herramientas de recoleccion de informacion, antes que como un lugar para
entrevistar fuentes o validar informacion (Weaver, 2016: 853).

Aunque no parece haber un acuerdo total respecto al acceso a fuentes en espacios digitales.
Autores como Hernandez sostienen que, si bien no es el mejor mecanismo pararealizar
entrevistas, si son utiles para filtrar a las fuentes que pueden ser mas Optimas para
determinada cobertura (Hernandez, 2013: 75).

Sobre lo que si hay claridad es que plataformas como Twitter obligan a los periodistas a
perfeccionar sus estrategias de trabajo en sus salas de redaccion. El riesgo de no hacerlo,
explica Luchessi, es que el periodismo vuelva a sus instancias iniciales: aquellas donde
solo eran espacios de difusion donde asumen un rol de emisores poderosos con gran
capacidad de influencia social (Luchessi, 2014: 20).

Volver a ese rol implicaria que el periodismo pierda sus principios de profundizacion y
contextualizacion, que caracterizan al hecho noticioso. Basicamente, seria una sefial quela
profesion estaria siendo superada por la sobreinformacion y saturacion informativa que
proponen espacios como Twitter por su alto flujo de informacion (Orejuela, 2015: 109).

En otras palabras, caer en el juego de rapidez para producir informacion, obligaria a que
los periodistas sacrifiquen la calidad del contenido que producen para ser los primeros en
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difundirla. Una obligacion a que le se ven sometidos también por exigencias de los medios
donde trabajan (Hernandez, 2013: 106).

Con estos riesgos, la solucion mas inteligente que se ha reconocido en la profesion es
cambiar su rol tradicional de gatekeepers, para ser gatewatchers. Esto implica que los
periodistas no solo seleccionen informacion, sino que den pistas de lectura. Se trata de
publicitar noticias, antes de publicarlas directamente (Canavilhas, 2011: 126). El objetivo,
finalmente, es generar mayor trafico de red en la web del medio al quepertenezca el
comunicador.

Otra definicion del término la propone Barredo. “El informador se convierte en un
gatewatcher, un observador de los contenidos simbolicos que originan las audiencias, mas
que en el tradicional gatekeeper, es decir, el filtro que determinaba lo que habia que
publicar” (Barredo, 2015: 53). Detras de este nuevo rol, est4 la aceptacion del periodista
que la produccion de noticias no es mas exclusiva de ellos.

(Como podran dar esas pistas de lectura? Asumiendo primero que no pueden ser mas solo
amplificadores del mensaje politico, recrudeciendo su dependencia, sino que sean
auditores del discurso empleado por ellos. Dicha decision es una realidad porque detras
del rol politico existe una responsabilidad social que los expone a la critica mediatica.

Lo explica mejor Ochieng cuando sostiene que “la idea de responsabilidad denota rendir
cuentas a los votantes que ponen a los politicos en el cargo y los obligan a preocuparse por
los problemas sociales. A través de la atribucion de responsabilidad, los medios noticiosos
influyen en la opinion publica sobre los gobiernos, porque los ciudadanos conacceso
limitado a la politica evalian a los actores politicos a través de los medios noticiosos”
(Ochieng, 2022: 1032).

Ademas, agrega el autor, la dependencia informativa de los periodistas hacia los politicos
para informar tiene un efecto distinto para la €lite politica cuando el periodismo asume un
rol de gatewatcher gracias a su condicion de sujetos de critica constante:

Si bien los medios de comunicacién participan en la construccion de la esfera
publica, el proceso de atribucidon de responsabilidades estd impulsado por una logica
politica mas que mediatica. El papel central que juegan los gobernadores en la nueva
dispensacion de gobernabilidad demuestra que se han convertido en los principales actores
de la politica descentralizada. Como resultado de la devolucion del poder del gobierno
nacional al de los condados, los gobernadores no solo son las principales fuentesde noticias
sobre la devolucion, sino también los actores mas culpados por los desafios que enfrenta
la devolucion (Ochieng, 2022: 1039).

Dichas condiciones son mas notorias si se aborda un proceso de corrupcion politica, como
Lava Jato, sobre todo en redes sociales. Asi lo establecen autores como Zamora al analizar
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la cobertura periodistica del medio digital Vega Media Press sobre el ‘caso Umbra’, un
escandalo de corrupcion del sector inmobiliario espafiol:

En el cibermedio examinado (Vega Media Press), a diferencia de los otros medios,
fue mas significativo el discurso legal o criminal y, sobre todo, moral, llegando a realizar
un auténtico ‘juicio publico’ y degradacion de los presuntos corruptos. Este enfoque
diferente adopta en la red una “cultura periodistica del escandalo politico”, en laque son
continuas las denuncias sobre la corrupcion y tienen una presencia considerablelas criticas
y las referencias a la cobertura de los medios tradicionales locales a los cualescontrapone
su modelo periodistico (Zamora, 2011: 234).

En ese caso concreto, agrega el autor, se encontrd, a partir de la indignacién por el
escandalo de corrupcion, una aparente “necesidad de dejar constancia de la posicion
editorial de los diferentes medios regionales sobre lo que habia acontecido, a tenor de la
proliferacion de editoriales y articulos de opinion y analisis publicados durante el primer
mes, desde que se destapo el caso” (Zamora, 2011: 233), una produccidn noticiosa no muy
alejada del periodismo peruano.

Por su parte, Weaver también sefiala que los periodistas tienen la percepcion de que las
redes sociales hacen al periodismo mas entendible para el publico, ya que obliga a los
periodistas a sintetizar informacion y hacerla sencilla para su comprension. Sin embargo,
también precisa que algunos profesionales pierden precision porque la sacrifican por la
velocidad de reporte (Weaver, 2016: 853).

De esta forma, el periodista estaria inmerso en un proceso dinamico e interactivo con
quienes recurren al medio donde trabaja para informarse. En la formulacion de las noticias
no solo estaria la mirada del periodista. Como explica Iyengar: “El texto por si solo no
determina el significado de un asunto, sino que interactua con factores psicologicos del
periodista y de su audiencia” (Citado en Aruguete, 2017: 40).

Asi, a partir de las redes sociales, “la reaccion de los individuos y su version de la realidad
tendrd lugar a partir del didlogo entre su experiencia personal, su interaccidén con sus paresy
una seleccion interpretada por los medios” (Aruguete, 2017: 40). En otras palabras, los
medios no tendrian la totalidad de la capacidad informativa para los ciudadanos.

En ese sentido, de acuerdo a Martin Garcia, “el periodista, en este entorno digital, se
convierte en un enlace directo entre el medio y la ciudadania. Cada profesional, ahora, es
un responsable de comunidades virtuales de su propia marca personal, pero asociada a los
intereses de la entidad a la que esta vinculado” (Citado en Ganzabal, 2022: 115).

Prueba de esto es lo que sostiene Lara. El autor explica que, si se consultan “apartados de
los periodicos digitales tales como “Portada de los lectores”, “Lo mas leido” y “Lo mas
enviado” comprobaremos que raramente coincide con el criterio de relevancia y jerarquia
de noticias que propone el medio. Secciones como Politica y Economia, tradicionalmente

consideradas claves para el debate publico, no parecen entrar entre las preferencias de
consumo de los lectores” (Lara, 2008: 3).
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Es por esto que esta tesis no se centra en teorias como la agenda setting para explicar estos
procesos, ya que dicha propuesta se queda corta frente a lo que se aprecia que ocurreen redes
como Twitter entre periodistas, politicos y ciudadanos. Sddaba lo desarrolla mejor al
diferenciar la fijacion de la agenda diciendo que se vincula con la nocién de “transferencia
y accesibilidad”, mientras que el proceso de Framing apunta a “la interpretacion del
mundo” (Citado en Aruguete, 2017: 41).

En ese sentido, “solo es posible entender los encuadres cuando se atiende a las condiciones
de produccion y recepcion de una noticia, asi como el contexto socioculturalen el que tal
interaccion tiene lugar” (Aruguete, 2017: 41).

Dicho espacio donde se produce ese intercambio son las redes sociales. En el caso concreto
de Twitter parece que su influencia es incuestionable. Sin embargo, queda pendiente
determinar hasta qué grado dicho efecto genera alteraciones en la forma en la que los
periodistas buscan las noticias.

4.3.4 Twitter, un facilitador de noticias

Al analizar lo que se ha explicado en las secciones anteriores parece indudable que las
redes sociales digitales como Twitter se han vuelto parte de la labor periodistica.

Los niveles en los que se reconoce esto van mas alla del discurso periodistico. El lenguaje,
los procesos, la relacion con las fuentes y la misma configuracion de las redacciones han
tenido que cambiar para acoplarse a una nueva forma de pensar e interactuar (Ren6, 2015:
141).

Autores como Sanchez no escatiman en sefialar que han sido incorporadas “en las rutinas
de trabajo de las redacciones a tan alto nivel que ha surgido la necesidad de confeccionar
guias de uso con normas especificas que los periodistas deben cumplir como si de un
manual de estilo se tratara” (Sanchez, 2015: 144).

Un ejemplo de las estrategias adoptadas por el periodismo para construir noticias a partir
de la recoleccion de informacion desde medios sociales estd en el periodismo
internacional.

En el afio 2012, los periodistas estadounidenses cubrieron la trayectoria (y la
destruccion) del huracén Isaac a partir de informaciones que circulaban en los medios
sociales, especialmente en Twitter y YouTube. A partir de eso, algunos periodistas pasaron
a definir esa recoleccidon de informaciones como periodismo hibrido, por la mezcla

existente de actividades y procedimientos en la busqueda de la informacion (Reno, 2015,
39).
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Otra prueba de como Twitter ya se ha insertado en la mentalidad periodistica como un
recurso para obtener informacion es la existencia de manuales de uso especificamente para
redes sociales.

En el caso particular de Twitter se recomienda crear listas, herramienta que permite
organizar a las fuentes que poseen cuentas ahi; twittear informacion que genere mas
informacion a partir de la interaccién con la audiencia; y revisar las tendencias locales y
globales para estar al tanto de los acontecimientos de interés del momento (Herndndez,
2013: 130-131).

Ahora, regresando a la propuesta del llamado “periodismo hibrido™, para ejercer este tipo
de profesion hay una ruta clara segiin autores como Lara.

Los periodistas que usan Twitter deben usarlo para ‘“generar ideas para historias,
identificar fuentes y obtener informacion para las noticias, atraer al publico y obtener
comentarios de la audiencia, difundir noticias e informacion, ofrecer las propias opiniones
sobre un evento o problema, seleccionar contenido y promover el propio y otros trabajos”
(Citado en Houston, 2020: 615).

Investigaciones como las de Valqui también determinaron que los fweets son puntos de
partida para informes periodisticos mas complejos que van mas alla de lo declarativo. En
otras palabras, hacer analisis y profundizar en las motivaciones detras de las afirmaciones
politicas en Twitter (Valqui, 2022: 102-103).

A partir de ello, para que los tweets puedan ser considerados material periodistico deben
cumplir tres requisitos: ser elaborados o recolectados por periodistas profesionales, la
informacion proporcionada debe ser verificada y precisa; y su presentacion debe ser de
manera objetiva (Liu, 2020: 659). También deben cumplir con valores bandera de la
profesion como la veracidad.

Liu ademas explica que los tweets pueden convertirse en una manera especial de realizar
periodismo como realizar informes en vivo, dandole un valor tnico frente a la audiencia.
Sobre este punto, dentro del estudio que realiza Liu, considera que los periodistas mas alla
de considerar el ‘twitteo’ una carga a su trabajo, lo entienden como necesario para que sus
trabajos se mantengan (Liu, 2020: 663).

Es por esto también que Campos-Freire considera a Twitter como un metamedio. Con esto
se refiere a un “medio digital online generado por ordenador, con propiedades de losmedios
tradicionales y otras nuevas potencialidades basadas en la computacion, que tiene
autonomia para la creacion, edicion, reproduccion, difusion, acceso y descarga
(navegacion, busqueda, lectura, escucha, visualizacion e interaccion) de distintos
contenidos multimedia” (Campos-Freire, 2016: 451).
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Es por esto que Broersma en su estudio de Twitter como noticia, no tiene problemas en
afirmar que la red social digital es usada por los periodistas buscando cuatro objetivos.
Puede acercarlos a nuevas historias, ayudarlos a encontrar fuentes e informacion,
proveerse de citas, y es util para la verificacion de informacion usando la sabiduria de la
gente ahi presente (Broersma, 2013: 448). Esto es especialmente notable con las noticias
de “Gltimo minuto”, que generalmente vienen de los sectores politicos.

El efecto que esto puede tener es ain mas notorio si se considera lo que el autor aseguraen
su estudio: “los periodistas, a pesar del formato de periddico, prefieren citar tweets
literalmente antes que parafrasearlos” (Broersma, 2013: 455). Esto significa que vuelven
parte de la noticia una declaracién de un actor politico sin realizarle ningiin cambio ni
aplicarle algtn filtro propuesto por el editor, lo que deja explicitamente reflejada en una
noticia la intencion del politico al manifestarse.

Para comprender porque ocurre esto no se puede ignorar la dindmica de funcionamiento
que tiene Twitter. Como explica Liu, “primero, el limite de 140 caracteres (ahora 280
caracteres) obliga al reportero a condensar informacion y analizar palabras en una idea
basica. En segundo lugar, los tweets a menudo incluyen taquigrafia y siglas que no se ven
comunmente en las noticias habituales. Tercero, los tweets tienen su propio lenguaje
especial, como el simbolo @ y el hashtag. Usar el simbolo @ es una forma de llamar la
atencion de partes especificas, y el hashtag se conecta a una conversacion mas amplia”
(Liu, 2020: 655).

Aunque se puede inferir que Twitter tiene una gran utilidad para el periodismo, utilizar
esta plataforma como parte de la cobertura noticiosa de un periddico puede no tener el
efecto deseado en toda la audiencia. No serd el mismo recibimiento el que reciba de parte
de una persona que ya esta familiarizada con Twitter que una que lo desconoce casi
totalmente (Houston, 2020: 627).

Para lograrlo, Brosius y Eps proponen que los periodistas se centren en los “eventos clave”
(key events). Con ese término, estos autores se refieren a “los acontecimientos sociales que
necesitan de una mayor atencion por parte de los medios. Pero no sélo los eventos clave
reciben amplia y profunda cobertura, sino también aquellos temas relacionados con los
eventos clave. Asi, por ejemplo, las elecciones presidenciales son unevento clave que
reclama la atencidon medidtica” (Citado en Amadeo, 2008: 186).

Aqui valdria recordar lo que implica el nuevo rol periodistico del gatewatcher. Gracias ala
rapidez del fujo informativo en lugares como Twitter la sociedad cuenta con mas
argumentos que datos. Por ello, el rol explicativo y simplificador del periodismo se reduce
solo a datos. El resto es precisamente ganarle la batalla a la proliferacion de argumentos
seleccionando los mas adecuados para entender hechos noticiosos (Luchessi, 2014: 16).

Y la ruta para hacerlo siguen siendo principios basicos de la profesion como es la
corroboracion. La tnica diferencia es que ahora se aplica a los medios sociales digitales.
Ya quedo establecido que los tweets son tomados como punto de partida para una nota
periodistica, lo que no implica tomarlos como hechos absolutos, ni como un reemplazo del
reporteo clasico (Hernandez, 2013: 101).

Ademas, habria que considerar que frente a los key events “son los periodistas quienes se
hacen mas sensibles al tema y buscan mas informacion en agencias informativas y en
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fuentes escritas, discuten con colegas, leen articulos de otros medios y buscan mas
activamente otra informacion, investigan. Al final de esta etapa de orientacion, los

criterios nuevos o cambiados son usados para clasificar los eventos clave y los que le
siguen” (Amadeo, 2008: 186).

En ese sentido, frente a la pregunta de si Twitter es un productor de noticias, la respuesta
seria que, mas que un centro de produccion, la red social digital es un facilitador de
informacion que puede volverse noticia bajo la mirada de un periodista. En otras palabras,
los tweets no instauran por si solos una noticia, pero si pueden ayudar a construirla. En la
siguiente seccion se explicara a detalle como el uso de tweets se ve reflejado en las
publicaciones finales de un medio digital a partir de la aplicacion del framing.



Capitulo IV: Aplicacion del framing al periodismo politico digital

En este ultimo capitulo la atencion gira en torno a la teoria del framing, que ha sido mencionada
en varias oportunidades durante las secciones previas.

Se explica su significado, origen y vertientes de estudio. Posteriormente, se detalla como este
marco conceptual sirve para entender las formas y mensajes detras de cada estructura narrativa
que construye el periodismo politico con especial énfasis, como es previsible, a partir de la
informacion circulante en entornos digitales como Twitter.

4.4.1 Framing: conceptualizacion y principales caracteristicas

La principal teoria existente para comprender el funcionamiento del nuevo panorama mediatico
es el framing. Existen diversas definiciones sobre el término.

Por ejemplo, Entman lo entiende como la seleccion de “algunos aspectos de una realidad
percibida y hacerlos mas destacados en una comunicacion texto, de tal manera que promueva
una definicion de problema particular, interpretacion causal, evaluacion moral y / o
recomendacion de tratamiento para el articulo descrito” (1993: 52). Asi, estos pueden definir
problemas, diagnosticar causas, hacer juicios morales y, finalmente, sugerir soluciones.

Por su parte, para autores como Vilela “son esquemas de organizacion, operaciones cognitivas
que, al igual que las matrices narrativas a las que recurren los géneros medidticos, componen
el sustrato de la cultura que comparten emisores y receptores” (Vilela, 2013: 41).

Desde otra perspectiva, Chong considera que el framing se ‘“refiere al proceso donde las
personas pueden desarrollar una conceptualizacion particular de un asunto y reorientar su
pensamiento sobre éI” (Chong, 2007, 104). Por esto los politicos intentan movilizar a la gente
persuadiéndolos a pensar sobre un tema desde la opinion que ellos sostienen al respecto.

También, Nelson sostiene que “los frames influencian opiniones destacando ciertos valores,
hechos y otras consideraciones, ddndoles una apariencia de relevancia a un asunto que podria
no resaltar con un frame alternativo” (Citado en Scheufele, 1999: 116).

Asi, aunque sean definiciones diferentes y que se centran en soportes diversos —como Entman
fijAndose exclusivamente en el texto— todos coinciden en lo siguiente: no solo se trata de
seleccionar temas, lo que se conoce como agenda setting, sino que, a partir de dicha seleccion,
se oriente la opinion sobre el tema escogido.

El mismo Entman parece darse cuenta de esto incluso a comienzos de los noventa. De esta
manera, el autor prefiere definir al framing como un paradigma de investigacion, ya que es
“una teoria general que informa y educa sobre la operacion de sistemas de pensamiento y
accion” (Entman, 1993: 56).
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A partir de esta postura —ver al framing como una teoria integral— autores como Semetko y
Valkenburg proponen una tipologia para los frames, dividiéndolos en cinco grupos.

El primero, de conflicto; donde se enfatiza el conflicto entre personas, grupos e
instituciones como medio de captacion de interés de la audiencia; el de interés humano, donde
se aporta el lado humano a un angulo emocional a la presentacion de un evento, asunto o
problema; de consecuencias econdmicas, que informa sobre un evento, problema o asunto en
términos de lasconsecuencias econdmicas que tendra sobre una persona, grupo, institucion,
region o pais; el de moralidad, que situa el acontecimiento, el problema o el tema en el contexto
de los principiosreligiosos o de las prescripciones morales; y finalmente, el de responsabilidad,
que presenta untema de tal manera que atribuye la responsabilidad de su origen o de su
solucion, o bien al Gobierno, o bien a una persona o a un grupo. (Semetko & Valkenburg, 2000:
95-96).

A partir de estas categorias, que abordan diversos cambios de la vida social, es que la academia
ha abogado por la creencia de que los frames pueden organizar la realidad diaria a partir de las
comunicaciones. Autores como Chong han determinado una ruta para poder analizarlos desde
esa perspectiva.

Primero, un evento es identificado; luego, el objetivo es entender como el frame afecta la
opinion publica y el investigador debe aislar una actitud especifica. Como tercer paso, un grupo
inicial de frames de un asunto debe ser identificado para crear una secuencia de codificacion
del tema. Finalmente, una vez que el grupo de frames es identificado, el siguiente paso es
obtener fuentes para el analisis de contenido (Chong, 2007: 107).

Esto se relaciona con las ideas que proponia Entman en su momento, asegurando que los frames
tienen cuatro locaciones: el comunicador, el texto, el receptor y la cultura, siendo desde este
ultimo donde nacen y se validan los frames. Ademas, destaca que tienen un caracter
prominente, ya que buscan hacer una pieza de informacion mas noticiable, con significado o
memorable para las audiencias (Entman, 1993: 53).

Ahora, sibien el framing es la teoria para el estudio de las comunicaciones que mas ha crecido
en los ultimos afos, no ha sido correctamente estructurada para su aplicacion. Autores como
Weaver sefialan que “en referencia a la relacion entre framing, priming y agenda-setting que,
aunque la primera haya sobrepasado a las otras en popularidad, parece ser la peor definida de
las tres, tanto conceptual como operativamente” (Citado en Séddaba, 2012: 110).

Parte de esto se debe principalmente porque, como se ha notado en parrafos anteriores, no
existe una definicion Unica de framing. En ese sentido, esto dificulta la labor de cualquier
investigador que se interese por el estudio de las comunicaciones desde esta perspectiva tedrica

(Sadaba, 2012: 111).

Este problema se debe también a que las fronteras entre el framing y otras teorias para el estudio
de las comunicaciones no estan claras para la comunidad académica, especialmente con la
teoria de la agenda setting. Por un lado, se encuentran quienes proponen que el framing no es
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mas que una fase mas de la agenda setting, mientras que hay otro bando que defiende la idea
de que son teorias independientes (Aruguete, 2017: 37).

El primer grupo fundamenta su posicion indicando que “si el primer nivel de agenda remite a
la transmision de la importancia de un objeto, este segundo nivel considera la transmision de
la importancia de los atributos” (Aruguete, 2017: 38). En ese sentido la teoria de la agenda
setting no solo indica cuales deberian ser los temas importantes para la gente, sino también qué
pueden considerar sobre ellos.

Si se traslada dicho funcionamiento hacia la dindmica de los medios puede entenderse que la
teoria se aplicaria considerando que “la acentuacion de ciertos aspectos en el tratamiento
noticioso de un objeto tiene, segun esta mirada, un efecto decisivo en la comprension y en la
perspectiva social de un tema” (Aruguete, 2017: 38).

Otra teoria con la que suele enfrentar el framing es el priming, perspectiva propuesta por
Krosnick y Kinder. ‘To Prime’ significa “preparar a alguien para una situacion de modo que
sepan qué hacer, especialmente ddndoles informacion concreta” (Amadeo, 2008: 208).

Autores como Amadeo explican el funcionamiento de esta teoria de la siguiente manera: “la
idea basica de la teoria del Priming es que, a la hora de emitir un juicio, un individuo no hace
largas disquisiciones, sino que mas bien "toma atajos" mentales, poniéndose a favor o en contra
de la cuestion. Uno de esos atajos es la informacion que tiene mas presente en su memoria,
informacion que recuerda de forma espontanea y sin esfuerzo” (Amadeo, 2008: 208). Por ello
no es descabellado afirmar que gran parte de la informacion que tienen las personas viene de
los medios de comunicacion. Los ciudadanos se basan en la informacion que los medios cubren
para evaluar el accionar de un politico determinado.

En el otro lado de la discusion se encuentran los que consideran al framing como una teoria
independiente. Reese, uno de sus promotores, considera que “los encuadres son principios
organizativos compartidos socialmente, que trabajan simbolicamente para estructurar el mundo
social de modo significativo” (Citado en Aruguete, 2017: 39).

Otros defensores de la propuesta independiente son Joseph Cappella y Kathleen Jamieson. Para
ellos, el framing es una forma de pensar los eventos. Asi, la teoria tiene “implicancias para el
procesamiento de las noticias y son la base de prediccion para los efectos observados de los
formatos noticiosos en los ciudadanos” (Citado en Aruguete, 2017: 39).

A partir de esta mirada, Aruguete propone la siguiente definicion para el framing como una
teoria establecida. Se trata de “un programa integral de investigacion capaz de abordar todas
las instancias de la comunicacion: la elaboracion de las noticias, los textos noticiosos, los
esquemas de cognicion y percepcion de las audiencias y, fundamentalmente, la cultura”
(Aruguete, 2017: 39).
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Ademas, la separa de las otras dos —agenda setting y priming— a partir de los principios en los
que se basan. Mientras que el framing se basa en el supuesto de aplicabilidad, las otras dos lo
hacen desde el modelo de accesibilidad. “La aplicabilidad sugiere que hay una conexion —una
aplicacion— entre dos conceptos, tal que, después de la exposicion al mensaje, la audiencia
comprende que dichos términos estan conectados” (Aruguete, 2017: 40).

Es por esto que autores como Sadaba consideran al framing como un concepto versatil. Asi,
“los frames pueden localizarse tanto en los comunicadores como en los contenidos de las
noticias, en la cultura y en las audiencias” (Sadaba, 2012: 110).

La razoén principal para que el framing pueda lograr tener esa mirada panoramica que otras
teorias de las comunicaciones no logran abarcar se debe a que sus origenes vienen de los
campos de la sociologia y psicologia.

Lo interesante es que cada rama propone un punto de partida para el estudio de los frames.
Amadeo explica que “quienes se basan en la sociologia para el estudio de los frames estudian
el tema desde la elaboracion de la noticia hasta sus efectos en el publico. Por el contrario, los
psicologistas comienzan analizando las pautas mentales de los receptores de la informacion
para centrarse, poco a poco, en aquellos que la producen” (Amadeo, 2008: 210).

Con dichas consideraciones, nada ha evitado que se fusionen ambas perspectivas bajo la figura
de la psicologia social. Asi, el framing se convierte en “un proceso de elaboracion e
interpretacion de significado que se da en la mente del individuo y, por otro lado, una
transferencia de sentido compartido a nivel social” (Amadeo, 2008: 210).

Sadaba ahonda en esta idea diciendo lo siguiente: “La posicion de los frames, de este modo, no
reside exclusivamente en los acontecimientos, pero tampoco en la mente de cada individuo,
sino que se da en ambos, gracias a que el pensamiento y la realidad exterior guardan una
relacion isomorfica que se hace posible, de hecho, a través de los frames (Sadaba, 2012: 110).

Asi, queda claro que “el proceso de encuadre trasciende el &mbito de los medios, pues esta
presente en la elaboracion de las noticias, en los textos noticiosos, en los esquemas de cognicion
y percepcion de las audiencias y, fundamentalmente, en la cultura, donde existe un repertorio
compartido de patrones de cognicidn, percepcion e interpretacion que provee el vinculo entre
la produccion y la recepcion de las noticias” (Aruguete, 2017: 41).

Un claro ejemplo de ello lo brinda Lakoff. Para este autor “el éxito de un frame también
consiste en activar esquemas psicologicos, algo que la Casa Blanca logré enmarcando el 11-S

como una guerra frente a accion criminal y como lucha del bien frente al mal” (Citado en
Sadaba, 2012: 118).

Es por esto que Amadeo asegura que se le puede considerar una teoria integral porque aborda
todos los procesos comunicativos: “La trama de frames muestra el camino que sigue la
informacion, conecta al medio de comunicacién con la comunidad a la que pertenece y hace



52

que la informacion sea legitima, creible y comprensible para los receptores” (Amadeo, 2008:
211).

La pregunta seria, entonces, donde es que el framing puede dar los mejores resultados. Sadaba
no duda en afirmar que “desde la investigacidn en comunicacién politica ha tenido lugar el
desarrollo teorico del framing. Ya sea porque da respuesta a como se definen las realidades
publicas y coémo se vertebran los discursos publicos, o porque los autores ejemplifican su
desarrollo con la accidn politica; lo cierto es que el framing parece algo connatural a la
comunicacion politica” (Sadaba, 2012: 113).

Sin embargo, aunque ha quedado claro que el poder de insercion y establecimiento de un frame
particular es grande, lo anterior no significa que sea una teoria acaparadora.

Como bien dice explica Amadeo, el framing como teoria busca explicar la comunicacion desde
su instrumentalizacidon en cada comunidad, no desde las relaciones de poder econémico o
cultural. Aunque, claro estd, si considera a la cultura mediatica y politica como claves para
entender como una sociedad se relaciona con sus medios de comunicacion (Amadeo, 2008:
184).

Para efectos practicos de esta tesis, se considerara al framing como una teoria integral. Las
formas en las que este marco conceptual teérico contribuye a la construccion de noticias es
materia de desarrollo en la siguiente subseccion.

4.4.2 La presencia del framing en la construccion de noticias

El framing es particularmente importante para la produccidon noticiosa por su capacidad de
brindar esquemas de interpretacion de hechos, basicamente una de las claves del periodismo
desde sus inicios.

De esta forma, los frames recogidos por los periodistas en su contenido configura una lectura
preferente de los hechos cubiertos, a lo que Vilela llamada encoding.

Esto significa que se produce “la “naturalizacion” de significaciones, es decir la incorporacion
al sentido comun de formas de comprender las distintas dimensiones de la experiencia social,
modos de ver temas y problemas” (Vilela, 2013: 49).

En esa linea, los periodistas mantienen una dependencia de los frames para informar. Cohen y
Wolsfeld afirman que esto se da porque “los periodistas deben usar un conjunto de reglas y
rutinas preestablecidas para darle sentido a las cosas que, de otro modo, s6lo aparecerian como
un conjunto de hechos sin sentido" (Citado en Amadeo, 2008: 187).

La pregunta entonces seria en qué partes de la esquematizacion de la noticia se pueden notar
los frames. Sobre esto Ghanem propone cuatro dimensiones: “el topico de una noticia (que
debe ser incluido en el frame); la presentacion (tamafio y ubicacion); los atributos cognitivos
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(detalles de aquello que es incluido en el frame); y los atributos afectivos (el tono de la pintura)”
(Citado en Aruguete, 2017: 38).

Por su parte, Pan y Kosicki sugieren cuatro estructuras periodisticas que permiten la utilizacion
de frames dentro de la redaccion, independientemente del formato escogido.

Primero, estan las estructuras sintacticas o patrones para ordenar las palabras y frases; luego,
las estructuras de guion, referido al valor noticioso de un evento y la intencién de transmitirlo
de esa manera por el medio; también estan las estructuras teméticas, que reflejan la tendencia
del periodismo por imponer temas en sus noticias, de manera explicita con calificativos o
haciendo comentarios a las citas de una fuente; y, finalmente, las estructuras retoricas, que
tratan de los arreglos de estilo que hace un periodista de manera intencional para lograr efectos
en la audiencia (Pan & Kosicki, 1993).

Otros autores como también sostienen que el framing puede presentarse en dos dimensiones
dentro del seguimiento de un tema particular. La primera, la sustantiva, aborda los aspectos
sobresalientes de personas, temas u objetos mencionados entre el piblico o destacados en las
coberturas. La segunda dimension es la afectiva, que se refiere al tono valorativo con el que es
realizada la cobertura de los medios sobre un tema y, ademas, analiza las respuestas
emocionales de la opinion publica” (Aruguete, 2017: 38).

Es la dimension afectiva es principalmente donde los frames seran mas notorios. Ademas,
dentro del proceso de elaboracion noticiosa vale recordar los origenes socioldgicos de la teoria.
En ese sentido, autores como Amadeo hacen énfasis en la importancia de las caracteristicas de
un medio para la eleccion de los frames que quedaran en la noticia (Amadeo, 2008: 184).

Gitlin refuerza esta apreciacion sefialando que “los frames de los periodistas son, segun ese
autor, resultado de las rutinas de trabajo que se dan en una redaccion y es gracias a estos frames
que los periodistas pueden procesar grandes cantidades de informacion de forma répida y
rutinaria” (Citado en Amadeo, 2008: 185).

La dindmica funciona de la siguiente manera segiin Amadeo: “Los periodistas responden a
ciertos criterios sociales y profesionales por medio de los cuales recogen y elaboran
informacion que sera plasmada en un texto que a su vez sera leido, visto u oido, por receptores.
Estos a su vez reconoceran en este texto una noticia, interpretaran su contenido y actuaran
siguiendo pautas interiorizadas” (Amadeo, 2008: 192).

Asi, es logico pensar que los frames pueden ser vistos como caracteristicas del texto
periodistico. Amadeo sefala que “los frames mas bésicos son los formales, aquellos que
determinan el tamafio y la ubicacion de una noticia, el hecho de si lleva alguna fotografia,
dibujo o infografico o si la noticia es a color o en blanco y negro” (Amadeo, 2008: 187).

Ademas, precisa que existen unos frames de segundo orden que hacen referencia “si hay
adjetivacion o no, si estd redactada siguiendo las pautas tradicionales de pirdmide invertida y
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las cinco "W", si se hace un andlisis de la informacién o si simplemente se la presenta como
hechos asépticos” (Amadeo, 2008: 187). Todo esto le puede atribuir relevancia a la noticia.

De igual forma existen otras practicas comunes que emplean los periodistas desde los frames
para generar noticias. “Lo hacen, principalmente, por medio de la repeticion del tema y de la
ubicacion en la cual presentan la noticia. A estas practicas de relevancia —repeticion, ubicacion—
Entman agrega como factor importante la asociacion de los temas a simbolos culturalmente
familiares” (Amadeo, 2008: 190).

Es por estas consideraciones que autores como Rhee aseguran que "los frames de las noticias
son una combinacion de caracteristicas del texto que operan al nivel inicial de la interpretacion
de las noticias donde estas caracteristicas textuales ponen limites al uso del conocimiento"
(Citado en Amadeo, 2008: 187).

Tal vez sea por esto que Vilela considera que los encuadres o frames se constituyen en
argumentos convincentes, ya que no se trata de qué temas son seleccionados para cubrir en las
noticias, sino de la forma especifica de como estan representados. Por esto, se les puede
considerar esquemas de interpretacion (Vilela, 2013: 43). Una propuesta que se relaciona con
el llamado encoding.

De igual forma, Giorgio Grossi parece coincidir en esto cuando afirma que, en relacion a la
opinioén publica, “que los medios de comunicacion han ampliado de forma progresiva su rol
dentro de la esfera publica, y se han convertido, no solo en los responsables del agendamiento
de los temas que hay que discutir, sino también de las opiniones sobre tales temas” (Citado en
Peris Vidal, 2018, 113).

Es por esto que autores como Tuchman defienden la idea de que los medios construyen la
realidad misma. Para eso realizan dos funciones: “la primera es transformar los
acontecimientos en noticias y la segunda, contarlos en forma de historias cotidianas que
coloquen a los miembros de una sociedad frente a si mismos” (Citado en Amadeo, 2008: 189).

Esta presencia acaparadora de la realidad no se puede comprender sin recordar parte de la
mirada cultural del framing que propone Entman y que hemos tocado en secciones anteriores.
Ahi es clave entender que, como indica Van Gorp, “el concepto de cultura ha de ser nuclear
para entender las relaciones entre las fuentes, los periodistas, los esquemas de la audiencia y el
contenido de los medios, ya que los frames forman parte y configuran la memoria colectiva
compartida” (Sadaba, 2012: 118).

Asi, las noticias se vuelven sencillamente historias que poco a poco los periodistas van
construyendo de manera clara. De igual forma “también estructuran la realidad definiendo unos
personajes, escenas, conflictos, intereses o posibles soluciones” (Sadaba, 2012: 119). Los
politicos son conscientes de esto y utilizan recursos como la teatralidad para transmitir
mensajes, exacerbando algunos hechos para influenciar en esta construccion noticiosa.
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Finalmente, vale recordar que el efecto de las noticias y su recepcion en las audiencias no es
algo garantizado. Semetko explica que los frames tienen un efecto parcial en la sociedad, ya
que “aunque la audiencia es sensible a los frames que los medios proponen, ya tiene otros
frames aprendidos y previamente almacenados a través de sus experiencias y conocimientos.
Estos frames sociales ayudan a la audiencia a evaluar, descartar o aceptar los frames de los
medios” (Citado en Amadeo, 2008: 188).

En resumen, “los frames en los medios influyen en las opiniones de los receptores al hacer
hincapié en valores o hechos especificos que les dan mas importancia a ciertas posturas que a
otras” (Amadeo, 2008: 188). Sin embargo, nada mas que la valoracion del propio ciudadano
haré posible que estos frames sean finalmente aceptados o no.

Asi, como explica Rhee “este proceso de interaccion lleva a los individuos a construir un
modelo mental de interpretacion de la realidad social” (Citado en Amadeo, 2008: 189). Los
periodistas juegan un papel fundamental en esa deliberacion.

Establecidas las directrices sobre las cuales el framing influye en la construccion noticiosa
corresponde hacer el mismo ejercicio, pero con la comunicacion politica como tal.

4.4.3 El framing como un recurso fructifero para la comunicacion politica

Quién mejor ha explicado como el framing puede ser usado para comprender mejor la
comunicaciéon politica es Sadaba. Este autor propone una sistematizacion de posibles
directrices investigativas sobre ello. Su planteamiento se divide en siete grupos que incluyen
una perspectiva constructivista, estratégica, de actitudes profesionales, metodoldgica, cultural,
narrativa y simbolica (Sadaba, 2012).

La primera de ellas —la constructivista— nace del origen sociologico del framing y propone
centrarse en las dindmicas de produccion noticiosa. “Algunos de estos procesos y practicas son
el lugar desde donde se cubre la noticia, la organizacion de la seccion, quién selecciona la
noticia, el momento en que sucede y la tipificacion en funcion de si se trata de un
acontecimiento esperado o no. La organizacion y las rutinas se convierten, por tanto, en factores
que llevan a los profesionales a seleccionar unos temas, dejar otros, y determinar asi un
enfoque” (Sadaba, 2012: 114).

Asi, esta perspectiva ayuda a “entender la dinamica de los medios cuando se enfrentan con
realidades nuevas y han de ser los primeros en definir los acontecimientos, de modo que
establecen los parametros del discurso publico” (Sadaba, 2012: 114).

Por su parte, la corriente estratégica se basa en la idea de que “como los frames definen la
realidad publica, los politicos intentan poner en marcha mecanismos estratégicos para definir
los asuntos a su conveniencia, a diferencia de la actitud con la que los periodistas construyen
la realidad, en principio movidos a partir de unas rutinas profesionales” (Sadaba, 2012: 115).
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Bajo esta mirada, los politicos distinguen entre dos tipos de moral para plantear sus propuestas
de enmarcamiento, segun Lakoff. “Por una parte, la moral del padre estricto, que se basa en el
afin de seguridad y una férrea distincion entre el bien y el mal y del sentido del deber, propia
de los republicanos. Por otra, la moral de la familia protectora, que se asienta sobre principios
de libertad, empatia y comunicacién” (Citado en Sadaba, 2012: 115-116).

La tercera propuesta —de actitudes profesionales— se centra en el rol que asumen los periodistas
cuando informan sobre asuntos publicos. Hay varias posibilidades: “el intérprete, que investiga
las acciones politicas, las analiza y contextualiza, el difusor de informacion, que procura ofrecer
los datos con inmediatez, y el adversario al poder, que ejerce de guardian y contrapeso del
poder politico vigilando sus acciones” (Sadaba, 2012: 116).

Esta postura del framing va en contra de la llamada objetividad periodistica, ya que se asumen
opticas desde las cuales se interpreta la realidad. Es por eso que autores como Nufiez Ladevéze
defienden la “concepcion del periodista como intérprete de la realidad y refuerza su
importancia en el proceso de comunicacion politica: los hechos pueden ser sagrados, pero la
configuracion textual de un relato sobre los hechos implica una actitud interpretativa por parte
del informador” (Citado en Sédaba, 2012: 117).

Por su parte, la propuesta metodologica se centra en el framing como un recurso para
comprender la cobertura medidtica de diferentes eventos politicos y sociales. “Aqui cobra
interés la concepcion del framing como segundo nivel de la agenda-setting o agenda de
atributos, que permite establecer correlaciones entre las caracteristicas como definen un mismo
tema politicos y medios mediante analisis de contenido, y la opinion publica mediante
encuestas” (Sadaba, 2012: 117).

La clave, agrega Iyengar, estd en “medir qué medios suelen presentar un asunto como un
episodio aislado o con informacion de contexto, o su preferencia por un enfoque de conflicto,
de interés humano, a partir de sus consecuencias econdmicas, estableciendo juicio moral o
atribuyendo responsabilidades” (Citado en Sadaba, 2012: 117).

A manera de sintesis, se puede decir que el framing puede aportar a la comunicacion politica
de dos maneras:

En primer lugar, ayuda en la elaboracion de discursos politicos, ya que, al identificar
personajes, problemas, propdsitos y juicios morales, y valerse de recursos como metéforas,
ejemplos o esloganes, permite hacer mas comprensible el mensaje y conectar con mayor
eficacia con los receptores. Y, en segundo lugar, de un modo mas amplio, siguiendo a Goffman
o Reese, la dimension narrativa vendria a introducir un orden que actia como eje configurador

y que dota de un mismo sentido a diferentes acontecimientos organizando el mundo social
(Sadaba, 2012: 119).

Otros autores como Lakoff también marcan el camino respecto a la influencia del framing en
la comunicacién politica. “El enmarcado tiene que ver con elegir el lenguaje que encaja en tu
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vision del mundo. Pero no sélo tiene que ver con el lenguaje. Lo primero son las ideas. Y el
lenguaje transmite esas ideas, evoca esas ideas” (Lakoff, 2004: 13).

Ademas, el investigador agrega que esto tiene implicaciones no solo en la comunicacion hacia
los ciudadanos, sino también dentro de la confrontacién politica. “Esto nos proporciona un
principio basico del enmarcado para cuando hay que discutir con el adversario: no utilices su
lenguaje. Su lenguaje elige un marco, pero no sera el marco que tu quieres” (Lakoff, 2004: 11).

Entender esa dindmica de eleccion es clave para cualquier politico que desea comunicar sus
propuestas de manera tal que los medios se vean practicamente obligados a considerar sus
posturas para explicar un tema considerado como noticia.

Esto puede afectar diversas dimensiones, especialmente la objetividad periodistica, ya que
algunos de estos profesionales pueden desconocer los diversos frames presentes en la cobertura
de un tema, dejandose influenciar por los mas habilidosos manipuladores de medios que les
imponen sus frames dominantes en las noticias (Entman, 1993: 56-57).

En politica, esto constituye una inyeccion de poder, ya que es una rama donde las voluntades
y el poder persuasivo se exaltan por la necesidad de convencer a la poblacion para diversos
objetivos, como votar. (Entman, 1993: 55).

Precisamente, en la ultima parte de este marco teorico se explicard como, a partir de la
aplicacion de la teoria del framing, los tweets politicos pueden ser insumos practicos para dar
lecturas preferentes sobre hechos noticiosos.

4.4.4 El framing en espacios como Twitter: un espacio aprovechado por
politicos yperiodistas

En espacios como Twitter, los politicos que son activos ahi tienen una gran oportunidad de
influenciar las interpretaciones de contenido. “Las elites de poder pueden obtener mayor
control sobre el discurso publico gracias a Twitter. Las noticias ya no son negociables,
solamente son resultado de una comunicacion unidireccional. No estar disponible para los
periodistas cuando eres famoso o estas en el centro de la tormenta publica, pero lanzar un tweet
en su lugar es una estrategia efectiva para controlar y colocar frames en el discurso noticioso”
(Broersma, 2013: 462).

De esta forma, ““el publico ahora también debe interpretar las acusaciones hechas dentro de los
tuits hacia los principales medios de comunicacién con los cuales probablemente interactuan
diariamente al menos en algun nivel” (Ross, 2018: 10-11).

En esta dindmica es vital el uso de una de las caracteristicas mds iconicas de Twitter para
politicos y ciudadanos: los hashtags. Colocar un texto sin espacios antecedido por la figura #
es vital para ser parte de Twitter.
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Autores como Bruns sefialan que esta red social digital “incorpora el uso de hashtags como un
medio para estructurar la amplia gama de debates. Hablando de su funcion social, Twitter puede
entenderse como un sistema de concientizacion que permite una diseminacion de informacion
inmediata, rapida y generalizada" (Citado en Ross, 2018: 1).

Con el uso de esta herramienta, los politicos colocan frames en el debate publico de una manera
muy sencilla. Esto se entiende mejor si consideramos la definicidon que propone Yows. “Los
frames son principios mentales archivados por los individuos para el procesamiento en
interpretacion de la informacion y caracteristicas de los discursos informativos” (Citado en
Amadeo, 2008: 191).

Un hashtag cumple con el proceso de frame que propone Ghanem cuando dice que ““al hacer
framing no sélo se seleccionan (salience) elementos resaltables de un tema. Una vez
seleccionados, también se los relaciona con el contenido manifiesto de las noticias, con los
criterios que la gente emplea para interpretar éstas y con la vision del mundo que presentan los
medios” (Citado en Amadeo, 2008: 191).

Asi, en pocos caracteres, los politicos pueden indicar la forma en la que se deben analizar los
temas a discutir y no solo proponer los mismos.

Lo anterior lleva a destacar que la composicion de los mensajes es primordial para colocar los
frames. De acuerdo a Videla, “los primeros datos difundidos son centrales para el proceso de
activacion de la difusion” (Vilela, 2013:44). Aqui, algunos actores sociales tienen mayor
influencia para impulsar pensamientos y sentimientos sobre cualquier tema medidtico de forma
efectista, incluyendo a los actores politicos, a partir del uso de mensajes mas disruptivos, como
el caso Trump.

Esos primeros datos difundidos que menciona Vilela se suelen presentar en forma de tweets, lo
que permite que la relacion periodista-fuente cambie. “En los social media, la negociacion a
partir de la conversacion estd sobrepasada. Los periodistas no se ponen en contacto
directamente con las fuentes, solamente incluyen informacion que ha sido publicada en sus
webs, blogs u otros social media” (Broersma, 2013: 449).

Sin embargo, tampoco es una carta libre a que los politicos sostengan argumentos variados. El
proceso de transmision de significacion de hechos es desde la sociedad a los medios y en
sentido contrario. En el medio est4 la clase politica que propone constantemente una contienda
de frames, que debe amoldarse al discurso ya establecido de los frames sociales. Esta es la

unica forma que sus “propuestas” estén en sintonia a lo que la sociedad demanda (Amadeo,
2008: 190).

Entonces, cuando, como explica Broersma, los periodistas “ilustran” (funcion principal para
que son usados los tweets), o sea, colocan citas en las historias noticiosas que expresan
opiniones o experiencias de un rango de fuentes disponibles (Broersma, 2013: 460), se dan los
efectos del framing que Chong describe: “se producen cambios, generalmente pequefios, en la
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presentacion de un tema o evento que producen, a veces largos, cambios de opinién” (2007:
104).

Es por esto que el mismo autor al explicar como reconocer un frame totalmente establecido en
la sociedad manifiesta lo siguiente: “los frames fuertes son aquellos que emergen de la
discusion publica como los mejores razonamientos para debatir sobre un asunto. Estos frames
golpean a los lideres de opinidn y las audiencias al ser mas convincentes que otros argumentos
alternativos” (Chong, 2007: 116).

En esos casos es donde mas notoriamente se ve la idea de circularidad de la que Vilela habla.
Esta “implica que el repertorio de temas, encuadres y significaciones de los contenidos
medidticos se toman de las sociedades a las que los medios pertenecen, pero la incorporacion
al producto mediatico no es inocua: exacerba su visibilidad y supone una nueva produccion,
una puesta en relato que se vuelca nuevamente hacia los publicos que contintian el trabajo de
produccion de sentidos” (Vilela, 2013: 46).

Esto se complementa con lo que sefiala Amadeo sobre como funciona la cobertura periodistica,
en especial si consideramos la competencia por el flujo informativo con las redes sociales. El
autor sefiala que “la cobertura de un acontecimiento concreto estructura la futura investigacion
de temas similares o relacionados, y da forma a las coberturas siguientes” (Amadeo, 2008:
186).

En esa linea, Entman hace una precision. Si bien los frames pueden influir en las audiencias,
esto no garantiza que influyan en su pensamiento. En todo caso, se trata de una propuesta de
pensamiento que las audiencias pueden tomar o no. (Entman, 1993: 53)

Ademas, no se puede descartar que, como afirma Chong, esto es mas fuerte en un &mbito muy
revoltoso como es el caso de la cobertura politica: “el proceso de informarse y participar en la
politica puede producir una sacudida en las creencias ideologicas, asi como el pensamiento
reflexivo sobre los problemas” (Chong, 2007: 121).

Finalmente, el mismo autor hace una precision muy importante para este estudio: los frames
pueden ser construidos positivamente o negativamente. Nadie puede negar que pueden ser
utilizados para manipular y engafiar, pero no hay que olvidar que también “puede referirse a
una manera mas neutral, donde hay un proceso de aprendizaje donde las personas adquieren
creencias comunes, en coordinacion con la gente alrededor de una norma social” (Chong, 2007:
120).

Estas diferencias pueden ser notorias al comparar coberturas de un mismo tema entre diferentes
medios de comunicacion. Asi, “cuando un medio publica noticias, describe a la vez que define
las caracteristicas propias de la sociedad a la que sirve. Los frames que emplean los periodistas
a la hora de crear una noticia se valen de los esquemas mentales de los individuos para enlazar,
fortalecer o modificar simbolos comunes que conforman y mantienen la memoria colectiva de
una comunidad” (Amadeo, 2008: 212).
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Y es de esta forma que, en ultima instancia, el “framing se focalizaria no en los asuntos que son
seleccionados por los medios para darles cobertura, sino en los modos particulares en quetales
cuestiones son presentadas y en como los problemas publicos son formulados para la audiencia”
(Aruguete, 2017: 38). En esa ultima etapa —la interiorizacién de los significados para
comprender inconvenientes sociales— los politicos son excelentes promotores de ideas.

A manera de conclusion se puede decir, dentro de una cobertura periodistica politica, los frames
sirven de esquemas de interpretacion de hechos. Los tweets de estos actores juegan un rol
fundamental en la construccion de estos esquemas, al brindarle al periodista elementos para
construir lecturas preferentes. Lo anterior no significa que los lectores tengan una actitud pasiva
frente a estos enmarcamientos. Es su potestad interiorizarlos o no, aunque para ello primero
deben ser capaces de reconocer los frames propuestos por la prensa.
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V. Resultados:

Para iniciar el reporte de resultados que da respuesta a las preguntas de investigacion de esta
tesis primero se detallard el orden de aparicion de los elementos analizados. El detalle de los
tweets de ambos actores politicos comenzara con Keiko Fujimori (KF), para posteriormente
hacer lo mismo con Alan Garcia (AG).

En el caso de las noticias analizadas, primero se vera el caso de Expreso y se cerrara con el
diario El Comercio. En cada parte de este reporte se recordaran las categorias propuestas para
responder a cada pregunta de investigacion especifica presentadas previamente en la parte
metodologica de indicadores y subindicadores (ver pagina 8).

De igual forma, el intertitulo dentro de cada parte de este reporte indica el principal hallazgo
correspondiente a cada actor politico o medio de comunicacion estudiado, segin la pregunta
de investigacion que corresponda.

5.1 ANALISIS DE LAS ESTRATEGIAS DISCURSIVAS EN LOS TWEETS:

La pregunta a contestar en esta parte de la exposicion de resultados es la pregunta especifica 1,
que se recuerda a continuacion: ;Cuales son las estrategias discursivas que Alan Garcia y Keiko
usan en Twitter para defenderse de las acusaciones en su contra por el caso Lava Jato?

Segun la propuesta metodologica planteada para esta pregunta las estrategias de ambos actores
pueden ser de dos tipos: de imagen personal o de estrategias politicas. A continuacion, se
adjunta un cuadro para recordar cuéles son las subcategorias de cada tipo. Las implicancias de
cada una de ellas se iran reiterando conforme aparezcan.

ESTRATEGIAS DISCURSIVAS CONTEMPLADAS PARA ESTA TESIS
IMAGEN PERSONAL POLITICAS
Victimizacion Olvidar los verdaderos problemas del pais
Confrontacion Bloquear el trabajo partidario
Aclaracion Venganza de sus enemigos politicos
Indignacion Motivacion oculta de los investigadores
Generar empatia Deslegitimar acusaciones

De igual forma, a manera de resumen, se adjunta el siguiente cuadro comparativo de las
tendencias que reflejan las estrategias discursivas de ambos actores politicos en sus cuentas de
Twitter:
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CUADRO COMPARATIVO DE LOS TWEETS DE ALAN GARCIA Y KEIKO

2017 - 2020°

FUJIMORI
ELEMENTO ALAN GARCIA KEIKO FUJIMORI
COMPARADO
Tweets totales entre el 543 280

Periodo observado

26 meses / 772 dias

35 meses / 1043 dias

personal mas utilizada

Promedio de tweets en el 0.70 0.27
periodo observado*
Tweets utilizados por los 83 64
medios escogidos para su
cobertura’
Subcategoria de imagen Aclaracion Indignacion

Subcategoria de imagen
politica mas utilizada

Deslegitimar acusaciones

Motivacion oculta de sus
investigadores

Elemento mas referido en
tweets

Fuentes de la investigacion
en su contra

Apelacion a seguidores en la
red social

El cuadro anticipa diferencias entre las estrategias discursivas de AG y KF.

Por ejemplo, a nivel cuantitativo los tweets de AG resultaron ser mejores conductores politicos
serviles a los intereses periodisticos para la cobertura de su caso judicial, por eso fueron mas
utilizados que los de KF. Esto anticipa una realidad que se desarrollara mas adelante: la
predileccion editorial de un medio por un actor politico u otro como fuente valida para su

contenido periodistico.

Ademas, vale destacar que los receptores preferidos de los mensajes politicos de ambos actores
otorgan interpretaciones distintas sobre los objetivos de KF y AG al twittear sobre Lava Jato.

KF, por ejemplo, apela mas a sus seguidores en Twitter al momento de publicar en esta red
social. Este hecho es un claro indicativo de que —mas alld del mensaje en especifico de sus
tweets— la politica busca respaldo al pronunciarse, de tal manera de que sus mismos seguidores
la defiendan abiertamente contra sus detractores, que en muchos casos son los medios,
construyendo una especie de espiritu de cuerpo.

3 Los periodos fueron diferentes. Alan Garcia (06/03/17 - 17/04/19) / Keiko Fujimori (23/06/17 - 30/04/20).
4 Divisién entre la cantidad de tweets del periodo observado entre los dias del mismo intervalo considerado. El resultado esta

aproximado.

5 Todos los tweets considerados para este estudio han sido citados dentro de la produccion periodistica de El Comercio y
Expreso en relacién al caso de corrupcion de Alan Garcia y Keiko Fujimori.
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AG por su parte se dirige directamente a las fuentes que utiliza tanto la prensa como la Fiscalia
en su contra en el proceso judicial. Al hacer ello, el actor politico pretende proyectar una
imagen de inocencia, pero al ser sus subcategorias discursivas mas utilizadas la aclaracion y
deslegitimar acusaciones, el fondo es indicar seguridad y que ninguna revelacion le quitara la
razon.

Establecido todo lo anterior ya se puede detallar el caso especifico de cada actor politico en el
orden previamente establecido en parrafos anteriores.

5.1.1 KEIKO FUJIMORI:

Para esta investigacion se recogieron 280 tweets de KF dentro del periodo considerado. De ese
total, 64 fueron analizados dentro de las estrategias discursivas de defensa en Twitter
contempladas para esta investigacion: imagen personal y politicas.

Los puntos clave que toca KF dentro de su estrategia discursiva general en su cuenta de Twitter
para defenderse se resumen en el siguiente mapa conceptual:

Elaboracion propia. Fuente: Tweets de @KeikoFujimori.

Como indica el cuadro previo las estrategias discursivas esgrimidas por KF en Twitter se
resumen en detallar tres frentes: su posicion como politica, los asuntos propios de la
investigacion judicial y cudl sera su futuro electoral.

En el frente “investigacion judicial”, KF no critica el fondo de las acusaciones, sino la forma.
En otras palabras, no refuta los argumentos de la Fiscalia ni la prensa. En vez de ello recalca
que lo hacen por odio hacia ella y por ese motivo lo califica de “abuso” o que responde a
intereses subalternos. También hace énfasis en la parte procesal de la investigacion judicial: la
referencia al “debido proceso” es una constante en sus tweets.



64

En el caso del espacio “posicion politica”, KF vincula las investigaciones en su contra con su
papel social: ser lideresa de una agrupacion politica con bastante arraigo en el momento que
Lava Jato estalld. KF utiliza esta caracteristica como pilar para su estrategia discursiva, ya que
la usa para resaltar un papel menos publico de ella: su papel de mujer y madre. Es un claro
intento por victimizarse, nuevamente distrayendo la atencion del fondo de las acusaciones.

Por su parte, en cuanto a “futuro electoral”, la politica twittea con interés por resaltar que se le
asocia con Lava Jato para dafar sus posibilidades futuras de volver a postular a la presidencia
del Pert. En otras palabras, que se le acusa de corrupcion para dafiar su imagen y perjudicar
sus posibilidades de ganar una futura eleccion. El objetivo detras es, nuevamente, apoyarse en
sus seguidores “incondicionales” para que propaguen esta interpretacion.

En sintesis, en los tres puntos KF niega la existencia de acusaciones fundamentadas. En vez de
reconocer errores sostiene que cada sefialamiento tiene otros intereses como el odio de quienes
la investigan o la busqueda de hacerle dafio por representar a un partido politico popular en el
Peru. Todo lo anterior, asegura ella, perjudica su futuro electoral, al afectar su vida privada y
posibilidades de seguir acercandose a potenciales votantes.

Una seleccion mas desagregada de su estrategia discursiva se brinda a continuacion,
comenzando primero por las estrategias de imagen personal para cerrar con las politicas.

- IMAGEN PERSONAL: Indignada por ser investigada

La principal subcategoria de imagen personal que KF utiliza para defenderse de las acusaciones
en su contra por el caso Lava Jato es la “indignacion”, lo que significa —siguiendo su definicion
metodologica— que el politico se muestra sorprendido, amargado o harto por las acusaciones
que aparecen en su contra. Para reflejarlo usa calificativos para sefialar que son ridiculas o sin
fundamento.

Son 21 los tweets que encajan en este rubro. Un analisis mas detallado de estos tweets permite
reconocer que KF se indigna cuando utiliza -calificaciones como “inaceptable”,

2% ¢

“arbitrariamente”, “injusticias” y otros para referirse a las decisiones judiciales que le afectan.

De igual forma, califica directamente las resoluciones judiciales y el accionar de los

29 ¢¢

investigadores —sean fiscales o prensa— como “show”, “emboscada” u otras palabras similares
que denotan rechazo y fastidio.
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Uno de los tweets de “indignacion” de Fujimori. En esta ocasion califica de show las acciones de la Fiscalia en
su contra.

Otras estrategias de imagen personal que KF utiliza para defenderse son “confrontacion,
A

“aclaracion” y “generar empatia”. Estas tres subcategorias tienen la misma cantidad de tweets:
11.

KF es confrontacional cuando se muestra segura y aparenta no tener ningiin inconveniente con
ayudar con el progreso de las investigaciones. Ademas, sefiala que cumplira las resoluciones y
que enfrentara toda decision, incluso si resultan siendo desfavorables a sus intereses.

Por su parte, los tweets de “aclaracion” son aquellos que KF publica para despejar dudas o
desvincular sus actividades politicas con presuntos actos de corrupcion ligados a Odebrecht o
alguna otra empresa envuelta en el caso Lava Jato. En ese sentido, aqui estan las publicaciones
donde ella niega conocer a Marcelo Odebrecht, cabeza de la empresa brasilefia, u otros
allegados.

Como tweets de “aclaracion” estan también sus opiniones respecto a las revelaciones y avances
del caso que van haciéndose publicas por la prensa o la misma Fiscalia. Como es predecible, a
partir de su postura defensiva, por lo general le sirven a KF para resaltar presuntas
imprecisiones en la informacion y plantear una imagen de inocencia frente a la opinion publica.
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Un tweet de KF que forma parte de su estrategia discursiva de “aclaracion”. En este caso, sefiala que
Odebrecht no fue aportante de alguna de sus camparias presidenciales. Por eso menciona a la Oficina Nacional
de Procesos Electorales (ONPE).

e h)

Por otro lado, KF busca “generar empatia” con ella cuando agradece el apoyo de diversos
actores. Por ejemplo, en algunas oportunidades lo hacen con sus simpatizantes y escribe cosas
como que hasta su celda “llegan sus voces”. De igual forma en esta subcategoria estan las

referencias de KF a la “unidad familiar”, “esperanza” y la fortaleza que dice tener para enfrentar
el encarcelamiento.

Finalmente, la subcategoria de imagen personal que KF menos utiliza es “victimizacion” con
9 apariciones dentro de los tweets analizados. KF utiliza esta estrategia discursiva para
defenderse cuando apela directamente a su familia —que incluye a su esposo y 2 hijas menores
de edad— y remarca el profundo dolor que siente al estar alejada de ellos. Incluso hay
referencias directas a la fe, hablando de Dios, por ejemplo. Este tipo de tweets son mas
recurrentes en los periodos que KF estuvo en prision preventiva como consecuencia de las
investigaciones en su contra con el objetivo de reflejar “resistencia” frente a la adversidad.

En este tweet, que forma parte de la estrategia discursiva “victimizacion”, KF se dirige publicamente a su
familia para decirles que “resistira” mientras esté en prision.
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Hay un tweet que no se pudo categorizar dentro de una estrategia de imagen personal por ser
netamente politico. Lo que nos lleva al siguiente grupo de analisis: las estrategias politicas
utilizadas por KF para defenderse en su Twitter.

- POLITICA: Investigadores perversos

Dentro de las estrategias politicas planteadas por KF —y consideradas para este estudio— hay
una que resalta notoriamente sobre el resto: la subcategoria “motivacion oculta de sus
investigadores”. Este grupo tiene 23 menciones.

En esta categoria, siguiendo su definicion metodologica, KF twittea con el objetivo de sugerir
o dar a entender que existe un interés por perjudicarla que mueve a los grupos investigadores.
Por ejemplo, que toda acusacion es una estrategia perversa de criminalizacion contra el partido
politico que representa: Fuerza Popular. Este razonamiento es el mismo si se trata de la Fiscalia
o la prensa.

Una lectura de estos tweets indica que KF también sugiere que estas “motivaciones ocultas”
van mas alla de la busqueda de la justicia (el caso de la Fiscalia) o de la verdad (en relacion a
la prensa). Por eso en este tipo de publicaciones KF remarca la importancia de un “debido
proceso” con insistencia.

Uno de los tweets mas grdficos del uso de la estrategia “motivacion oculta de sus investigadores” por parte de
KF.

Muy por detras, la segunda subcategoria mas presente dentro de los fweets analizados es
“deslegitimar acusaciones” con 7 apariciones. Aca se encuentran todas las publicaciones donde
KF refuta las evidencias que la perjudican, niega ser corrupta y refleja intentos por descalificar
las revelaciones para sefialar que la investigacion no puede seguir su curso sin sustento.
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Por su parte hay 5 tweets que pueden colocarse en la subcategoria “venganza de sus enemigos
politicos”. En estos KF asegura la existencia de una “persecucion politica” en su contra, dando
a entender que esta es la razon detras de la investigacion y no que ella sea corrupta. Ademas,
indica que sus adversarios actiian “en funcion a sus odios y preferencias” o directamente sefiala
que “hay gente que le quiere hacer dafo” por motivos que van mas alla de la justicia o politica,
como la envidia.

En este tweet de la categoria “venganza de sus enemigos politicos” KF insiniia que sus investigadores no
buscan la verdad involucrandola en Lava Jato, sino figurary en base al odio que le tendrian.

La subcategoria con menos publicaciones es “bloquear el trabajo partidario” con 5 apariciones.
Aqui se encuentran todas las referencias de KF a que existe una “campafia de desprestigio” en
contra de ella y su partido, da a entender que la investigacion evita que siga trabajando “por su
pais” y reafirma su compromiso de cara a las elecciones generales del 2021.

Dentro de las categorias politicas consideradas hay que decir que no hay tweets que hayan sido
categorizados como “olvidar los verdaderos problemas del pais” por parte de KF. También que
hay 24 tweets considerados que no se pudieron categorizar de manera politica, pero si como
estrategias de imagen personal. Esto demuestra una predileccion por este tipo de estrategias,
mas relacionadas a la persona detras de su faceta politica, dentro de los tweets analizados.

Para terminar el andlisis de tweets respecto a cudles son las estrategias discursivas de KF en su
Twitter para defenderse de las acusaciones en su contra, es necesario considerar a qué grupos
dirige sus mensajes.

En esa linea es clara su predileccion por apelar directamente a sus seguidores en la red social
(20) y también referirse explicitamente a las etapas del proceso judicial que se sigue en su
contra, con 18 alusiones. Hechos que explican porque sus estrategias discursivas mas utilizadas
son la indignacion y la motivacion oculta de sus investigadores.
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Son menos las ocasiones que se refiere directamente a las fuentes de la investigacion en curso
(11) o al mismo grupo investigador, sea Fiscalia o el Periodismo (10). Casi no estan presentes
los sefialamientos directos a otros politicos peruanos (3).

5.1.2 ALAN GARCIA:

En el caso de AG, dentro del periodo considerado para esta tesis, twitted en 543 oportunidades.
De ese total, se analizaron solo 83 tweets. Cada uno fue encausado ya sea en una estrategia de
imagen personal o politica.

Se muestra a continuacidén un mapa conceptual que resumen los puntos clave de las estrategias
discursivas y temas que pueden ser reconocidos en la cuenta de Twitter de AG:

Elaboracion propia. Fuente: Tweets de @AlanGarciaPeru.

El mapa presentado deja claro que la estrategia discursiva general de AG en Twitter se centra
en dos frentes: investigacion judicial y su posicion como figura politica.

En el caso del area “investigacion judicial”, AG claramente twitfea con un objetivo claro:
refutar y cuestionar la validez de las acusaciones en su contra. A diferencia de KF, si ataca el
fondo de las acusaciones tratando de convencer a su audiencia en Twitter de que no le falta
razdn respecto a su inocencia. La idea es revertir el foco de atencidon sobre su vinculacion a
Lava Jato: que se cuestione la veracidad de las acusaciones fiscales y periodisticas sobre
corrupeion, no la honestidad o integridad de AG como politico al servicio de su pais durante
sus presidencias.
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Por su lado, en el frente “posicion politica” es donde AG desarrolla todo un entramado
discursivo en torno a un sentimiento: la envidia de sus adversarios politicos que no estuvieron
de acuerdo con que sea presidente del Pert. Por ello se esfuerza por recalcar las acciones que
considera destacables de sus presidencias y que ha sido investigado antes, saliendo librado
siempre. Con ello resalta nuevamente esta figura de “seguridad” respecto a su inocencia.

De manera transversal queda claro que AG busca reflejar seguridad frente a las acusaciones
que salen en su contra. Para ello lanza mensajes que resaltan tres cosas: confianza personal en
su inocencia, carencia de sustento detras de las acusaciones y envidias politicas por su pasado
como presidente del Perti. No hay referencias a su futuro politico.

Una seleccion mas desagregada de su estrategia discursiva se brinda a continuacion,
comenzando primero por las estrategias de imagen personal para cerrar con las politicas.

- IMAGEN PERSONAL: Sin dudas

Con eso claro, ahora si se puede pasar a los tipos de estrategias de imagen personal utilizados
por AG para defenderse de las acusaciones en su contra. A partir de los tweets de AG analizados
se puede decir que la “aclaracion” (31) es la subcategoria con mayor presencia en su cuenta de
Twitter.

El politico recurre a esta forma cuando rectifica diversas informaciones que lo involucran con
la corrupcion. En su caso concreto también la utiliza para deslindar de dichas acusaciones
directamente o aclarar que la informacion es malintencionada en una férrea defensa de su
honorabilidad y buena reputacion frente a etiquetas de corrupto.

Esta postura lo lleva a twittear en casos como cuando indicé que “solo agradecia el trabajo de
ingenieria de Odebrecht” cuando se divulgaron fotografias de €l con los miembros de la
empresa brasilefia envuelta en el escandalo, como se muestra a continuacion:
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En este tweet de “aclaracion” AG lo termina con una de sus frases mds repetitivas para defenderse: “otros se
vendieron, yo no”.

La segunda subcategoria mas presente es “confrontacion” (25 apariciones). Esta estrategia
discursiva es utilizada por AG en Twitter como un recurso simbdlico para demostrar una
seguridad permanente frente a las revelaciones que aparecen en su contra consecuencia de las
investigaciones en su contra.

Profundizando en este aspecto, el objetivo es demostrar valentia y enviar un mensaje claro a
sus seguidores de que se siente totalmente inocente. Prueba de ello es que incluso se dirige
directamente al grupo investigador —los fiscales que ven su caso— pidiéndoles que lo citen a
declarar.

Otro mensaje en ese sentido es remarcar con constancia de que “jamas se vendid”, en referencia
a sefialamientos de que recibié coimas de Odebrecht, y que eso estad “probado” 0 confirmado™.
En ese sentido, también se esfuerza por remarcar que, aparte de Lava Jato, son afios de
investigaciones, consecuencia de sus 2 periodos como presidente, y que sali6 limpio siempre.

La tercera subcategoria con mayor uso de parte de AG en Twitter es “indignacion” con 18
apariciones. El politico utiliza esta estrategia discursiva cuando publica tweets que se
distinguen por reflejar hartazgo, enojo y calificativos diversos sobre las investigaciones que
cargan sobre ¢l. Una caracteristica comuin de estos tweets es que AG puntualiza con recurrencia
que en mas de una vez se le ha investigado con frases como “enésima vez” o “sexta vez” y
otras frases que configuran un conteo o repeticion de hechos.
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Uno de los tweets categorizados como parte de la estrategia de “indignacion”. AG remarca que son bastantes
las veces que solicitaron un peritaje financiero de sus cuentas con la intencion de dar a entender que nunca le
encontraron nada delictivo.

De forma similar, califica de “humo” los avances de sus investigaciones para indicar que
carecen de sustento. Una variante de lo anterior es remarcar que todo se trata de especulaciones
en su contra que no son concluyentes.

Las 2 subcategorias de imagen personal menos utilizadas por AG son “generar empatia” y
“victimizacién” con solo dos y una aparicion, respectivamente. En el caso de generar empatia,
en uno de esos casos, se muestra agradecido con “los compaiieros” (simpatizantes y miembros
de su partido politico) por acompanarlo en una de sus citaciones fiscales. En el otro caso,
muestra el Estado Nacional, una obra de su segundo gobierno, con una clara intencion de dar
un mensaje de que fue un buen presidente.

Por su parte, el unico tweet que encaja en la subcategoria de “victimizacion” se trata de una
publicacion donde AG indica que todo el pais comprobo que fue “chuponeado” para interceptar
sus comunicaciones telefonicas y que esto es evidente. Hubo 6 tweets que no pudieron ser
categorizados en alguna estrategia de imagen personal.

- POLITICA: Frenando “difamaciones”

En el caso de las estrategias discursivas politicas contempladas para este estudio, AG tiene una
clara preferencia por la subcategoria “deslegitimar acusaciones” con 31 tweets que encajan en
este grupo.

Las publicaciones que estan consideradas aqui son aquellas donde se reconoce un esfuerzo de
AG por presentar sus propios argumentos para refutar imputaciones, negar rotundamente
alguna relacion con las acusaciones que lo sefialan de corrupto y, en ultima instancia, calificar
de manera despectiva las mismas. Esto Gltimo es notorio en su uso de palabras como “patinada”
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—lo que esconde un mensaje de que la informacidn no solo es erronea, sino también ridicula—,
“farsa” y similares.

Este tweet categorizado como “deslegitimar acusaciones” viene acompariado de un video de AG profundizando
en lo que dice en su tweet: que no tiene cuentas en paises off shore como otros ex presidentes.

En segundo lugar de uso se encuentra “venganza de sus enemigos politicos” con 18 tweets. En
estos casos, AG plantea la existencia de una campana orquestada por sus adversarios politicos
para desacreditarlo. El mdvil para hacerlo seria la envidia y la forma vincularlo al caso Lava
Jato.

Estos tweets se caracterizan por el uso de calificativos y sefialamientos directos a estos
enemigos como hacer alusion a la “frustracion y furia adversaria” que denotan, segiin el mismo
Garcia, el enojo y desesperacion de sus adversarios porque ninguna acusacion en su contra es
seria y contundente.

En ese sentido, AG twittea con una clara intencidn de explotar esta aparente impotencia
adversaria de no poder decir abiertamente que es corrupto y merece estar en la carcel por ello.
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Por eso se mofa aludiendo a un aparente “deseo adversario” de que ¢l sea condenado por ese
delito. Incluso llega a decir que “a otros presidentes los compraron”, pero que él no es uno de
ellos.

En tercer puesto de uso se encuentra la subcategoria “motivacion oculta de los investigadores”
con 17 tweets. Como indica su nombre, en este grupo estan aquellas publicaciones donde AG
se dirige directamente a los fiscales que lo investigan con calificativos nada amigables y que
atacan la calidad del trabajo que realizan sobre ¢l en el plano judicial.

Algunos de estos calificativos y expresiones son decir que es “de pelicula” que le levanten el
secreto bancario como parte del proceso de investigacion. También suele afirmar que, lejos de
tratarse del proceso natural que realizan los fiscales en sus casos, cada avance o nueva
acusacion esta cargada de “maldad”, “odio” y que solamente son puros “rumores”.

En este tweet categorizado como “motivacion oculta de los investigadores”, AG es directo al decir literalmente
que los fiscales que ven su caso no lo hacen para probar delitos, sino simplemente por tener “minutos de fama”
a costa de él.

De forma similar a como ocurri6 con sus estrategias discursivas de imagen personal, las ultimas
dos subcategorias politicas estan muy lejos del resto. “Olvidar los verdaderos problemas del
pais” solo tiene 2 tweets. En uno de ellos AG critica al gobierno peruano en funciones de
entonces por centrar sus esfuerzos en fiscalizar a Odebrecht, la empresa que da pie al proceso
judicial de Lava Jato. Para el politico, poner los reflectores en la compaiiia brasilefa, hizo que
el gobierno descuidara los problemas reales del pais como combatir la anemia o reconstruir el
norte del pais.

El otro tweet en esta subcategoria esta construido de manera similar. Segiin AG, centrarse en
Lava Jato ha causado que se olviden otros proyectos de construccidn que también tienen
seflalamientos de corrupcion que deberian ser investigados con el mismo esfuerzo que Lava
Jato. Prueba de ello son las palabras que utiliza: “Lava Jato ha servido para distraer de 2 grandes
robos de otros”.
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La ultima subcategoria “bloquear el trabajo partidario” solo tiene una aparicion. Se trata de un
tweet donde AG manifiesta que “estar 18 meses en mi patria y apoyar al aprismo” (movimiento
politico que representa) no es un castigo, luego de que le dictan impedimento de salida del Pert
por ese tiempo. Finalmente, vale decir que hubo 14 tweets que no pudieron categorizarse en
alguna estrategia politica considerada para este estudio.

Para terminar el andlisis de tweets respecto a cudles son las estrategias discursivas que AG usa
en Twitter para defenderse de las acusaciones en su contra, es necesario remarcar cuales son
los grupos aludidos en sus publicaciones.

De los 83 tweets analizados de Garcia, hay 28 que hacen mencion directa a alguna fuente de la
investigacion que se le sigue en su contra, como son colaboradores eficaces o co-investigados.
También son 22 las alusiones al grupo investigador, sea Fiscalia o algin medio de
comunicacion.

Ademas, son 17 las menciones a otros politicos peruanos y 13 los tweets que refieren
directamente a las instancias o avances del proceso judicial con el que carga el politico aprista.
Finalmente, AG casi nunca se dirige directamente a sus seguidores, solo tres tweets encajan en
este grupo.

5.2 ANALISIS DE LOS TWEETS COMO RECURSOS NOTICIOSOS:

Para comenzar con el reporte de resultados a partir de las noticias de los diarios Expreso y El
Comercio es necesario precisar ciertos puntos previamente.

En esta parte, corresponde responder a la pregunta especifica dos de esta tesis. Se trata de la
siguiente interrogante: ;Cual es la forma en la que los medios El1 Comercio, La Republica y
Expreso incorporan los tweets de Alan Garcia y Keiko Fujimori y qué atributos les dan dentro
de las noticias para la cobertura del caso Lava Jato?

Para poder organizar la explicacion de los descubrimientos de mejor forma, se han seleccionado
las noticias totales de cada diario donde se usaron tweets de ambos actores politicos para
precisar de qué maneras estos son incorporados en las noticias para construir relatos noticiosos.
De esta forma, se respondera la segunda pregunta especifica de esta investigacion.

Ademas, la comparativa que se realizard sera entre ambas coberturas segun el actor politico
que corresponda, y no planteando diferencias entre la cobertura a Alan Garcia y a Keiko
Fujimori transversalmente. Es decir, se busca precisar el trato de cada medio a ambos actores
politicos. Por tltimo, el reporte iniciard siempre con el diario Expreso, seguido por E/ Comercio
para ambos actores politicos. El contenido detallado de todos los tweets considerados para este
estudio se incluye en los anexos de esta tesis.
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5.2.1 KEIKO FUJIMORI:

Para iniciar se describird la forma en la que los medios escritos digitales seleccionados
incorporan los tweets dentro de sus contenidos y los atributos que les dan en el caso de KF.

A continuacion, se incluye una tabla que compara las formas y atributos que dan ambos diarios
analizados a los tweets de Keiko Fujimori:

CUADRO COMPARATIVO DEL USO DE TWEETS DE KF EN LA COBERTURA
DE EXPRESO Y EL COMERCIO

ELEMENTO EXPRESO EL COMERCIO
COMPARADO
Distribucion de la Titular (13) / En el cuerpo En el cuerpo (11) / Titular
ubicacion espacial de los (7) / Entrada (3) / Pie (2). (10) / Entrada (2) / Pie (1).
tweets

Presentacion del rweer® Texto (24) / Tweet insertado | Texto (22) / Tweet insertado

(20). (14) / Captura de pantalla
(D.
Forma de citado Directa (25). Directa (23) / Indirecta (1).
Formato periodistico Nota informativa (25). Nota informativa (19) /
utilizados Galeria de fotos (2) /

Columna de opinién (1) /
Informe (1).

Nivel de permeabilidad de | Reproduccion del mensaje Reproduccion del mensaje
la cobertura frente a los politico en Twitter (19) / politico en Twitter (13) /
tweets predominante Ampliacion informativa (6). | Ampliacion informativa (10)

/ Rechazo al discurso
politico en Twitter (1).

Valoraciones A favor (21) / Imparcial (4). Imparcial (15) / En contra
(5)/ A favor (4).

Las ideas principales del cuadro anterior permiten reconocer varias caracteristicas del uso de
Twitter como fuente y sus implicancias en la produccion periodistica para los medios
seleccionados para esta tesis.

El hecho de que Expreso use mas los tweets de KF como titulares, por ejemplo, no solo sefiala
lo evidente: el uso de sus publicaciones como fuente tienen el mayor caracter informativo para
el medio. Al sumarle a ello que la forma de citado es directa, esto sefiala que el mensaje literal
de sus tweets es noticia para Expreso. A su vez esto ocasiona que el medio sea un simple

6 Existen casos en los gue los tweets aparecen como texto y tweets insertados a la vez.
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amplificador de la estrategia discursiva de la politica en Twitter, cediendo su capacidad de
influir en la narrativa dominante para interpretar el caso Lava Jato ante lo que propone KF.

Por su parte, EI Comercio usa los tweets de KF de una forma mucho mas variada y menos
predecible que Expreso. Esto se explica a partir de la dindmica y posicion editorial del medio.
El hecho de que los tweets aparezcan casi por igual entre cuerpo y titular de los productos
periodisticos indica decisiones diferenciadas respecto a qué tan importante es el contenido de
los tweets para su audiencia y el valor noticia que tienen dentro de la redaccion.

Sin embargo, lo anterior no le quita posturas firmes respecto al trato informativo de los tweets.
Contar con mayores formatos periodisticos disponibles para incluir estas publicaciones
digitales brinda a sus lectores una mayor capacidad para entenderlos como recursos practicos
para interpretar el caso Lava Jato. El formato, vale recordar, puede privilegiar una u otra
caracteristica del mensaje que contienen los tweets.

Por ello también su valoracion principal es imparcial: la redaccion de los productos
periodisticos que incluyen los tweets es neutra en la mayoria de los casos, como un intento por
evitar influenciar mas alla de lo necesario a su publico respecto a como deben entender el caso
de corrupcion particular de KF.

El detalle que sustenta las afirmaciones anteriores respecto al uso de los tweets por parte de
ambos diarios se expone a continuacion:

- Diario Expreso: Keiko como noticia

De las 25 noticias de Expreso consideradas para este estudio, los tweets de KF aparecen
espacialmente por primera vez en las noticias en 13 ocasiones en el titular. En todos esos casos
fueron citados de manera directa, lo que implica una transcripcion literal de lo escrito en Twitter
por la lideresa de Fuerza Popular.

En todas las noticias consideradas para este estudio, el formato periodistico fue notas
informativas. La presentacion de los tweets fue en forma de texto y tweet insertado (recurso
que te lleva directamente a la red social digital) en 12 de las 13 ocasiones que los tweets
aparecieron en los titulares.

Para cerrar el reporte formal, vale precisar que en 7 veces los tweets de Fujimori fueron
colocados por primera vez en las noticias en el cuerpo de las mismas, 3 en la entrada (primer
parrafo después del titular y de la foto abridora) y en 2 ocasiones aparecié en el pie de las
noticias, o sea, al final de las mismas. En todas las noticias seleccionadas se citd de manera
directa —literalmente— los tweets de KF.

Ahora, en relacion a los atributos que el diario atribuye a los tweets, se debe destacar lo
siguiente.
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Se iniciara con el nivel de permeabilidad de la cobertura periodistica sobre Lava Jato frente al
discurso politico de KF en Twitter. En 19 ocasiones Expreso referencia los tweets de Fujimori
en las noticias y realiza una reproduccion del mensaje politico ahi detallado. En otras palabras,
el texto gira en torno a lo que dijo KF en Twitter y presenta esa version como noticia. No se
discute lo dicho por la lideresa politica ni mucho menos se le cuestiona.

En 6 ocasiones, Expreso cita los tweets de KF y realiza una ampliaciéon informativa en base o
gracias a los mismos. Esto incluye noticias donde se agregan parrafos de contexto, que retnen
versiones de otras fuentes como grupos investigadores, etc. No hay noticias que hayan podido
categorizarse como un rechazo al discurso politico del tweet.

En el caso de las valoraciones que denota Expreso en su cobertura se puede decir, primero, que
no hay casos donde la redaccion de las noticias de pistas que existe una postura en contra del
politico acusado. En 4 se puede precisar que la construccion de la noticia busca mantener un
tono imparcial. Sin embargo, en 21 se puede afirmar que existe una postura a favor de KF en
las noticias. Esto se ve reforzado por el dato anterior en permeabilidad: la mayoria de noticias
se limitan a reproducir lo que dijo KF en Twitter, de tal forma que es la inica o mas
predominante opinion en la noticia.

- El Comercio: “Politicamente correcto” con Keiko

Ahora toca revisar las noticias de El Comercio. En el caso de este diario, se analizaron 24
noticias referidas al caso de KF. De ese total, en 11 ocasiones los tweets utilizados aparecen
por primera vez en el cuerpo de las noticias. 10 veces ocurre lo mismo, pero esta vez en los
titulares. Estas dos posibilidades de ubicaciones espaciales son las mas utilizadas por E/
Comercio. Solo hay dos noticias en las que los tweets aparecen primero en la entrada y solo
una en el pie.

De todas las noticias seleccionadas, solo en una oportunidad se cita de manera indirecta —
parafraseada— algun tweet de Fujimori. En todas las demas ocasiones se tratan de citas directas,
fieles a lo escrito por KF en Twitter. En relacion a la presentacion de los tweets, 22 veces El
Comercio alude a ellos como texto, 14 veces lo hace como fweets insertados en las noticias y
en una ocasion lo hace con una captura de pantalla.

Los formatos periodisticos de E/ Comercio son un poco mas variados que los de Expreso, al
menos en el caso del uso de tweets como fuentes de los productos noticiosos. Los tweets de KF
aparecen en 19 notas informativas, en una columna de opinién de Federico Salazar, titulada
“Soy politico, perdon”; en un informe titulado “Las claves de la relacion de Keiko Fujimori y
el Caso Odebrecht”; y en 2 ocasiones como parte de galerias de fotos que recopilan las
manifestaciones en redes sociales digitales de ella y otros actores politicos investigados.
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Parte de la columna de opinion “Soy politico, perdon” donde aparece citado un tweet de Fujimori.

En el caso del nivel de permeabilidad de la cobertura periodistica de EI Comercio frente al
discurso politico de KF en Twitter se puede decir lo siguiente. En una sola ocasion se puede
afirmar que existe un rechazo a lo sostenido por Fujimori en la red social digital. Se trata de la
editorial titulada “Delirios de persecucion”. En las demas noticias analizadas, el diario amplio
la informacion noticiosa en 10 oportunidades y en 13 ocasiones se limita a reproducir el
mensaje de KF en Twitter, construyendo la noticia en torno a este.

Finalmente, en el caso de las valoraciones que El Comercio mantiene en las noticias
seleccionadas ocurre lo siguiente: el diario trata de mantener un tono imparcial en la redaccion
en 15 oportunidades, en 5 ocasiones existe una valoracion contraria a KF (4 veces se trata de
noticias donde solo se reproduce algin tweet y en una se amplia la informacion); y en 4 noticias
el texto deja en mejor posicion a Fujimori, lo que permite darles una valoracion positiva en
relacion a la postura de la lideresa politica.

5.2.2 ALAN GARCIA:

Para iniciar con el analisis correspondiente a Alan Garcia se describird la forma en la que los
medios escritos digitales seleccionados incorporan los tweets dentro de sus contenidos y los
atributos que les dan.
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A continuacion, se incluye una tabla que compara las formas y atributos que dan ambos diarios
analizados a los tweets de Alan Garcia:

CUADRO COMPARATIVO DEL USO DE TWEETS DE AG EN LA COBERTURA
DE EXPRESO Y EL COMERCIO

ELEMENTO EXPRESO EL COMERCIO
COMPARADO
Distribucion de la Titular (20) / En el cuerpo En el cuerpo (23) / Titular
ubicacion espacial de los (14) / Pie (8). (15) / Pie (3) / Entrada (2).
tweets

Presentacion del tweet’ Texto (40) / Tweet insertado | Texto (42) / Tweet insertado

(30). (24) / Captura de pantalla
(D.
Forma de citado Directa (38) / Indirecta (4). | Directa (36) / Indirecta (7).
Formato periodistico Nota informativa (42). Nota informativa (32) /
utilizados Informe (6) Editorial (4) /

Columna de opinion (1).

Nivel de permeabilidad de | Reproduccion del mensaje | Ampliacion informativa (27)

la cobertura frente a los politico en Twitter (26) / / Reproduccion del mensaje
tweets predominante Ampliacion informativa politico en Twitter (13) /
(16). Rechazo al discurso politico
en Twitter (3).
Valoraciones A favor (17) / Imparcial (17) | Imparcial (27) / En contra
/ En contra (8). (12) / A favor (4).

Las ideas principales que el cuadro anterior permite reconocer son las siguientes.

El hecho de que Expreso rescate principalmente el mensaje de los tweets de AG para titular
notas informativas significa que le otorgan el mayor caracter de importancia informativa a los
mismos. El efecto colateral de ello es que al mismo tiempo el medio pierde resistencia frente a
la capacidad de que su contenido se vea influenciado por las ideas esgrimidas por AG en
Twitter.

Por ese mismo motivo es que no existe una valoracidn predominante respecto a sus
publicaciones en la red social. Darle el mayor grado de jerarquia a los tweets en los productos
periodisticos (como titulares) puede interpretarse de dos maneras: Expreso esta de acuerdo en
los puntos de vista de AG sobre su propia investigacion judicial (a favor) o renuncia a
contextualizar, cuestionar u opinar dentro sus notas informativas sobre el discurso politico de
AG en Twitter para no influenciar a sus lectores (imparcial).

7 Existen casos en los gue los tweets aparecen como texto y tweets insertados a la vez.
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Por su parte, lo mas interesante del uso de EI Comercio de los tweets de AG en su cobertura de
Lava Jato es su predileccion por la ampliacion informativa. Esto significa que para el medio el
discurso politico de AG en Twitter no es suficiente por si mismo para sostener la narrativa ideal
para explicarle a sus lectores lo que ocurre en su proceso judicial.

Por ese mismo motivo utilizan varios formatos periodisticos para dar trasfondo a los hechos,
incluyendo editoriales, donde E/ Comercio habla en primera persona para cuestionar a AG.
Una clara senal de que el medio se mantiene firme respecto a su posible simpatia con el politico
y que asume una obligacién para con sus lectores de sentar posicion frente a lo que ocurre con
AG.

El detalle que sustenta las afirmaciones anteriores respecto al uso de los tweets por parte de
ambos diarios se expone a continuacion:

- Diario Expreso: Alan Garcia da titulares

Se seleccionaron 42 noticias del diario Expreso que utilizan tweets de AG en su redaccion. De
este total, la ubicacion espacial de los tweets se distribuye de la siguiente manera: En 20
ocasiones los tweets aparecen por primera vez en la noticia como titular, 14 en el cuerpo y 8 en
el pie, o sea, al final de la redaccion. Sobre la forma de citado, predomina la forma directa
(literal) con 38 noticias que recurren a esto. Solo en 4 ocasiones es de manera indirecta o
parafraseada (1 en el pie y 3 en el cuerpo de las noticias).

Las 42 noticias de Expreso donde se utilizan los tweets de AG son notas informativas. En 40
ocasiones el tweet es presentado como texto y 30 veces es como un tweet insertado. En 28
oportunidades el tweet aparece de ambas formas en una noticia: como insertado y texto.

Sobre el nivel de permeabilidad de la cobertura del diario frente al discurso politico de AG en
Twitter la data marca lo siguiente. Primero, en ninguna noticia se pueden reconocer elementos
de la redaccion que sefialen rechazo al discurso politico de Twitter. Por otro lado, 26 noticias
se limitan a la reproduccion del discurso politico de Garcia en Twitter y en 16 los tweets son
utilizados para realizar una ampliacion informativa sobre el caso de corrupcion.
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Una de las tantas noticias de Expreso donde el tweet de Garcia es usado en el titular. En este caso concreto,
también aparece citado como tweet insertado y texto.

Finalmente, en el caso de la valoracion de los hechos en las noticias se puede decir que en 17
ocasiones la redaccion mantiene un tono imparcial. En igual cantidad de oportunidades (17) el
tono de la noticia es a favor de AG, principalmente en casos donde la noticia se limita a la
reproduccion del tweet y construye el hecho noticioso en relacion a él. En solo 8 noticias se
puede afirmar que se marca una posicion en contra de lo que AG manifiesta en Twitter.

- Diario El Comercio: Alan Garcia merece ampliacion noticiosa

Por su parte, en el caso del diario £/ Comercio, fueron escogidas 43 noticias que utilizan tweets
de Garcia. De ese total, en 23 noticias los tweets de AG aparecen por primera vez en el texto
dentro del cuerpo. En 15 ocasiones estan en el titular, 2 en la entrada —primer parrafo posterior
al titular y foto abridora— y 3 en el pie, al final de la redaccion.

La mayoria de formas de citado son directas. 36 noticias aluden a los tweets de AG de manera
literal. Solo 7 veces se tratan de citas indirectas (5 en el cuerpo y 2 en la entrada). En 42 noticias
los tweets de Garcia son presentados como texto, en 24 oportunidades es como un fweet
insertado. 23 veces los tweets de AG aparecen de ambas formas en una misma noticia: como
texto e insertados. Ademads, en una noticia de E/ Comercio aparece como una captura de
pantalla. Se trata de un tweet donde Garcia niega que brasilefios hayan aportado a su campana,
publicado en septiembre del 2018.

Los formatos periodisticos de EI Comercio se distribuyen de la siguiente manera: 32 son notas
informativas, 6 son informes, 4 editoriales y una publicacion seleccionada es una columna de
opinion titulada “Alan Garcia, el sospechoso” por Federico Salazar.
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Ahora, sobre la permeabilidad de la cobertura del diario frente al discurso politico de AG en
Twitter, se determino lo siguiente. En 27 ocasiones los tweets son empleados por E/ Comercio
para realizar ampliaciones informativas. En 13 casos se limitan a reproducir el discurso,
construyendo la noticia en base a este. Solo en 3 oportunidades se puede entrever un rechazo
al discurso politico. Curiosamente, todas son editoriales: “Las sospechas no llegan solas”,
“Golpe y porrazo” y “Yo fui el candidato, pero no sé nada”.

Finalmente, las valoraciones que da E/ Comercio en las noticias seleccionadas se distribuyen
de la siguiente forma. En 27 casos la redaccion y el uso de fuentes mantiene un tono imparcial.
En 12 casos se trata de una postura en contra de lo que AG defiende en Twitter y solo en 4
noticias se puede distinguir una posicion a favor de lo que Garcia afirma.

5.3 ANALISIS DE LOS FRAMES PLANTEADOS EN LA COBERTURA
MEDIATICA:

En esta ultima parte del reporte de resultados se busca contestar a la pregunta especifica 3 que
es la siguiente: ;Como los medios periodisticos El Comercio, La Republica y Expreso plantean
frames dentro de sus coberturas del caso Lava Jato utilizando los tweets sobre el tema presentes
en las cuentas de Twitter de Alan Garcia y Keiko Fujimori?

De acuerdo a la propuesta metodolégica (ver pagina 11), los frames propuestos por esta
investigacion respecto a ambas figuras politicas son los siguientes:

FRAMES CENTRADOS EN EL POLITICO INVESTIGADO

Nombre Definicion

La cobertura plantea que el politico se
muestra en una actitud de rechazo total
Negacionista frente a las acusaciones en su contra. Esta
postura no incluye necesariamente
argumentos que refuten los sefialamientos.

La cobertura sugiere que las acusaciones
esconden una fijacion particular de parte de
Perseguido los investigadores sobre el politico. La
intencion es insinuar que se busca dafiar su

imagen sin sustento.

La cobertura tiene como foco principal
Cuestionado destacar la falsedad de las afirmaciones
politicas para cuestionar su validez.

La cobertura se centra en las acusaciones
Acusado imputadas, dejando en segundo plano el
descargo de los politicos sobre ellas.

Como se adelantd previamente, para explicar de manera practica y entendible los hallazgos
relacionados a la pregunta tres de esta tesis se vio conveniente seleccionar 10 noticias por diario
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(es decir, 20 por cada actor politico) que sirvan de ejemplo del tratamiento informativo y los
frames que nacen como consecuencia del uso de tweets en las coberturas politicas del caso
Lava Jato.

Estas noticias se expondran en orden cronologico, es decir, desde las mas antiguas hasta las
mas recientes. De igual forma que en las secciones anteriores, primero se iniciard con KF y
luego con AG.

5.3.1 KEIKO FUJIMORI:

En el caso de Keiko Fujimori, las noticias escogidas para esta parte del reporte de resultados
usan tweets que corresponden a los periodos de inicio de las investigaciones en su contra, sus
pasos por la cércel (detencion preliminar y dos prisiones preventivas) y los tweets previos a su
salida de prision en abril del 2020 usados por ambos diarios (corresponden a enero y febrero
de ese afio).

A manera de resumen, se adjunta el siguiente recuadro que compara la cobertura de ambos
diarios respecto a la politica a partir de los elementos que sirven de base para construir los
frames propuestos por esta investigacion. Las noticias consideradas por diario fueron 25 en el
caso de Expreso y 24 en el caso de El Comercio.

CUADRO COMPARATIVO DE LOS ELEMENTOS DE LA COBERTURA DE
EXPRESO Y EL COMERCIO QUE CONSTITUYEN FRAMES EN EL CASO DE
KEIKO FUJIMORI

ELEMENTO
COMPARADO

EXPRESO EL COMERCIO

Frames centrados en el
politico investigado

Politico perseguido (14) /
Politico acusado (6) /
Politico negacionista (4) /
Politico cuestionado (1).

Politico acusado (10) /
Politico perseguido (6) /
Politico negacionista (6) /
Politico cuestionado (2).

Tipo de investigacion
judicial o periodistica®

Investigacidon consecuente
(6) / Investigacion
fundamentada (1).

Investigacion consecuente
(15) / Investigacion
fundamentada (7).

Nivel de calidad de la
investigacion judicial o

Investigacion abusiva (15) /
Investigacion insuficiente

Investigacion abusiva (12) /
Investigacion insuficiente

atribucion positiva al

contradiccion (4) /
Antecedentes (3) /

periodistica (6). (4) / Investigacion blanda
().
Estrategias narrativas de | Culpar a otros (14) / Mostrar Culpar a otros (12) /

Contrarrestar fuentes (10) /
Mostrar contradiccion (3).

8 El total de noticias analizadas fue 49. No todas tenfan elementos directamente relacionados a la investigacion judicial o
periodistica como tal. Por eso no pudieron categorizarse.
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tweet’ Contrarrestar fuentes (1).
Estrategias narrativas de Antecedentes (4) / Antecedentes (12) /
atribucion negativa al rweer | Contrarrestar fuentes (1). Contrarrestar fuentes (7) /
Mostrar contradiccion (4).

A partir del cuadro previo queremos destacar lo siguiente. Que el frame predominante respecto
a KF sea “politico perseguido” demuestra que la politica logra torcerle el brazo a Expreso en
la disputa por establecer la narrativa mas aceptada en la sociedad sobre su proceso de
corrupcion.

Este rasgo ya lo anticipaba el uso de los tweets en los formatos periodistico del diario. Expreso
termina trasladando el frame propuesto por KF en Twitter sobre su propio proceso y lo
interioriza en su cobertura, replicandolo casi sin modificaciones.

Por otro lado, vale resaltar que ambos diarios comparten la valoracion sobre la calidad de la
investigacion judicial, que es abusiva, pero por motivos diferentes. El parrafo anterior explica
por qué esto ocurre con Expreso. al interiorizar el frame de KF, es logico que también pase
igual con la valoracion de la investigacion.

Pero en el caso de EI Comercio no ocurre igual. La revision de la cobertura permite identificar
que para este diario la investigacion es “abusiva” por desacuerdos con la parte procesal del
proceso judicial. Es decir, no se reconoce un intento narrativo por desmentir la veracidad de
las acusaciones. Lo que el diario cataloga como abusivo son las decisiones colaterales que se
toman en el ambito judicial respecto al avance de las investigaciones. Un ejemplo practico es
la aplicacion de las prisiones preventivas contra KF.

El Comercio no esté de acuerdo totalmente con este tipo de medidas porque considera que las
“pruebas” todavia no son lo suficientemente s6lidas como para encarcelar a KF, pero si para
seguir investigandola con esmero. Lo anterior no significa que no esté a favor de que ingrese a
la carcel mas adelante cuando las acusaciones se consoliden.

Por eso mismo el frame predominante es “politico acusado”. El foco narrativo es el mas
informativo posible: las acusaciones y nada mas. En esa linea KF no logra influir por completo
en la cobertura del diario para controlar el discurso mas aceptado sobre su proceso judicial.
Todas estas afirmaciones quedaran mas claras durante la revision de noticias de ambos diarios.

A continuacion, se adjunta el detalle, primero con Expreso y luego con El Comercio, de las
noticias que ayudan a explicar la aparicion de los frames propuestos y sus elementos
constituyentes en las coberturas.

9 Segun la valoracion de la noticia, en algunos casos no habia elementos narrativos de atribucién positiva a los tweets o
negativos.



86

- Diario Expreso: eco de Keiko

Primero, toca revisar las 10 noticias seleccionadas para el reporte de resultados del diario
Expreso. La primera noticia es “Keiko Fujimori niega vinculos con Odebrecht” (24/06/17), una
nota informativa de cinco parrafos donde se citan dos tweets de KF. La lectura preferente que
marca Expreso en esta nota sugiere que el contenido de estos tweets es la noticia. Por ello, la
permeabilidad fue determinada como una reproduccion del mensaje politico de Twitter.

Los tweets referidos son los siguientes:

Como se puede observar, en ambas oportunidades KF deslinda de las versiones que la vinculan
con la empresa Odebrecht, razon por la que el frame politico marcado es ‘“politico
negacionista”.

En esos 5 parrafos se utiliza una estrategia narrativa que es negativa para los tweets de KF:
antecedentes. Expreso recuerda que una investigacion periodistica de IDL-Reporteros afirma
que el nombre de Fujimori aparece en las agendas de Marcelo Odebrecht, CEO de la empresa
brasilefia. Ademas, al final, agrega que este mismo personaje ha admitido haber repartido “29
millones de dolares en sobornos a funcionarios” entre el 2005 y 2014.
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Por esto dentro de la lectura de la misma uno puede afirmar que la categoria investigacion
fundamentada aplica a este caso, tanto para la judicial como la periodistica. Finalmente, por
haber incluido la version de la acusada, pero también la informacion que la compromete, el
tono es imparcial.

La segunda noticia se titula “Keiko Fujimori se defiende a través de Twitter” (03/08/2017), una
nota informativa de tres parrafos que incluye un tweet de KF de la misma fecha. La publicacion
dice “Increible e inaceptable campafia de desprestigio con re-refrito contra mi persona y Fuerza
Popular”. Nuevamente, el frame centrado en el politico acusado es negacionista. La razon de
esto, es que, en esos tres parrafos se seiala que KF indica que todas las acusaciones son falsas.

De igual forma, otra vez la noticia es una reproduccion del mensaje politico de Twitter, lo que,
sumado a su corta extension, marcan una postura a favor de KF, ya que no hay un contrapeso
en la redaccion. Prueba de ello es que también se da a entender que la investigacion es
insuficiente. Esto porque se recoge una afirmacion de KF sobre que no hay registros “en la
Oficina Nacional de Procesos Electorales (ONPE), que certifiquen que lo dicho por O’Globo
sea cierto”. Esto porque la noticia parte de una acusacion del diario brasilefio. Solo hay una
estrategia narrativa en la nota: mostrar contradiccion sobre las acusaciones, lo que es positivo
para el planteamiento del tweet de KF.

La tercera nota informativa seleccionada se titula “Keiko Fujimori manifiesta que la han
detenido sin fundamentos juridicos” (10/10/2018). La noticia tiene 4 parrafos y un tweet
insertado al final, sobre el cual se construye el texto, por lo que, nuevamente, es una
reproduccion del mensaje politico de KF en Twitter. La noticia aparece luego de que KF sea
detenida preliminarmente, por lo que el tweet insertado en realidad es una carta escrita a mano
que publico Fujimori en esa red social.

En dicha carta Fujimori dice cosas como “la persecucion se ha disfrazado de justicia en nuestro
pais. Me han perseguido 18 afios y nunca han mostrado una prueba”, por lo que la noticia
remarca esta idea de persecucion. Asi, un frame presente es el de “politico perseguido”. Esta
clase de mensajes permiten que se hable de “investigacion abusiva”, al enmarcar la lectura de
la nota a partir de una supuesta persecucion politica de la Fiscalia hacia KF.

Lo anterior también es fundamento para que la valoracion de la nota sea a favor de KF y la
estrategia narrativa positiva —y unica de la noticia— sea “culpar a otros”, en este caso a la
Fiscalia, por sus supuestos abusos y razdn de la separacion de KF de su familia.

La cuarta nota se titula “Keiko Fujimori: Lamento que la politica haya hecho dafo a mi familia”
(13/10/2018). De forma similar a la nota anterior, son cinco parrafos acompafiados de un tweet
insertado al final que, nuevamente, es una carta escrita a mano de KF. En esta ocasion, el frame
que pesa sobre Fujimori es el de “politico acusado”, ya que se remarca que la carta es publicada
“desde la carceleta en la que cursa detencion preliminar por la orden contra ella por el Caso
Cocteles”.
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Cuerpo de la nota “Keiko Fujimori: Lamento que la politica haya hecho dario a mi familia” de Expreso.

La noticia vuelve a ser una simple reproduccion del mensaje politico de KF. En su corta
extension se limita a recoger parrafos de la carta publicada en Twitter. Por ello, termina
marcando una valoracion a favor de la politica acusada. Ademas, como consecuencia, hay una
marcada estrategia narrativa positiva en base al tweet de “culpar a otros” por la detencion
preliminar. Esto porque se remarca que “es la politica la que hace dafio”, entre otros mensajes
que refuerzan la dificultad de la situacion para Fujimori, a partir de la actividad que hace en su
vida publica.

La quinta noticia seleccionada se titula “Keiko Fujimori espera que la justicia prevalezca en las
instancias superiores” (02/12/2018). Es una nota informativa breve —solo tiene 4 parrafos— que
incluye un intertitulo (“La version de su esposo”) e incluye un tweet insertado de KF que dice:
“Sigamos con fe en el camino de la unidad porque son los momentos mas dificiles los que mas
fortalecen a una familia. No perdamos la esperanza de que la justicia se impondrd a la
persecucion y el odio. Yo sigo aqui con la certeza de que enfrentarlo todo fue lo correcto”.

El frame atribuido a la actora politica es “politico perseguido”. Esto se puede afirmar
principalmente por el punto de partida de la noticia: “tras un mes cumpliendo prision
preventiva” son las primeras palabras de la nota. Desde ahi la noticia recoge los tweets de KF
que se basan en la espera de que “la justicia prevalezca en las instancias superiores”, donde,
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justicia es logicamente lo que a ella le convenga. En lineas posteriores se cita literalmente a KF
diciendo “la justicia se impondra a la persecucion politica y el odio”, dando a entender que la
investigacion fiscal carece de argumentos validos. La nota sigue basandose tinicamente en su
version hasta el final.

También se incluye brevemente la opinidon de otra fuente —-Mark Vito, esposo de KF— pero que,
logicamente, va en la misma linea argumentativa. “Habia acusado a las autoridades de tener
secuestrada a su esposa”, se coloca al final de la nota. Por eso, la redaccién marca que se trata
de una “investigacion abusiva” y no deja de ser una reproduccion del mensaje politico en
Twitter.

Asi, no sorprende que la valoracion de la nota sea “a favor del politico acusado”. En esa misma
linea, no hay estrategias narrativas de atribucion negativa al tweet, pero si positivas: “culpar a
otros”. Esos culpables son, légicamente, los grupos investigadores. En el caso de la nota,
principalmente la Fiscalia.

Por otro lado, la sexta noticia seleccionada se titula “Keiko Fujimori: «Llevo injustamente 6
meses en prision a pesar que nunca hemos sido gobierno»” (26/04/19). Se trata de una noticia
de 4 parrafos que incluye 2 tweets insertados de KF.

Los tweets dicen lo siguiente: “Barata afirma que mi caso fue una excepcion: Nunca fui
receptiva con ellos. Sin embargo, llevo injustamente 6 meses en prision a pesar que nunca
hemos sido gobierno. Todos merecemos un debido proceso que se basa en la presuncion de
inocencia” y “ante toda esta evidencia, no pierdo la fe de que las instancias superiores evaluen
estas arbitrariedades y reparen esta grave injusticia”’. La noticia, nuevamente, es el contenido
de los tweets, por lo que el texto es una simple reproduccion de dicho mensaje.

El frame atribuido a KF es “politico perseguido”. Esto porque se remarca que lleva
“injustamente 6 meses en prision a pesar que nunca hemos sido gobierno”, entre otras citas o
afirmaciones que marcan un ensafiamiento contra Fujimori. Por este mismo motivo, la lectura
de la nota marca que es una “investigacion abusiva” porque no respeta el “debido proceso”, es
una “grave injusticia” y no existiria la “presuncion de inocencia”. Asi, la valoracion es otra vez
a favor de Fujimori y predomina la estrategia narrativa de “culpar a otros”, en este caso, a los
grupos investigadores por encarcelarla, segun Fujimori, sin pruebas suficientes.

La séptima nota se titula “Keiko Fujimori: «No caigamos en el juego de quienes manipulan
informacion reservada»” (26/07/2019). Esta noticia tiene 6 parrafos y, a pesar de su corta
extension, incluye 4 tweets insertados de Fujimori. Los tweets corresponden a un hilo.

El contenido de los tweets citados es en referencia a una audiencia de casacion sobre el proceso
de Fujimori que vio la Corte Suprema el 9 de agosto del 2019. Lo referido ahi se incluye en los
anexos en mayor detalle.
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El frame atribuido a KF es “politico perseguido”. Esto es asi principalmente por la forma en la
que la nota esta redactada. Arranca directamente con lo dicho por KF en Twitter y, al hacerlo,
en el segundo parrafo indica que a Fujimori “no le extrafiaria que antes de ese dia (la audiencia)
vengan mas presiones e interferencias externas para evitar un fallo justo”. La nota, al ser una
reproduccion del mensaje del politico en Twitter, deja entrever que se trata de una investigacion
abusiva porque no se ha limitado al ambito estrictamente judicial. Claro, segln la perspectiva
de la acusada Fujimori. Expreso al reproducir esta version sin cuestionarla, parece compartirla.

Parte del cuerpo de la nota titulada “Keiko Fujimori: No caigamos en el juego de quienes manipulan
informacion reservada” de Expreso.

Nuevamente, la valoracion es a favor del politico acusado y no hay estrategias narrativas de
atribucion negativa al tweet. La estrategia positiva es “culpar a otros”, aunque en este caso
especifico se ajustaria mejor decir “sefialar” a otros en referencia a esas interferencias externas
que acusa KF en su investigacion.

El titular de la octava nota es “Keiko Fujimori tras excarcelacion: «Doy gracias a Dios por esta
nueva oportunidad»” (30/11/19), una nota informativa de 7 parrafos que incluye un tweet
insertado de KF donde aparece junto a toda su familia y el breve mensaje “doy gracias a Dios
y a la vida por esta nueva oportunidad”.

En este caso, hay una ampliacion informativa en base al tweet de KF. Esto es posible gracias a
que se incluyen antecedentes que dan mayor contexto sobre la situacion. Por ejemplo, recordar
que el “Tribunal Constitucional (TC) declar6 fundado el hdbeas corpus presentado por Sachie
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Fujimori, que buscaba la anulacion de la prision preventiva” de su hermana Keiko. Justamente,
esos antecedentes son una estrategia narrativa a favor de Fujimori.

El frame que esté presente sobre KF es “politico acusado”, ya que la noticia remarca la situacion
de encarcelamiento que vivié Fujimori precisamente por las acusaciones en su contray las
medidas adoptadas por el Poder Judicial peruano en su caso. La lectura de la noticia permite
categorizar el nivel de la investigacion judicial como “abusiva”, al recordar que el TCrevocod
la decision que encarcelaba a Fujimori. Todos estos factores hacen que la valoracion final de
la nota sea a favor de KF.

La novena nota seleccionada se titula “Keiko Fujimori: «Si hay un poquito de justicia, pedido
de prisidn preventiva no pasara»” (26/12/2019). Esta noticia consiste de 7 parrafos que se
concentran en 3 tweets de KF, de los cuales dos aparecen insertados al final de la nota.
Basicamente en ellos KF manifiesta que no acudird a la audiencia donde se decidio que fuese
a prision preventiva nuevamente el 26 de diciembre del 2019.

El frame que recae sobre la figura de KF es “politico perseguido”. La noticia es una
reproduccion del mensaje del politico en Twitter, lo que hace que la noticia haga eco de las
afirmaciones de KF sobre su caso. Entre esas versiones esta calificar la diligencia “como un
show de los fiscales” y asegurar que “no someterd a sus hijas a la misma angustia de verla
sentada ahi escuchando los argumentos repetitivos de la Fiscalia”. Por ello, se puede marcar
que la noticia vuelve a dejar a la investigacion como “abusiva”.

Sin embargo, también es consecuente con su narrativa, recordando que la noticia enfatiza
dentro de las instancias del proceso, como es una audiencia de solicitud de prision preventiva.
Todo esto seglin la definicion operacional de la subcategoria.

Al final, es notoria la valoracion a favor del politico acusado. No hay estrategias narrativas de
atribucion negativa al tweet, pero si positivas. “Culpar a otros” en referencia a los fiscales y el
Poder Judicial por armar el show en su contra y angustias a las hijas de KF.

Finalmente, la décima nota seleccionada de Expreso para este analisis se titula “Keiko promete
“resistir y seguir adelante” (07/02/2020). Tiene 6 parrafos e incluye citas literales en forma de
texto de varios tweets de KF. Ademas, tiene un intertitulo al final (“PRISION
PREVENTIVA”). Esta nota es, nuevamente, una reproduccion fidedigna del mensaje politico
de Fujimori en Twitter.

El frame relacionado a KF es, otra vez, “politico acusado”, ya que, se recuerda la situacion
legal de Fujimori, en especial al final. “Keiko Fujimori cumple la segunda prision preventiva
por quince meses, luego de que el juez Victor Zifiiga aceptara el pedido hecho por el fiscal del
caso Lava Jato, Jos¢é Domingo Pérez”, es parte de la redaccion de la nota.

La noticia remarca que KF “resistird” hasta el 2021, cuando se reencontrard con sus
simpatizantes. Por ello, se deja entrever que la investigacion es insuficiente, al carecer de



92

fundamentos para mantenerla encarcelada. Al recoger solo su version de los hechos en la nota,
la valoracion es a favor de Fujimori.

- Diario El Comercio no compra el cuento ‘keikista’

Ahora, es el turno de revisar las 10 noticias seleccionadas del diario EI Comercio. La primera
nota seleccionada se titula “Keiko Fujimori: "Marcelo Odebrecht jamas tuvo una reunion
conmigo" (24/06/17). Es una nota informativa de 7 parrafos que incluye citas y un tweet
insertado de KF que dice “desconozco las intenciones que tuvo el Sr. Marcelo Odebrecht, pero
conmigo JAMAS tuvo una reunion”.

El frame que recae sobre Fujimori es “politico negacionista”, ya que se incluyen diversas citas
que sefialan su rechazo hacia la posibilidad de conocer a Marcelo Odebrecht, lo que se deja
entrever en el fweet insertado.

La nota es una ampliacion informativa en base al tweet. Es asi porque se incluyen otros datos
como el origen de la vinculacion entre Odebrecht y KF, a partir de un informe publicado por
IDL-Reporteros y, brevemente, cudl es el contenido de este. La valoracion es imparcial y eso
se comprende mejor si analizamos el uso de estrategias narrativas.

Existen dos. Una, a favor de KF, que consiste en el contraste de fuentes, ya que la discusion
entre su version y las acusaciones de IDL-Reporteros esta marcada en el texto. Sin embargo,
hay una estrategia narrativa negativa para KF: mostrar contradiccion.

Esto es posible porque se asegura que Fujimori admitié conocer a otro miembro de Odebrecht:
Jorge Barata. “Sin embargo, la lideresa de Fuerza Popular si admiti6 que conocié a Jorge
Barata, representante de Odebrecht en el Peru, durante la campana del 20117, sefala
literalmente la nota.

La segunda nota seleccionada se titula “Keiko Fujimori acusa campafia de desprestigio: “No
recibi dinero de Odebrecht” (03/08/17). Es una nota de 9 parrafos que incluye un tweet
insertado de KF que dice “increible e inaceptable campaiia de desprestigio con re-refrito contra
mi persona y Fuerza Popular”.

El frame identificable en este caso es “politico cuestionado”. Esto es posible porque, a partir
de una acusacion de KF sobre una presunta “campafia de desprestigio” en su contra, la nota
recoge las versiones que la incriminan, dando a entender que se trata de una investigacion
fundamentada, donde no hay algo similar a una campaia de desprestigio, como ella sefiala.

Por esto la valoracion es en contra de KF. Se incluyen detalles del informe periodistico del
diario brasileio O’Globo, ademés de supuestas declaraciones de Marcelo Odebrecht que
contradicen lo que afirma Fujimori. Esto también es una estrategia narrativa de atribucion
negativa hacia el tweet: contrarrestar fuentes. Es interesante sefialar que también se incluye
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brevemente una declaracion del parlamentario fujimorista en ese momento, Daniel Salaverry,
que dice que es “una denuncia bamba”, todo lo que relaciona a KF con Odebrecht.

La tercera publicacion se titula “Keiko Fujimori: Las veces que negd pagos de Odebrecht
[Frases]” (11/08/17). La nota tiene solo 3 parrafos, pero incluye una galeria de 9 fotos que, en
realidad, son tweets de Fujimori. Al construir la noticia a partir de “las veces que negd pagos”
KF, es una reproduccion del mensaje politico en Twitter.

Claramente, el frame que se puede reconocer es “politico negacionista”. Es una recopilacion
de todas las veces que KF negd estar vinculada al entorno de Odebrecht. Ademas, el texto
permite reconocer que es una investigacion fundamentada, ya que se sefiala claramente “la
confirmacion de la existencia de esta anotacion desde Brasil (que involucra a KF con la empresa
brasilefia), asi como cuando Marcelo Odebrecht la mencion6 durante su entrevista ante fiscales
peruanos, Keiko Fujimori ha negado siempre cualquier tipo de aporte en alguna campana
presidencial de parte de alguna constructora brasilena”.

Por parrafos como el anterior, la valoracion es en contra de KF. Se puede reconocer un énfasis
narrativo de E/ Comercio por resaltar que KF neg6 siempre conocer al entorno de Odebrecht,
pero que esto es falso a partir de nuevas revelaciones fiscales. Si bien esta la estrategia narrativa
positiva de contrarrestar fuentes (al incluir los tweets de KF), la estrategia narrativa negativa
termina siendo predominante: mostrar contradiccion. La nota deja expuesta la negativa de KF
a reconocer que “algo” la vinculaba a Odebrecht, frente a la revelacion de que la nota
comprometedora existe.
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La nota “Keiko Fujimori: Las veces que nego pagos de Odebrecht [Frases]” de EIl Comercio
Usa una fotogaleria para presentar mas de un tweet de Fujimori.

La cuarta publicacion seleccionada es la columna de opinion titulada “Soy politico, perdon”
por Federico Salazar (01/10/17). Se trata de un texto de 25 parrafos donde se cita como texto
un tweet de KF de la siguiente manera: “Es el colmo”, ha comentado la lideresa de Fuerza
Popular, “calificarnos de organizacion criminal por hacer cocteles” (en su cuenta Twitter)”. Lo
que hace Salazar en su columna es ampliar la informacién arrancando por el tweet citado. La
valoracion es imparcial.

El frame que recae sobre KF es la de “politico acusado”, esto porque Salazar remarca
constantemente la calidad de investigada que tiene Fujimori por la acusacion fiscal. De hecho,
construye toda la nota en torno a eso: el hecho de que Fujimori estd siendo investigada, sin
embargo, todavia no se le ha probado ningun delito.

Por esto también Salazar en su texto remarca que se trata de una investigacion consecuente, ya
que, conforme a ley, el fiscal estd escogiendo investigar a KF y su partido como una
organizacion criminal, aunque también es una investigacion insuficiente porque todavia no se
acusa formalmente a KF de algin delito concreto debido a que todavia estan recolectando
pruebas.

La estrategia narrativa positiva atribuida al tweet es “culpar a otros”. En este caso, a los fiscales
por investigarla sin resultados contundentes hasta ese entonces. La estrategia narrativa negativa
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es “mostrar contradiccion”, ya que Salazar dice cosas como: “La sefiora Fujimori reconoce que
esta en politica, pero no quiere que la traten como politica. “Estoy en politica, nunca me negaré
a que me investiguen, pero calificarnos de organizacion criminal por hacer cocteles es el
colmo”. De esta forma, hace énfasis en la contradiccion del discurso de KF sobre su postura
politica.

La quinta nota seleccionada se titula “Keiko Fujimori sobre detencion: “Es una oportunidad
para un nuevo comienzo” (13/10/18). Es una nota informativa de 8 parrafos que incluye un
tweet insertado que es en realidad una carta escrita a mano de KF publicada en esa red social.
Toda la informacion parte de lo escrito por Fujimori, de tal forma que es una reproduccion del
mensaje de la politica en Twitter.

El frame sobre la figura de Fujimori es la del “politico acusado”. Esto debido a que en la
redaccion de la nota se remarca que el pronunciamiento refiere a “la detencion preliminar que
pesa en su contra” justamente por la investigacidon que sigue en su contra. En otra oportunidad,
incluso, se remarca que la nota esta siendo escrita “el cuarto dia de detencion preliminar en la
Prefectura de Lima”, donde Fujimori estaba recluida.

El tono de la nota es imparcial. Sobre la investigacion como tal se puede precisar que la
redaccion indica que es consecuente, debido a que la medida de detencion preliminar se basa
en acusaciones que son recordadas en el texto, pero a su vez insuficiente porque atin no se llega
a una acusacion formal.

Sobre las estrategias narrativas utilizadas existen dos claras. La primera es positiva a partir de
los tweets, ya que se contrarrestan fuentes porque se recoge la version de Fujimori y es la que
construye la nota. La otra, negativa hacia el tweet, son los antecedentes. La nota cierra
literalmente diciendo: “Cabe destacar que la lideresa de Fuerza Popular es investigada por el
delito de lavado de activos por el caso de los aportes que Fuerza 2011 (ahora Fuerza Popular)
recibid para la campana del 2011”.

La sexta noticia seleccionada es una editorial titulada “Delirios de persecucion” (20/10/18). El
texto tiene 9 parrafos y arranca con una cita literal de un tweet de KF de la siguiente manera:
“La persecucion se ha disfrazado de justicia en nuestro pais. Me han perseguido 18 afios y
nunca han mostrado una prueba, y asi, sin pruebas en mi contra, estoy privada de mi libertad”,
escribi6 dias atrds Keiko Fujimori en un mensaje divulgado a través de su cuenta de Twitter,
cuando se encontraba detenida preliminarmente”.

El frame que recae sobre la figura de KF es “politico cuestionado”, que gira en torno a la
afirmacion del rweet: que vive en constante persecucion politica. Es una tendencia narrativa
marcada desde el titular de la editorial. En ese sentido el texto estd construido de tal manera
que se opone a lo que afirma Fujimori. “No toda investigacion a un politico es una investigacion
politica”, son las primeras palabras de la editorial en la bajada.
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Por eso el texto es un rechazo al discurso politico extraido de Twitter y la valoracion es, de
igual manera, en contra de la politica acusada. Sobre la investigacion, se mantiene que es
consecuente, aunque blanda, ya que no ha logrado presentar pruebas contundentes, para
entonces.

La estrategia narrativa positiva relacionada al tweet es claramente culpar a otros. Sin embargo,
la negativa —que toma protagonismo por el orden del texto— es mostrar contradiccion en la
afirmacion de Fujimori sobre la “persecucion politica”.

La séptima noticia seleccionada se titula “Keiko Fujimori considera "injusta" decision que
confirma su prision preventiva” (05/01/19). La nota consiste de 11 parrafos y un tweet insertado
que dice: “p. Keiko Fujimori: Con profunda decepcion he recibido la injusta resolucion de
rechazo a mi apelacion basada unicamente en el testimonio no corroborado de un testigo
protegido que ha mentido reiteradamente”.

El frame relacionado a Fujimori es el de “politico acusado”, ya que la noticia se centra no solo
en la opinidn de Fujimori sobre el rechazo de su apelacion para salir de prision, si no también
en las razones por las que fue rechazada. En ese sentido, lo que se explica en relacion a Fujimori
tiene que ver directamente con las implicancias de su caso judicial.

De acuerdo a la resolucion, emitida el 3 de enero, la
sala conformada por los jueces Octavio Sahuanay,
Jessica Leon e Ivan Quispe considera que en el caso de
Fujimori no hay peligro de fuga, pero si riesgo de
obstaculizacion de la actividad probatoria. También -
indica el documento- hay “riesgo procesal”.

“Existen fundados y graves elementos de conviccion
para estimar razonablemente la comision [de presunto
lavado de activos]”, detalla el colegiado.

También que “hay sospecha grave” de que lo habria
cometido “en calidad de integrante de una organizacion
criminal”,

Giulliana Loza, abogada de la lideresa de Fuerza
Popular, considerd que este no es un “pronunciamiento
justo”, pues —agrego- el inico argumento contra su
patrocinada es la version de un testigo “tres que ni
siquiera vincula ningin acto de lavado de activos con
Keiko Fujimori”.
En esta parte de la nota “Keiko Fujimori considera "injusta" decision que confirma su prision preventiva”
Se ve claramente el uso de la estrategia narrativa contraste de fuentes.

Por ese mismo motivo —que busquen precisar las razones detras del fallo judicial- la noticia es
una ampliacion informativa en base al tweet de KF. De igual forma, al exponer esas razones
dan a entender que la investigacion es fundamentada. Por ejemplo, se dice literalmente:
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“Existen fundados y graves elementos de conviccidn para estimar razonablemente la comision
[de presunto lavado de activos]”, detalla el colegiado”.

Es por parrafos como el anteriormente citado que la valoracién es en contra del politico
acusado. La estrategia positiva en relacion al tweet es culpar a otro, no solo por el tweet de KF,
sino también porque se consideran las declaraciones de abogada Giuliana Loza. La estrategia
negativa es, claramente, contrarrestar fuentes, a partir de la revision del documento del juzgado
que rechaz¢ el pedido de KF.

La octava noticia seleccionada se titula “Keiko Fujimori: las frases que marcaron los meses
que estuvo en prision” (29/11/19) y es, en realidad, una galeria de fotos que resume 21 tweets
que KF publico durante su prision preventiva. A lo anterior lo acompaian 6 parrafos de texto.
La noticia esta construida en base a lo que Fujimori dijo en Twitter, por ello se trata de una
reproduccion del mensaje politico en esa red social digital, principalmente.

El frame que recae sobre la figura de Fujimori es “politico acusado”, ya que tanto en los tweets,
como en el texto que acompafia la noticia, se remarca el periodo que pas6é Fujimori en prision
y se sefiala que “la fiscalia la investiga por presunto lavado de activos y por organizacion
criminal”, entre otros delitos.

El tono de la nota es imparcial. Se remarca que la investigacion tiene ciertos fundamentos para
sospechar de KF, pero por el lado de los tweets y su contenido, protagonistas totales en la
noticia, también se da a entender que es ‘“abusiva”, ya que las medidas serian
desproporcionadas, desde la vision de Fujimori que esté recogida y toma mayor protagonismo
al aparecer en una galeria de fotos.

En esa misma linea, la estrategia narrativa de atribucion positiva a los tweets es “culpar a otros”,
mientras que la negativa son, claramente, los antecedentes: la prision preventiva y los delitos
imputados.

La novena noticia seleccionada se titula “Keiko Fujimori no asiste a audiencia de prision
preventiva: “No voy a ser parte del show” (26/12/19). La noticia consiste en 6 parrafos,
acompafiados de 3 tweets insertados al final, los cuales son citados como texto a lo largo de los
parrafos ya mencionados de igual forma.

El frame sobre Fujimori, la investigada, en el texto es “politica perseguida”. Esto
principalmente porque la noticia se construye a partir de los tweets que dicen cosas como “no
voy a ser parte del show que los fiscales quieren repetir conmigo”. Por eso mismo la noticia es
una reproduccion del mensaje politico de Twitter.

La investigacion es sefialada en el texto como consecuente, gracias a frases que sefialan la
preparacion fiscal para investigar a KF como “Pérez asegura que existen nuevos elementos que
justifican que Keiko Fujimori vuelva a prision” o “El pedido hecho por el equipo especial Lava
Jato se sustenta en 140 elementos de conviccion. Segln la fiscalia, se han fortalecido las



98

imputaciones contra la lideresa de Fuerza Popular con las recientes declaraciones de nuevos
testigos”, principalmente.

La estrategia narrativa positiva atribuida al tweet es, nuevamente, “culpar a otros”, en este caso
la Fiscalia, mientras que la negativa es contrarrestar fuentes, ya que se sefala, como ya se ha
mencionado en el parrafo anterior, los nuevos elementos que tiene la Fiscalia para acusar. Por
presentar las dos caras de moneda, el tono es imparcial.

Finalmente, la décima noticia seleccionada se titula “Keiko Fujimori: “Me comprometo a
resistir y seguir adelante hacia el 2021” (06/02/20). Se trata de una nota informativa de 8
parrafos que incluye un tweet insertado al final de KF que dice: “Saber que en los momentos
mas dificiles los jovenes hacen sentir su voz y dan la cara, me conmueve profundamente.
jGracias chicos! Yo también me comprometo con ustedes a resistir y seguir adelante para
reencontrarnos y caminar juntos hacia el 2021”.

La noticia vuelve a ser una reproduccion del mensaje politico de Twitter. Esta construida de tal
forma que el tweet es lo que abre la noticia y le da sentido. El frame destinado a KF es “politico
acusado”, ya que se incluyen los antecedentes que marcan la situacion legal de KF como
investigada por lavado de activos. Justamente, esos antecedentes remarcan que existen
fundamentos para que KF se encuentre detenida. Sin embargo, la contraparte, al incluir la
version de KF, sefialaria que es abusiva. En especial, con mensajes como “yo también me
comprometo con ustedes a resistir y seguir adelante”, parte del rweet que KF que es el titular
de la nota.

El tono es imparcial. Como ya ha quedado claro, la estrategia narrativa negativa hacia el tweet
son los antecedentes. La positiva es, por su lado, contrarrestar fuentes, al incluir la version de
KF sobre los hechos.

5.3.2 ALAN GARCIA:

Cerrado el reporte correspondiente a KF, corresponde ahora hacer lo mismo, pero en el caso
de Alan Garcia. Como en el caso anterior se seleccionaron 10 noticias por diario para plantear
diferencias entre las coberturas de ambos diarios sobre el mismo actor politico.

Los tweets escogidos para el reporte de resultados siguiente corresponden al inicio de las
investigaciones a Garcia, las publicaciones relacionadas a citaciones fiscales y desmentimiento
de nuevos hechos conocidos a partir del accionar de la Fiscalia como su asociacion con las
siglas “AG” en las agendas de Marcelo Odebrecht; y los ultimos tweets considerados por ambos
diarios previo al suicidio del lider aprista (su fallecimiento fue el 17 de abril del 2019, AG
twitte6 hasta el dia anterior).

Vale recordar que los frames propuestos por esta investigacion para el caso de AG son los
mismos detallados para KF (ver pagina 79). Igual que en el caso de la anterior politica, se
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adjunta el siguiente recuadro que compara la cobertura de ambos diarios y sus elementos
constitutivos de los frames propuestos por esta investigacion:

CUADRO COMPARATIVO DE LOS ELEMENTOS DE LA COBERTURA DE
EXPRESO Y EL COMERCIO QUE CONSTITUYEN FRAMES EN EL CASO DE
ALAN GARCIA
ELEMENTO EXPRESO EL COMERCIO

COMPARADO
Frames centrados en el Politico acusado (15) / Politico negacionista (19) /
politico investigado Politico negacionista (12) / Politico acusado (16) /
Politico perseguido (10) / Politico perseguido (4) /
Politico cuestionado (5). Politico cuestionado (4).
Tipo de investigacion Investigacion consecuente Investigacion consecuente
judicial o periodistica' (13) Investigacion (21) / Investigacion
fundamentada (16). fundamentada (17).
Nivel de calidad de la Investigacion insuficiente Investigacion insuficiente
investigacion judicial o (16) / Investigacion abusiva | (17)/ Investigacion abusiva
periodistica* (13) / Investigacion blanda (9) / Investigacion blanda
(3). (3).
Estrategias narrativas de | Mostrar contradiccion (20) / Culpar a otros (17) /
atribucion positiva al Culpar a otros (11) / Contrarrestar fuentes (10) /
tweet!! Contrarrestar fuentes (8) / Mostrar contradiccion (5) /
Antecedentes (1) / Antecedentes (2) /
Ironia/Sarcasmo (1). Ironia/Sarcasmo (2).
Estrategias narrativas de Contrarrestar fuentes (19) / | Contrarrestar fuentes (25) /
atribucion negativa al fweet | Mostrar contradiccion (3) / | Antecedentes (9) / Mostrar
Antecedentes (3). contradiccion (6).

Del cuadro anterior se puede resaltar lo siguiente. Que el frame preferido de la cobertura de
Expreso sobre AG sea “politico acusado” demuestra que este diario tiene una afinidadparticular
con la estrategia discursiva que AG aplica en sus fweets, al ser concordantes.

Para Expreso la investigacidbn en su contra es insuficiente porque no existen elementos
convincentes para cuestionar a AG. Ello es precisamente lo que Garcia se esfuerza en proponer
en su Twitter: que toda acusacion es refutable porque carece de fundamento. Por ese mismo
motivo la estrategia narrativa de atribucion positiva al tweet es “mostrar contradiccion”.

10 £/ total de noticias analizadas fue 85. No todas tenian elementos directamente relacionados a la investigacion judicial o
periodistica como tal. Por eso no pudieron categorizarse.

1 Segun la valoracion de la noticia, en algunos casos no habia elementos narrativos de atribucién positiva a los tweets o
negativos.
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De esta forma el diario estd en sintonia con lo que el politico busca en su defensa personal
frente a Lava Jato. No se trata de que pierda la disputa por establecer la narrativa ideal del caso,
sino que, al replicar la estrategia discursiva, ni siquiera la pelea: cede su espacio periodistico a
ella.

Por su parte, es interesante que el frame principal para AG en el caso de El Comercio sea
“politico negacionista”, ya que es un reflejo de la postura del diario frente a la investigacion
judicial que se le sigue a AG: niega todo con insistencia, pero no termina de convencer al medio
de su inocencia.

Esta ultima afirmacion se interpreta a partir de otros elementos de la cobertura, como las
estrategias narrativas atribuidas al tweet predominantes. Una de ellas es “culpar a otros”, que
indica que El Comercio otorga espacio en su cobertura a los diversos tweets de AG que acusan
a otros personajes de corruptos. La otra estrategia es “contrarrestar fuentes”, lo que denota el
interés del diario por brindar opiniones contrarias o que brindan contexto respecto a lo que AG
sefala en su Twitter. De esta forma E/ Comercio no cede por completo la cobertura sobre Lava
Jato a los intereses del politico.

Las noticias totales consideradas fueron 43 para El Comercio y 42 para Expreso. A
continuacion, se adjunta el detalle, primero con Expreso y luego con El Comercio, de las 20
noticias que ayudan a explicar la aparicion de los frames propuestos y sus elementos
constituyentes en las coberturas.

- Diario Expreso: la version de Garcia, lo mas importante

Primero es el turno de revisar las 10 noticias seleccionadas del diario Expreso. La primera
noticia seleccionada se titula “Alan Garcia: “Otros presidentes cobraron, yo no” (06/03/2017).
Se trata de una nota informativa de 4 parrafos que incluye 2 tweets insertados de AG. Ambos
refieren a la intencion de Garcia de que lo investiguen.

Al ser tan breve, la nota es una reproduccion del mensaje politico en Twitter. El frame centrado
en la figura de AG es “politico acusado”. Esto porque tanto los tweets como los parrafos cortos
que acompafan a estas publicaciones refieren a la “disposicion de acudir a cualquier citacion”
de Garcia.

La valoracion de la nota es imparcial. No hay estrategias narrativas de atribucion negativa al
tweet, pero sipositivas. En este caso es “culpar a otros”. Esto porque entre otras cosas se alude
a que “otros presidentes” si se habrian “vendido”, pero Garcia no. Entiéndase “vendido” como
recibir coimas de Odebrecht.

La segunda publicacion web escogida se titula “Alan Garcia: “‘Patinaron’, las siglas AG no
son mias” (23/04/2017). Se trata de una nota informativa de 6 parrafos, un intertitulo (“Las
siglas AG no son mias”) y un tweet insertado donde Alan Garcia asegura que las siglas “AG”
refieren a una empresa llamada Andrade Gutierrez y no a éL
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El frame que recae sobre la persona acusada es politico negacionista. Esto porque la nota parte
y presenta la version de AG donde rechaza cualquier vinculacion posible entre él y las siglas
“AG” que aparecen en los documentos de Odebrecht. Por ese mismo motivo —la existencia de
dicha vinculacion— encaja en la subcategoria investigacion fundamentada, ya que existen
indicios que permiten sospechar de Alan Garcia.

Sin embargo, a su vez la subcategoria investigacion abusiva forma parte de la nota, ya que, al
estar construida en base al tweet de Alan, donde niega todo y califica las acusaciones como
“patinadas”, esta clasificacion tiene lugar.

Se tiene que decir que en esta nota Expreso realiza una ampliacion informativa del tweet, ya
que en el intertitulo extienden la noticia incluyendo otras declaraciones que brindé AG sobre
el tema: una entrevista al mismo diario y otra declaracion difundida en redes sociales.

La unica fuente de la nota es Garcia. Por ello, la valoracion es a favor del politico acusado y
no hay estrategia narrativa de atribucidon negativa al tweet. La positiva, por su parte, es mostrar
contradiccion sobre la acusacion de las siglas “A.G”.

La tercera nota informativa seleccionada se titula “Alan Garcia: Por fin se conoceran las
declaraciones de Odebrecht” (01/06/2017). Esta publicacion tiene 4 parrafos y un tweet
insertado al final. En ¢l, Garcia indica que “por fin” se conoceran las declaraciones de
Odebrecht sobre el caso que lo involucra.

El frame que recae sobre Garcia es politico acusado. Esto porque la nota se concentra en las
denuncias que aparecen en contra de AG. Por ejemplo, se dice literalmente lo siguiente:
“Asimismo, arremetioé contra el diario Correo que saco una foto junto Lula da Silva y Marcelo
Odebrecht en una cena que se realizaba supuestamente en Brasil”.

Si bien se centran en las acusaciones, Expreso remarca las respuestas de AG rectificando la
informacion. Por ello, la subcategoria investigacion insuficiente encaja con esta noticia. La
unica fuente citada es, nuevamente, Alan Garcia. De esta manera, la nota es una reproduccion
del mensaje politico en Twitter y la valoracion es a favor del politico acusado. Tampoco hay
una estrategia narrativa de atribucion negativa al tweet.

La estrategia narrativa de atribucion positiva al tweet es mostrar contradiccion. Esto gracias a
que Expreso resalta las manifestaciones de Garcia desmintiendo toda acusacion, como la del
diario Correo que es citada.

La cuarta publicacion escogida se titula “Alan Garcia sobre revelacion de O’Globo: “Yo no me
vendo” (03/08/2017). Es una nota informativa de 5 parrafos que lleva un tweet insertado al
final y otro citado textualmente. En ambos AG indica que no hay ninguna revelacion
contundente en contra de ¢él.
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El frame que recae sobre la figura de Alan Garcia es la del politico negacionista. Esto porque
la nota de Expreso parte de un informe del diario brasilefio O’Globo donde Odebrecht no
descarta haber aportado a campanas de AG. Sin embargo, Garcia lo desmiente en su Twitter y
esa es la “noticia” para el diario. La subcategoria investigacion fundamentada estd presente en
la nota porque se cita la version de Odebrecht que lo compromete a Garcia.

A su vez, al recoger la version de AG —que “twittea” para desmentir— la subcategoria
investigacion insuficiente también encaja en esta nota. Si bien la nota incluye brevemente lo
que Odebrecht dijo a la Fiscalia y datos sobre el informe de O’Globo, lo principal sigue siendo
la version de AG. Por ello, no deja de ser una reproduccion del mensaje del politico en Twitter.

Sin embargo, justamente por no basarse exclusivamente en la version del acusado, el tono de
la nota es imparcial. En ambos tipos de estrategia narrativa (positiva y negativa) se trata de
contrarrestar fuentes. Esto porque se recoge la version de AG que, obviamente, lo favorece,
pero a su vez se incluye una cita de Odebrecht al final y mencionan el informe de O’Globo que
desmiente a Garcia.

La quinta nota informativa considerada se titula “Alan Garcia: «Pregunten a Jorge Barata lo
que quieran sobre mi»” (22/02/2018). Esta publicacion tiene solo 4 parrafos y lleva un tweet
insertado al final donde AG se dirige a los fiscales que llevan su caso y les pide que le pregunten
“al Sr. Barata lo que quieran” sobre ¢€l.

El frame que recae sobre la figura de Alan Garcia es, otra vez, la del politico acusado. Esto
porque la nota se concentra en el pedido de AG a los fiscales para que pregunten a Jorge Barata,
funcionario de Odebrecht en el Peru, por €él. A su vez, la subcategoria investigacion
consecuente esta presente en esta nota, ya que se enfatiza el hecho de que la Fiscalia se
encuentra proxima a realizar interrogatorios que permitiran avanzar en las investigaciones.

Por eso mismo la subcategoria investigacion insuficiente también encaja en esta nota. En el
momento que se publica la nota de Expreso todavia no se tienen las declaraciones de los
funcionarios que supuestamente conocen mas de lo que se le acusa a Garcia. La nota no deja
de ser una reproduccion del mensaje politico en Twitter porque este sigue siendo su base para
redactar.

El tono de Expreso en esta publicacion es imparcial. Si bien recogen la version de AG, también
remarcan la imposibilidad del pedido de Garcia. “Como se sabe los fiscales de los casos Keiko
Fujimori y Ollanta Humala no pueden realizar ninguna pregunta que no sea relacionada a otros
temas, ya que seria ilegal”, se dice en la nota.
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Parte de la noticia “Alan Garcia: «Pregunten a Jorge Barata lo que quieran sobre mi» ”.
Una de las pocas en donde Expreso aclara alguna afirmacion de Garcia.

La estrategia narrativa de atribucion positiva al tweet es culpar a otros donde esos “otros” son
los demas politicos que, segun AG, si habrian recibido dinero de Odebrecht, como indica en su
tweet. La estrategia negativa es contrarrestar fuentes porque se cita indirectamente al fiscal
Vela que asegurd que no preguntarian a Barata por Alan Garcia.

La sexta nota informativa se titula “Barata revel6 que Odebrecht también aportd para campaiia
electoral de Alan Garcia y Susana Villaran” (28/02/2018). Nuevamente es una nota breve. Solo
tiene 4 parrafos e incluye un tweet insertado de AG al final. Ahi el politico niega que su
campafia y su partido hayan recibido donaciones de Odebrecht.

El frame que recae sobre la figura de AG es la del politico negacionista. Si bien Expreso resalta
que Barata reveld que entregaron 200 mil dolares a Luis Alva Castro —allegado a Garcia— para
la campafia del politico aprista, AG lo niega en el tweet citado.

Por esa misma revelacion la subcategoria investigacion fundamentada aplica a esta nota
informativa. La reproduccion del mensaje del politico en Twitter sigue siendo importante en la
redaccion de la nota. Sin embargo, en esta ocasion la valoracion es en contra del politico
acusado. El hecho de que AG niegue el aporte que Barata sefial6 no lo deja en una buena
posicion.

La estrategia narrativa de atribucion positiva al tweet es mostrar contradiccion. AG en su tweet
niega todo, pero lo hace asegurando que todos los aportes a su campafia estdn debidamente
presentados. Sin embargo, la estrategia negativa —que es contrarrestar fuentes— termina
teniendo mayor peso en la nota con la revelacion de Barata.

La séptima nota informativa seleccionada se titula “Jorge Barata: Alan Garcia agradecia a
Odebrecht por Cristo del Pacifico” (16/03/2018). Se trata de una nota informativa de 6 parrafos
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donde se cita de manera textual y literal un tweet de AG donde afirma que no hay declaracion
que senale que recibié alguna coima o dinero corrupto.

El frame que recae sobre la figura de Alan Garcia es politico negacionista en este caso. Se
recoge en la nota que AG asegura que no hay declaracion que lo involucre. Sin embargo, en la
misma publicacion se afirma que Barata reconocié que Garcia agradecia a Odebrecht por sus
donativos y obras en el pais. Ademas, vale recordar la declaracion de la nota seis considerada
en este reporte de resultados que también desmiente eso. La subcategoria investigacion
fundamentada también tiene presencia aqui. Todo esto gracias a las revelaciones que da Barata.
Expreso cita esto a partir de una difusion del testimonio de parte de “un medio local”.

La reproduccion fidedigna del mensaje politico en Twitter sigue siendo base de la nota. El tono
es imparcial, ya que se recogen las dos versiones posibles en este caso: la del acusado y la de
quien acusa.

La estrategia narrativa de atribucion positiva al tweet es mostrar contradiccion. Como bien
escribe Expreso “Alan Garcia uso su cuenta de Twitter para seguir remarcando que ¢l no ha
recibido ninguna coima y que otros son los politicos que se venden, menos ¢I”. Claramente la
estrategia negativa es contrarrestar fuentes, ya que son las revelaciones del testimonio de Barata
las que desmienten a Garcia o, en su minima expresion, lo perjudican.

La octava nota seleccionada se titula “Alan Garcia: “[El impedimento de salida] es un crimen
que Dios castigara. Pero después se arrepentiran” (17/11/2018). La nota consiste de 5 parrafos
que se basan en dos tweets de AG que aparecen insertados al final. En ambos AG se refiere al
impedimento de salida del pais que le acaban de colocar en su contra por esas fechas. El
contenido detallado se adjunta en los anexos de esta tesis.

El frame que recae sobre la figura de Alan Garcia en la nota es la del politico acusado. La
subcategoria investigacion consecuente es aplicable a este caso, ya que una medida propia de
los pasos de una investigacion judicial —el impedimento de salida— es la que inicia la noticia.

A su vez, la subcategoria investigacion abusiva también debe considerarse. La nota es una
reproduccion del mensaje del politico en Twitter (AG es la tUnica fuente) y en estas
declaraciones el politico hace graves acusaciones como asegurar que compraron con
“beneficios la declaracion de un delincuente a cambio de infamarme”. Esto en relacion a la
declaracion de un informante que la Fiscalia tiene en su contra.
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El expresidente Alan Garcia al saber la disposicion de impedimento de salida del pais por 18
meses, dictada por el juez Carlos Sanchez Balbuena, dijo a través de su cuenta oficial de
Twitter, que se allana a la medida, para que no se piense que él quiere irse del Peru.

Ademas, sostuvo que en estos 18 meses apoyara al APRA. Del mismo modo, Alan Garcia
volvid a tuitear y arremetio contra el supuesto informante, quien habria dicho que el
exmandatario si estuvo consiente de los actos de corrupcion de la empresa Obredecht en
Peru.

“Nos allanamos para que nadie piense que ocultamos algo. Y para mi no es una sancién
estar 18 meses en mi patria y apoyar al Aprismo. [...] Pero comprar con beneficios la
declaracion de un delincuente a cambio de infamarme, es un crimen que Dios castigara. Hoy
le creeran muchos, pero después se arrepentiran”, escribio el lider histérico de la estrella.

Alan Garcia en declaracion a la prensa sostuvo que no que esta medida restrictiva no le
afecta, ya que no le deshonra quedarse un ano y cuatro meses en el pais. Del mismo modo
dijo que esto era una excusa para saber los verdaderos males sociales por los que atraviesa la
Nacion.

Asimismo, el ex jefe de Estado sostuvo que en estos 18 meses en cual permanecera en el
territorio nacional serviran para que él retina mas pruebas y demuestre su inocencia.
También sostuvo que las conferencia que dio en el 2012, él ya no era presidente y no sabia de
los actos de corrupcion de la constructora carioca.
La nota “Alan Garcia: “[El impedimento de salida]es un crimen que Dios castigard. Pero después se
arrepentiran” es mono fuente. Solo Garcia tiene voz para Expreso.

La valoracion de la nota es a favor del politico acusado. AG, como ya se dijo, es la inica fuente
y, por lo tanto, es la unica guia de lectura que se tiene en la nota de Expreso. Por lo mismo no
hay estrategia narrativa de atribucion negativa al tweet. La estrategia positiva es culpar a otros.
En este caso sefialar a la Fiscalia y sus informantes.

Por su parte, la novena noticia seleccionada lleva como titular lo siguiente: “Alan Garcia acusa
al MP de «tramar especulaciones sin pruebay» para vincularlo con Odebrecht” (12/04/2019).
Esta nota de Expreso tiene 5 parrafos y se basa en dos tweets de AG que estan insertados al
final. En ambos, como bien sefiala el titular, Garcia arremete contra la Fiscalia que lo investiga
y asegura que “especulan” para embarrar su reputacion.

El frame que recae sobre la figura de Alan Garcia en la nota es la del politico acusado. Esto
porque la nota parte de un nuevo avance fiscal sobre la inclusion de Luis Nava, ex secretario
de Garcia que habria sido el receptor del dinero para beneficio de AG. Es a partir de este hecho
que se construye la noticia.

En esa misma linea, la subcategoria investigacion consecuente encaja aqui, ya que dentro de la
noticia se destaca la nueva teoria fiscal. Expreso resalta las etapas de la investigacion. Sin
embargo, al incluir la version de AG, la subcategoria investigacion insuficiente también es
aplicable. No dejan de ser nuevas lineas de investigacion que deberdn probarse. Por eso mismo
citan a AG afirmando que son puras especulaciones.

Expreso realiza una ampliacion informativa del tweet, dando el contexto en el cual AG se
manifiesta y dando otros datos menores sobre los nuevos pasos en la investigacion. El tono de
la nota es imparcial por eso también.
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La estrategia narrativa de atribucion positiva al tweet es mostrar contradiccion. En la nota, al
recoger la version de AG, se da via libre para que este critique la linea de investigacion que la
Fiscalia arma en su contra. La estrategia narrativa negativa es contrarrestar fuentes. Expreso da
mayores detalles e importancia en la redaccion de esta nueva teoria fiscal.

Finalmente, la décima y ultima noticia seleccionada se titula “Alan Garcia senala que al MP
«solo le queda inventar intermediarios» para culparlo” (16/04/2019). La nota de Expreso tiene
4 parrafos y un tweet insertado al final de AG. En esa publicacion Garcia vuelve a sefialar que
se le acusa en base a especulaciones porque faltan evidencias en su caso.

El frame que recae sobre la figura de Garcia en esta nota es la del politico perseguido. Esto es
posible porque Expreso construye la noticia a partir de la calificacion de especulacion hacia
todas las acusaciones que salen en su contra que da AG en Twitter. Por eso es que la
subcategoria de investigacion abusiva también es aplicable a este caso.

Otra subcategoria aplicable es la de investigacion fundamentada. Expreso inicia la nota con el
tweet de AG, pero luego cita a IDL-Reporteros y las revelaciones que publicaron sobre que
Garcia habria recibido mas de 4 millones de dolares. En ese sentido, utilizan el tweet para
realizar una ampliacion informativa. El tono es imparcial.

La estrategia narrativa de atribucion positiva al tweet es mostrar contradiccion. Esto se debe a
que al citar a AG se cuestiona a la Fiscalia por sus hipotesis de trabajo en el caso de este politico.
La estrategia narrativa negativa es contrarrestar fuentes debido a la cita a IDL- Reporteros y
sus acusaciones sobre Garcia.

- Diario El Comercio: investiguen mas y mejor a Garcia

Ahora es el turno de E/ Comercio. La primera noticia seleccionada de este diario lleva como
titular lo siguiente: “Alan Garcia: la vinculacion de su gobierno en el Caso Odebrecht”
(24/04/2017). Este informe consta de 15 parrafos y varios intertitulos que buscan resaltar “las
cinco claves” del caso que involucra a AG. Un tweet del politico —donde asegura que las
iniciales “A.G” no corresponden a su persona-— es citado textualmente al final de la publicacion.

El frame que recae sobre la figura de AG en el informe es la del politico negacionista. Esto
porque se remarca varias veces durante el texto que Garcia negd que esas iniciales aluden a su
persona. El informe de E! Comercio es consistente en remarcar que la investigacion es
fundamentada citando varios avances fiscales y revelaciones periodisticas —como lo de las
iniciales “AG”— que perjudican al politico.

Sin embargo, también la categoria de investigacion insuficiente es aplicable. En algunas
oportunidades del texto el diario resalta que las acusaciones no son todavia concluyentes. Por
ejemplo, en el parrafo 12 se dice “esto a pesar de que, publicamente, no se conocia ninguna
declaracion de Marcelo Odebrecht o Jorge Barata que implicara al ex mandatario”.
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- Proyecto Olmos -

Un informe del semanario "Hildebrandt en sus Trece"
del viernes 21 de abril revelaba que la Policia Federal
de Parand, en Brasil, habia encontrado anotaciones en
las agendas de Marcelo Odebrecht referidas a la
segunda etapa del proyecto Olmos, licitado en el
segundo gobierno de Alan Garcia.

Segun el semanario, las anotaciones de Odebrecht
incluyen un apunte con la inscripciéon "AG vs Olmos,
finalizar". El medio interpreto que estas siglas hacen
referencia al aprista.

El ex mandatario negd tener relacion con la
anotacion: "AG es logo de Andrade Gutiérrez, empresa
que compitié con Odebrecht para Olmos", escribi6 en
su cuenta de Twitter.

El informe “Alan Garcia: la vinculacion de su gobierno en el Caso Odebrecht” de El Comercio
cierra citando un tweet de Garcia luego de presentar diversos hechos que lo asocian a
la constructora brasileiia.

Lo que esta claro es que El Comercio hace una ampliacion informativa en base al tweet para
este informe. Podria afirmarse que el informe tiene el objetivo de presentar evidencia contra
dicho tweet de Garcia en forma de “claves”. Ademas, la valoracion es evidentemente en contra
de los politicos acusados y no hay estrategia narrativa de atribucion positiva al tweet. En el caso
de la estrategia negativa esta es mostrar contradiccion al recopilar todos los indicios de la
relacion Garcia - Odebrecht hasta ese momento.

La segunda nota escogida se titula “Alan Garcia: “Pronto se conoceran las declaraciones de
Odebrecht” (01/06/2017). Esta publicacion consta de 7 parrafos, lo que incluye un tweet
insertado de AG donde manifiesta su deseo de conocer las declaraciones de Odebrecht sobre
su caso.

El frame que recae sobre la figura de Alan Garcia es la del politico acusado. E/ Comercio realza
el hecho de que Odebrecht empezara a brindar informacion que puede afectar a Garcia a lo
largo de la nota. Esto forma parte de los avances de la investigacion fiscal, por lo que la
subcategoria investigacion consecuente es aplicable.
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Sin embargo, también estd presente la subcategoria investigacion insuficiente. Esto porque se
encuentra en etapas iniciales y lo mas revelador esta por venir. Algo que se remarca en la nota.
El Comercio construye la nota en base a la reproduccion del mensaje del politico en Twitter.

Ademas, el tono es imparcial. Se recogen las declaraciones de AG, pero también se dan pistas
del accionar fiscal. La estrategia narrativa de atribucién positiva es contrarrestar fuentes,
mientras que la negativa son los antecedentes.

La tercera nota se titula “Alan Garcia pide a la fiscalia que investigue denuncia contra ex
directivo de PetroPert” (19/09/2017). Esta publicacion de E/ Comercio consta de 8 parrafos,
incluyendo un tweet insertado de Garcia donde exige que se investigue a un ex funcionario de
la empresa estatal Petro Peru. Esto en referencia a Miguel Atala, vinculado a Garcia en las
investigaciones de corrupcion.

Nuevamente, el frame que recae sobre Garcia es el del politico acusado. La nota de E/ Comercio
se concreta en las acusaciones que pesan sobre Atala, sin embargo, lo hace asociando a este
personaje con Garcia, indicando nombramientos y lugares comunes de trabajo. Claramente con
el objetivo de vincularlo a Odebrecht.

La subcategoria investigacion consecuente e investigacion insuficiente aplican a este caso. Esto
se puede afirmar porque se alude a varias fuentes durante la nota para explicar porque Atala
estaria relacionado a Garcia, entre ellas El Pais y IDL-Reporteros. La nota de El Comercio
reproduce el mensaje del politico en Twitter para iniciar la explicacion en su texto. El tono es
imparcial.

La estrategia narrativa de atribucion positiva hacia el tweet son los antecedentes, ya que tal
como plantea AG en su tweet la denuncia es contra “el ex funcionario de Petro Peru” Atala.
Sin embargo, se entiende que no habria relacion directa con €1, bajo su perspectiva. La
estrategia narrativa negativa es claramente contrarrestar fuentes. Todas las fuentes que El
Comercio cita exploran esa posible vinculacion del soborno recibido por Atala y como podria
vincularse a Garcia.

Por otro lado, la cuarta nota seleccionada se titula “Alan Garcia presentard accion de amparo
contra ampliacién de investigacion” (05/10/2017). La publicacion consta de 7 parrafos y cita
de manera indirecta un tweet de Garcia que remarca una contradiccion en la postura de un fiscal
que ahora lo acusa de liderar una organizacion criminal.

El frame que recae sobre la figura de Alan Garcia en la nota es la del politico perseguido. Esto
porque durante la lectura se puede reconocer que la nota en su redaccion busca remarcar que la
Fiscalia comete abusos en su intencion de investigar a AG bajo el marco de la ley de crimen
organizado. En esa misma linea la subcategoria investigacion abusiva esta presente. Esto se
explica mejor revisando las declaraciones del abogado de Garcia, Genaro Vélez, que cita E/
Comercio. "Vamos a invocar garantias constitucionales porque no se puede permitir que un
funcionario, como un fiscal, haga denuncias falsas. Vamos a recurrir a una accién de amparo",
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detall6 Genaro Vélez, abogado de Alan Garcia. El letrado reiter6 lo que el ex mandatario habia
sefialado a través de Twitter”, dice textualmente la publicacion.

En esa misma linea esta nota es una ampliacion informativa considerando el tweet. Lo principal
son las declaraciones del abogado, no la publicacion virtual de AG. La valoracion es a favor
del politico acusado.

No hay estrategia narrativa de atribucion negativa al tweet, pero si una positiva: mostrar
contradiccion. Esto porque tanto las declaraciones de su abogado como Garcia hacen énfasis
en que “el mismo fiscal que decidid investigar a Alan Garcia como lider de una organizacion
criminal no habia encontrado indicios, segun una resolucion emitida en octubre del 2016”.

La quinta nota seleccionada lleva como titular lo siguiente: Garcia: "Fiscales, pregunten a
Barata lo que quieran sobre mi” (22/02/2018). La nota tiene 6 parrafos y cita de manera textual
un tweet de Garcia donde pide “respetuosamente” que pregunten a Jorge Barata, funcionario
de Odebrecht en el Perti, sobre €l.

El frame que recae sobre la figura de Garcia es la del politico acusado. Esto porque la noticia
se construye a partir del pedido de AG porque la Fiscalia le pregunte a Barata por ¢él, para
conocer lo que este personaje sabe sobre su caso de corrupcion. Es eso, las posibles acusaciones
las que dan sentido a la nota.

Las subcategorias investigacion consecuente e investigacion blanda estan presentes en esta nota
de El Comercio. Consecuente porque la nota hace alusion directa a los avances del proceso
investigativo, en este caso, el proceso de interrogatorios que sera fundamental para que el caso
progrese. Blanda porque se incluyen las declaraciones del fiscal Vela que da a entender que
solo si Barata alude a Garcia preguntaran por ¢l, ya que los interrogatorios son, en realidad, por
otros actores politicos nacionales.

La nota es una ampliacién informativa en base al tweet y su tono es imparcial. En ambos casos,
la estrategia narrativa de atribucidn positiva y negativa son contrarrestar fuentes. Positiva
porque incluir la version de AG en la nota permite que el politico se muestre como alguien que
no teme a lo que diga Barata. “El primer interesado soy yo”, afirma Garcia en su tweet.
Negativa porque las declaraciones de Vela y los demds datos que se colocan en la nota sobre
la investigacion que se le sigue obviamente perjudica la valentia que pretende reflejar Garcia.

La sexta publicacion considerada es la editorial “Yo fui el candidato, pero no sé nada”
(04/03/2018). La publicacion de EI Comercio tiene 9 parrafos y al final incluyen un tweet de
Garcia —que en realidad es un video difundido en esa red social digital- donde el politico niega
haber recibido algtin soborno a diferencia de otros ex presidentes del Pert.

El frame que recae sobre la figura de Garcia en esta editorial es “politico cuestionado”. La
editorial de E/ Comercio es critica y dura con la postura adoptada por AG y otros politicos
peruanos investigados por Lava Jato para defenderse.
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El parrafo que cierra la editorial es lapidario. ”La forma cémoda en la que pretenden
desembarazarse de toda responsabilidad, empero, no es aceptable. Primero, porque parecerian
haber admitido, implicitamente, que Odebrecht podria haber hecho efectivamente aportes a sus
campafias. Y segundo, porque estas dependen de una maquinaria cuya cabeza, en ultima
instancia, fueron siempre ellos, lo que, por accién u omision, los compromete con lo que
pudiera haber sucedido con los presuntos aportes provenientes de la empresa brasilefia. Si no
supieron nada, fue sencillamente porque no quisieron”.

La subcategoria investigacion fundamentada es aplicable a esta editorial porque a lo largo de
la redaccion se sefialan los testaferros o personajes que podrian haber contribuido para dar el
dinero de Odebrecht a Garcia y otros politicos. Sin embargo, también aplica la subcategoria de
investigacion blanda porque el objetivo de la editorial —como refleja el ultimo parrafo citado—
indica que politicos como AG han admitido, implicitamente, que Odebrecht aportdé a sus
campafias, pero todavia la Fiscalia no ha tomado acciones al respecto.

Es evidente que la valoracion de la editorial es un profundo rechazo al discurso politico extraido
de Twitter y estd en contra de los politicos acusados. La estrategia narrativa de atribucion
positiva al tweet es culpar a otros, debido a que Alan en el fweet citado alude a otros politicos
peruanos que si habrian recibido aportes, a diferencia de €él.

Por otro lado, la estrategia narrativa de atribucion negativa al tweet es mostrar contradiccion a
partir del argumento que esgrime la editorial en sus parrafos que marca como el hecho de que
estos politicos sefialen a otros personajes allegados a ellos como los responsables no los libera
de responsabilidad porque ellos se encontraban a la cabeza del mando.

La séptima nota seleccionada se titula "Agradecia el trabajo de ingenieria de Odebrecht y el
Cristo" (15/03/2018). La publicacion del diario tiene 8 parrafos incluyendo un tweet insertado

de AG donde asegura que no existe ninguna declaracion o algo contundente que lo relacione a
Odebrecht.

El frame que recae sobre la figura de Garcia es la del politico negacionista. AG en su tweet
citado y durante la nota niega haber recibido algiin aporte de Odebrecht para su campafia
presidencial en el 2006. Sin embargo, el mismo diario lo desmiente: “Por esto, a través de su
cuenta de Twitter, el lider de la agrupacion de la estrella insisti6 en que €l no ha recibido ningtin
tipo de aporte de alguna constructora brasilefia, pese a que el empresario ha sefialado que
entregaron dinero a la campafia del Partido Aprista Peruano”.

Por ese mismo motivo la subcategoria investigacion fundamentada estd presente en esta nota,
aunque también gracias a la postura de Garcia que se deja ver en la nota también se aplicaria
la subcategoria de investigacion abusiva. Esto porque AG rectifica la informacion que lo
mancha en su tweet.
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La nota utiliza el tweet como un punto de partida para colocar el testimonio de Barata. Por eso,
El Comercio realiza una ampliacion informativa en base al tweet. La valoracion es en contra
de los politicos acusados.

La estrategia narrativa de atribucion positiva al tweet es culpar a otros. Nuevamente se coloca
la version de Garcia con su clasica frase de “otros se vendieron, yo no”, para sefalar a otros
politicos y diferenciarse de ellos. La estrategia narrativa negativa es contrarrestar fuentes. Las
citas del testimonio de Barata son utilizadas en el texto para desmentir a Garcia.

La octava publicacion seleccionada lleva como titular “Alan Garcia asegura que Camargo
Correa no aport6d a su campana del 2006” (09/09/2018). Esta nota tiene 9 parrafos, lo que
incluye un tweet de AG adjuntado como captura de pantalla. En este el politico aprista asegura
que jamas los brasilefios (Odebrecht y sus socios) aportaron a su campafia y que todo es una
especulacion.

El frame que recae sobre la figura de AG en esta nota es la del politico negacionista. La nota
parte de un tweet del politico donde asegura que “jamas (los empresarios brasilefios) aportaron
nada a mi candidatura”. Esto en respuesta a una revelacion del portal periodistico Convoca. Por
esa misma publicacion es que la subcategoria investigacion fundamentada tiene cabida aqui.
El Comercio le dedica un par de parrafos a profundizar en lo que reveld6 Convoca.

“De acuerdo a la publicacion periodistica, los correos electronicos revelan un presunto plan de
Camargo Correa para contribuir en la campana aprista con el objetivo de garantizar sus
negocios en el Pert”, es el parrafo 5 de la nota.

Por dar mayor contexto y profundizar en la informacion que compromete a AG, El Comercio
realiza una ampliacion informativa en base al tweet en esta nota. Ademas, la valoracion termina
siendo en contra de los politicos acusados.

La estrategia narrativa de atribucion positiva al tweet es culpar a otros. En este caso, la version
de AG en la nota arremete contra “los brasilefios” y asegura que “por 7 afios han querido
vincularme a algo asi (sobornos y corrupcion) y nada”. La estrategia narrativa negativa es
contrarrestar fuentes a partir de citar a Convoca y profundizar en su revelacion periodistica.

En el caso de la novena publicacion considerada se escogid la editorial “Las sospechas no
llegan solas” (19/11/2018). Esta editorial de E/ Comercio tiene 9 parrafos y citan textualmente
un tweet de AG donde aseguraba allanarse al impedimento de salida del pais por 18 meses que
se dio en su contra.

El frame que recae sobre la figura de AG en esta editorial es “politico cuestionado”. El texto
parte del pedido de asilo que Garcia solicité a Uruguay acusando una persecucion politica y
que el Perti no vive en democracia. EI Comercio critica que el politico haya hecho esto, ya que
contradice lo que el mismo Garcia habia afirmado en uno de sus tweets sobre los avances de la
investigacion: que se allanaba a toda decision.
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El sefior Garcia no estd siendo investigado ni por sus
ideas o por sus proclamas politicas ni por oponerse al
poder de turno. Esta siendo investigado por las serias
sospechas de corrupcion en su segundo gobierno. En
ese sentido, no puede ser considerado un perseguido
politico y, por consiguiente, no deberia proceder su
solicitud de asilo en Uruguay. Confiamos en que el pais
oriental le cierre dicha puerta de escape.

Uno de los tantos parrafos criticos que El Comercio le dedica a Garcia
en su editorial “Las sospechas no llegan solas”.

El Comercio arremete contra esto y afirma, por ejemplo, lo siguiente: “Hoy, sin embargo,
sabemos que el sefior Garcia no se allana y que, por el contrario, tiene prisa por abandonar ‘su
patria’. En otras palabras, que nos mintié burdamente. Y no solo a nosotros, sino también al
juez Sanchez Balbuena, al que le remiti6 un escrito —firmado por sus dos abogados— en el que
le informaba su “allanamiento absoluto [...] con el unico proposito de facilitar las
investigaciones”.

La subcategoria investigacidon consecuente también es aplicable en esta editorial. El diario
afirma cosas como lo siguiente: “Nada de esto, claro estd, quiere decir que el dos veces
mandatario sea culpable de los hechos que se le imputan. Pero ahora las sospechas sobre su
culpabilidad adquieren una tonalidad mas espesa. Después de todo, gestos como estos
alimentan la sensacion de que, a juicio de los demas, el sefior Garcia si tiene algo que temer”.
Lo que refleja, en resumen, que la decision de Garcia alimenta la creencia de que la
investigacion y sus medidas —como impedirle la salida del pais— tienen algin sustento.

Es evidente que hay un rechazo al discurso politico extraido de Twitter y la valoracion es en
contra de los politicos acusados. No hay estrategia narrativa de atribucion positiva al tweet,
pero si negativa: mostrar contradiccion. En este caso, EI Comercio escribe la editorial para
indicar que el pedido de asilo, lejos de beneficiar a Garcia, perjudica su imagen de politico
valiente y que no teme a nada porque es inocente.

Finalmente, la décima noticia considerada se titula “Alan Garcia sobre Atala y Nava: No tengo
conocimiento de ninglin acto ilicito” (16/04/2019). Esta nota es larga: tiene 17 parrafos. Al
final, EI Comercio incluye un tweet insertado de AG donde asegura que la Fiscalia no tiene
documentos que lo involucren con Odebrecht, por lo que solo les queda inventar y especular.

El frame que recae sobre la figura de Garcia es la del politico negacionista. Desde el titular —y
a lo largo de la nota— se deja en claro que AG no reconoce ninguna de las acusaciones que salen
en su contra: el apelativo de “Chaldn” que haria referencia a él, el supuesto soborno que recibid



Miguel Atala que era finalmente para Garcia, entre otros. Como se marca en el tweet
que citanal final, para el politico todo eso, aunque sea grave, son especulaciones.

Ademas, las subcategorias investigacion consecuente e insuficiente son aplicables a esta
nota.En el caso de la primera subcategoria esto es posible porque el texto remarca la
importancia deque las acusaciones que pesan sobre Garcia podran esclarecerse cuando
Barata sea interrogado.Por ese mismo motivo, que todo queda en acusaciones sin
corroboracion, es que también del lado de Alan Garcia es insuficiente todo lo revelado
hasta ese momento.

Por la extension y por dar mayores datos sobre las acusaciones que pesan sobre AG, la
importancia de Atala en ello, las revelaciones de IDL-Reporteros y otros parrafos de
contextola nota es una ampliacion informativa en base al tweet. El tono es imparcial.

La estrategia narrativa de atribucion positiva al tweet es culpar a otros. Durante la nota,
al incluirse la version de Garcia, se remarca que para €l la responsabilidad de los
sobornos y coimas recae sobre Atala y no €l. La estrategia narrativa negativa es,
evidentemente, contrarrestar fuentes.

113
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VII. Conclusiones:

Las conclusiones de esta tesis estdn redactadas siguiendo el orden de las preguntas de
investigacion planteadas.

El objetivo principal de esta investigacion era determinar como los discursos politicos de los
actores politicos Alan Garcia y Keiko Fujimori presentes en Twitter sobre el caso Lava Jato
eran utilizados dentro de las coberturas del tema por los diarios E/ Comercio y Expreso.

Como gran conclusion general se puede responder lo siguiente:

La cobertura del caso Lava Jato en los diarios seleccionados demuestra que los tweets politicos
ya son un recurso periodistico valido y establecido en el Peru, al igual que otros paises. Sin
embargo, atin no se les da el mejor uso. Los periodistas asumen su rol de gatewatchers filtrando
el contenido web, siguiendo lo propuesto por autores como Barredo, pero no cumplen la parte
mas importante: evaluar la calidad del contenido meritorio de publicacion. Son mayoritarios
los casos donde se limitan a reproducir de manera fidedigna el discurso politico nacido en
Twitter, sin dar mayor trasfondo o cuestionar el mismo, lo que los convierte en altoparlantes
de narrativas partidarias. Expreso tiene una predileccion mayor que E/ Comercio sobre ello.
Esta tendencia ocasiona que los frames presentes en las noticias sean cercanos a los intereses
politicos, lo que genera que el periodismo pierda objetividad e independencia del poder factico,
pilares tradicionales de la profesion.

Establecido lo anterior, a continuacion, se dara respuesta a cada pregunta especifica de esta
tesis.

- Sobre las estrategias discursivas de ambos actores politicos en sus cuentas de
Twitter:

Segun lo observado, el discurso politico que Keiko Fujimori (KF) mantiene en su cuenta de
2
Twitter tiene como subcategoria de imagen personal principal la “indignacion” y de imagen
politica “motivacion oculta de sus investigadores”. También tiene tres frentes principales de
discusion: la investigacion judicial, su posicion como politica en el Peru y cual sera su futuro
9
electoral.

Todos los elementos citados construyen la estrategia general de KF para influenciar lacobertura
medidtica. KF twittea, siguiendo a Lakoft, buscando activar esquemas psicoldgicos en sus
seguidores y la prensa interesada. Todo lo que coloca en Twitter lo hace bajo la miradade la
victimizacion y desviar el foco de atencion, ya que no refuta los argumentos de la Fiscaliani la
prensa.

De esta forma pretende llamar la atencion medidtica desde otro punto de vista: su rol como
mujer y madre en politica, con lo que plantea que las investigaciones en su contra generen
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consecuencias negativas para su entorno familiar. Una imagen mucho mas asequible para sus
seguidores, a quienes utiliza como altoparlantes de su discurso para que la prensa la tome en
cuenta.

Por su parte, el discurso politico de Alan Garcia (AG) en Twitter tiene como subcategoria de
imagen personal principal a la “aclaracion” y de imagen politica a “deslegitimar acusaciones”.
Sus focos de discusion son la investigacion judicial y su posicion como politico peruano
reconocido.

Para influir en la cobertura mediatica, AG twittea buscando revertir el foco de atencion sobre
su vinculacion a Lava Jato: que se cuestione la veracidad de las acusaciones fiscales y
periodisticas, pero no su honestidad o inocencia. Para ello, sigue una estrategia similar a la de
Trump: plantea contradicciones en los medios e instancias judiciales, se establece a si mismo
como fuente de verdad y crea enemigos entendibles para sus seguidores como la misma prensa
o0 los llamados “adversarios politicos”.

Por eso AG procura hacer énfasis en las supuestas contradicciones que ¢l reconoce en el
accionar fiscal sefialando que se basan en rumores y rectificando imprecisiones. Ademas, alude
directamente a otros politicos acusados de corrupcion como ¢l. El objetivo es diferenciarse de
ellos, asegurando que solo AG es un politico transparente y honesto.

- Sobre las formas en las que los fweets de ambos actores politicos son incorporados
en las coberturas de los diarios Expreso y El Comercio:

Ahora corresponde explicar las formas de uso y atributos que reciben los tweets de ambos
actores politicos por cada medio seleccionado. Primero, se explicara el caso del diario Expreso
con ambos personajes politicos y luego de igual manera con E! Comercio.

Dentro de la cobertura de Expreso el uso de los tweets de KF sobre las investigaciones en su
contra es de primera importancia. Esto se puede afirmar por lo evidente: la principal ubicacion
espacial de sus tweets en las notas informativas es en el titular de las mismas, que también es
el tnico formato que el diario emplea para citar sus publicaciones.

Sin embargo, esta realidad hay que sumarle que la forma de citado es directa, es decir, respeta
la originalidad del mensaje. Esto indica que el mensaje literal de los tweets de KF es la noticia
para Expreso. De esta forma, dentro de su practica periodistica, se convierte en un amplificador
de su estrategia discursiva, cediendo el espacio de su cobertura para que KF influya
directamente en la narrativa para interpretar el caso Lava Jato, sin mayor cuestionamiento.

Un andlisis similar se observa en la cobertura de Expreso para el caso de AG. Nuevamente, el
diario cae rendido frente a la capacidad de influencia que el politico puede tener en su
contenido. Los tweets de AG son noticiables para Expreso al nivel de ser material de titulares.
Recordando lo planteado por autores como Broersma, Expreso se dedica a ilustrar, es decir,
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utiliza los tweets como versiones de parte de una fuente. El detalle es que también agranda esta
version hasta que sea el centro de la noticia.

En el caso de Expreso esta decision editorial se puede interpretar de dos formas. Una es que el
medio estd de acuerdo totalmente con la posicion de Garcia respecto a su propia investigacion
judicial. La otra, mas enfocada en los procesos periodisticos, es que renuncia a cuestionar el
discurso politico para no influenciar a sus lectores o por motivos logisticos, como falta de
recursos humanos para realizar una cobertura mas detallada y profunda.

Por su parte, la cobertura de E/ Comercio para el caso de KF no tiene una ubicacion espacial
predilecta para sus tweets. Esto responde a que el medio ve estas publicaciones digitales como
un recurso util para mas de un formato periodistico. Aunque lo anterior también refleja que las
decisiones editoriales no parecen considerarlos cruciales para enfocar una nota en torno a los
tweets para explicar el caso judicial.

La diversidad de formatos donde aparecen, claro estd, si abre posibilidades al medio para
aplicar el encoding, es decir, establecer lecturas preferentes sobre Lava Jato. Diversas formas
de presentacion de un mismo contenido —el tweet— les otorgan a sus lectores mas de un punto
de vista para analizarlos y construir sus propios juicios de valor al respecto.

Para el caso de AG, El Comercio es todavia mas evidente respecto al valor que le otorgan a sus
tweets como fuentes periodisticas establecidas. Su aparicion principal es en el cuerpo de los
articulos, lo que indica que los editores y reporteros del medio no los ven como recursos con
potencial para ser foco principal de una nota.

Esta afirmacion se refuerza por otra caracteristica: la predileccion de EI Comercio para usarlos
en ampliaciones informativas. Este hecho es una sefial evidente de que el medio no ve a los
tweets de AG, que contienen su discurso politico y posicion de parte, como suficientes por si
mismos para sostener la narrativa ideal para el medio respecto a lo que sus lectores deben
conocer sobre su investigacion por corrupcion.

- Sobre los frames construidos por los medios Expreso y El Comercio en sus coberturas
sobre el caso Lava Jato a partir del uso de fweets de ambos actores politicos:

Finalmente, toca precisar como los medios seleccionados construyen frames en sus coberturas
empleando los tweets de ambos actores politicos.

En el caso de Expreso es clara la intencion de establecer principalmente un frame de “politica
perseguida” en el caso de Keiko Fujimori y otro de “politico acusado” en el caso de Alan
Garcia.

El frame “politica perseguida” de KF estd construido por Expreso a partir de elementos
narrativos que buscan sefalar a otros como responsables por lo que le sucede a la politica en
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instancias judiciales. En otras palabras, la estrategia discursiva de KF logra penetrar lacobertura
del diario totalmente, ya que en eso consiste su perfomance en esta red social. Se trata de un
indicativo de que Expreso no cumple a cabalidad su rol de gatewatcher: filtran lo publicable,
pero no evalian la calidad del contenido, solo lo replican.

Por su lado, el frame “politico acusado” para AG esta construido por Expreso para posicionar
la version del politico en la narrativa periodistica como la que mayores elementos de conviccion
reiine para convencer a sus lectores. Este frame demuestra que el diario tiene una afinidad
particular con la estrategia discursiva que AG desarrolla en su Twitter.

En su cobertura, Expreso insinla que la investigacion seguida contra Garcia carece de
fundamento, al resaltar la posicion de AG respecto a los avances de la investigacion,
convirtiendo su cobertura en una réplica de la postura del politico. Ello va en sintonia con la
misma propuesta que desarrolla el politico en su Twitter. Con el frame de politico acusado el
diario propone a sus lectores una vision partidista del caso de Garcia. Lo que también indica,
siguiendo a Orejuela, que deslindan de su responsabilidad de profundizar y contextualizar
hechos.

Por su parte, en el caso de la cobertura de EI Comercio los principales frames propuestos son
“politico acusado” y “politico negacionista” para Keiko Fujimori y Alan Garcia,
respectivamente.

El frame “politico acusado” en el caso de Fujimori estd construido por £/ Comercio con un
foco narrativo bastante informativo: el diario detalla las acusaciones en su contra sin hacer
juicios de valor que influyan al lector, lo que reduce a su vez la afectacion de la estrategia
discursiva de KF en su cobertura.

Dentro de este frame hay un particular énfasis en remarcar que la posicion de KF en Twitter no
basta para entender todo el proceso judicial en su contra. Por ese motivo, E/ Comercio se
esfuerza por plantear antecedentes que los avances de la investigacion no son injustificados,
como KF sostiene en su Twitter. Asi, el diario si cumple con su rol de gatewatcher, al auditar
el discurso politico para construir su propia narrativa de los hechos.

Por otro lado, el frame “politico negacionista”, que E/ Comercio sostiene en su cobertura como
principal propuesta a sus lectores se construye con la intencion de exponer al politico como un
personaje que no reconoce errores, a pesar de que cada vez mas aparecen pruebas que lo
comprometen con Lava Jato.

Este objetivo es notorio en el uso de estrategias narrativas como contrarrestar fuentes. Con ello
El Comercio busca que sus lectores cuestionen a Garcia por su postura y refleja que para el
medio el politico denota desesperacion y no merece respaldo medidtico. Asi, nuevamente
cumple su rol de gatewatcher: no cede espacio ante la estrategia discursiva de AG y cumple
con ofrecerle a sus lectores la version mas imparcial que sus recursos le permiten respecto a su
investigacion judicial.
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VIII. Recomendaciones:

Para futuras investigaciones que deseen investigar temas similares al propuesto para esta tesis
se sugiere lo siguiente:

Primero, una recomendacion metodolégica importante es hacer entrevistas tanto a redactores
como editores en prensa digital. Esto con el objetivo de ahondar en las razones por las cuales
deciden no solo utilizar tweets dentro de su produccion, sino también para precisar qué criterios
siguen para utilizar un tweet y otro no. Ademas, esto sumaria a descubrir las razones detras de
de construir relatos noticiosos basados solamente en tweets o usarlos como un recurso mas para
un articulo periodistico.

Podria considerarse de igual manera entrevistar consumidores de los medios seleccionados para
averiguar el impacto de los frames en la audiencia. También serviria para descubrir la facilidad
que tienen los consumidores para detectar los frames propuestos por la prensa.

De igual forma lo anterior es importante para indagar mas en las rutinas productivas. Esta tesis
cumple con presentar la existencia del fendmeno —la relacion de los politicos twitteros con la
prensa digital peruana—, pero justamente no se centra en las decisiones que se toman respecto
a dicha informacién y cémo presentarla como noticias dentro de las redacciones periodisticas.
Su importancia, sin embargo, si se ha rescatado en el marco teorico.

Otra recomendacion tedrica relevante es comprender que el uso de tweets en la prensa peruana
digital no es necesariamente lineal. Claramente no se trata de realizar una copia y pega de lo
que se publica en esa plataforma. En todo caso este seria el uso mas simple y explica porque es
el mas generalizado.

Por eso es importante comprender que detras hay un objetivo de amplificar la llegada del
mensaje politico en Twitter. Si se toma eso como premisa, se puede ahondar mucho mas en la
lectura preferente que los medios de comunicacion plantean para entender escandalos de
corrupcion como Lava Jato.
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X. Anexos:

Anexo 1: Distribucion de los fweets de ambos actores politicos por afio:

Métrica de tweets
Afo Alan Garcia |Keiko Fujimori
2017 393 64
2018 88 124
2019 62 73
2020 - 19
Total 543 280

Anexo 2: Distribucion de los tweets de ambos politicos por periodo analizado y
seleccionados para analisis:

Métrica de tweets
Alan Garcia K,?lko . Total
Fujimori
Periodo 06/03/17 - 23/06/17 -
analizado 17/04/19 30/04/20
Cantidad de 543 720 223
tweets
Tweets
escogidos 83 64
para analizar

Anexo 3: Distribucion de las noticias seleccionadas por medio digital y actor politico:

Métrica de noticias que citan tweets
Cantidad de
noticias para
analisis Alan Garcia |Keiko Fujimori Total
Periodo 06/03/17 - 23/06/17 -
analizado 17/04/19 30/04/20
El Comercio 43 24 67
Expreso 42 25 67
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Anexo 4: Relacion de tmweets de la cuenta @KeikoFujimori y noticias en las que son
citados:

TWEETS UTILIZADOS EN LOS RESULTADOS Y PRESENCIA EN LA
COBERTURA DE LOS MEDIOS SELECCIONADOS
Tweets Fecha de | Noticias en E/ Noticias en
publicacio Comercio Expreso
n del tweet
Desconozco las intenciones que 24/06/17 | https://elcomer | https://www.ex
tuvo el Sr. Marcelo Odebrecht, cio.pe/politica/ | preso.com.pe/p
pero conmigo JAMAS tuvo una keiko- olitica/keiko-
reunion. (1/5) fujimori- fujimori-niega-
marcelo- vinculos-con-
odebrecht- odebrecht/
jamas-tuvo-
reunion-
437199-
noticia/
Ni ¢l, ni ningin enviado suyo. 24/06/17 | https://elcomer
iQue quede bien claro! (2/5) cio.pe/politica/
keiko-
fujimori-
marcelo-
odebrecht-
jamas-tuvo-
reunion-
437199-
noticia/
Fuerza Popular NO ha recibido 24/06/17 | https://elcomer | https://www.ex
dinero suyo o de sus empresas cio.pe/politica/ | preso.com.pe/p
(3/5) keiko- olitica/keiko-
fujimori- fujimori-niega-
marcelo- vinculos-con-
odebrecht- odebrecht/
jamas-tuvo-
reunion-
437199-
noticia/
Al Sr. Barata lo conocien el 2011 24/06/17 | https://elcomer | https://www.ex
cuando expuse mi plan de cio.pe/politica/ | preso.com.pe/p
gobierno a empresarios del grupo keiko- olitica/keiko-
Pert1 - Brasil, al igual q a otros fujimori- fujimori-niega-
gremios (4/5) marcelo- vinculos-con-
odebrecht- odebrecht/



https://elcomercio.pe/politica/keiko-fujimori-marcelo-odebrecht-jamas-tuvo-reunion-437199-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/keiko-fujimori-marcelo-odebrecht-jamas-tuvo-reunion-437199-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/keiko-fujimori-marcelo-odebrecht-jamas-tuvo-reunion-437199-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/keiko-fujimori-marcelo-odebrecht-jamas-tuvo-reunion-437199-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/keiko-fujimori-marcelo-odebrecht-jamas-tuvo-reunion-437199-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/keiko-fujimori-marcelo-odebrecht-jamas-tuvo-reunion-437199-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/keiko-fujimori-marcelo-odebrecht-jamas-tuvo-reunion-437199-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/keiko-fujimori-marcelo-odebrecht-jamas-tuvo-reunion-437199-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/keiko-fujimori-marcelo-odebrecht-jamas-tuvo-reunion-437199-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/keiko-fujimori-marcelo-odebrecht-jamas-tuvo-reunion-437199-noticia/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-niega-vinculos-con-odebrecht/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-niega-vinculos-con-odebrecht/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-niega-vinculos-con-odebrecht/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-niega-vinculos-con-odebrecht/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-niega-vinculos-con-odebrecht/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-niega-vinculos-con-odebrecht/
https://elcomercio.pe/politica/keiko-fujimori-marcelo-odebrecht-jamas-tuvo-reunion-437199-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/keiko-fujimori-marcelo-odebrecht-jamas-tuvo-reunion-437199-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/keiko-fujimori-marcelo-odebrecht-jamas-tuvo-reunion-437199-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/keiko-fujimori-marcelo-odebrecht-jamas-tuvo-reunion-437199-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/keiko-fujimori-marcelo-odebrecht-jamas-tuvo-reunion-437199-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/keiko-fujimori-marcelo-odebrecht-jamas-tuvo-reunion-437199-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/keiko-fujimori-marcelo-odebrecht-jamas-tuvo-reunion-437199-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/keiko-fujimori-marcelo-odebrecht-jamas-tuvo-reunion-437199-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/keiko-fujimori-marcelo-odebrecht-jamas-tuvo-reunion-437199-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/keiko-fujimori-marcelo-odebrecht-jamas-tuvo-reunion-437199-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/keiko-fujimori-marcelo-odebrecht-jamas-tuvo-reunion-437199-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/keiko-fujimori-marcelo-odebrecht-jamas-tuvo-reunion-437199-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/keiko-fujimori-marcelo-odebrecht-jamas-tuvo-reunion-437199-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/keiko-fujimori-marcelo-odebrecht-jamas-tuvo-reunion-437199-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/keiko-fujimori-marcelo-odebrecht-jamas-tuvo-reunion-437199-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/keiko-fujimori-marcelo-odebrecht-jamas-tuvo-reunion-437199-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/keiko-fujimori-marcelo-odebrecht-jamas-tuvo-reunion-437199-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/keiko-fujimori-marcelo-odebrecht-jamas-tuvo-reunion-437199-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/keiko-fujimori-marcelo-odebrecht-jamas-tuvo-reunion-437199-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/keiko-fujimori-marcelo-odebrecht-jamas-tuvo-reunion-437199-noticia/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-niega-vinculos-con-odebrecht/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-niega-vinculos-con-odebrecht/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-niega-vinculos-con-odebrecht/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-niega-vinculos-con-odebrecht/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-niega-vinculos-con-odebrecht/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-niega-vinculos-con-odebrecht/
https://elcomercio.pe/politica/keiko-fujimori-marcelo-odebrecht-jamas-tuvo-reunion-437199-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/keiko-fujimori-marcelo-odebrecht-jamas-tuvo-reunion-437199-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/keiko-fujimori-marcelo-odebrecht-jamas-tuvo-reunion-437199-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/keiko-fujimori-marcelo-odebrecht-jamas-tuvo-reunion-437199-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/keiko-fujimori-marcelo-odebrecht-jamas-tuvo-reunion-437199-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/keiko-fujimori-marcelo-odebrecht-jamas-tuvo-reunion-437199-noticia/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-niega-vinculos-con-odebrecht/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-niega-vinculos-con-odebrecht/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-niega-vinculos-con-odebrecht/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-niega-vinculos-con-odebrecht/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-niega-vinculos-con-odebrecht/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-niega-vinculos-con-odebrecht/

jamas-tuvo-
reunion-
437199-
noticia/

contra mi persona y Fuerza
Popular. (1/3)

Increible e inaceptable campaiia
de desprestigio con re-refrito

03/08/17

https://elcomer

https://www.ex
cio.pe/politica/

preso.com.pe/p

keiko- olitica/keiko-
fujimori- fujimori-se-
acusa- defiende-a-
campana- traves-de-
desprestigio- twitter/

recibi-dinero-
odebrecht-
noticia-
447161-
noticia/

Siempre he colaborado con la

desde hace 17 anos. (1/2)

justicia, vengo siendo investigada

10/08/17

https://elcomer
cio.pe/politica/
keiko-
veces-nego-
pagos-
odebrecht-
noticia-
449327-
noticia/?foto=
1

Con el pedido de informacion de
la Fiscalia a Brasil se confirmara
que nunca recibimos dinero de
Odebrecht. #NadaQueTemer (2/2)

10/08/17

https://elcomer
cio.pe/politica/
keiko-
fujimori-
veces-nego-
pagos-
odebrecht-
noticia-
449327-
noticia/?foto=
1

Estoy en politica, nunca me
negaré a que me investiguen, pero
calificarnos de organizacion
criminal por hacer cocteles es el
colmo! (4/4)

30/09/17

https://elcomer
cio.pe/opinion/
columnistas/po

litico-perdon-
federico-
salazar-
noticia-

462187-
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p. KF: Llevo ya mas de un mes en
prision a la espera de que la
justicia prevalezca en las
instancias superiores. Esto es muy
duro, pero me reafirmo en mi
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decision de haber asumido las
consecuencias de enfrentar a un
juez que ya habia decidido antes
de escucharme. (1/3)

la-justicia-
prevalezca-en-
las-instancias-

superiores/

En medio de estas circunstancias 02/12/18 | https://elcomer
tan dificiles llegan hasta mi celda cio.pe/politica/
las voces de gente que, como hoy, justicia/keiko-
viene cada fin de semana a los fujimori-las-
exteriores del penal para hacerme frases-que-
llegar su animo y aliento. No marcaron-los-
tengo palabras para agradecer su meses-que-
carifio y apoyo en este momento. estuvo-en-
(2/3) prision-
tribunal-
fuerza-
popular-penal-
anexo-
chorrillos-
noticia/?ref=ec
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Sigamos con fe en el camino de la | 02/12/18 | https://elcomer | https://www.ex
unidad porque son los momentos cio.pe/politica/ | preso.com.pe/p
mas dificiles los que mas justicia/keiko- | olitica/keiko-
fortalecen a una familia. No fujimori-las- fujimori-a-la-
perdamos la esperanza de que la frases-que- espera-de-que-
justicia se impondrd a la marcaron-los- la-justicia-
persecucion y el odio. Yo sigo meses-que- prevalezca-en-
aqui con la certeza de que estuvo-en- las-instancias-
enfrentarlo todo fue lo correcto. prision- superiores/
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constitucional-
fuerza-
popular-penal-
anexo-
chorrillos-
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Si tuviera alguna influencia, no 02/01/19 | https://elcomer
estaria 65 dias en prision lejos de cio.pe/politica/
mis hijas y mi esposo. Como justicia/keiko-
cualquier peruana, tan solo pido fujimori-las-
un proceso justo. (2/5) frases-que-
marcaron-los-

meses-que-
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p. Keiko Fujimori: Con profunda
decepcion he recibido la injusta
resolucion de rechazo a mi
apelacion basada inicamente en el
testimonio no corroborado de un
testigo protegido que ha mentido
reiteradamente. (1/3)

04/01/19

https://elcomer
cio.pe/politica/
keiko-
considera-
injusta-
resolucion-
confirma-
prision-
preventiva-
noticia-
594274-
noticia/

Desde aqui le digo a Kyara, Kaori,
Mark, a mi familia y a todos los
que confian en mi, que voy a
resistir y mantenerme firme hasta
el final. (2/3)

04/01/19

https://elcomer
cio.pe/politica/
keiko-
fujimori-
considera-
injusta-
resolucion-
confirma-
prision-
preventiva-
noticia-
594274-
noticia/

Tengo fe que con el paso del
tiempo este sera solo un capitulo
triste y doloroso que terminara
pronto y del cual voy a salir
fortalecida para trabajar por mi
pais. (3/3)

04/01/19

https://elcomer
keiko-

considera-
injusta-

resolucion-

confirma-
prision-

preventiva-
noticia-
594274-
noticia/
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Después de vivir en carne propia

los abusos y excesos, producto de

la ausencia de justicia, he tomado
la decision de hacer valer mi

derecho de guardar silencio frente
a un fiscal que en mi caso ha

perdido totalmente la objetividad.

(4/6)

18/03/19 | https://elcomer

cio.pe/politica/
justicia/keiko-
fujimori-las-
frases-que-
marcaron-los-

meses-que-
estuvo-en-
prision-
tribunal-
fuerza-
popular-penal-
anexo-
chorrillos-
noticia/?ref=ec
r&foto=21

Barata afirma que mi caso fue una
excepcion: Nunca fui receptiva
con ellos. Sin embargo, llevo
injustamente 6 meses en prision a
pesar que nunca hemos sido
gobierno. Todos merecemos un
debido proceso que se basa en la
presuncion de inocencia. (2/3)

26/04/19

Ante toda esta evidencia, no
pierdo la fe de que las instancias
superiores evalien estas
arbitrariedades y reparen esta
grave injusticia. (3/3)
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https://www.ex
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barata-afirma-
que-mi-caso-
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nunca-fui-

receptiva-con-
ellos/

26/04/19

Finalmente, se realizo la audiencia
de casacion de mi proceso y la
Corte Suprema emitira su fallo el
proximo viernes 9 de agosto. He
esperado mas de 9 meses este
momento, anhelando tan s6lo un
debido proceso. (1/4)

https://www.ex
preso.com.pe/p
olitica/keiko-
barata-afirma-
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26/07/19
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caigamos-en-
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quienes-
manipulan-
informacion-
reservada/



https://elcomercio.pe/politica/justicia/keiko-fujimori-las-frases-que-marcaron-los-meses-que-estuvo-en-prision-tribunal-constitucional-fuerza-popular-penal-anexo-chorrillos-noticia/?ref=ecr&foto=21
https://elcomercio.pe/politica/justicia/keiko-fujimori-las-frases-que-marcaron-los-meses-que-estuvo-en-prision-tribunal-constitucional-fuerza-popular-penal-anexo-chorrillos-noticia/?ref=ecr&foto=21
https://elcomercio.pe/politica/justicia/keiko-fujimori-las-frases-que-marcaron-los-meses-que-estuvo-en-prision-tribunal-constitucional-fuerza-popular-penal-anexo-chorrillos-noticia/?ref=ecr&foto=21
https://elcomercio.pe/politica/justicia/keiko-fujimori-las-frases-que-marcaron-los-meses-que-estuvo-en-prision-tribunal-constitucional-fuerza-popular-penal-anexo-chorrillos-noticia/?ref=ecr&foto=21
https://elcomercio.pe/politica/justicia/keiko-fujimori-las-frases-que-marcaron-los-meses-que-estuvo-en-prision-tribunal-constitucional-fuerza-popular-penal-anexo-chorrillos-noticia/?ref=ecr&foto=21
https://elcomercio.pe/politica/justicia/keiko-fujimori-las-frases-que-marcaron-los-meses-que-estuvo-en-prision-tribunal-constitucional-fuerza-popular-penal-anexo-chorrillos-noticia/?ref=ecr&foto=21
https://elcomercio.pe/politica/justicia/keiko-fujimori-las-frases-que-marcaron-los-meses-que-estuvo-en-prision-tribunal-constitucional-fuerza-popular-penal-anexo-chorrillos-noticia/?ref=ecr&foto=21
https://elcomercio.pe/politica/justicia/keiko-fujimori-las-frases-que-marcaron-los-meses-que-estuvo-en-prision-tribunal-constitucional-fuerza-popular-penal-anexo-chorrillos-noticia/?ref=ecr&foto=21
https://elcomercio.pe/politica/justicia/keiko-fujimori-las-frases-que-marcaron-los-meses-que-estuvo-en-prision-tribunal-constitucional-fuerza-popular-penal-anexo-chorrillos-noticia/?ref=ecr&foto=21
https://elcomercio.pe/politica/justicia/keiko-fujimori-las-frases-que-marcaron-los-meses-que-estuvo-en-prision-tribunal-constitucional-fuerza-popular-penal-anexo-chorrillos-noticia/?ref=ecr&foto=21
https://elcomercio.pe/politica/justicia/keiko-fujimori-las-frases-que-marcaron-los-meses-que-estuvo-en-prision-tribunal-constitucional-fuerza-popular-penal-anexo-chorrillos-noticia/?ref=ecr&foto=21
https://elcomercio.pe/politica/justicia/keiko-fujimori-las-frases-que-marcaron-los-meses-que-estuvo-en-prision-tribunal-constitucional-fuerza-popular-penal-anexo-chorrillos-noticia/?ref=ecr&foto=21
https://elcomercio.pe/politica/justicia/keiko-fujimori-las-frases-que-marcaron-los-meses-que-estuvo-en-prision-tribunal-constitucional-fuerza-popular-penal-anexo-chorrillos-noticia/?ref=ecr&foto=21
https://elcomercio.pe/politica/justicia/keiko-fujimori-las-frases-que-marcaron-los-meses-que-estuvo-en-prision-tribunal-constitucional-fuerza-popular-penal-anexo-chorrillos-noticia/?ref=ecr&foto=21
https://elcomercio.pe/politica/justicia/keiko-fujimori-las-frases-que-marcaron-los-meses-que-estuvo-en-prision-tribunal-constitucional-fuerza-popular-penal-anexo-chorrillos-noticia/?ref=ecr&foto=21
https://elcomercio.pe/politica/justicia/keiko-fujimori-las-frases-que-marcaron-los-meses-que-estuvo-en-prision-tribunal-constitucional-fuerza-popular-penal-anexo-chorrillos-noticia/?ref=ecr&foto=21
https://elcomercio.pe/politica/justicia/keiko-fujimori-las-frases-que-marcaron-los-meses-que-estuvo-en-prision-tribunal-constitucional-fuerza-popular-penal-anexo-chorrillos-noticia/?ref=ecr&foto=21
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-barata-afirma-que-mi-caso-fue-una-excepcion-nunca-fui-receptiva-con-ellos/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-barata-afirma-que-mi-caso-fue-una-excepcion-nunca-fui-receptiva-con-ellos/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-barata-afirma-que-mi-caso-fue-una-excepcion-nunca-fui-receptiva-con-ellos/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-barata-afirma-que-mi-caso-fue-una-excepcion-nunca-fui-receptiva-con-ellos/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-barata-afirma-que-mi-caso-fue-una-excepcion-nunca-fui-receptiva-con-ellos/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-barata-afirma-que-mi-caso-fue-una-excepcion-nunca-fui-receptiva-con-ellos/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-barata-afirma-que-mi-caso-fue-una-excepcion-nunca-fui-receptiva-con-ellos/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-barata-afirma-que-mi-caso-fue-una-excepcion-nunca-fui-receptiva-con-ellos/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-barata-afirma-que-mi-caso-fue-una-excepcion-nunca-fui-receptiva-con-ellos/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-barata-afirma-que-mi-caso-fue-una-excepcion-nunca-fui-receptiva-con-ellos/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-barata-afirma-que-mi-caso-fue-una-excepcion-nunca-fui-receptiva-con-ellos/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-barata-afirma-que-mi-caso-fue-una-excepcion-nunca-fui-receptiva-con-ellos/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-barata-afirma-que-mi-caso-fue-una-excepcion-nunca-fui-receptiva-con-ellos/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-barata-afirma-que-mi-caso-fue-una-excepcion-nunca-fui-receptiva-con-ellos/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-barata-afirma-que-mi-caso-fue-una-excepcion-nunca-fui-receptiva-con-ellos/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-barata-afirma-que-mi-caso-fue-una-excepcion-nunca-fui-receptiva-con-ellos/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-barata-afirma-que-mi-caso-fue-una-excepcion-nunca-fui-receptiva-con-ellos/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-barata-afirma-que-mi-caso-fue-una-excepcion-nunca-fui-receptiva-con-ellos/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-barata-afirma-que-mi-caso-fue-una-excepcion-nunca-fui-receptiva-con-ellos/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-barata-afirma-que-mi-caso-fue-una-excepcion-nunca-fui-receptiva-con-ellos/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-no-caigamos-en-el-juego-de-quienes-manipulan-informacion-reservada/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-no-caigamos-en-el-juego-de-quienes-manipulan-informacion-reservada/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-no-caigamos-en-el-juego-de-quienes-manipulan-informacion-reservada/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-no-caigamos-en-el-juego-de-quienes-manipulan-informacion-reservada/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-no-caigamos-en-el-juego-de-quienes-manipulan-informacion-reservada/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-no-caigamos-en-el-juego-de-quienes-manipulan-informacion-reservada/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-no-caigamos-en-el-juego-de-quienes-manipulan-informacion-reservada/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-no-caigamos-en-el-juego-de-quienes-manipulan-informacion-reservada/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-no-caigamos-en-el-juego-de-quienes-manipulan-informacion-reservada/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-no-caigamos-en-el-juego-de-quienes-manipulan-informacion-reservada/

130

No me extranaria que antes de ese
dia vengan mas presiones e
interferencias externas para evitar
un fallo justo. No caigamos en el
juego de quienes distribuyen y
manipulan informacion reservada
de manera perversa. Dejemos que
la justicia actue. (2/4)

26/07/19

https://www.ex
preso.com.pe/p
olitica/keiko-
caigamos-en-
el-juego-de-
quienes-
manipulan-
informacion-
reservada/

Los argumentos de mi defensa han
sido claros y contundentes. No
existe peligro de fuga ni
obstruccion a la justicia. Jamas
fuimos gobierno y nunca manejé
un sol de presupuesto. Lo que si
hubo desde el principio es una
cadena de abusos y arbitrariedades
en mi contra. (3/4)

26/07/19

https://www.ex

preso.com.pe/p
olitica/keiko-
caigamos-en-
el-juego-de-

quienes-
manipulan-

informacion-

reservada/

Vuelvo a prision con la
tranquilidad de que puedo seguir
luchando para salir de ella, con la
ilusion de recibir los dias de visita

y abrazar a Mark y mis hijas.
Agradezco al Sefior la esperanza y
la fuerza que me da para seguir
recorriendo el camino en
busqueda de justicia. (4/4)

22/09/19

https://elcomer

cio.pe/politica/
justicia/keiko-
fujimori-las-
frases-que-
marcaron-los-

meses-que-
estuvo-en-
prision-
tribunal-
constitucional-
fuerza-
popular-penal-
anexo-
chorrillos-
noticia/?foto=
12

Doy gracias a Dios y a la vida por
esta nueva oportunidad.

30/11/19

https://www.ex
preso.com.pe/p
olitica/keiko-
fujimori-tras-
excarcelacion-
doy-gracias-a-
dios-por-esta-
nueva-
oportunidad/
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Anoche, conversando con mi 26/12/19 | https://elcomer | https://www.ex
familia sobre la audiencia de hoy, cio.pe/politica/ | preso.com.pe/p
llegamos a la conclusion que al no justicia/keiko- | olitica/keiko-

ser una obligacion asistir a la fujimori-no- fujimori-si-

diligencia, no voy a ser parte del asistira-a- hay-un-
show que los fiscales quieren audiencia-de- poquito-de-
repetir conmigo. (1/3) prision- justicia-pedido-
preventiva-no- de-prision-
VOy-a-ser- preventiva-no-
parte-del- pasara/
show-noticia/

No voy a someter a mis hijas a la 26/12/19 | https://elcomer | https://www.ex
misma angustia de verme sentada cio.pe/politica/ | preso.com.pe/p
ahi escuchando los argumentos justicia/keiko- | olitica/keiko-
repetitivos que la Fiscalia ha fujimori-no- fujimori-si-

vuelto a presentar a pesar de que asistira-a- hay-un-
ya fueron desechados por el Poder audiencia-de- poquito-de-
Judicial y el Tribunal prision- justicia-pedido-
Constitucional. (2/3) preventiva-no- de-prision-
VOy-a-ser- preventiva-no-
parte-del- pasara/
show-noticia/
Voy a seguir la audiencia desde la | 26/12/19 | https://elcomer | https://www.ex
casa de mi mama en compaiiia de cio.pe/politica/ | preso.com.pe/p
mi familia y serd Giulliana Loza la justicia/keiko- | olitica/keiko-
que expondrd mis razones y fujimori-no- fujimori-si-
defensa técnica. Si hay aun un asistira-a- hay-un-
poquito de justicia y de estado de audiencia-de- poquito-de-
derecho, este pedido repetido no prision- justicia-pedido-
pasara. (3/3) preventiva-no- de-prision-
VOy-a-ser- preventiva-no-
parte-del- pasara/
show-noticia/
Saber que en los momentos mas 06/02/20 | https://elcomer | https://www.ex

dificiles los jovenes hacen sentir
su voz y dan la cara, me
conmueve profundamente.
jGracias chicos!. Yo también me
comprometo con ustedes a resistir
y seguir adelante para
reencontrarnos y caminar juntos
hacia el 2021.

clo.pe/politica/

preso.com.pe/p

keiko-
fujimori-me-
comprometo-
a-resistir-y-
seguir-
adelante-
hacia-el-2021-
fuerza-
popular-
odebrecht-
noticia/

olitica/keiko-

promete-

resistir-y-
seguir-

adelante/



https://elcomercio.pe/politica/justicia/keiko-fujimori-no-asistira-a-audiencia-de-prision-preventiva-no-voy-a-ser-parte-del-show-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/justicia/keiko-fujimori-no-asistira-a-audiencia-de-prision-preventiva-no-voy-a-ser-parte-del-show-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/justicia/keiko-fujimori-no-asistira-a-audiencia-de-prision-preventiva-no-voy-a-ser-parte-del-show-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/justicia/keiko-fujimori-no-asistira-a-audiencia-de-prision-preventiva-no-voy-a-ser-parte-del-show-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/justicia/keiko-fujimori-no-asistira-a-audiencia-de-prision-preventiva-no-voy-a-ser-parte-del-show-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/justicia/keiko-fujimori-no-asistira-a-audiencia-de-prision-preventiva-no-voy-a-ser-parte-del-show-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/justicia/keiko-fujimori-no-asistira-a-audiencia-de-prision-preventiva-no-voy-a-ser-parte-del-show-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/justicia/keiko-fujimori-no-asistira-a-audiencia-de-prision-preventiva-no-voy-a-ser-parte-del-show-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/justicia/keiko-fujimori-no-asistira-a-audiencia-de-prision-preventiva-no-voy-a-ser-parte-del-show-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/justicia/keiko-fujimori-no-asistira-a-audiencia-de-prision-preventiva-no-voy-a-ser-parte-del-show-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/justicia/keiko-fujimori-no-asistira-a-audiencia-de-prision-preventiva-no-voy-a-ser-parte-del-show-noticia/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-si-hay-un-poquito-de-justicia-pedido-de-prision-preventiva-no-pasara/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-si-hay-un-poquito-de-justicia-pedido-de-prision-preventiva-no-pasara/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-si-hay-un-poquito-de-justicia-pedido-de-prision-preventiva-no-pasara/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-si-hay-un-poquito-de-justicia-pedido-de-prision-preventiva-no-pasara/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-si-hay-un-poquito-de-justicia-pedido-de-prision-preventiva-no-pasara/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-si-hay-un-poquito-de-justicia-pedido-de-prision-preventiva-no-pasara/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-si-hay-un-poquito-de-justicia-pedido-de-prision-preventiva-no-pasara/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-si-hay-un-poquito-de-justicia-pedido-de-prision-preventiva-no-pasara/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-si-hay-un-poquito-de-justicia-pedido-de-prision-preventiva-no-pasara/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-si-hay-un-poquito-de-justicia-pedido-de-prision-preventiva-no-pasara/
https://elcomercio.pe/politica/justicia/keiko-fujimori-no-asistira-a-audiencia-de-prision-preventiva-no-voy-a-ser-parte-del-show-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/justicia/keiko-fujimori-no-asistira-a-audiencia-de-prision-preventiva-no-voy-a-ser-parte-del-show-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/justicia/keiko-fujimori-no-asistira-a-audiencia-de-prision-preventiva-no-voy-a-ser-parte-del-show-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/justicia/keiko-fujimori-no-asistira-a-audiencia-de-prision-preventiva-no-voy-a-ser-parte-del-show-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/justicia/keiko-fujimori-no-asistira-a-audiencia-de-prision-preventiva-no-voy-a-ser-parte-del-show-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/justicia/keiko-fujimori-no-asistira-a-audiencia-de-prision-preventiva-no-voy-a-ser-parte-del-show-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/justicia/keiko-fujimori-no-asistira-a-audiencia-de-prision-preventiva-no-voy-a-ser-parte-del-show-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/justicia/keiko-fujimori-no-asistira-a-audiencia-de-prision-preventiva-no-voy-a-ser-parte-del-show-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/justicia/keiko-fujimori-no-asistira-a-audiencia-de-prision-preventiva-no-voy-a-ser-parte-del-show-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/justicia/keiko-fujimori-no-asistira-a-audiencia-de-prision-preventiva-no-voy-a-ser-parte-del-show-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/justicia/keiko-fujimori-no-asistira-a-audiencia-de-prision-preventiva-no-voy-a-ser-parte-del-show-noticia/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-si-hay-un-poquito-de-justicia-pedido-de-prision-preventiva-no-pasara/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-si-hay-un-poquito-de-justicia-pedido-de-prision-preventiva-no-pasara/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-si-hay-un-poquito-de-justicia-pedido-de-prision-preventiva-no-pasara/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-si-hay-un-poquito-de-justicia-pedido-de-prision-preventiva-no-pasara/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-si-hay-un-poquito-de-justicia-pedido-de-prision-preventiva-no-pasara/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-si-hay-un-poquito-de-justicia-pedido-de-prision-preventiva-no-pasara/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-si-hay-un-poquito-de-justicia-pedido-de-prision-preventiva-no-pasara/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-si-hay-un-poquito-de-justicia-pedido-de-prision-preventiva-no-pasara/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-si-hay-un-poquito-de-justicia-pedido-de-prision-preventiva-no-pasara/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-si-hay-un-poquito-de-justicia-pedido-de-prision-preventiva-no-pasara/
https://elcomercio.pe/politica/justicia/keiko-fujimori-no-asistira-a-audiencia-de-prision-preventiva-no-voy-a-ser-parte-del-show-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/justicia/keiko-fujimori-no-asistira-a-audiencia-de-prision-preventiva-no-voy-a-ser-parte-del-show-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/justicia/keiko-fujimori-no-asistira-a-audiencia-de-prision-preventiva-no-voy-a-ser-parte-del-show-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/justicia/keiko-fujimori-no-asistira-a-audiencia-de-prision-preventiva-no-voy-a-ser-parte-del-show-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/justicia/keiko-fujimori-no-asistira-a-audiencia-de-prision-preventiva-no-voy-a-ser-parte-del-show-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/justicia/keiko-fujimori-no-asistira-a-audiencia-de-prision-preventiva-no-voy-a-ser-parte-del-show-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/justicia/keiko-fujimori-no-asistira-a-audiencia-de-prision-preventiva-no-voy-a-ser-parte-del-show-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/justicia/keiko-fujimori-no-asistira-a-audiencia-de-prision-preventiva-no-voy-a-ser-parte-del-show-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/justicia/keiko-fujimori-no-asistira-a-audiencia-de-prision-preventiva-no-voy-a-ser-parte-del-show-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/justicia/keiko-fujimori-no-asistira-a-audiencia-de-prision-preventiva-no-voy-a-ser-parte-del-show-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/justicia/keiko-fujimori-no-asistira-a-audiencia-de-prision-preventiva-no-voy-a-ser-parte-del-show-noticia/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-si-hay-un-poquito-de-justicia-pedido-de-prision-preventiva-no-pasara/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-si-hay-un-poquito-de-justicia-pedido-de-prision-preventiva-no-pasara/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-si-hay-un-poquito-de-justicia-pedido-de-prision-preventiva-no-pasara/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-si-hay-un-poquito-de-justicia-pedido-de-prision-preventiva-no-pasara/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-si-hay-un-poquito-de-justicia-pedido-de-prision-preventiva-no-pasara/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-si-hay-un-poquito-de-justicia-pedido-de-prision-preventiva-no-pasara/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-si-hay-un-poquito-de-justicia-pedido-de-prision-preventiva-no-pasara/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-si-hay-un-poquito-de-justicia-pedido-de-prision-preventiva-no-pasara/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-si-hay-un-poquito-de-justicia-pedido-de-prision-preventiva-no-pasara/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-fujimori-si-hay-un-poquito-de-justicia-pedido-de-prision-preventiva-no-pasara/
https://elcomercio.pe/politica/keiko-fujimori-me-comprometo-a-resistir-y-seguir-adelante-hacia-el-2021-fuerza-popular-odebrecht-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/keiko-fujimori-me-comprometo-a-resistir-y-seguir-adelante-hacia-el-2021-fuerza-popular-odebrecht-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/keiko-fujimori-me-comprometo-a-resistir-y-seguir-adelante-hacia-el-2021-fuerza-popular-odebrecht-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/keiko-fujimori-me-comprometo-a-resistir-y-seguir-adelante-hacia-el-2021-fuerza-popular-odebrecht-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/keiko-fujimori-me-comprometo-a-resistir-y-seguir-adelante-hacia-el-2021-fuerza-popular-odebrecht-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/keiko-fujimori-me-comprometo-a-resistir-y-seguir-adelante-hacia-el-2021-fuerza-popular-odebrecht-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/keiko-fujimori-me-comprometo-a-resistir-y-seguir-adelante-hacia-el-2021-fuerza-popular-odebrecht-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/keiko-fujimori-me-comprometo-a-resistir-y-seguir-adelante-hacia-el-2021-fuerza-popular-odebrecht-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/keiko-fujimori-me-comprometo-a-resistir-y-seguir-adelante-hacia-el-2021-fuerza-popular-odebrecht-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/keiko-fujimori-me-comprometo-a-resistir-y-seguir-adelante-hacia-el-2021-fuerza-popular-odebrecht-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/keiko-fujimori-me-comprometo-a-resistir-y-seguir-adelante-hacia-el-2021-fuerza-popular-odebrecht-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/keiko-fujimori-me-comprometo-a-resistir-y-seguir-adelante-hacia-el-2021-fuerza-popular-odebrecht-noticia/
https://elcomercio.pe/politica/keiko-fujimori-me-comprometo-a-resistir-y-seguir-adelante-hacia-el-2021-fuerza-popular-odebrecht-noticia/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-promete-resistir-y-seguir-adelante/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-promete-resistir-y-seguir-adelante/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-promete-resistir-y-seguir-adelante/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-promete-resistir-y-seguir-adelante/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-promete-resistir-y-seguir-adelante/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-promete-resistir-y-seguir-adelante/
https://www.expreso.com.pe/politica/keiko-promete-resistir-y-seguir-adelante/

132

Anexo 5: Relacion de mweets de la cuenta @AlanGarciaPeru y noticias en las que son

citados:

TWEETS UTILIZADOS EN LOS RESULTADOS Y PRESENCIA EN LA
COBERTURA DE LOS MEDIOS SELECCIONADOS

se conoceran las declaraciones de
Odebrecht y sus funcionarios. En

Tweets Fecha de | Noticias en E/ Noticias en
publicacio Comercio Expreso
n del tweet
Declaro que, como siempre, estoy | 06/03/17 https://www.ex
dispuesto a toda investigacion y a preso.com.pe/p
concurrir a cualquier citacion. olitica/alan-
garcia-otros-
presidentes-
cobraron-yo-
no/
A mis compaieros y amigos: Que | 06/03/17 https://www.ex
investiguen lo que quieran. Asi preso.com.pe/p
quedara claro que otros olitica/alan-
presidentes cobraron pero Alan garcia-otros-
Garcia no. presidentes-
cobraron-yo-
no/
Patinada: AG es logo de Andrade | 23/04/17 | https://elcomer | https://www.ex
Gutierrez empresa que compitid cio.pe/politica/ | preso.com.pe/p
con Odebrecht para Olmos. justicia/alan- olitica/alan-
garcia- garcia-
vinculacion- patinaron-las-
gobierno-caso- | siglas-ag-no-
odebrecht- son-mias/
421641-
noticia/
Hay 35 "AG" en la agenda 08/05/17 | https://elcomer
Odebrecht en Ecuador, Angola, cio.pe/politica/
Brasil y desde el 2003. ;Ojo actualidad/alan
Publico o Tuerto? -garcia-dice-
hay-35-siglas-
ag-agendas-
odebrecht-
420587-
noticia/
Hoy es 1 de Junio. Por fin, pronto | 01/06/17 | https://elcomer | https://www.ex

cio.pe/politica/

preso.com.pe/a

alan-garcia-

ctualidad/alan-
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buena hora.

(Por qué no aparece Alan? Se
preguntan desesperados los
caviares y antiapristas que crearon
la leyenda negra contra mi.
Simple:Yo no me vendo

03/08/17

La denuncia hecha contra ex
funcionario de PetroPeru debe ser
esclarecida e investigada por la
Fiscalia.

19/09/17

https://elcomer

cio.pe/politica/
alan-garcia-
pide-fiscalia-
investigue-
denuncia-ex-
directivo-
petroperu-
noticia-
459300-
noticia/

pronto- garcia-por-fin-
conoceran- se-conoceran-
declaraciones- las-
odebrecht- declaraciones-
427924- de-odebrecht/
noticia/

https://www.ex
preso.com.pe/p
olitica/alan-
garcia-sobre-
revelacion-de-
oglobo-yo-no-
me-vendo/

De Ripley. Fiscal Castellanos en
OCTUBRE 2016: "No procede
investigacion x lavado activos".
OCTUBRE 2017: "Alan Garcia
dirigio red criminal"

04/10/17

https://elcomer

cio.pe/politica/
garcia-
presentara-
accion-
amparo-
ampliacion-
investigacion-
noticia-
463048-
noticia/

Sefiores Fiscales:
Respetuosamente les pido que
pregunten al Sr Barata lo que

quieran sobre mi. El primer
interesado soy yo. Otros se
venden, yo no.

22/02/18

https://elcomer

https://www.ex

clo.pe/politica/

preso.com.pe/p

noticia/

alan-garcia- olitica/alan-
pide-fiscales- garcia-
pregunten- pregunten-a-
jorge-barata- | jorge-barata-lo-
quieran-mi- que-quieran-
noticia- sobre-mi/
499327-
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Ni mi campafia ni el Partido
Aprista recibieron en el 2006
donacion alguna de Odebrecht.
Las cuentas fueron debida y
oportunamente presentadas a la
ONPE. Otros se venden, yo no.

28/02/18

https://www.ex
preso.com.pe/p
olitica/barata-
revelo-que-
odebrecht-
tambien-
aporto-para-
campana-
electoral-de-
alan-garcia-y-
susana-
villaran/

Por 2 afos anunciaron cuentas en
Andorra y millones como si yo
fuera Toledo, Hunala o PPK.
Patinaron otra vez.

01/03/18

https://elcomer
cio.pe/opinion/
editorial/odebr
echt-ppk-
keiko-alan-
editorial-
candidato-
noticia-
501820-
noticia/?ref=ec
r

Agradecia el trabajo de ingenieria | 15/03/18 | https://elcomer | https://www.ex
de Odebrecht , el aporte al Teatro cio.pe/politica/ | preso.com.pe/p
Nacional y al Cristo. No hay una agradecia- olitica/jorge-
declaracion ni insinuacion de ingenieria- barata-alan-
haberme entregado dinero o odebrecht- garcia-
coima. Otros se vendieron yo no. cristo-noticia- agradecia-a-
504797- odebrecht-por-
noticia/?ref=ec cristo-del-
T pacifico/
Que unos brasileros discutieran su | 09/09/18 | https://elcomer
interés de acercarse a un partido es cio.pe/politica/
su especulacion. Jamas aportaron alan-garcia-
nada a mi candidatura. Por 7 afios asegura-
han querido vincularme a algo asi camargo-
y nada. correa-aporto-
campana-
2006-noticia-
555588-
noticia/
Nos allanamos para que nadie 17/11/18 | https://elcomer | https://www.ex

piense que ocultamos algo. Y para
mi no es una sancion estar 18
meses en mi patria y apoyar al

cio.pe/opinion/ | preso.com.pe/p

editorial/editor olitica/alan-
ial-sospechas- garcia-el-
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Aprismo (1/2)

llegan-solas- impedimento-
noticia- de-salidaes-un-
578836- crimen-que-
noticia/ dios-castigara-

Pero comprar con beneficios la
declaracion de un delincuente a
cambio de infamarme, es un
crimen que Dios castigara. Hoy le
creeran muchos, pero después se
arrepentiran. (2/2)

17/11/18

Nueva teoria fiscal: “Otros
HABRIAN PODIDO HABER
recibido dinero ilicito y destinarlo
a Alan Garcia”. Y amplia
investigacion para ver “SI
PUDIERON HACERLO” Soélo
especulaciones sin una sola
prueba. Humo.

12/04/19

Como en ningun documento se me
menciona y ningln indicio ni
evidencia me alcanza s6lo les
queda la ESPECULACION o

inventar intermediarios. Jamas me

vendi y estd probado.

16/04/19

https://elcomer

pero-despues-
se-arrepentiran/

https://www.ex
preso.com.pe/p
olitica/alan-
garcia-el-
impedimento-
de-salidaes-un-
crimen-que-
dios-castigara-

pero-despues-
se-arrepentiran/

https://www.ex
preso.com.pe/p

garcia-acusa-
al-mp-de-
tramar-
especulaciones
-sin-prueba-
para-
vincularlo-con-

odebrecht/

https://www.ex

clo.pe/politica/

preso.com.pe/p

alan-garcia- olitica/alan-
conocimiento- | garcia-senala-
acto-ilicito- que-al-mp-
atala-nava- solo-le-queda-
noticia-nndc- inventar-
627151- intermediarios-
noticia/?ref=ec | para-culparlo/
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