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Resumen

La presente investigacion combina las teorias y trabajos respecto a la
simbologia cultural y su relacion con la polarizacion politica. La literatura presenta
informacion respecto a las estrategias politicas utilizadas en el marco de una campafia
electoral, el uso que grupos politicos le dan a los simbolos culturales, y la practica de
performance politico que acompafa estos procesos. Contribuye al debate de la
sociologia politica mediante un analisis de caso, que viene a ser el uso de la camiseta
peruana como estrategia de campana de Fuerza Popular en la segunda vuelta
electoral del 2021. Mediante esto, se busca responder la siguiente pregunta: s Qué rol
jugo la camiseta peruana como simbolo cultural utilizada por la campafna de Fuerza
Popular en el debate politico? El objetivo principal es obtener un balance de como fue
percibida la camiseta peruana en el escenario politico, y analizar cémo fue
interpretada como simbolo cultural por distintos sectores. En base a la revision de
fuentes secundarias y la metodologia de analisis de imagenes, se busca reconstruir
la difusion y el uso de la camiseta peruana como simbolo cultural, y rastrear su
proceso de reinterpretaciéon y politizacion. También se realizaran entrevistas
semiestructuradas con distintos actores del proceso electoral para comprender los
distintos puntos de vista y discursos presentes en el escenario politico.
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1. Introduccién

El 11 de abril del 2021 marcoé el inicio de la segunda vuelta electoral de las
elecciones generales de Peru. Esta contienda politica tenia como protagonistas a dos
figuras cuyo triunfo en primera vuelta fue, para una gran cantidad de peruanos,
inesperado. Por un lado, estaba la candidata Keiko Fujimori, quien postulaba por
tercera vez con el partido Fuerza Popular. La hija del exdictador Alberto Fujimori habia
llegado, por tercera vez, a una segunda vuelta electoral, y rapidamente acumulé una
serie de endosos y apoyos de figuras politicas de centro y de derecha. Por otro lado,
estaba el candidato Pedro Castillo, un lider sindical quien habia protagonizado una
huelga magisterial en 2017, y postulaba con Peru Libre, un partido de izquierda
liderada por el exgobernador Vladimir Cerron. Castillo lidero los resultados en primera
vuelta, con 18.92% de los votos validos, apoyado de manera abrumadora por las
diversas regiones del pais, principalmente zonas rurales y del sur (Santaeulalia y
Fowks, 2021).

Tras una campafa agresiva por ambos lados que agudizé la polarizacion
politica existente a nivel nacional, ambos candidatos habian alcanzado un antivoto
superior al 40%, segun la encuestadora IPSOS (Castro, 2021). Los resultados
reafirmaron la idea de un pais dividido, con una victoria para Pedro Castillo por un
margen minimo de 0.26% contra Fujimori (Jaramillo, 2021). Sin embargo, el ambiente
de polarizacién no terminé el dia de la eleccion, sino que fue prolongado por mas de
un mes, debido a que Fujimori, junto a otras fuerzas politicas que la habian apoyado
en primera vuelta, acusaron un supuesto fraude electoral e iniciaron una campafa
para revertir los resultados y anular las elecciones. Entre el 8 de junio hasta el 19 de
julio, cuando Castillo fue proclamado presidente electo, hubo movilizaciones,
manifestaciones y enfrentamientos ciudadanos en las calles de la capital, incentivados
principalmente por aquellas figuras politicas que apoyaban la narrativa del falso
fraude. (Collins, 2021).

El periodo de la campana de segunda vuelta y el periodo de disputa por los
resultados electorales estuvo marcado por un clima altamente polarizado, con la
presencia de discursos radicales por parte de la campana de Pedro Castillo, y con una
campana de terror por parte de la camparna de Keiko Fujimori, la cual apelaba a la
demonizacién y terruqueo (acusar a alguien tener cercanias con grupos terroristas)

de Castillo y los miembros del partido Peru Libre. Un estudio del Observatorio de



Reformas Politicas en América Latina en conjunto con la Organizacion de los Estados
Americanos concluyé que los medios de comunicacion mas grandes del pais
estuvieron principalmente parcializados a favor de Fujimori, ayudando a promover
mensajes de anticomunismo y terruqueo (Jaramillo, ibidem).

Un aspecto fundamental sobre el cual esta investigacion esta planteada, fue el
uso politico que le dieron ambas campafias a diferentes expresiones culturales, como
imagenes, expresiones, canciones y objetos. Si bien la divisién principal entre los dos
candidatos era su ideologia politica, la cultura fue otro gran elemento diferenciador,
que era notorio en las diversas manifestaciones que se dieron en apoyo a las
candidaturas. Por ejemplo, a lo largo de la campafa, la cancién “Flor de retama” fue
utilizada en los eventos de campana de Pedro Castillo, y se establecié una relacion
entre la cancion y el candidato, debido a su valor histérico y cultural, asi como en
respuesta a los discursos de la campafa opositora (Naupas, 2021). Asimismo, la
candidatura de Keiko Fujimori adopt6 la camiseta de la seleccién peruana de futbol
como simbolo de campafa, en un intento de apelar a los valores nacionales y a la
“defensa del pais”, a la vez desmarcandose de la imagen polarizadora de la candidata
(Reuters, 2021).

Durante la disputa legal por los resultados electorales, la etapa mas polarizada
del proceso, las diferencias culturales se evidenciaron aun mas. Mientras que, en
algunas marchas, simpatizantes de Keiko Fujimori marchaban con simbolos
relacionados al virreinato como la Cruz de Borgofia, las manifestaciones pro-Pedro
Castillo contaban con la presencia de ronderos y sikuris, algunos de los cuales se
habian trasladado a la capital desde sus regiones (Télam, 2021, La Republica, 2021).
Una interrogante que se plantea, es cuantas de estas manifestaciones culturales
fueron adoptadas como parte de una estrategia promovida por los partidos politicos,
y cuantas se dieron de manera independiente. Asimismo, es importante tomar en
cuenta la forma cdémo lo medios de comunicacion reaccionaron ante las

manifestaciones de ambos bandos.



2. Problema de investigacion

A raiz de este contexto, se plantea la presente investigacion, que busca
estudiar la redefinicion de simbolos culturales en el marco de la polarizacion politica
durante la segunda vuelta electoral. Como se ha mencionado, el discurso politico que
ambas campanas utilizaron guardaba una relacion fuerte con factores de culturales e
identitarios, en lugar de factores ideoldgicos y programaticos. En un pais de poca
politizacidn como es el Peru (Tanaka, 2005), resulta importante investigar respecto a
las caracteristicas de la polarizacidn politica que se agudizé en determinado proceso
electoral. Por ello es que el tema de la investigacion se enmarca en la polarizaciéon

politica como concepto durante la segunda vuelta.

2.1 Presentacién del problema de investigacién

Esta investigacion busca identificar un grupo de simbolos culturales especificos
que jugaron un rol durante la campafa de segunda vuelta, reconstruir el proceso de
redefinicidn y apropiacion de dichos simbolos, y entender el significado que tuvieron
durante el proceso de campafa. Los simbolos y el rol que cumplieron dentro del
proceso electoral vendrian a ser el objeto de estudio del presente trabajo. A partir del
tema de investigacion y el objeto de estudio seleccionados, la pregunta que guiara la
investigacion sera la siguiente: ;Qué simbolos culturales de polarizacién politica se
expresaron en la segunda vuelta, y por qué tuvieron resonancia en el debate politico?
La relevancia del caso también cobra mayor importancia al considerar el impacto
de las elecciones del 2021 en la sociedad peruana. Con resultados tan
estrechos como los obtenidos, y tras una campana de desprestigio a la legitimidad del
candidato ganador, el pais ha permanecido dentro de un clima polarizado, incluso tras
la toma de mando de Pedro Castillo. Es importante analizar el proceso politico que,
para varios, fue el punto de quiebre respecto a divisiones histéricas dentro de la
sociedad peruana. Los intentos por comprender estos procesos tienen que tomar en
cuenta la importancia de los factores culturales en la historia y la politica peruana,
dado que las dicotomias “izquierda-derecha” no han sido utiles en dar explicaciones
en el Peru. Por lo tanto, esta investigacion busca contribuir a la comprension del
momento politico, utilizando herramientas que responden a la realidad nacional.

2.2 Preguntas de investigacion

La primera pregunta especifica es la siguiente: ;qué rol tuvieron las élites

politicas de cada bando en la redefinicién de simbolos culturales? Esta pregunta se



plantea para enfocarse particularmente en las campanas y sus dirigencias, y observar
el grado de intervencidon que tuvieron en los procesos de redefinicién y apropiacion de
simbolos. Resulta un factor especialmente importante tras haber hecho un recuento
las investigaciones que centran a los partidos y lideres politicos en el debate en torno
a la polarizacion politica.

La siguiente pregunta especifica busca orientar parte de la investigacion hacia
el analisis del rol de los medios de comunicacion, los cuales, durante estas elecciones,
cumplieron un rol politico activo. Para entender el contexto politico, es necesario
entender como los simbolos de los cuales se hablara fueron presentados e
interpretados por los medios de comunicacion. Es por ello que se pregunta, ¢ qué rol
tuvieron los medios de comunicacion en la propagacion de las expresiones de la
polarizacion politica?

Como se ha mencionado anteriormente, esta investigacion busca entender la
polarizacion politica como un fendmeno que se asevera y se agudiza en el marco de
las elecciones del 2021, que vendrian a ser un detonante. Eso implica comprender la
presencia de separaciones existentes en la sociedad peruana que puedan haber
conducido a las condiciones de polarizacion que se observaran en el trabajo. Por lo
tanto, la tercera pregunta especifica vendria a ser: squé divisiones politicas e
historicas del pais pueden haber influido en la redefinicion de simbolos culturales?

Por ultimo, se ha dicho que los simbolos pueden ser redefinidos y apropiados,
un proceso que sera de importancia observar en esta investigacion. Sin embargo, no
se puede comprender ese proceso sin tomar en cuenta el factor historico detras de
ciertos simbolos culturales. Asimismo, en el marco de una eleccion entre dos extremos
ideolégicos, es importante centrar en el debate respecto a la influencia que tuvo esta
division en la simbologia cultural presente en el debate publico. Por lo tanto, la ultima
pregunta especifica viene a ser: ;qué factores ideoldogicos estan detras de la
propagacion de la simbologia cultural sobre el debate politico?

2.3 Objetivos

La investigacion tiene como objetivo general obtener un balance de los
simbolos que estuvieron presentes en las campafias de la segunda vuelta, y encontrar
el vinculo entre ellas y las actitudes polarizadoras de los distintos bandos en disputa.
De forma mas especifica, se realizara una revision de fuentes primarias, como
reportajes y publicaciones, para reconstruir estos simbolos y ubicar las formas cémo

fueron utilizados. Asimismo, se buscara entrevistar a quienes participaron



directamente del uso y propagacion de dichos simbolos en distintas actividades
partidarias, y se entrevistara a dirigentes de las campanas en disputa para indagar
respecto a sus estrategias de posicionamiento politico, particularmente en relacion al
uso de simbologia cultural.

El texto se divide en cuatro partes, comenzando por un estado de la cuestion,
donde se presenta y se dialoga con la literatura existente respecto al tema a tratar.
Asimismo, se detallaran las preguntas que guiaran la investigacion. La segunda parte
desarrolla un marco teorico, para definir los conceptos que se estaran utilizando, y
para explicitar las hipotesis que se manejaran respecto a los hallazgos. En la tercera
parte, se describe el disefio metodoldgico que guiara la recoleccion de informacion, y
las herramientas que seran utilizadas a base de los conceptos seleccionados. Por
ultimo, la cuarta parte presentara las conclusiones sobre aquello que se ha
presentado.



3. Estado del arte

La presentacion de la literatura respecto a los temas de esta investigacion
busca observar tres aspectos principales. Primero, se busca comprender con los
estudios de polarizacion politica en procesos electorales, y ver como se ha abordado
el tema en paises de Latinoamérica, asi como en Peru mismo. De ahi, se obtendra un
balance de la literatura que habla de la simbologia cultural y sus vinculos con procesos
y movimientos politicos. Por ultimo, se revisaran estudios relacionados al performance
en la politica.

3.1 Polarizacién politica

Los diversos estudios de polarizacion politica en diferentes partes del mundo
contribuyen con aportes respecto a las dinamicas involucradas en dicho fenémeno,
por ejemplo, Casal Bértoa (2019) explora el fendmeno de la polarizacién social en
relacion a los partidos politicos, explorando sus causas y consecuencias. El autor
identifica como factores complementarios que llevan a la polarizacion a los problemas
econdmicos, de representacion, y los conflictos culturales. Asimismo, identifica como
expresiones politicas de la polarizacién discursos populistas generalizados, partidos
politicos extremistas y movimientos anti-establishment. El estudio de Casal Bértoa se
ubica en el contexto de la situacidn politica de Espana en el 2019, por lo cual
contribuye a la literatura sobre el tema en su respectiva region.

Desde el siglo XXI, los estudios de polarizacién politica empiezan a profundizar
en las nuevas tecnologias y nuevas formas de comunicacidon que se vuelven
accesibles a una gran cantidad de la poblacion. El articulo de Schuliaquer y Vommaro
(2020) explican el efecto que los medios de comunicacion tienen sobre la polarizacion
masiva y de élite, y como la parcializacion mediatica contribuye como polarizador para
un electorado. Asimismo, indican como la polarizacion generada por los medios
afecta principalmente a los grupos sociales mas movilizado, los cuales son reducidos,
pero al ser mas pasionales, también tienen mas influencia en el resto del publico. Esto
significa una actualizacion moderna a los estudios de la polarizacion en la esfera
publica.

En Estados Unidos, la polarizacién politica ha sido un tema muy tocado en los
ultimos afos, principalmente debido a la experiencia que atravesé el pais durante las
dos campanas presidenciales de Donald Trump, asi como su periodo presidencial.

Entre los estudios que mas aportan a las investigaciones respecto al tema esta el



articulo de Marey y Coulson (2020), en donde identifican dos causas claves para la
radicalizacion de la sociedad y la victoria de Trump en 2016: las desigualdades y
durezas economicas de su electorado, y los discursos polarizadores sobre la
identidad. Si bien los autores concluyen que ambos factores son complementarios,
también indican que la identidad es el factor decisivo, especialmente en las elecciones
del 2020. Los estudios acerca de la polarizacion trumpista continuan incluso luego de
la derrota electoral de Trump en 2020. El estudio de Drutman (2021) examina la
argumentacion de estadounidenses radicalizados al punto de alegar que la eleccion
presidencial del 2020 fue arrebatada de Trump por un supuesto fraude electoral
masivo. Este estudio encuentra una relaciéon fuerte entre la creencia de teorias de
fraude electoral con la lealtad y devocién a la figura de Trump, asi como el manejo de
un discurso cultural polarizador. También existe una coincidencia entre este tipo de
radicalizacion con el anti-socialismo, factor que Trump utilizé como recurso discursivo
durante su campafa. Por ultimo, describe cédmo politicos como el mismo Trump
utilizan la polarizacion a su favor, para radicalizar un electorado y mantener su capital
politico, incluso permitiéndoles mantenerse en el poder.

En Latinoamérica, encontramos estudios similares sobre polarizacion politica
durante diferentes elecciones del siglo XXI. Por ejemplo, el estudio de Juvinao (2014)
explica el peso de las emociones fuertes en la polarizacion de masas en las elecciones
de 2010 de Colombia. En este caso, las campafias politicas apelaron a emociones
como el miedo y el entusiasmo para movilizar al electorado, creando asi un ambiente
polarizado. Mientras tanto, la investigacién de Ahuactazin y Gonzalez (2019) describe
el ambiente electoral de México en 2018 como un ambiente marcado por ataques
politicos, incidentes de violencia, y confrontacién mediatica. En este caso, la
polarizacion se concentra en la dimensidn comunicacional, expresada en campanas
negativas y discursos populistas, asi como polarizacién generada por el contenido de
los medios de comunicacion. Por ultimo, Sulmont (2017) en su investigacion describe
un perfil del elector latinoamericano, donde encuentra una mayor explicacion del voto
ideoldgico izquierda-derecha en sistemas de alta polarizacién partidaria, lo cual
explica la alta polarizacidon cuando los extremos politicos toman protagonismo.

La polarizacion politica en el Peru esta bien documentada en la literatura
existente, lo cual permite recrear una tendencia y una historia de dicho fenémeno.
Segun la investigacion de Candela (2010), las elecciones presidenciales de 1936

estuvieron marcadas por polarizacién politica expresada en incidentes de violencia,
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principalmente debido a la polarizacion de élites representadas en los partidos
politicos. Asimismo, se puede observar una campafa politica marcada por la ideologia
politica expresada con recursos discursivos cuyo efecto era relacionar frases con
posturas. El autor indica que algo que destaco de estas elecciones fue la importancia
de la distincion izquierda-derecha, y la polarizacion de masas que esto genero.

A esta literatura se suman dos investigaciones acerca de las elecciones
presidenciales del 2011. La investigacion de Garcia (2017) explora como medios de
comunicacién utilizaron recursos discursivos para promover mensajes estratégicos a
favor y en contra de los candidatos. La investigacion encuentra que emociones como
el miedo jugaron un rol importante en la aseveracion de la polarizacién politica. Por
otro lado, la investigacién de Christiansen (2015) mide las emociones y preferencias
politicas de los electores en relacién a las candidaturas de primera vuelta. El autor no
solo encuentra la importancia de las emociones en la decision del voto, sino que
también encuentra una alta presencia de sentimientos fuertes como miedo e ira. Por
ultimo, el estudio de Jaramillo (ibidem) citado anteriormente, aborda la segunda vuelta
de las elecciones del 2021 de manera breve, con el autor concluyendo que “la
polarizacion, en términos generales, ha aumentado, sobre todo en la élite y la
polarizacion activista”. Asimismo, resalta el rol de los medios de comunicacion en la
estrategia politica de Keiko Fujimori en la polarizacion social respecto a un supuesto
fraude. Como se vio al inicio, la discusion respecto a la polarizacion politica requiere
de una actualizacion que incluya el rol de los medios de comunicacion y el discurso
publico como razones de polarizacion, particularmente en el caso peruano, donde la
literatura es escaza.

3.2 Simbologia cultural

La literatura que aborda los temas de simbologia cultural y posturas politicas
ha enfatizado de manera importante en la tematica de banderas nacionales y
nacionalismo. Estudios como el de Butz et al. (2007) y Sibley (2008) han investigado
como la exposicion a banderas nacionales (de Estados Unidos y Nueva Zelanda
respectivamente) invocan valores de igualdad y cohesién social. Por otro lado,
estudios como el de Becker et al. (2012) encuentran una relaciéon entre el uso de
simbolos nacionales y posiciones nacionalistas. Los autores encuentran que la
exposicion a la bandera alemana conduce a que encuestados alemanes respondan

de manera mas alineada al nacionalismo y prejuiciosa ante grupos externos. Otros
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estudios mas recientes, como el de Goldman, Chang, Meddaugh y Daddona (2019)
observan el efecto que tiene la simbologia no nacional y especifica a grupos politicos.
El estudio encuentra que la presencia de simbologia polarizadora, como la bandera
confederada, produce reacciones en los individuos de tal manera que pueden adoptar
posturas menos empaticas y mas radicales. En la misma linea, el estudio de Marinthe
et al. (2020) revela que la profanacién de simbolos nacionales, como la quema de una
bandera, puede fortalecer la cohesion grupal de quienes se identifican con dicho
simbolo, o incrementar el antagonismo hacia grupos externos. Estos ultimos estudios
contribuyen de manera particular a la literatura que vincula los simbolos culturales con
la polarizacidn politica y los discursos de odio.

Los estudios sobre movimientos sociales y cultura también registran literatura
amplia y variada. Por ejemplo, el texto de Johnston y Klandermans (2013) realiza un
balance respecto a las perspectivas tedricas alrededor de los movimientos sociales y
la cultura. Este balance tedrico aborda las distintas conceptualizaciones acerca de la
cultura, tanto en su definicion como en su construccion. Los autores dialogan con
teorias respecto al rol de la cultura en la formacién y el desarrollo de movimientos,
discutiendo las perspectivas performativas y sistematicas. Por ultimo, también
elaboran respecto a las metodologias de analisis cultural y las problematicas que este
tipo de analisis presenta.

Giugni (1998) realiza un balance respecto al debate existente en las teorias de
movimientos sociales, y la determinacion cultural o estructural. Realizando una
revision y discusion de cuatro textos, analiza la relacion entre estructura (refiriéndose
a las condiciones econémicas) y cultura en la teoria de movimientos sociales. Ambos
conceptos han sido utilizados para explicar el origen de movimientos, pero el autor
senala la falta de modelos integradores que den cuenta de las interacciones entre
cultura y estructura en el analisis de movimientos, sin anteponer uno por sobre el otro.
Estos dos estudios resultan utiles para comenzar a formar un vinculo entre el uso
politico de simbolos culturales y la activacion de movimientos sociales en el marco de
la polarizacion politica.

3.3 Performance
Por ultimo, el tema de performance en la politica es especifico y poco abordado,

pero también cuenta con estudios a profundidad respecto. Las autoras elaboran con

un estudio (Blee y McDowell, 2013) donde analizan los rituales y performances del Ku
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Klux Klan en el Siglo XX, analizando el uso de espacios semi-publicos y publicos en
la formacion de vinculos internos y como parte de performances externos de
reclutamiento y confrontacion. Este estudio permite entender la manera como una
posicion racista y extrema se fortalece, crece, y se posiciona en el espacio publico
frente a otros grupos. Contribuye a entender como los movimientos sociales modifican
sus performances y su audiencia para lograr diferentes obijetivos, lo cual se logra
mediante el control del escenario y la diversificacidén de roles.

Breeze (2018) utiliza el concepto de performance y explora la dimensién
emocional, estableciendo un vinculo entre estas dos ideas y su incorporacion en
estrategias politicas electorales. Su estudio explica como los politicos populistas
instrumentalizan las emociones de su publico, mediante discursos que tienen como
objetivo provocar emociones particulares, y presentarse como representante de
emociones positivas, mientras que vinculan a sus contrincantes con emociones
negativas. La manera mas efectiva y comun de performance emocional viene
mediante la ira y el miedo, dos emociones que el discurso populista o extremista busca
instalar en el escenario politico. Sin embargo, el manejo de las emociones en el
performance politico también implica ofrecer un contraste y canalizar emociones de
esperanza, seguridad y preocupacion. El éxito de los movimientos politicos consiste
en ofrecer un balance de emociones positivas y negativas, y realizar una performance
que convenza a la audiencia.

A partir del balance literario realizado, es necesario orientar la investigacion en
torno a ejes especificos que desprendan de los temas vistos anteriormente, y que
también complementen la pregunta especifica que se hizo en un inicio. Es por ello
que, surgen cuatro preguntas especificas que son necesarias para entender el

alcance de la investigacion, y para poder guiar el trabajo.
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4. Marco tedrico:

A continuacion, es necesario presentar un marco tedrico que contenga los
conceptos y las teorias que seran utilizadas para responder a las preguntas
planteadas. Tal como se dividi6 el balance de la literatura, existen tres temas
principales, cuyos conceptos se tendran que definir. Primero se procedera a describir
los distintos tipos de polarizacién politica y mencionara como el concepto es relevante
para esta investigacion.

4.1 Polarizacion politica

La polarizacidon politica suele ser entendido como un ambiente de hostilidad
propiciado por la existencia de bandos o facciones politicas. Este concepto ayuda a
explicar distintos comportamientos que se dan en un ambiente altamente politizado
(no necesariamente a base de factores ideoldgicos), que afecta a todos los actores,
desde aquellos que participan directamente como partidos politicos, hasta el publico
y la sociedad civil. Asimismo, es un fendmeno que suscita discursos de emocion y de
diferenciacién, que suelen ser expresados de manera publica, especialmente por
parte de las facciones existentes (Yvengar, Sood y Lelkes, 2012). Estas son
principalmente negativas, y estan dirigidas hacia opositores a uno mismo (Prinz,
2021). La teoria respecto a la polarizacién politica profundiza con respecto a los
distintos tipos de polarizacion existentes, que varian segun los actores y el contexto.
Dada la importancia del concepto para esta investigacion, es importante definir tres
tipos de polarizacion politica y realizar un balance para acercarnos al concepto que
sera utilizado para esta investigacion.

El primer tipo de polarizacién politica por describir es la polarizacion de masas,
la cual se enfoca en la poblacion general, y se refiere al conflicto entre personas que
pertenecen o se identifican con un bando politico o polo ideoldgico distinto a otro. Esta
marcado por emociones y actitudes de disgusto, desprecio o animadversion a aquel
que no pertenece al bando de uno mismo, y genera un ambiente de conflictividad, que
llega a afectar a quienes no pertenecen a ninguno de estos bandos (Yvengar, Sood y
Lelkes, ibidem). El proceso mediante el cual aparece la polarizacion de masas se basa
en el movimiento de un numero grande de ciudadanos alrededor de polos ideolégicos
0 posturas politicas sobre temas relevantes. Usualmente se da en un periodo largo de
tiempo, pero puede verse acelerado por la aparicion de momentos detonantes,

particularmente durante situaciones altamente politizadas. Segun Baldassarri y
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Gelman (2008), la polarizacion de masas se alimenta en la interaccién que tiene la
poblacién con las élites politicas, figuras reconocidas, y clivajes politicos presentes en
un determinado espacio. Druckman, Peterson y Slothuus (2013) indican que la
polarizacion de élites cambia la manera como los ciudadanos toman decisiones,
especialmente entre simpatizantes de un partido, quienes reafirmaran sus propias
creencias, mostraran poca voluntad para cuestionarlas, y estaran mas dispuestos a
tomar accion a base de estas. Como complemento, Abramowitz y Saunders (2008)
muestran como la polarizacion de masas puede surgir generar un fenbmeno de
reproduccion de la polarizacion, reaccionando ante la polarizacion de élites politicas y
a la vez contribuyendo a ella. En palabras de Dominguez (2018), la estructuracién del
electorado en torno a polos diferenciados “constituye una guia clara para candidatos
y otros componentes de la clase politica, a la vez que estos pueden generar o reforzar
esa configuracién”.

Comprender la polarizacion de masas es el primer paso para comprender el
fendmeno de polarizacién politica. Implica un cambio acciones, comportamientos,
emociones, y respuestas ante las acciones de distintos actores de la sociedad,
principalmente ciudadanos alejados de los espacios de las élites politicas. El
movimiento de los actores dentro en un contexto de polarizacion de masas se da en
base a la reaccion a los bandos existentes, dado que los individuos buscaran alinearse
con uno de ellos segun los mensajes que emitan. Incluso es comun que la mayoria
del apoyo hacia un bando se dé como rechazo al otro, lo cual genera condiciones
donde las fuerzas politicas estan sostenidas en base al rechazo y no el apoyo. Esto a
su vez exacerba la situacion de polarizacién, dado que no existe una alternativa que
pueda apaciguar a la poblacion.

La relacion entre la polarizacién de masas y las élites o fuerzas politicas es
importante para el concepto de polarizacién politica. Por ello, existe otro subtipo de
polarizacion politica que explica esto, siendo la polarizacidn de élites. Baldassarri y
Gelman (ibidem) describen a la polarizacion de élites como las crecientes divisiones
y antagonismos ideoldgicos entre partidos politicos y miembros de la élite politica.
Garand (2010) indica que el surgimiento e intensificacion de la polarizaciéon de élites
suele darse como un proceso politico a largo plazo, mediante el cual los partidos o
actores politicos radicalizan su discurso para responder a los electores o
simpatizantes que quieren captar. Los sistemas bipartidarios, como el

estadounidense, son mas susceptibles a esto, pues a medida que uno de los dos
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bandos principales se radicaliza, el otro hace lo mismo en reaccion. Hetherington
(2009) indica que la polarizacién de élites conduce a una alienacién de posiciones
moderadas, mientras que Levendusky (2009) sefala que la polarizacion de élites
puede conducir a que el electorado adopte posiciones mas claras y consistentes al
poder identificar claramente los polos ideoldgicos presentes, una teoria respaldada
por el estudio de Sulmont (ibidem). Baldassarri y Gelman sefalan que esto no es
exclusivo a partidos politicos, sino a activistas politicos y actores con una participacion
alta del proceso politico.

Bajo esta definicion, podemos afirmar que la polarizacion de élites se da en
respuesta a un electorado o sociedad civil polarizada, y a la vez termina influyendo en
esta. La polarizacion de élites es util para comprender los mensajes que transmiten
los partidos politicos hacia sus simpatizantes y hacia el publico en el medio de una
eleccion. En una contienda entre dos principales bandos, ambos van a buscar
fortalecerse a si mismos, y esto se logra sumando adherentes y simpatizantes. Por lo
tanto, deben responder a la polarizacion con mensajes que respondan a las
emociones y discursos presentes. Para hacer esto, las élites politicas utilizan recursos
discursivos de Framing politico, definido por Druckman, Peterson y Slothuus (ibidem)
como una practica que consiste en buscar influir sobre la opinién que se tiene sobre
un tema politico o evento publico, enfatizando sus caracteristicas positivas y/o
negativas segun el mensaje que se quiere transmitir.

Los autores profundizan en la discusion acerca del Framing politico y la
polarizacion de élites, explicando la importancia del Framing politico en el proceso de
posicionamiento de partidos y movimientos ante el publico. Los bandos politicos
utilizan el Framing para posicionarse respecto a diversas problematicas politicas ante
la opinidon publica, de manera que se vean beneficiados segun el mensaje que
transmitan y el receptor a quien dirigen. También intentan ubicar a sus opositores o
contrincantes en posiciones desventajadas respecto a los mismos asuntos politicos.
Por ejemplo, un partido politico puede intentar posicionarse como democratico, y a la
vez posicionar a su contrincante como autoritario, presentando un Framing ante el
electorado para influir en su opinién. Los autores argumentan que la fortaleza de un
Framing es lo que lleva a que sea exitoso, pues cuando los ciudadanos interactuan
con diferentes mensajes, el mas fuerte y sélido suele tener mayor influencia en su

manera de pensar. En épocas donde las élites politicas buscan diferenciarse bastante
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del otro, los Framings son mas frecuentes y mas intensos, incrementando la
polarizacion de élites.

El balance del concepto de la polarizacion de élites es util para conocer el
comportamiento de figuras politicas y partidos politicos, y comprender las estrategias
que se implementan desde estos agentes hacia el publico. La polarizacion de élites
aparece como producto de la interaccidn de las élites politicas con sectores
polarizados de la sociedad, dado que las élites buscan posicionarse dentro de este
escenario y responder a los electores y simpatizantes. A partir de esto, las mismas
élites empiezan a adoptar discursos y expresiones mas antagonicas y emocionales.
La relacion entre masas y élites es importante en el marco de la polarizacién politica,
y cuando la discusion se enmarca en una eleccion presidencial, es importante el rol
especifico que cumplen los partidos politicos. Por ello es util utilizar un tercer sub-
concepto de la polarizacion politica, que viene ser la polarizacion afectiva, definida por
Druckman (2019) como la identificacién de un individuo con un partido politico. Segun
Garrido, Martinez y Mora (2021), este tipo de polarizacion se determina por una
distancia emocional mas que ideoldgica, y responde ante bandos en donde se siente
reflejado, tanto en caracteristicas personales como culturales. Una vez que se
establece una conexidén con un grupo, incrementa la adhesion hacia el propio grupo,
que a la vez genera una animadversion hacia los grupos opuestos. En sistemas
multipartidarios, la polarizacion afectiva puede presentarse con mayor intensidad
hacia personalidades o liderazgos provenientes de un partido politico por sobre el
mismo partido, algo que ocurre particularmente en paises con partidos politicos
débiles. Este tipo de polarizacion también resulta efectivo en la politizacion de asuntos
politicos y la creacién de bandos alrededor de estos, algo que incluso puede ocurrir

alrededor de temas politicamente neutros.

La polarizacion afectiva es un concepto que, como fue mencionado, esta
fuertemente vinculado a los partidos politicos, y en particular a los sistemas
bipartidarios. Esto no significa que el concepto de polarizacion afectiva sea inaplicable
en el Peru, un sistema multipartidario, sino que requiere que ser adaptado para tomar
esto en cuenta. El estudio de Wagner (2021) trata precisamente sobre ello: sugiere en
analizar la polarizacion afectiva en sistemas multipartidarios como la percepcién de
una divisién binaria de bandos politicos, los cuales pueden estar conformados por

multiples partidos. Esto permite utilizar la polarizacion afectiva para observar las
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divisiones politicas que se forman mas alla de los partidos, pero que aun los incluyen,
todo desde la perspectiva de ciudadanos que se sienten identificados con alguno de
estos bandos.

Como se ha descrito, la polarizacion politica es un concepto que sirve para
entender mejor las acciones que se dan dentro de cierto evento o contexto politico.
Mediante los tres sub-conceptos especificos, es posible identificar fenobmenos de
polarizacion de masas, élites, y aquella relacionada a los bandos politicos. Se puede
observar que los escenarios de polarizaciéon pueden surgir a base de conflictos
ideoldgicos, pero en varias ocasiones pueden surgen por factores emocionales o
culturales. Por ello la importancia de realizar un analisis de las expresiones culturales
en el marco de la polarizacion, y ver cuanta influencia tienen en alimentar un escenario
de polarizacién, mientras que a la vez funcionan como objetos polarizadores.

4.2 Simbologia cultural

Para poder llevar a cabo un analisis de las expresiones culturales y la
polarizacion politica, se debe tener en claro los conceptos vinculados con la
simbologia cultural y la dimension emocional dentro de los procesos politicos. Esto
implica comprender el uso de los simbolos en la interaccion humana, y también el rol
que cumplen para transmitir o potenciar mensajes politicos. Es importante tomar en
cuenta la definicion de Randall Collins de simbolos, que incluye no sdélo objetos, sino
ideas, personas y practicas. La dimension emocional también tiene un rol importante
en la comunicacion politica y en la movilizacion politica, especialmente en contextos
de polarizacién como se ha visto anteriormente.

Uno de los primeros autores en profundizar en la teoria de los simbolos
culturales fue Emile Durkheim (1953), quien indicaba que los seres humanos creaban
y mantenian estos simbolos para unificar a la comunidad. Estos simbolos se
reproducen, comparten y heredan a lo largo del desarrollo de una comunidad, y
durante este proceso, los simbolos adquieren significados y cargas valdricas que
solidifican su permanencia. Asimismo, estos simbolos pueden ser unificadores o
pueden ser adoptados por distintos grupos dentro de la misma comunidad para
diferenciarse del resto. La investigacién de Butz, Plant y Doerr (2007) explica la
importancia de los simbolos en el proceso de formacion de identidades nacionales y
la reduccion de hostilidades hacia miembros de la propia comunidad, y el aumento de

hostilidades hacia grupos externos. Esto, segun Marinthe (2020) consiste en una
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estrategia para fortalecer la cohesién del grupo social, y diferenciarse de externos.
Callahan y Ledgerwood encuentran que los simbolos pueden unificar grupos
completamente heterogéneos, e incluso observan que un grupo que quiere aparentar
fortaleza ante otros recurrira a la proyeccién de simbolos grupales para lograrlo.

Como se puede observar, los simbolos culturales son de gran importancia en la
interaccidbn humana, la comunicacion politica, y la formacién de comunidades. La
influencia que tienen para poder diferenciar y cohesionar grupos tiene gran implicancia
cuando se habla de conflictos entre bandos politicos. Hoy en dia, casi la totalidad de
movimientos politicos tiene una simbologia asociada, que es electa expresamente por
ellos, como una bandera, o que se les atribuye desde afuera, y puede ser reapropiada.
Esta simbologia eventualmente puede adquirir significado fuera de la vinculacién
explicita con el movimiento al cual representa. Simbolos como la esvastica o la hoz y
martillo representan ideologias enteras, sin necesidad de explicaciones. Theiler (2017)
describe a los simbolos politicos como “cualquier objeto, persona, palabra,
performance o gesto que representa una institucion politica, una jerarquia, un

movimiento, una creencia o una ideologia”.

A propésito de esto, el estudio de DellaPosta (2020) permite observar el efecto
que tiene un simbolo cultural cuando, en el marco de un ambiente polarizado, se ve
vinculado con un bando particular. El efecto polarizador salpica y convierte a objetos
y simbolos culturales en simbolos polarizadores, que cambian la manera cémo se
percibe y utilizan dichos simbolos, asi como la manera de ver a quienes los utilizan.
Esto se puede ver de manera profundizada en la investigacién de Carlston y Mae
(2006) quienes proponen que los simbolos culturales son utilizados por ciudadanos
para clasificar a los demas en determinados bandos. Los autores encuentran una
correlacion en la manera como un individuo percibe a otros, si antes existe una
vinculacion con un simbolo cultural. Este simbolo puede ser expresamente politica, o
se le puede atribuir un significado segun el contexto historico y politico. Habiendo visto
el rol que tienen los simbolos culturales en fortalecer identidades y cohesién grupal, y
a la vez incrementar el antagonismo hacia grupos externos, tiene sentido que en un
ambiente polarizado lo simbdlico se vea afectado por lo politico.

Si bien los simbolos culturales constituyen una gran parte de los elementos
culturales vinculados a la politica, también es importante tomar en cuenta a las

practicas, actividades, discursos, y rituales que cumplen con la misma funcion. Randall
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Collins (2004) elabora a detalle una teoria de accién social basada en rituales sociales,
los cuales son acciones repetidas que un individuo realiza en determinado espacio
social, en las cuales interactia con las personas y objetos a su alrededor. Collins
indica que estos rituales sirven para cargar objetos, ideas o personas con valores que
cobran un significado distinto segun los rituales y las personas involucradas, y se
convierten en simbolos. Por ejemplo, la cruz como simbolo del cristianismo transmite
un valor de poder y santidad. Cuando un simbolo adquiere valor a través de un ritual,
puede llevar al fortalecimiento de la identidad y los vinculos de los miembros de un
grupo, asi como brindar motivaciones grupales que giran en torno a los valores que
encarna dicho simbolo. El autor anade la importancia de la repeticion de rituales para
que los simbolos no pierdan valor.

En dialogo con las ideas previas, Marquez (2013) contribuye a la teoria de
rituales de Collins vinculandolo con movimientos politicos. En primer lugar, vincula a
los rituales de interaccién con la formacion de cultos de personalidad, dado que un
lider politico puede convertirse en un simbolo cargado de determinados valores. De
ahi, explica como los movimientos sociales se sostienen a base de rituales sociales,
mediante los cuales el mismo movimiento puede convertirse en un simbolo. Asimismo,
Marquez afirma que, desde la teoria de rituales de Collins, la ideologia tiene una
importancia reducida en la formacion de grupos politicos, asi como democracia
deliberativa. En cambio, los grupos politicos optan por rituales de fidelizacion a base
de valores y emociones, los cuales se fortalecen mediante la confrontacion con otros
grupos politicos.

La definicion de Collins y la contribucion de Marquez permiten observar un
proceso mediante el cual los objetos, ideas, practicas y personas se convierten en
simbolos. En el marco de un clima politizado y polarizado, este proceso de interaccion,
repeticion y adquisicion de valor se vuelve mas comun, dado que la generacién de
simbolos no sélo es un proceso natural, sino que es activamente impulsado por
bandos politicos. En un contexto electoral, hay dos bandos que disputan un electorado
que ya reconoce varios simbolos y los relaciona con ciertos valores. En ese caso, los
bandos politicos intentaran definirse en torno a esos simbolos, de manera que pueden
verse vinculados con los valores representados, o pueden reapropiarse de dichos
simbolos y darles un nuevo significado. Esto puede ser fundamental en el crecimiento
de los movimientos en el terreno politico, mediante la atraccién de adherentes y

simpatizantes. En linea con las reflexiones de Marquez, esto resulta mas efectivo



20

cuando la polarizacion politica esta basada alrededor de aspectos culturales y no
aspectos ideologicos.

Como se ha descrito, la simbologia cultural tiene un rol importante en la
comunicacién politica, dado que permite transmitir mensajes sin tener que
explicitarlos, permite emitir mensajes accesibles y permite que se vinculen con valores
pre-existentes para redefinirse ante el publico mediante estrategias de Framing.
Theiler (ibidem) indica que los simbolos politicos tienen tres caracteristicas
principales. En primer lugar, sirven para simplificar y resumir practicas y estructuras
politicas. En segundo lugar, pueden vincular instituciones con creencias y emociones.
Por ultimo, pueden cohesionar movimientos politicos bajo conceptos ambiguos.

Otro aspecto importante que rodea la relacidon entre la politica y la cultura es la
dimensién emocional en el marco de la movilizacién politica. Varios de los autores
previamente mencionados han dejado en claro que los simbolos generan emociones
en quienes los reconocen, lo cual puede conducir a una mayor aceptacion de estos, o
por el contrario, a un rechazo. Las emociones en la politica son uno de los factores
principales en la activacion y la movilizacién social, especialmente en el marco de la

polarizacion politica, viendo que es un fendbmeno con una base emocional.

Jasper (2008) contribuye a esta discusion mediante una revision de factores
emocionales que conllevan a la activacién politica y la canalizacion de emociones en
accion colectiva. El autor propone el concepto del “shock moral”, que viene a ser una
reaccion emocional fuerte que conduce a la accion politica de un individuo. El origen
de un shock moral suele ser un evento publico y repentino, pero también puede ser
un incidente personal o un proceso gradual. Un shock moral puede llevar a la
resignacion del individuo, o a la activacion politica, de manera que canaliza emociones
como ira, miedo e indignacion en accién. Jasper indica que tras estos eventos, el
individuo politizado puede entrar en un “modo ataque”, o una combinacién de
emociones positivas y negativas que conducen a la manifestacion politica. Lo
expuesto por Jasper permite analizar como un individuo que se ve amenazado por un
evento o propuesta decide tomar accion, guiado principalmente por sus emociones.
Es importante tomar en cuenta que los actores consideran que sus acciones estan
guiadas por un sentimiento de moralidad, lo cual, a sus 0jos, justifica las acciones que

toman y fortalece su inclinacién hacia la accién colectiva.
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En esta investigacion, resulta importante comprender la relacién entre la
simbologia cultural y las emociones que generan, dado que se plantea que la
simbologia genera sentimientos de cohesion grupal y antagonismo a externos. En el
marco de un ambiente politico polarizado, es importante observar los factores que
conducen a la movilizacion social, lo cuales, segun la teoria, suelen ser emocionales.
Por ende, es importante comprender no solo la relacion entre cultura y politica, sino
también el rol de las emociones como conector que permite que un simbolo genere
una reaccion en una persona que conduzca a la activacion politica.

4.3 Performance

En esta investigacion, se ha revisado como la cultura puede ser un medio por
el cual se transmite un mensaje politico, y cobmo en el marco de la polarizacion politica,
los bandos existentes suelen adoptar mensajes polarizadores que buscan resonar con
simbolos y emociones. Para entender bien esta accién de posicionamiento por parte
de los partidos politicos y sus adherentes ante el resto del electorado, se recurrira al
concepto del performance. Este concepto esta relacionado a teorias de interaccion
social, pero para la presente investigacion sera entendida de manera politica.
Goffman (1956) utiliza el concepto de performance para referirse a la forma cémo un
individuo se muestra y comporta ante otros, adoptando un rol de actor ante una
audiencia. El acto de performance consiste en una negociacion mediante la cual el
individuo se presenta de la manera en la que busca ser percibido, e intenta posicionar
a los demas segun lo que quiere que sean. En este sentido, cada interaccion es una
performance donde se busca tener control sobre la situacion, de manera consciente o
inconsciente, para transmitir una imagen determinada. Asimismo, el actor debe
reaccionar de manera apropiada ante los mensajes y acciones de otros actores, para
poder sostener la imagen que quiere transmitir. La audiencia también forma parte de
este juego, viendo que son observadores constantes del individuo, por lo cual el actor

esta en un constante ejercicio de posicionamiento ante ella.

La interpretacion politica del concepto de performance de Goffman no requiere
de mayores modificaciones para aplicarla a los procesos politicos, como
movilizaciones sociales, debates politicos, y en este caso, elecciones. El trabajo de
Alexander (2016) elabora sobre esto, utilizando la teoria de performance y la
dramatizacion para analizar una eleccion presidencial. En esta, los protagonistas

buscan posicionarse a si mismos y a sus contrincantes de cierta manera, entrando en
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una negociacion con el electorado para que este acepte su posicionamiento en el
escenario politico. Tal como se ha visto en el presente trabajo, los partidos y
candidatos se presentan mediante mensajes y acciones hacia la audiencia. En estas
interacciones, pueden adoptar un discurso politico emocional y/o cultural como
manera de captar a la audiencia. En un contexto de polarizacion, se espera que las
performance de los actores politicos estén marcados por una interaccibn mas
frecuente entre si.

Blee y McDowell (2012) contribuyen al vinculo entre la teoria de dramaturgia y
la politica desde el punto de vista de los movimientos sociales vistos como
performances. Indican que los movimientos sociales tienen que construir sus
audiencias mediante procesos de interaccidn social, adoptando distintos
performances de manera estratégica para construir y apelar a distintas audiencias. La
relacion entre movimientos y sus audiencias va mas alla de la interaccion, pues los
movimientos buscan que la audiencia participe y se incorpore al performance que
realizan, incluso que cambien sus propias actitudes. Los diferentes tipos de
performance que realizan los movimientos buscan provocar emociones y
comportamientos determinados en sus audiencias, dado que su éxito politico esta
vinculado a su éxito performativo. Los movimientos hacen uso de estos recursos
dramaturgos para adaptar su audiencia a su mensaje y no al reveés. Esta contribucion
es particularmente util al analizar una eleccion presidencial, en el cual las candidaturas
intentan sostener un discurso emocional para generar adherencia, y convencer a su
audiencia del mensaje politico que buscan transmitir.

En resumen, la teoria de dramaturgia politica que sera utilizada concibe a la
performance como practica mediante el cual los protagonistas politicos en un
determinado espacio buscan posicionarse de manera positiva, y a sus oponentes de
manera negativa o subordinada. Esto se logra mediante mensajes que resuenen
ideolégicamente, emocionalmente y culturalmente con su audiencia. En ambientes
politicos polarizados, las audiencias pueden responderan de manera polarizada
también, presentando reacciones mas intensas, que a la vez obligan a los actores a
responder con performances mas intensos. La performance particular de cada actor
esta definida por la manera como busca posicionarse a si mismo y a su contrincante,

los mensajes que emplean para lograr esto, y su interaccioén con la audiencia.
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5. Conclusiones

En base a lo que se ha presentado, queda en evidencia la complejidad del tema
que se esta trabajando, debido al balance que se busca realizar entre elementos
propios del analisis politico, y el analisis cultural. La literatura consultada revela pocos
casos de analisis cultural de procesos politicos, especialmente en un ambiente de
antagonismo producto de la polarizacion politica. Esto también revela la importancia
del tema mencionado, pues es un aspecto que se debe analizar para tener una buena
comprension del proceso electoral en cuestion, y de la situacidn politica por la cual
esta atravesando el pais. Comprender las divisiones uno de los procesos politicos
mas polarizados a nivel nacional en los ultimos afos, resulta imprescindible para
investigaciones futuras, especialmente para intentar escapar de la légica “izquierda-
derecha” al hablar de elecciones. Hoy en dia, se esta viendo que mas alla de las
ideologias, los votantes se movilizan en base a identidades, simpatias, emociones, y
simbolos reconocibles.

El analisis propuesto parte desde la identificacion de estos diferentes simbolos
presentes en el espacio electoral especifico del 2021, y conduce hacia la
interpretacion de su rol en un espacio publico marcado por polarizacion. Segun las
herramientas que hemos identificado para el analisis, la presente investigacion esta
guiada por la comprensién de procesos de redefinicion y apropiacion. Es importante
tomar en cuenta a los actores involucrados en esto, asi como el contexto que permite
llevar a cabo dichas acciones. En este caso, la polarizacién politica es un concepto
que busca ser utilizado como un marco, dentro del cual se pueden observar procesos
de interaccion politica mas intensos y acelerados. Como se ha mencionado, un reto
que afronta esta investigacion es descubrir cdmo, en un pais con poca politizacién, se
reproduce la polarizacion a partir de la identidad no de la ideologia, incluso cuando los
bandos en disputa son opuestos ideoldgicos, y alejados del centro politico.

Asimismo, lo presentado respecto a la simbologia cultural propone un proceso
que se tiene que observar y reconstruir, que viene a ser el proceso de redefinicion de
simbolos existentes segun los intereses estratégicos de los actores politicos. Este
proceso puede darse mediante la interaccion del publico en rituales sociales que le
otorgan un nuevo significado a los simbolos, o también puede ser producto de una
negociacion entre un actor politico y su publico, de manera que su performance

determinara el éxito de la negociacion por el significado del simbolo. También se debe
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considerar que los simbolos, una vez definidos o redefinidos, no son estaticos, y estan
en constante reproduccion y propagacion dentro de grupo que reconoce su
significado. Por ello, también se ha planteado, en las preguntas especificas, una
observacion hacia actores que participan de este proceso de distintas maneras, tal
como los medios de comunicacién o las élites politicas.

Finalmente, es importante tomar en cuenta los retos que esta investigacion
puede llegar a afrontar. En principio, si bien la metodologia implica en parte un proceso
de entrevistas hacia actores que participaron de manifestaciones y eventos politicos,
ha pasado casi medio afio desde el fin del proceso electoral 2021, por lo cual se estara
trabajando a partir de las memorias y experiencias que dichos actores decidan contar.
Es importante tomar en cuenta los distintos sesgos que pueden venir con esto,
particularmente de aquellas personas que conforman un grupo politico con intereses
propios, como lo son los partidos politicos. Asimismo, viendo lo complejo que puede
resultar la reconstruccion de los procesos de redefiniciéon de simbolos, sera necesario
delimitar el objeto de estudio a un par de simbolos especificos, e incluso quiza a uno
s6lo. Todo esto es parte de los retos que la investigacion debe afrontar y tomar en

cuenta para poder implementar de manera exitosa su propuesta metodolégica.
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