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Resumen

El Perú cuenta con más de 25000 especies de plantas con flores gracias a la

diversidad de zonas agroecológicas. Esto genera una alternativa de desarrollo

económico y social a nivel nacional que da empleo a pequeños productores y

comerciantes que satisfacen la demanda de estos productos. El mercado de

flores de Piedra Liza es el principal mercado mayorista especializado en la venta

de plantas y flores de Lima metropolitana. Se ubica en el Rímac, distrito que,

pese a sus problemas urbanos y sociales, se encuentra próximo a las

actividades, hitos y recorridos turísticos del Centro Histórico. Debido a la

consolidación informal del mercado, los comerciantes se emplazan en un terreno

contemplado para recreación publica, el cual rompe con la continuidad y se

encuentra aislado de la trama urbana. Además, el mercado actual presenta

deficiencias espaciales y de infraestructura, que se evidencian en el desorden y

caos ocasionado por las actividades y comercio informal que también se han

apoderado en las afueras del mercado. Se decide intervenir un terreno cercano

conformado por lotes industriales y de estacionamientos abandonados, cuyo

borde con muros ciegos generan la degradación del espacio público. Frente a

esta realidad, la propuesta de un nuevo mercado mayorista y centro de flores se

presenta como una oportunidad para generar un cambio. El presente Proyecto de

Fin de Carrera tiene como objetivo principal repotenciar el comercio y la difusión

de la floricultura local, con un Nuevo Mercado y Centro Mayorista. Se plantea una

nueva arquitectura para las dinámicas del comercio de plantas y flores, además

de espacios para la capacitación, difusión, reunión y zonas de estar para

comerciantes y visitantes del mercado. De esta manera, el mercado busca ser

parte de la Regeneración urbana de la zona, como parte de los atractores del

recorrido turístico del Centro Histórico del Rímac.
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Introduccion

La gran variedad de flores en el Perú permite que la floricultura sea una

alternativa para generar un mayor desarrollo económico y social a nivel nacional,

ya que da empleo a pequeños productores y comerciantes que satisfacen la

demanda nacional e internacional.

Los productos abastecen al Mercado Mayorista de Flores de Piedra Liza, unos de

los principales mercados especializados en la venta de plantas y flores de Lima

Metropolitana.

El mercado se encuentra en el distrito del Rímac, un distrito con problemas

urbanos y sociales, céntrico y próximo a hitos, actividades y recorridos turísticos

del centro histórico. Es aquí donde se desarrolla el comercio por mayor y menor

para abastecer a mercados, tiendas y florerías de otros distritos y ciudades. Es

un mercado muy concurrido por el público en general, ya sea por la búsqueda

variedad, precios y la calidad de los productos.

Sin embargo, debido a su informalidad, se emplaza en un terreno aislado que

rompe con la continuidad de la trama urbana. Además, en el interior del mercado

se encuentran deficiencias espaciales y de infraestructura que originan desorden

y caos ocasionado por las actividades y el comercio informal que se desarrollan

en las afueras.

El presente proyecto de fin de carrera aborda estos temas y tiene como

propuesta repotenciar el comercio, así como la difusión de la floricultura local con

un Nuevo Mercado Mayorista y Centro para la Difusión de la Floricultura. Así

mismo el proyecto pretende revalorar y conectarlo con el entorno histórico del del

distrito del Rímac.
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FLORICULTURA
La floricultura es una disciplina de la horticultura que se dedica al cultivo 
de flores y plantas ornamentales para uso decorativo para la jardinería o en 
la floristería.

INFLUENCIA DE LAS FLORES EN LAS CELEBRACIONES 
Estudios demuestran los beneficios a nivel psicológico en las personas, 
reduce el estrés y genera mejoras en el ánimo ya que influencia en el 
aspecto emocional al recibirlos como formas de expresión sentimental.

MARLY AMELIA PINEDO JIMÉNEZ

1
FLORICULTURA 

EN EL PERÚ
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1.ASTROMELIA 2.ASTER 3.GODETHIA 4.GYPSOPHILA 5.HORTENSIA 6.HIPERICUM 7.IRIS

8.LILIUM 9.MARGARITA VARA 10.WAX FLOWER 11.MONTECASINO 12.CRISANTEMO 13.PETUNIA 14.ROSA

15.SIEMPREVIVA 16.STATICE 17.STRELITZIA 18.VARITA DE SAN JOSÈ 19.ORQUIDEA 20.LAGRIMA DE VIRGEN 21.GIRASOL DE FLOR

22.AZUCENA 23.AZUCENA 24.CARTUCHO 25.CLAVEL DEL CHINO 26.CLAVELINA 27.CRESTA DE GALLO 28.DALIA

MARLY AMELIA PINEDO JIMÉNEZ

La floricultura es la parte de la horticultura dedicada al cultivo de flores y plantas ornamentales con usos principalmente decorativos.  El Perú cuenta 
con más de 25 000 variedades de plantas con flores. Esto debido a la gran variedad de zonas agroecológicas ubicadas principalmente en la sierra. La 
gran variedad de flores en el Perú permite que la floricultura sea una alternativa para generar un mayor desarrollo económico y social a nivel nacional. 
Existen más de 7 000 pequeños productores, principalmente familias campesinas, que se dedican al cultivo de flores y satisfacen la demanda nacional 
e internacional. 

DATOS SOBRE LAS FLORES 

MERCADO Y CENTRO DE LA FLOR DE PIEDRA LIZA-RIMAC
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La ruta de las flores inicia en 
las regiones productoras, se 
transporta el producto en ca-
miones por la carretera central, 
carretera panamericana norte 
y carretera panamericano sur 
hacia los mercados mayoristas 
de la ciudad de Lima. 

MERCADO Y CENTRO DE LA FLOR DE PIEDRA LIZA-RIMAC
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Existen dos mercados de ven-
ta mayorista en lima metropoli-
tana, estos se ubican en el dis-
trito del Rímac. Es aquí donde 
llegan los distribuidores de flo-
res que abastecen al mercado 
mayorista para luego abaste-
cer a otras ciudades, distritos 
de lima, mercados minoristas, 
florerías y otros puntos de ven-
ta
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Este sector del Rímac presenta 
una trama irregular de grandes 
manzanas, con calles disconti-
nuas. Esto como consecuencia 
del proceso de consolidación 
de la ciudad actual, provocado 
por el cambio de uso, de par-
celas agrícola a grandes man-
zanas de vivienda y de uso in-
dustrial.

MARLY AMELIA PINEDO JIMÉNEZ

Ambos mercados se encuen-
tran en el centro histórico de 
Lima, siendo el mercado ma-
yorista de flores de Piedra Liza, 
el mercado próximo a las acti-
vidades y recorridos turísticos, 
por su cercanía a los hitos de 
la ciudad. Plaza de Acho, Cerro 
San Cristóbal y el Rio Rímac. 

MERCADO Y CENTRO DE LA FLOR DE PIEDRA LIZA-RIMAC
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El centro histórico del Rímac 
presenta características es-
paciales en escala urbana y 
escala de vivienda que son 
importantes para entender las 
relaciones de las personas con 
el espacio que habitan. 
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Espacios

Productos

MERCADO Y CENTRO DE LA FLOR DE PIEDRA LIZA-RIMAC
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PROBLEMAS DEL 

MERCADO DE 
FLORES  PIEDRA LIZA
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6
POTENCIALIDADES 
DEL MERCADO DE 

FLORES PIEDRA LIZA
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30 AÑOS
 DE  EXPERIENCIA EN 
LA VENTA DE FLORES  
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PROYECTO NUEVO 

MERCADO Y CENTRO DE 
LAS FLORES DE PIEDRA 
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A su vez el mercado conserva la relación y tradición que se ha desarrollado a través de los años entre comerciantes y vi-
sitantes, para esto se potencian espacios para la reunión y manifestaciones culturales propias del mercado, en las cuales, 
las flores siempre han simbolizado una expresión material de alegría y celebración como una parte importante y repre-
sentativa en la cultura. Para estas actividades se propone un eje central que recorra todo el mercado, acompañado por 
jardineras y grutas que acompaña al recorrido, que también serán usados como espacio para las actividades religiosas, 
culturales y de reunión que se desarrollen en el interior del mercado. 
 
Al ser un mercado especializado en flores, es importante el adecuado diseño de los puestos de venta, para esto se propo-
nen espacios que permitan el almacenamiento, venta y exhibición de cada producto. Además, de generar un sistema de 
riego sostenible que permita el reusar el agua captada de los puestos de venta, para el riego de biohuertos y áreas verdes.
 
 El proyecto aprovecha el clima moderado de la zona y aplica estrategias bioclimáticas beneficiándose de la dirección 
del viento, así como del asoleamiento para ofrecer espacios altos y de confort a las actividades que se desarrollan en el 
interior.
 
El Nuevo Mercado de Flores de Piedra Liza, se resume como un nuevo espacio para potenciar un espacio comercial y 
cultural en el centro histórico del Rímac, a su vez el proyecto permite revalorar y conectar el entorno histórico con una 
diversidad de actividades y espacios para el comercio y recorridos que beneficiaran tanto a los visitantes, comerciantes 
y habitantes de la zona. 

En conclusión, el Nuevo Mercado de Flores de Piedra Liza, busca ser parte de la regeneración urbana de esta zona del 
Rímac. El nuevo emplazamiento permite su incorporación al recorrido turístico del Centro Histórico por su cercanía a hi-
tos del Rímac. Esto, a su vez, permite revalorar y conectar el contexto con los espacios públicos del entorno histórico que 
beneficiaran tanto a los visitantes, como a los habitantes de la zona. 

Este proyecto ofrece nuevos espacios para las dinámicas comerciales y culturales que se desarrollan dentro como a las 
afueras del Mercado de Flores. Por su cercanía al centro histórico, el nuevo mercado no solo se enfoca en la venta de 
plantas y flores, busca atraer actividades turísticas, culturales, religiosas, gastronómicas y de ferias. Es así que el mercado 
de flores busca ser un atractor que tenga un flujo de constante, más allá del horario de comercio.

El Nuevo Mercado de Flores de Piedra Liza busca potenciar el comercio local y así generar el crecimiento del sector. Busca 
extender las relaciones comerciales tanto al interior como exterior del país, con un programa que promueva las relaciones 
comerciales, además de generar espacios para la difusión de la floricultura local. Para esto se propone espacios y servi-
cios necesarios para las actividades que se desarrollan en torno a la compra y venta, al por mayor y menor, de plantas y 
flores. Además, de un programa para un centro especializado en la difusión de la Floricultura Local, en el que productores, 
comerciantes y visitantes compartan información en talleres, áreas expositivas y zonas de biohuertos. 

CONCLUSIONES
MARLY AMELIA PINEDO JIMÉNEZMERCADO Y CENTRO DE LA FLOR DE PIEDRA LIZA-RIMAC
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