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RESUMEN

Antes de 2011, el tema de la violencia sexual hacia mujeres en espacios publicos no
ocupaba un lugar en el debate publico en Perl. Estas experiencias permanecian
“ocultas” ante la inexistencia de una etiqueta con la cual denominarlas. En 2011, la
realizacion en Lima de la “Marcha de las Putas” empez6 a mostrar la preocupacion
por el tema, aunque sin hacer referencia alin a una etiqueta que aglutinara diversas
las preocupaciones y practicas asociadas. En 2012, con la creacién del colectivo
Paremos el Acoso Callejero, el término “acoso callejero” y la preocupacion por el
problema que engloba empezaron a hacerse cada vez méas presentes en la opinién
publica en el pais - especialmente en medios sociales como Facebook - y el interés
por el tema se fue replicando en el resto de América Latina. El movimiento contra el
acoso callejero concitd el interés e involucramiento de diversos actores, individuales
y organizados: estudiantes, seguidoras/usarias de Facebook y Twitter, periodistas,
personajes de la politica, entre otros; y juntos fueron haciendo presion hasta
generarse la primera ley de prevencion del acoso sexual en espacios publicos en el
pais y en América Latina (aprobada por el Congreso en 2015). Tomando como
referencia las propuestas de Benford y Snow (2000), esta tesis tiene como objetivo
conocer los marcos interpretativos usados por el movimiento y los repertorios de
accion colectiva a los que apelaron las activistas, particularmente el uso de
Facebook. Para ello, se realizé el acopi6 de informacion de diarios digitales,
entrevistas a miembros y ex miembros de los colectivos mencionados, y la
sistematizacion y andlisis de publicaciones seleccionadas de los fanpages de ambos
colectivos.
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Y esta va para mi mama.




1 INTRODUCCION

Antes del 2011, el tema de la violencia sexual en espacios publicos como la calle y el
transporte tenia nulas menciones en prensa y medios sociales en el pais, y aunque historias
diversas sobre tocamientos en buses, haber sido seguidas por algun desconocido o haber
tenido que escuchar comentarios sexualmente de extrafios eran compartidas entre mujeres y
en dmbitos privados, este tema no ocupaba un lugar en el debate publico, y mucho menos
podria haber sido considerado un tema de discusién politica. Estas experiencias
permanecian “ocultas” ante la inexistencia de una etiqueta con la cual denominarlas y de una
masa critica frente al problema. No existian como problema social.

En noviembre de 2011, la realizacion en Lima de la llamada “Marcha de las putas”, empez6 a
mostrar la preocupacion por el tema de violencia sexual en las calles, aunque sin hacer
referencia aln a una etiqueta que aglutinara en un solo nombre las practicas asociadas al
problema. La marcha de las putas en Lima es parte del movimiento mundial Slutwalk, que
desde 2011 se expresa a través de marchas en varios paises con el fin de protestar contra la
culpabilizacion femenina en casos de violencia sexual. Twitter y Facebook fueron claves en
la convocatoria y organizacién de las marchas en cada pais, y para su propagacion a lo largo
de varios paises en todo el mundo (O’Keefe, 2014; Darmon, 2014).

Personalmente, me involucré en el tema en el 2012, desde mi posicibn como docente
universitaria en la Pontificia Universidad Catélica (PUCP). En el afio 2011, la PUCP convoc6
al concurso anual de responsabilidad social para docentes y participé en él con la propuesta
llamada “Observatorio Virtual de Acoso Callejero”. El objetivo era visibilizar situaciones por
las que las mujeres pasaban cotidianamente en las calles, y mostrar la carga de violencia de
género inscrita en ellas. Todo ello usando un blog y Facebook para recoger y publicar
testimonios, siguiendo el modelo que usaban ya algunas iniciativas en Estados Unidos. La
propuesta resultdé una de las ganadoras de financiamiento e inicié actividades en 2012.
Réapidamente el proyecto se hizo conocido por el nombre de su fanpage: Paremos el Acoso
Callejero (PAC), y fue recibiendo decenas de testimonios diarios, sobrepasando mis
expectativas y las de todas las estudiantes voluntarias involucradas en el proyecto.
Posteriormente, el fanpage de La marcha de las putas- Lima empez6 a trabajar con la misma
I6gica de recojo y publicacion de testimonios.

Si bien el término en inglés “street harassment” ya era usado en el activismo y la academia
anglosajones, en Perl no se usaba un nombre especifico. Pese a la existencia previa de la
Marcha de las putas, el nombre de “acoso callejero” o “acoso sexual callejero” tiene
apariciones muy puntuales o anecddticas en medios sociales o masivos antes del 2012. La
creacion del fanpage de Paremos el Acoso Callejero, y, particularmente, la gran cantidad de
testimonios que eran compartidos por mujeres seguidoras de la pagina, implicé el despegue
del tema y el posicionamiento del término en el pais y en América Latina.

A partir de 2012, el término “acoso callejero” y la preocupacion por el problema que engloba
el término empezaron a hacerse cada vez mas presentes en la opinidon publica nacional e




internacional, gracias a la discusion generada por las agrupaciones mencionadas y por sus
seguidoras en Facebook; y continuada por lideres de opiniébn en medios sociales, periodistas,
representantes de ONG'’s, entre otros. PAC y el colectivo P.U.T.A.S. (organizadoras de La
Marcha de las Putas) fueron convocadas continuamente a los medios en relacion al tema. En
el caso de PAC, si bien se inici6 como un proyecto dentro de la universidad, fue cada vez
més transforméandose en un colectivo de activistas, y sus miembros pasaron a ser vistas no
solo como expertas, sino como lideres activistas en el tema. El movimiento contra el acoso
callejero que se generd en Perl concitd el interés e involucramiento de diversos actores,
individuales y organizados: estudiantes, ciudadanos en general, lideres de opinion en medios
sociales, medios masivos y representantes del Estado, que, a través de sus menciones
constantes, denuncias, reclamos o envios de testimonios, fueron haciendo presion para que
empresas privadas, municipios y gobierno central se hicieran cargo del tema. Entre otras
respuestas, algunos municipios empezaron a crear ordenanzas para sancionar practicas que
realizaran trabajadores de empresas que operan en su jurisdiccion y, a nivel nacional, se
elaboré la ley de prevencion del acoso sexual en espacios publicos que fue aprobada en
marzo de 2015.

Puesto que gran parte de este proceso se dio a través de medios sociales, el alcance fue
internacional: se produjo la explosion de paginas y colectivos asociados al tema en paises
como Chile, Argentina y otros, los cuales tuvieron gran cobertura e impacto politico en sus
respectivos paises.

Al igual que en el pasado los movimientos de mujeres lograron problematizar y posicionar
temas como la violencia doméstica y la violencia sexual — inexistentes en la agenda publica
antes de la presién de los grupos mencionados — desde el 2012 se logroé realizar un efectivo
trabajo de nombramiento y problematizaciéon en el caso del acoso callejero, en el que los
medios sociales, especialmente Facebook, fueron a la vez espacio y herramienta para el
trabajo desarrollado por las activistas. Como consecuencia de esto, entre el 2012 y 2016 se
ha producido un cambio notable, tanto en el conocimiento y la percepcién que la poblacién
tiene sobre el problema (IOP, 2016), como en las acciones que se han dado desde el Estado.
En términos de Rein y Schén (1993) se ha producido un cambios de marco (“frame shift”) de
interpretacién del problema (como se cit6 en Lépez, 2011).

Si bien se hara menciones al 2011 — afio en que se realiza la primera marcha de las putas-
esta investigacion, pondra énfasis en el periodo de 2012 a 2014, por ser el momento de
mayor atencion mediatica del tema, a partir de la publicacién de testimonios en el fanpage de
PAC. Por otro lado, el afio 2014 es importante pues en junio se presentd el proyecto de ley
contra la violencia sexual en espacios publicos, como consecuencia directa del trabajo de
incidencia del movimiento. Esta ley fue aprobada a inicios de 2015.

Los procesos de “cambio de marcos de interpretacion” y de incidencia politica no siempre
son exitosos 0 no siempre se dan con la rapidez con que se ha dado en el caso del acoso
callejero. Tampoco se ha estudiado en nuestro pais cémo este proceso se ha dado en
medios sociales. Si bien pueden ser muchos los factores que coadyuvaron a que la
problematica del acoso callejero se posicionara en la opinion y agenda publica peruana con
la rapidez y éxito con que lo hizo, tomando como referencia las propuestas de Benford y
Snow (2000), sobre movimientos sociales, pondré énfasis en los marcos interpretativos
usados por el movimiento y en los repertorios de accion colectiva que manejaron las




activistas. Ademas, si bien el movimiento se compuso de actores diversos; esta investigacién
se centrara en las activistas del colectivo P.U.T.A.S. y de Paremos el Acoso Callejero,
quienes fueron las principales impulsoras del tema en el periodo mencionado.

La pregunta principal de la investigacién es ‘¢ Cuales fueron los marcos interpretativos del
“acoso callejero” durante el proceso de posicionamiento del acoso callejero como problema
publico durante el 2012-20147?’

De acuerdo con Fairclough (1992) la practica discursiva contribuye a la transformacion social.
Por ello, es importante indagar en las discusiones y mensajes que van creando nuevos
sentidos comunes alrededor del tema, y que se configuran en los marcos interpretativos del
movimiento. El movimiento contra el acoso callejero recoge las preocupaciones que ya tenia
el movimiento feminista que lo antecede generacionalmente, como la preocupacién por el
tema de la violencia, pero extiende la preocupacion al ambito publico y va generando
mensajes especificos al tema. Ademas, usa nuevas estrategias discursivas y no discursivas,
asociadas al nuevo contexto, a la tecnologia disponible, al perfil de las participantes y a los
recursos con los que cuentan.

Por otro lado, con relacion a los repertorios de accion colectiva, un tema clave y no presente
en experiencias anteriores de los movimientos de mujeres en el pais, fue el uso de medios
sociales, que para ese afio ya era extendido en zonas urbanas del pais. Facebook se cre6 en
E.E.U.U. 2004 y su uso en Per0 empezd a generalizarse alrededor del afio 2007. La
informacion de las diversas actividades de colectivos y movimientos angloparlantes llego
rapidamente a Perl por medios sociales. Entre el 2012 y el 2014, periodo central para esta
tesis, los hogares con acceso a internet en el Perl pasaron de 20% al 25.3%. En el caso de
Lima Metropolitana, para el 2013, afio de consolidacién del acoso callejero en la agenda
publica, en Lima Metropolitana el 41.5% de los hogares tenia acceso a internet (Gallo, 2014).

En términos de poblacion, en el 2013, 38% de la poblacién peruana era usuaria de internet.
Para el caso del Per( urbano, el 79% de la poblacién usuaria de internet pertenecia a una
red social. La cifra se elevaba a 84% en Lima Metropolitana (Gallo, 2014). De estos Ultimos,
el 97% pertenecia a Facebook y el 23% a Twitter. Sin embargo, si bien la participacion en
Facebook era similar para todos los NSE, en el caso de Twitter, para el 2013, a mayor NSE,
mayor participacion en esa red: en el NSE A el 45% tenia una cuenta en Twitter, mientras
gue en el NSE D/E solo el 15% (Gallo, 2014).

Desde su creacion, Facebook se ha convertido en el medio social con mas crecimiento en el
pais. Como afirma Miller (2016), Facebook no es una plataforma sino parte de la vida
cotidiana de la gente; en este caso, parte de la vida cotidiana de las activistas involucradas
en el tema. En el movimiento contra el acoso callejero, Facebook fue central. Este no es un
movimiento que surge desde las organizaciones feministas formales ni de sus aparatos
institucionales, como las ONG'’s. No se organiz6 convocando a asambleas, ni se expres6 en
grandes movilizaciones en las calles. Los mensajes, las discusiones, las peleas, se dieron (y
siguen dando) en gran parte en Facebook, en paginas publicas (fanpages), sobre todo de los
colectivos directamente vinculados a la difusién de sus ideas: el colectivo P.U.T.A.S. y
Paremos el Acoso Callejero. Es en estos espacios de interaccion que se van difundiendo
ideas y generando otras que van alimentando el movimiento. Facebook, ademas de ser un
mundo social (Pink y otros, 2016) es también un campo discursivo.




La realizacion de esta tesis permitira sistematizar y analizar parte de la experiencia de un
movimiento importante en América Latina y que esté asociado la revitalizacion del feminismo
entre las mujeres peruanas en el siglo XXI, especialmente las jovenes. En el caso peruano,
no ha habido en los Ultimos afios estudios sobre el feminismo contemporaneo en el pais. La
produccién sobre el feminismo en el Perl esti4 centrada en su momento de apogeo: las
décadas de 1970 y 1980, y, en el mejor de los casos, se hacen menciones hasta el afio
2000.

En este sentido, esta tesis puede ser aporte a los estudios sobre la formacion de los
movimientos feministas y de mujeres en un contexto de sociedad global, en el que las
plataformas virtuales no son solo herramientas, sino el espacio mismo para la gesta de
movimientos. Ademas, puede brindar aportes metodolégicos, para el desarrollo del trabajo de
campo en entornos virtuales.

2 MARCO TEORICO Y ESTADO DEL ARTE

2.1 LOS MOVIMIENTOS SOCIALES Y LOS MARCOS
INTERPRETATIVOS (*FRAMING”)

Esta investigacién parte de la definicibn amplia de movimiento social planteada por Snow
(2004), en la cual estos deben ser vistos como colectividades actuando con algin grado de
organizacion y continuidad (mayor al de una protesta, por ejemplo), que retan los sistemas o
estructuras de autoridad, o que resisten al cambio de esos sistemas. De esta forma, se aleja
de la visién centrada en la contienda, en la cual el acento esta puesto sobre todo en acciones
visibles como protestas o marchas, y en el impacto que tienen en el Estado (Snow, 2014;
Staggenborg y Taylor, 2005). La visién de Snow, mas bien, propone incluir a mas actores y
mas ambitos de accion.

El concepto de sistemas de autoridad, mencionado lineas arriba, es también amplio en la
propuesta de Snow. Los sistemas de autoridad pueden ser organizaciones gubernamentales
0 no gubernamentales de varios tipos, pero también conjuntos de ideas o creencias que
imponen valores o comportamientos. La mayoria de los movimientos sociales retan multiples
sistemas de autoridad. El movimiento de mujeres es un ejemplo de ello: algunos grupos
feministas apuntan a la creacion de leyes; otros, se enfrentan a patrones culturales.

En esta misma linea esta la valoracion que da Castells (2012) a los movimientos sociales
como productores de nuevos valores y metas alrededor de las cuales las instituciones son
transformadas para representar a esos valores; es decir, gracias a ellos se van creando
nuevas normas para organizar la vida social. La batalla principal en el mundo actual es,
desde su punto de vista, la construccién de significado en las mentes de las personas. La
forma en que las personas piensan determina el destino de las instituciones, normas y
valores sobre los cuales la sociedad esté organizada. Castells resalta que donde hay poder
también hay un contrapoder, y es ahi donde se ubican los movimientos sociales. Este
contrapoder es definido por Castells como la capacidad de los actores de desafiar al poder
incrustado en las instituciones de la sociedad, con el propdsito de reclamar representacion de
los propios valores e intereses. Al hacerlo, los movimientos sociales generan cambio social.




Para realizar tal tarea, los movimientos sociales se valen de argumentos discursivos, es
decir, de “marcos interpretativos”, que articulan sus causas de manera favorable para
legitimar sus acciones y atraer una mayor cantidad de adherentes y movilizarlos a la accion
Chen (2013). Araujo, Mauro y Guzman (2000) agregan que los distintos esquemas
interpretativos no son permanentes ni consensuados; compiten entre si, acompafian o
promueven conflictos entre los actores de un dominio politico, avalan o desafian las
interpretaciones hegemaonicas y sugieren cursos de accion alternativos.

El concepto de marco interpretativo proviene de la teoria del “framing” desarrollada por
Benford y Snow (2000). Ellos encuentran que el proceso de framing en los movimientos
sociales requiere tres tipos de marcos interpretativos: de diagnéstico, de prondstico, de
motivacion. Mediante estos tres marcos el movimiento social crea un recuadro cognitivo que
sirve como una interpretacion social de la realidad que legitima sus acciones.

El marco de diagndstico trata de interpretar las realidades e identificar problemas que
deberian ser resueltos por el gobierno o por la sociedad en general. Como resaltan Della
Porta y Diani (2006), los problemas sociales existen solo en la medida en que ciertos
fendmenos son interpretados como tales por ciertos grupos. Por ello, consideran que la
identificacién de problemas es un proceso necesariamente selectivo.

Diagnosticar también implica la identificacion de los/as causantes o las causas del problema,
asi como los actores que pueden opinar e interpretar ese problema. Lopez (2011), citando a
Verloo, dice que pueden aparecer tantas representaciones, interpretaciones, visiones como
actores/as estén en juego, apareciendo ideas en competencia en torno a cual es el problema,
quién es responsable del mismo, cuales son sus causas y efectos, y cuéles podrian ser sus
soluciones (pronéstico). Diversos actores tratan de imponer su propia definicién del problema
y de controlar esta definicién, la cual puede ser opuesta o busca contradecir la propuesta por
el movimiento social. Della Porta y Diani afirman que es a través del conflicto simbdlico que
algunos actores logran ser reconocidos con legitimidad para hablar de ciertos temas.

Por otro lado, el marco de motivacion provee argumentaciones que puedan motivar la
participacion individual a las acciones colectivas. Con respecto a este punto, de acuerdo con
Castells (2012), un elemento clave es la emocién. Para él, los movimientos sociales, en el
nivel individual, son movimientos emocionales. Castells toma como referencia la teoria de la
inteligencia afectiva de la comunicacidn politica, en la que se afirma que el disparador en los
movimientos sociales suele ser la ira y que el controlador es el miedo. Los movimientos son
motivados por emociones derivadas de algin evento significativo que ayuda a los
protestantes a superar el miedo y retar el poder. Ademas, se requiere también la esperanza
en que se puede cambiar el orden, de lo contrario, el miedo imposibilitaria la accién. La
transformacion de la emocién en accién es lo que hace el movimiento social. La emocion
debe conectar con la de otros individuos; para ello, se requiere la comunicacién de la
experiencia de un individuo a otro/s. Las ideas, ideologias y propuestas programéaticas es lo
que da el cambio de la emocién a la construccion de un proyecto. Una mirada al movimiento
feminista de la segunda ola en diversas partes del mundo, incluyendo a América latina y
Perd, muestra cdmo este patron se cumple en ese caso: la sensacién de malestar que se
considera primero individual y azarosa, puede ser atribuida a algo mas grande, asociada a un
sistema social, en este caso, patriarcal (Barrientos y Mufioz, 2015).




Flam (2005) propone una agenda de investigacién en la que las emociones no son solo parte
de la micro-politica, sino que se conectan con la macro-politica. De acuerdo con ella, los
movimientos sociales redefinen las reglas sentimentales dominantes. Se da un remarcado
emocional de la realidad (“emotional re-fraiming of reality”): “As challengers to the status quo,
social movements re-interpret specific aspects of social reality, call for new, obligatory
emotions and feeling rules and wish to draw on these to mobilize individuals for collective
action whose aim it is achieve social change”. (p. 19). Segun Flam, lo que los movimientos
sociales hacen es re- socializar tanto a sus miembros, como a un publico mayor, en aspectos
emocionales, pues les ensefian a suprimir emociones contraproducentes y mas bien les
proponen nuevas reglas emocionales. Es decir: los marcos cognitivos implican también
marcos emocionales: “Diagnosis involves not only telling people that there is a problem and
who is responsible for it but also that they should feel angry about it. Prognosis tells people
what action they should take and what the future prospects are, but it also implies that hope
for change or destructive hate are called for” (p.24). Los movimientos sociales ayudan a la
gente a reapropiarse de la ira y que no sea una prerrogativa solo de los poderosos. La ira
hacia el oponente remplaza sentimientos de vulnerabilidad o culpa.

Volviendo a Benford y Snow (2000), los tres tipos de marcos mencionados anteriormente
(diagnostico, motivacion y prondstico) coexisten al mismo tiempo, pero no siempre obtienen
la misma resonancia y relevancia en el transcurso de movilizacién y debate publico. Para
ellos, ademas, la credibilidad de cualquier marco estd en funcion de tres factores: la
consistencia de ese marco, la credibilidad empirica y la credibilidad de quienes articularon las
demandas. Sobre este Ultimo punto, Valente (1994), citada por Araujo, Mauro y Guzman
(2000), encuentra que la asimilacién de nuevas ideas que pueden suscitar polémica se ve
facilitada cuando personas con prestigio social las hacen suyas. Para aceptar nuevas ideas,
las personas no se fian sélo de sus opiniones sino que también consideran las de sus
allegados/as y de personas con prestigio en su entorno social.

Adicionalmente, los marcos con los que se analiza un problema publico no tienen un caracter
estatico, sino que varian. A esto, Rein y Schon llaman cambios de marco (“frame shifts”)
(como se citd en Lopez, 2011). Lépez (2011) menciona muchos motivos por los que se
producen los cambios de marco, entre los cuales quisiera destacar algunos, como la fuerza
movilizadora de una figura carismatica y la capacidad de colectivos sociales de introducir y
diseminar nuevos discursos y practicas.

Lopez (2011) resalta también que frecuentemente, un cambio de marco va unido a un
cambio en la manera en que el problema es nombrado, un cambio en el entendimiento de lo
que distintos conceptos significan 0 a la necesidad de introducir nuevos conceptos que
aporten nuevos matices en el problema estudiado. En este sentido, de acuerdo con Chen
(2013), una denominacién propicia permite que los motivos y las demandas del movimiento
social sean aceptados por la sociedad y el publico en general. Por ejemplo, en su estudio
sobre las estrategias discursivas feministas en Per( para posicionar la mortalidad materna,
ella encuentra que el nombre “mortalidad materna” recoge dos valores ampliamente
aceptados en la sociedad peruana: la proteccién de la vida y el respeto a la maternidad. De
esta forma, las feministas peruanas lograron introducir en la esfera publica nacional la
influencia de la desigualdad de género en la salud y mostraron cémo esta desigualdad se
contradecia con los valores y el proyecto de desarrollo del pais.




Araujo, Mauro y Guzman (2000), en su estudio de la construccion de la violencia como
problema publico en Chile, encuentran que la aceptacion de la violencia como problema
publico parti6 de un consenso previo que afirmaba el respeto a la integridad fisica y a la
dignidad humana. Luego de eso, la interpretacion de la violencia hacia la mujer como
expresién de su posicién subordinada en las relaciones de género necesité de un nuevo
marco interpretativo que hiciera referencia explicita a la discriminacién de género.

Ellas encuentran también que el dominio politico de la discriminacién de género proporciona
un marco interpretativo para las acciones contra la violencia desde una perspectiva mas
sistémica, de forma que ya no se vea solo como casos individuales de mujeres maltratadas y
golpeadas.

Los estudios sobre la construccion de la violencia de género y la violencia sexual estan
centrados en un momento en que los medios sociales no tenian la presencia que tienen hoy.
La mayor parte de ellos tampoco detalla las estrategias bajo las cuales se realizé este
enmarcado y pone un énfasis mayor en los resultados.

Como afirman Araujo, Mauro y Guzméan (2000), los problemas publicos no existen por si
mismos, sino que son construidos por actores que se mueven en distintos escenarios,
intercambiando y confrontando discursos que se sustentan en marcos interpretativos
variados.

La violencia contra las mujeres no fue vista siempre como un problema de caracter publico,
sino que fue incorporada en la agenda publica gracias a la presion ejercida por los
movimientos de mujeres (Htun y Weldon, 2012; Rein, 2011). Fue el caso de la violencia
doméstica y de la violencia sexual. Htun y Weldon (2012) destacan cdmo la percepcién de
esta Ultima como problema de derechos humanos fue producto de la movilizacion feminista a
nivel global durante la década de 1990.

De acuerdo con ellas, el tema de la violencia contra la mujer reta los roles establecidos de
género, pues cuestiona el privilegio masculino tanto en asuntos relativos a lo sexual como a
otros en general. Esto no sucede con otras luchas de los movimientos de mujeres, como las
referidas al descanso por maternidad o el cuidado infantil, en que no hay cuestionamiento a
los tradicionales.

Para estas autoras, para provocar un cambio de politicas se requiere no solo la existencia de
un movimiento de mujeres, sino también que este sea fuerte, autbnomo e independiente.
(Htun y Weldon, 2012).

La fuerza estd asociada al nimero de organizaciones e integrantes que componen el
movimiento. Los movimientos de mujeres deben poder movilizar la atenciéon y apoyo
publicos, y no deben tener problemas para convencer a los medios y otros actores de que
sus temas son importantes para la discusién publica. Por otro lado, la autonomia se refiere a
que la organizacion opera al margen de los partidos, estructuras gubernamentales, y de toda
institucidon (no solo gubernamental o estatal) que no tengan la situacién de la mujer como
principal tema de preocupacion. Las iniciativas de la organizaciéon no deben venir de partidos




politicos o comisiones de estado. Ademas, la organizacién debe ser independiente de ellos.

2.2 EL MOVIMIENTO FEMINISTA Y EL FEMINISMO EN EL PERU

Numerosos autores (Castells, 2000; Coleman, 2009) localizan el renacimiento del feminismo
a fines de la década de 1960 e inicios de 1970 en E.E.U.U., con una posterior expansién a
Europa y otros continentes. Pese a las diferencias que se encuentran dentro del movimiento
feminista, una definicibn comun a todos ellos es “el esfuerzo histérico, individual y colectivo,
formal e informal, para redefinir la condicidon de la mujer en oposicién directa al patriarcado”.
(Castells, 2000, p. 202) Para Castells, si bien las mujeres que formaron parte del movimiento
feminista tenian origenes y metas diferentes, compartian una fuente de opresion comdn, que
les permitié construir una nueva identidad colectiva y pasar de una lucha de mujeres a un
movimiento feminista. Htun y Weldon (2012) afirman que los movimientos feministas se
distinguen por sus esfuerzos declarados para mejorar la situacién de la mujer o de algunos
grupos de mujeres, promover la igualdad entre los sexos o poner fin al patriarcado.

La composicién de los movimientos feministas influye en los discursos de estos y en sus
demandas. Los feminismos de primera y segunda ola estadounidense, por ejemplo, estaban
compuestos principalmente por mujeres jovenes, blancas, educadas, y de clase media
(Benn, 2013; Castells, 2000). Este movimiento consiguié logros importantes a través de
enmiendas constitucionales, esto, gracias a su presion politica constante, campafias en los
medios de comunicacién y apoyo a las candidatas y candidatos que apoyaban la causa
feminista. De esta forma, se constituyé el feminismo liberal, centrado en obtener la igualdad
de derechos para las mujeres en todos los aspectos: econdmico, social, politico (Castells,
2000).

El andlisis feminista, asi como el andlisis politico, sefiala la naturaleza sistematica de los
problemas en los que se focaliza (Narayan, 1997). Parte importante de su labor ha sido darle
una dimension publica y politica a situaciones consideradas antes individuales o azarosas.
En este camino tuvo que problematizar y generar nuevos términos y nuevos significados, que
pudieran englobar las experiencias compartidas de cierto grupo de mujeres y que pudieran
ser luego caballos de batalla para las luchas.

Masson (2007) muestra que la definicion que las feministas dan de mujer se basa en la
individualidad, més precisamente en una idea de autonomia. De acuerdo con ella, los
argumentos mas importantes sobre los que se constituye el feminismo parten de un
desdoblamiento de la ideologia individualista. Este individualismo hace posible una version
interiorizada de la realidad, una reflexién sobre la propia vida. Esto se ve reflejado en las
practicas feministas de las militantes de los afios de 1970. Este individualismo es favorecido
por la educacién, la cual es una caracteristica que sigue marcando al feminismo en todas las
latitudes (Masson, 2007). Las feministas tienen un capital cultural que les permite tener una
reflexion aguda de su conocimiento del mundo y transmitirla a través de un lenguaje
sofisticado.

Masson, en su estudio del feminismo argentino, encontré6 que muchas de las lideres del
feminismo en ese pais tenian experiencia de militancia en partidos politicos, especialmente
de izquierda. Estas mujeres, tenian, de acuerdo con Masson, un excelente dominio del




lenguaje, acceso a medios de expresién publica, con profesiones que les dan medios para
transmitir sus valores (profesoras universitarias, abogadas, juezas, funcionarias, etc.).

Este nivel cultural y educativo, sumado a la cercania de las feministas a circulos académicos,
ha generado, de acuerdo con Masson, que usen categorias altamente sofisticadas y
provenientes del mundo de las ciencias sociales y la filosofia (como la diferenciacion
publico/privado). Otras construcciones claves son el término de patriarcado y la categoria de
mujeres, que encuentra Masson, se construye en varios espacios feministas en oposicién a
la categoria “hombres”.

De acuerdo con Vargas (2008), el movimiento social de mujeres del Perl, desde su origen
hasta los primeros afios del 2000, no refleja un proceso homogéneo, sino una pluralidad de
procesos que muestra la diversidad de realidades de las mujeres en el pais. La vertiente
feminista del movimiento dirigié sus esfuerzos de manera explicita a identificar y denunciar la
existencia de un sistema de sexo-género que subordina a las mujeres. Vargas sitia su
formacién en 1979 y dice que estaba compuesta basicamente por mujeres de clase media,
gue habian sido militantes en los partidos politicos de izquierda. Al inicio, si bien muchas
abandonaron los partidos politicos porque sentian que sus temas y demandas no eran
acogidos, tampoco tenian al principio un objetivo muy diferenciado del de la izquierda. Su
atencién estaba centrada inicialmente en las huelgas de mineros, trabajadores, maestros,
mujeres de sectores populares. Con el paso del tiempo, se fueron desarrollando diversos
grupos feministas independientes en diferentes ciudades, alrededor de temas especificos
asociados de una u otra forma al cuerpo.

Barrig (2008) resalta que el cuerpo femenino se convirtié en el centro del activismo feminista
latinoamericano desde fines de los afios sesenta. Un hito del feminismo peruano fue la
manifestaciéon convocada por el colectivo Accion para la Liberacién de la Mujer Peruana
(ALIMUPER) contra el concurso de Miss Universo de 1973, alegando el uso del cuerpo
femenino. Esta protesta fue difundida por un diario local con el titular de "La rebelién de las
brujas" (Barrientos y Mufioz, 2015; Barrig, 2008; Trapasso, 1999). Otro hito importante en
esa década fue la manifestacion de 1979, también convocada por ALIMUPER, y centrada en
tres ejes: legalizacion del aborto, acceso amplio de las mujeres a los anticonceptivos y en
contra de la esterilizacion forzada (Barrig, 2008). También en Per( se realizaron reuniones
de autoconciencia al interior del movimiento de mujeres, bajo la premisa de que el feminismo
implicaba ahondar no solo en lo publico, sino también en lo privado (Barrientos y Mufioz,
2015; Trapasso, 1999) Méas adelante, con el incremento del financiamiento hacia las ONG's y
coyunturas politicas beneficiosas a los temas de mujeres (como la apertura del gobierno
fujimorista a esos temas) generaron la dispersion de las feministas en diversas oficinas de
gobierno, cooperacioén internacional, ONG'’s, entre otras (como se cité en Barrig, 2008, 216) y
en temas especificos para los cuales existia financiamiento internacional (como el tema de
salud).

Existe una especie de corte, de silencio en la literatura nacional sobre el feminismo peruano
durante las décadas de 1990 y las primeras décadas de 2000, que probablemente se
corresponde la dispersién de las feministas en el gobierno, mencionada lineas arriba. El
mapeo de movimientos sociales peruanos realizado entre 2007 y 2008 por Bebbington,
Scurrah y Bielich (2008), muestra que las feministas fundadoras del movimiento en el Peru
afirmaron que el feminismo en el pais no existia més para esos afios, que estaba extinguido.




Los investigadores, por su parte, consideraron al movimiento con cierta vigencia en
pequefios circulos; pero fue calificado por ellos como débil y en estado de latencia.

Sin embargo, ese periodo es de clave importancia pues se corresponde, entre otras cosas,
con la masificacién de internet (Web 1.0), y, posteriormente, con el surgimiento de la Web
2.0, la cual cambid para siempre la forma cdmo nos relacionamos con la informacion y entre
nosotros/as.

Uno de los pocas intervenciones feministas no institucionalizadas registradas en Lima por la
literatura a fines de la década de 1990, se sirvid de correos electrénicos (uno de los servicios
de la web 1.0). En 1999, la artista Natalia Iguifiiz realizé una serie de intervenciones gréficas
en la ciudad de Lima, que consistian en afiches con la imagen de una perra y mensajes,
entre los cudles estaba el siguiente: “Si caminas por la calle y te gritan perra...tienen razén
porque te pusiste una falda muy corta y traicionera”. En los afiches se colocaba el correo
electronico hablaperra@hotmail.com, para que la gente pueda enviar sus reacciones, las
cuales fueron posteriormente publicadas en una muestra artistica. Esta exposicion mostré
gue mucha gente daba la razén a la frase y felicitaba a los/as autores por ponerla en las
calles. Es necesario resaltar que Iguifiiz no formaba parte del feminismo institucional
(vinculado a ONG'’s), sino del mundo de las artes plasticas; y tanto la intervencion como la
posterior muestra fueron criticadas duramente por reconocidas representantes de ONG's
locales. Las primeras criticas se dieron cuando estas feministas, al igual que el publico en
general, entendieron de forma literal el mensaje, asumiendo que quien realizé los afiches
secundaba lo dicho ahi. Posteriormente, una vez revelada la intencion de la artista, las
criticas se suscitaron al considerar que esta se habia burlado de instituciones y personas que
trabajaban por los derechos de la mujer desde hacia décadas (Garzén, 2005).

Si bien para el caso de América Latina se dio un silencio en la literatura sobre el feminismo,
varios textos anglosajones publicados en la Ultima década mencionan un resurgimiento del
feminismo en distintas partes del mundo (Mclean y Maalsen, 2013; Benn, 2013). Al igual que
sus antecesores, se caracteriza por concitar el interés, sobre todo, de mujeres educadas de
clase media (Benn, 2013). Para estas, los medios sociales son hoy en dia un campo nuevo
de batalla con logros que salen de esa arena y alcanzan las politicas publicas.

De acuerdo con Coleman (2009), en el caso de la agenda de las jovenes feministas
anglosajonas, sus influencias provienen del post feminismo; los derechos y visibilidad de las
minorias sexuales, junto con otros legados de la primera y segunda ola; y el individualismo.

Algunas autoras registraban resistencias de las jovenes a llamarse feministas, a diferencia de
generaciones pasadas (Aronson, 2003). Chen (2014) dice que las mujeres de hoy estan
creciendo en un contexto diferente, caracterizado por el individualismo, el neoliberalismo, una
desigualdad de género menor y mayores oportunidades educacionales y profesionales. Ella
encuentra una actitud antipolitica en las generaciones mas jévenes, lo cual no quita que
existan contribuciones al movimiento feminista. Otro punto interesante considerado por Chen,
es que las feministas de la generacién de 1970’ construyeron un movimiento sin el soporte
de organizaciones preexistentes o el soporte institucional del Estado, las feministas mas
jovenes encontraron ya infraestructuras como ONG's feministas y programas de estudios de
género en las universidades. Para el caso que de México, que es el que esta autora estudia,
Chen encuentra que la institucionalizacion del movimiento de mujeres no lleva a las
desmovilizacién de las jévenes, sino que mas bien, en muchos casos, es a través de estas




instituciones que ellas conocen el feminismo y construyen una conciencia feminista. A través
de ellas conocen conceptos e ideologia. El patrén comun este proceso de construccion es 1)
repensar sus experiencias 2) enmarcarlas, repensarlas a través del feminismo 3)
llamarse/etiquetarse a si mismas como feministas

Sin embargo, es cierto también que la naturaleza burocratica de esas instituciones lleva a
qgue en algunas cosas esas jévenes construyan luego sus propios espacios de accion. Las
jovenes feministas, afirma Chen, usan la internet para mantener la transparencia y
horizontalidad dentro de sus organizaciones. Otra caracteristica, es que sus movilizaciones
giran en torno a su cuerpo y a cdmo su cuerpo esta siendo sexualizado.

Aarons Mele (2012), citado por Mclean y Maalsen (2013) afirma que los medios sociales son
la siguiente ola de la liberacién de las mujeres. Mclean y Maalsen consideran que los medios
sociales son efectivos para organizar movimientos sociales debido a la velocidad en que las
causas pueden ganar apoyo e impulso.

2.3 LOS MEDIOS SOCIALES (SOCIAL MEDIA) Y EL
CIBERACTIVISMO FEMINISTA

En esta investigacion se usara el término medios sociales (proveniente del inglés ‘social
media’) para referirnos a aquellos que engloban a Facebook, Twitter, Instagram y otros
similares, que son espacios de interaccion y socializacion entre las personas. Existe, sin
embargo, una tradicién en los estudios del tema que habla de “red social”, por lo que en
algunos casos se usara ese término.

Tomando como referencia a Miller y otros (2016), en esta investigacién los medios sociales
se entienden como parte de la vida cotidiana de la gente y como lugar donde las personas
pasan parte importante de sus vidas y socializan. De acuerdo con estos autores, el estudio
de los medios sociales no es el estudio sobre medios, sino de un lugar donde la gente vive y
hace vida de comunidad. Estos autores destacan que los medios sociales no deben ser
vistos simplemente como plataformas; sino que lo que importa es el contenido de esas
plataformas.

En esta misma linea, investigadoras como Pink y otros (2016) consideran que conceptos
como cultura, comunidad y red fueron claves en la tradicion de las Ciencias Sociales para
tratar de entender la realidad en un contexto pre-digital. Luego fueron adaptados a Internet;
pero, desde su punto de vista, al haber sido generados en un contexto diferente, presentan
limitaciones. Por ello, prefieren el uso de conceptos como mundo social y socialidades, a los
que consideran mas etnograficos y Utiles para entender Internet. Ademas, resaltan la
necesidad de que quienes estén interesados/as en activismo y movimientos sociales
desarrollen nuevas técnicas “epidemioldgicas” en asociacion con colegas de otras
disciplinas.

Los mundos sociales no estdn separados de otros mundos sociales o del resto de la
humanidad. Los intersectan. Las personas se mueven entre distintos mundos sociales,
dentro y fuera de lo digital, pues los limites no estéan fijados (Pink y otros, 2015). Por otro
lado, el concepto de socialidad es definido como “cualidad social Gnica que caracteriza a una




practica compartida dada o a una interaccién”. Este concepto reconoce que las relaciones
entre personas son multiples, fluidas y cambian a velocidades diferentes.

Ademas de entender los medios sociales como un mundo social, podemos entenderlos
también como parte de los repertorios de accién colectiva de los movimientos sociales
actuales. De acuerdo con Fernandez (2013), el concepto de repertorio alude a las formas de
actuar colectivamente que despliegan los grupos y movimientos, conectando a conjuntos de
individuos en un contexto de enfrentamiento y contienda politica. Tomando como referencia a
Tilly (2002), Fernandez dice que estas formas de accion estan determinadas por la tradicién
y la memoria histérica, pero que existe el espacio para el aprendizaje y la innovacién (Zald,
1999; citado por Fernandez, 2013). Finalmente, citando a Traugott (2002), dice que los
repertorios dependen también de los recursos materiales, organizativos y conceptuales de
los movimientos, asi como del stock cultural que posean sus participantes.

En el caso especifico de Facebook y con relacién a lo particular o global (tema clave cuando
se trata de estos temas), Miller (2011) afirma que no existe algo asi como Facebook, sino
que este es un agregado de sus usos regionales y particulares. El tema no es tan simple
como el uso local de Facebook, sino la transformacién que la poblacién hace de esta
plataforma, la invencién de algo nuevo, y cdmo la poblacion se ve transformada también a
través de su uso. “For the anthropologist, there is no such thing as Facebook; there is only
the aggregate of its particular usages by specific populations” (Miller, 2012, p. 153).

La semi —anonimidad en los medios sociales es un tema clave también (Mclean y Maalsen,
2013) Es necesario mostrar diferencias entre Twitter y Facebook. En el primer caso, la
anonimidad es mayor, el uso de hashtags (etiquetas) permite rastrear y seguir temas, y los
usuarios pueden seguir gente que no conocen sin necesidad de ser seguidos también. En el
caso de Facebook, la anonimidad es menor y las personas que tenemos como contactos son
amigos o conocidos (Mclean y Maalsen, 2013).

Si bien esta es la entrada tedrica desde la cual se plantea la investigacién, es necesario
mencionar lo estudiado hasta el momento sobre medios sociales y ciberactivismo. En
algunos casos, los estudios anteriores consideran los mundos sociales como divididos, pero
con vasos comunicantes, y hablan de un plano online y otro offline. Es el caso del estudio de
Nufiez Puente (2011). Ella estudia el ciberactivismo espafiol contra la violencia hacia las
mujeres y encuentra que estos movimientos, al usar internet, operan en el nivel local,
regional y global; y que las activistas se mueven entre la actividad politica online y offline.
Ademas, en el caso estudiado, esta autora encuentra que internet (uso de listas de correo
electrénico, entre otros recursos) ha complementado y facilitado la coordinaciéon cara a cara,
lejos de remplazarla. Internet se usa para compartir informacion y recursos, para coordinar
acciones, lo cual facilita una comunicacion horizontal. Encuentra que las paginas web
dedicadas al tema emergen como una continuacién de la accion politica offline, y que el
ciberactivismo es un medio para la accion politica. En el caso estudiado se tuvieron logros
concretos, como la obtencién de la ley organica de medidas de proteccidn contra la violencia
basada en género. En este caso, se obtuvo a través del ciberactivismo no solo cambios
politicos, sino también asistencia para victimas de violencia, al ponerlas en contacto con los
recursos necesarios para atender su situacion.




Gran parte de los estudios sobre movimientos sociales en los que los medios sociales juegan
un rol clave se han producido en los ultimos afios en relacion a las movilizaciones de protesta
contra gobiernos autoritarios en el medio oriente y norte de Africa. Es en este mismo
contexto en que se ha estudiado también en mayor medida el uso de medios sociales para el
activismo femenino, pues en ellos la participacion femenina en la esfera publica tiene
mayores restricciones y riesgos (Eslen-Ziya, 2013; Radsch y Khamis, 2013) y la libertad de
expresion por medios masivos tradicionales es mas restringida. Sin embargo, este uso de
medios sociales se ha dado también en campafas feministas en otras partes del mundo y
coyunturas politicas diferentes también, como se verd mas adelante.

Otra gran linea de estudios sobre el activismo y los medios sociales se ha dado en relacién a
los movimientos Occupy, asi como el movimiento de Los Indignados, en Espafa. En la
mayoria de casos, ademds, se trata de movimientos que tuvieron una contraparte de
movilizacion callejera. Si bien estos estudios no necesariamente se focalizan en el
ciberactivismo feminista, dan informacién que puede ser Util para entender el caso estudiado
en esta tesis, sobre todo en lo relativo a los repertorios de accion colectiva que apelan a
medios sociales.

Postill estudié el caso del movimiento 15 M y concluyé que estamos en una nueva era de
“realidad viral” en la que amateurs y profesionales co-definen lo que vale la pena ser
compartido con sus redes (Pink y otros, 2016).

Kavada (2015) se enfoca en como en el caso de Occupy UK y Occupy EEUU los medios
sociales crearon un sentido de colectividad entre los/as activistas a través de sus practicas
de comunicacién. Kavada rescata a algunas ideas centrales de otros autores: siguiendo a
Bimber, Flanagin, y Stohl (2012) y Chadwick (2013), ella encuentra que internet puede dar
mas poder a activistas para que pueden organizar protestas sin los recursos y estructuras
ofrecidos por organizaciones convencionales (Earl et al., 2014; citado por Kavada), pues
permite la coordinacidn de accion colectiva sin las infraestructuras organizacionales costosas
y complejas (Della Porta y Mosca, 2005, citados por Kavada). Kavada, tomando como
referencia a Chadwick (2013), resalta también que internet estd cambiando la estructura de
membresia de los actuales movimientos sociales, pues permite a la gente unirse a la causa
con solo un click.

Treré (citado por Gerbaudo y Treré, 2015) encuentra que en las conversaciones en medios
sociales en el caso del movimiento mexicano estudiantil #YoSoy132, ocurrido en 2012, los
protestantes encontraron zonas de confort digital que los ayudaron a reducir los costos del
activismo y reforzar la solidaridad interna a través de practicas de “activismo ladico”. El autor
concluye que los medios sociales representan no solo la columna vertebral de los
movimientos sociales contemporaneos, sino ecologias multifacéticas donde una nueva,
expresiva y divertida “gramatica de resistencia comunicativa” emerge.

Finalmente, existe también una linea de estudios sobre campafias diversas en medios
sociales, como las campafias electorales, centradas en los mensajes y bajo un enfoque
cuantitativo. Investigaciones como las de la campafia del Ex Presidente Obama, encuentran
gue los mensajes suelen ser construidos sobre la base de tres componentes: el ethos,
pathos y logos. El primero apela al convencimiento de la audiencia sobre la credibilidad de un
candidato, persona, organizacién, etc. El segundo, usa aspectos emocionales a través de
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miedo o simpatia; y, el dltimo, apela a la razén mediante el uso de cifras y datos especificos
(Bronstein, 2013; Gerodimos & Justinussen, 2015; Samuel-Azran, Yarchi & Wolfsfeld, 2015).

En esta investigacion se espera conocer los marcos interpretativos del movimiento contra el
acoso callejero y las estrategias usadas por las activistas. Como se mencioné anteriormente,
los marcos de interpretacion estdn conformados por un diagnéstico (o definiciébn del
problema), por un pronéstico (propuestas de solucién del problema) y por marcos de
motivacion (Benford y Snow, 2000). Por ello, siguiendo estos ejes, la investigacion buscara
estos elementos en el discurso producido por las activistas, en ese periodo.

2.4 EL TRATAMIENTO DE LA VIOLENCIA SEXUAL EN ESPACIOS
PUBLICOS
2.4.1 En la academia

El tema especifico de la violencia de género en el espacio publico ha sido poco tratado tanto
en la academia, como en el activismo, y en Per(, no es hasta el surgimiento de Paremos el
Acoso Callejero que se hace mas comun el uso de esa etiqueta. En términos académicos, ha
recibido menor atencién que la violencia se produce en el hogar o el mercado laboral
(Fairchild, 2007; Gaytan, 2007; Vallejo y Rivarola, 2013). Esto revela como el tema no solo
no ha sido visto como problema social en el pasado, sino que tampoco fue visto como hecho
social dentro de la academia sino hasta muy recientemente.

La mayor produccion sobre el tema especifico del acoso sexual en espacios publicos
proviene de Norteamérica, sobre todo de EEUU; aunque Canada, México y recientemente
Peru presentan también aportes (Fairchild, 2010; Fairchild, 2008; Fairchild, 2007; Fileborn,
2014; Gardner, 1995; Gaytan, 2007; Guano, 2007; Kearl, 2009; Lahsaeizadeh vy
Yousefinejad, 2012; Lord, 2009; Macmillan, 2000; Wesselmann & Kelly, 2010; Vallejo y
Rivarola, 2013).

En la literatura norteamericana, el acoso sexual callejero (“Street sexual harassment)” es
definido como un conjunto de practicas como frases, gestos, silbidos, ruidos de besos,
masturbacion publica, seguimiento (a pie 0 en auto), entre otras, que realizan sobre todo
hombres hacia mujeres y con una carga sexual evidente (Fairchild & Rudman, 2008;
Gardner, 1995; llahi, 2010; Kearl, 2009; Lord, 2009; Macmillan et al, 2000; Wesselman &
Kelly, 2010). Al ser realizado sobre todo por hombres, el estudio del acoso sexual callejero
se ha enfocado sobre todo en el acoso de hombres hacia mujeres, salvo menciones
tangenciales a otras, como el que se da hacia minorias como homosexuales o transexuales.

Un tema que se resalta en la bibliografia, tanto anglosajona como latinoamericana, es lo
altamente normalizadas vy justificadas que estan estas practicas (Bowman, 1993; Gardner,
1995; Macassi, 2005; Fairchild, 2010; Gaytan, 2007; Kearl, 2009; Vallejo y Rivarola, 2013) al
punto que pueden ser catalogadas como invisibles (Macassi, 2005; Gaytan, 2007; Vallejo y
Rivarola, 2013). Justamente estos elementos configuraron luego parte del diagnéstico del
problema en el movimiento y fueron vistos como elementos contra los cuales se tendria que
luchar.




En América Latina, la linea mas desarrollada en relaciéon a la violencia sexual hacia las
mujeres esta inserta en los estudios urbanos o los estudios de la ciudad, en los que el tema
de la violencia hacia las mujeres se ve como una muestra més de las desigualdades en el
acceso y apropiacion de la ciudad. Si bien no se usa en ellos el término “acoso callejero”,
estas practicas son descritas como parte de la experiencia cotidiana de las mujeres y son
consideradas como atentatorias del derecho a la ciudad. Macassi (2005), Falu (2009, 2011) y
Tovar (2007) se encuentran en esa linea. Ellas consideran que el disefio de la ciudad,
especialmente en lo referido a areas vacias, poco iluminadas, etc.; favorecen la peligrosidad
para ellas y las alejan del espacio publico. Por este motivo los espacios publicos son sentidos
como ajenos por las mujeres y que ellas deben desarrollar diferentes estrategias para
recorrerlos.

Tovar (2007) afirma que el papel de las mujeres latinoamericanas en la subsistencia dentro
de la economia informal en el siglo XIX o a comienzos del XX ha permitido que realicen gran
cantidad de labores fuera del hogar. Pese a ello, la ciudad sigue estando estratificada y
segregada alrededor del género y los hombres tienen mayores privilegios y la presencia
femenina esta condicionada a ciertas areas, horarios y vestimenta. Numerosos estudios en el
mundo confirman esta segregacion espacial, que ademas obligar a las mujeres a desarrollar
diferentes estrategias para poder recorrer el espacio publico (Fald, 2009; Fald, 2011; Guano,
2007; Kearl, 2009; Macassi, 2005; Macmillan, Nierobisz & Welsh, 2000; Tovar, 2007). En
algunos casos, lo que ocurre es el abandono de ciertas zonas o el retraimiento de las
mujeres o resistencia a recorrerlo cuando no estan en compafiia de un hombre. Esto puede
resultar, como menciona Fald, en un empobrecimiento personal y social de las mujeres (Fald,
2009).

Patricia Gaytan (2009) estudia el fendmeno para el caso de México, siguiendo la linea
trazada por los estudios norteamericanos; es decir, poniendo el énfasis en el acoso sexual,
mas que en la pérdida del derecho a la ciudad (que es uno de sus impactos). Sin embargo,
ella prefiere usar el término “acoso sexual en espacios publicos”, pues este permite incluir
situaciones que ocurren en escuelas, transporte publico, oficinas, entre otros. Ella define el
acoso sexual en espacios publicos como una forma de interaccién institucionalizada y
socialmente tolerada. El énfasis en el término “interaccion” se da para resaltar que involucra
al menos a dos personas. Al ocurrir en espacios publicos, agrega la autora, es dificil apelar a
una autoridad concreta. Ademas, para el caso mexicano que ella estudia (y en la mayor parte
del mundo), estas practicas no estan tipificadas como delito, por lo que apelar a alguna
autoridad seria improductivo.

En el caso de Lima, un estudio de Macassi (2005) focalizado en los distritos de mujeres de
Villa El Salvador y San Juan de Lurigancho hacia ya referencia al tema, aunque sin usar el
término “acoso callejero”. En este estudio, enfocado en temas de seguridad ciudadana, se
menciona las distintas situaciones por las que tienen que pasar las mujeres en las calles,
particularmente los casos de violencia sexual, cuyas consecuencias suelen ser minimizadas
y las mujeres son forzadas a aceptarlas.

Gaytan (2009) encuentra que una de las formas de restar responsabilidad al agresor es
atribuirle una enfermedad mental Estas situaciones son consideradas como individuales o
fendmenos psicopatolégicos, pues se asume que el perpetrador tiene alguna enfermedad
mental (Macassi, 2005; Gaytan, 2009). El estudio de Vallejo y Rivarola (2013) encontré
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también que, sobre todo en el caso de los tocamientos, se suele asumir que el perpetrador
tiene algun problema mental.

Un tema importante a tomar en cuenta cuando se trabaja este tema en América Latina, es lo
enraizadas que se encuentran algunas de estas practicas, sobre todo aquellas que
involucran comentarios considerados halagadores, como los llamados “piropos”. La literatura
sobre el tema los define como halagos o cumplidos realizados sobre todo por hombres para
llamar la atencién de las mujeres (Fridilizius, 2009; Preisig, 1998). El piropo tiene sus raices
en la tradicion espafiola e histéricamente ha sido considerado parte del ritual de cortejo
(Venklovska, 2006). Su origen parece estar relacionado a los modos teatrales del siglo XVIII,
los cuales influenciaron la emergencia de nuevas formas de conducta que fueron adaptadas
por el publico (Preisig, 1998). Sin embargo, el piropo no es una practica exclusiva de Espafia,
sino que se ha extendido por otros paises de habla espafiola en América Latina.

En la actualidad, varios autores reconocen que estos comentarios pueden ser ofensivos, por
lo que muchos autores afirman que los llamados piropos no reflejan mas la cultura roméantica
a la cual pertenecieron (Fridilizius, 2009; Preisig, 1998; Venklovska, 2006), sino que mas bien
son una forma de violencia hacia la mujer, que muestra una relacién desigual de poder. Esto
porque es el hombre el que asume el derecho a aproximarse a una mujer en espacios
publicos sin el consentimiento de ésta (Benalcizar, 2012; Connell, 1997). Por otro lado, las
mujeres aprenden a apreciar los piropos, en ciertos contextos, ya que son una forma de
evaluacion de la belleza femenina (Gardner, 1995). Por lo tanto, también corresponden a una
forma de disciplina social dirigida hacia las mujeres.

24.2 En los organismos internacionales

En el mundo de las ONG'’s y organismos internacionales el interés en el tema de la violencia
hacia las mujeres en las calles se manifest6 a través de programas y proyectos que
emergieron en América Latina bajo un enfoque de seguridad ciudadana. El Programa
Regional "Ciudades sin violencia hacia las Mujeres, Ciudades seguras para tod@s", en 2004,
es un ejemplo de ello.

Este programa fue financiado por ONU MUJERES (Fondo de Desarrollo de Naciones Unidas
para la Mujer) y AECID (Agencia Espafiola de Cooperacién Internacional para el Desarrollo),
y ejecutado por la Red Mujer y Héabitat de América Latina. El objetivo fue fortalecer el
ejercicio de los derechos ciudadanos de las mujeres en América Latina, reduciendo la
violencia publica y privada que se ejerce contra ellas en las ciudades. Operé en Argentina,
Chile, Colombia, Peru, El Salvador y Guatemala, a través de los Centros de Iniciativa de la
Red Mujer y Habitat LAC en cada pais. En Perq, esta labor correspondié a la ONG Flora
Tristan - Centro de la Mujer Peruana (CISCSA, 2017).

En el marco de este programa, la ONG Flora Tristan realizé una serie de actividades en los
distritos de Villa El Salvador y San Juan de Lurigancho. Su enfoque estaba centrado en la
recuperacién de espacios publicos: parques, plazas, calles, etc. de parte de las mujeres de
sectores populares. El proyecto partia del reconocimiento de que el espacio estaba siendo
dividido de forma artificial en espacio publico (masculino) y espacio privado (femenino)
(Macassi, 2005).
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Posteriormente, en el afio 2010, ONU Mujeres financié nuevamente a nivel mundial una
intervenciéon similar, esta vez llamada Ciudades Seguras, que incluyé dos principales
programas, entre los cuales estaba el Programa Mundial de “Ciudades Seguras, Libres de
Violencia contra las Mujeres y las Nifias”, ejecutado junto con ONU-Habitat y 50 asociados
globales y locales. Este programa desarrolld, implementd y evalu6é herramientas, politicas y
enfoques integrales para la prevencion y respuesta al acoso sexual y otras formas de
violencia sexual contra las mujeres y nifias en diferentes entornos, en alianza con los
municipios. En América Latina, Quito (Ecuador) fue un punto focal (ONU Mujeres, 2017).

En este marco, en 2011 el Ayuntamiento de Quito modific6 una ordenanza local para reforzar
la lucha contra el acoso sexual en los espacios publicos. Se desarrollé también la campafia
“Quiero andar tranquila”, a través de intervenciones en las calles y en el transporte publico
(afiches y obras de teatro) y se busco frenar el alto nimero de casos de violencia sexual en
las calles y concientizar a los y las ciudadanas. También generd una corriente de opinion,
basada en datos y contenido multimedia a través de las redes sociales (Noticias Quito,
2011). La experiencia de Quito podria ser el antecedente mas cercano en América Latina al
caso peruano, no solo por la especificidad del tema, sino también por el uso de medios
sociales como Facebook o Twitter.

Por esos afios, ONU MUJERES tuvo influencia también en Perd. Apenas iniciada la gestion
de Villaran - alcaldesa de centro izquierda en el periodo 2011 a 2014 - la Gerencia de
Desarrollo Social, junto a la Universidad Peruana Cayetano Heredia (a través de la Facultad
de Salud Publica y Administracion), postularon y fueron uno de los ganadores del concurso
mundial convocado por el Fondo Fiduciario de las Naciones Unidas para Eliminar la Violencia
contra la Mujer (gestionado por ONU MUJERES). El proyecto presentado fue “Articulacion de
Politicas y Acciones contra la Violencia hacia la Mujer desde la Municipalidad Metropolitana
de Lima”. Gracias a ello, la Municipalidad recibié 1 millon de ddlares y una contrapartida de
300 mil délares. (ONU Mujeres, 2017). El 11 de noviembre de 2011 el Concejo Metropolitano
aprobd la suscripcion del convenio de cooperacién con ONU Mujeres y, en ese marco, el 25
de noviembre, se cre6 el Servicio Integral de atencion a las mujeres afectadas por violencia-
Warmi Wasi (ONU Mujeres, 2017). Este hecho es clave ya que, en ese marco, la gestion de
Susana Villaran pudo apoyar actividades promovidas tanto por Paremos el Acoso Callejero
como por el colectivo P.U.T.A.S.

2.4.3 En el activismo internacional

En términos de colectivos ciudadanos o iniciativas privadas, los antecedentes mas directos
pueden rastrearse en E.E.U.U., cuna de organizaciones como Hollaback y Stop Street
Harrassment. Ambas organizaciones promueven el uso de medios sociales como Facebook,
Twitter y herramientas tecnoldgicas y de georeferenciacion que permiten las denuncia de
casos.

Stop Street Harassment (SSH) surgi6 en el afio 2008, como proyecto académico - personal
de Holly Kearl. Como parte de sus estudios de maestria, ella seguia foros en internet donde
mujeres compartian experiencias de acoso callejero. Al cerrar el principal foro, decidi6 abrir
una web para que las mujeres sigan discutiendo sobre estos temas. El proyecto, en sus
primeros afios funcioné compartiendo testimonios desde su blog y fanpage (Ellis, 2012).
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Por otro lado, Hollaback surgié como organizacion no gubernamental en 2011, pero ya tenian
experiencia previa como colectivo ciudadano. Promueve la denuncia de casos de acoso
sexual callejero a mujeres y miembros de la comunidad LGTB mediante el uso de
aplicaciones en celulares y otros medios. Actualmente tiene sedes operadas por activistas
locales en 14 paises, incluyendo México, Colombia, Panamé y Argentina (Hollaback, 2017).

Fileborn (2014) encuentra que las paginas web activistas como Hollaback surgieron en
respuesta al silencio legal sobre el tema del acoso callejero, en ese sentido, pueden ser
vistas como mecanismos informales de justicia. La autora estudia el caso de la pagina de
Hollaback Melbourne y encuentra algunos elementos claves provistos por estas paginas
pueden ser vistos como justicia. Uno de ellos: dar una voz.

Tener una voz, es, segun Fileborn, una necesidad clave de justicia: “That is, many victims
require the opportunity to “voice” or share their experience in a meaningful way: in their own
words, and in a forum where what they say is Heard”. Ademas, paginas como Hollaback son
vistas como lugares seguros para expresar su voz, lo cual facilita la denuncia. Otro tema
importante es la forma: Hollaback motiva a las mujeres a narrar sus experiencias con el
mayor detalle posible. Por eso, afirma Fileborn “Narratives of street harassment can be
inclusive of the emotional and affective impact experienced by the recipient, and an assertion
of the oppressive nature of the harassment”. Es importante como los aspectos emocionales
son tomados en cuenta, a diferencia de la experiencia que se da en un juicio, por ejemplo.
Una limitacién, sin embargo, es que los testimonios recibidos en estas plataformas son
escritos, por lo que enviar un testimonio requiere habilidades basicas de escritura (Fileborn,
2014).

El 20 de marzo de 2011, gracias a la iniciativa de la organizacion Stop Street Harassment, se
celebré el primer Dia internacional contra el acoso callejero. Las actividades fueron variadas
y segun los recursos y capacidades de las distintas organizaciones que a lo largo de EEUU y
del mundo se enteraron del evento y decidieron sumarse. Esas actividades tuvieron un gran
impacto en medios sociales como Twitter y Facebook, lo cual le permitié transcender las
fronteras de los paises angloparlentes, siendo compartidas en las redes de usuarios de
América Latina. El hashtag que se usé fue #AntiStreetHarassmentDay. Se compartieron
frases, imagenes y videos que se hicieron virales fuera del pais y llamaron la atencién de
usuarias de medios sociales en varias parte del mundo (Stop Street Harassmen, 2012).
Personalmente, uno de los videos que mas recuerdo y que mas me impacto como potencial
idea de campafia para replicar en Peru fue generado en ese contexto y llegé a mi a través de
Facebook: un grupo de hombres en las calles de New York, cuestionando el acoso callejero.

El evento se transformé en la Semana Internacional contra el Acoso Callejero (desde 2012),
la cual se ha replicado afio a afio en distintos paises. Si bien SSH no tiene sedes fuera de
E.E.U.U., la realizacion de la Semana Internacional contra el Acoso Callejero requirid
inicialmente la coordinacion de esta organizacién con colectivos de distintas partes del
mundo.

La forma de intervencion en el problema de Hollaback y Stop Street Harassment fueron
inspiracion directa para la creacion de Paremos el Acoso Callejero, de la misma forma en
gue La marcha de las putas- Lima replica el trabajo de las diversas marchas de las putas a
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nivel mundial. El nombre de Paremos el Acoso Callejero es casi una traduccion del nombre
de Stop Street Harassment.

El surgimiento del movimiento internacional Slutwalk (La Marcha de las Putas), es otro
antecedente importante. Se trata de una protesta contra la justificacién de la violencia sexual
gue usa como pretexto la ropa de las mujeres. Sus origenes se remontan al 24 de enero de
2011, cuando el equipo de seguridad de la universidad de York, en Toronto (Canada), dio
una charla a estudiantes sobre seguridad en el campus. En dicha charla, uno de los
miembros del equipo le indicoé a las mujeres que, para mantenerse seguras, debian evitar
vestirse como putas (“sluts”). Como afirma (O'Keefe, 2014), el subtexto de ese consejo
revelaba la idea de la ropa de las mujeres es una forma de dar consentimiento y de que ellas
son finalmente responsables por la violencia sexual. Inmediatamente las mujeres presentes
en dicho evento se organizaron a través de Facebook, Twitter y correos electronicos
(Darmon, 2014). ElI 3 de abril de 2011 se realiz6 el primer Slutwalk en Toronto,
convirtiéndose rapidamente en un movimiento con alcance global. Pilkington afirma que
alrededor de 3,500 personas marcharon hasta las oficinas principales de la policia, dando
origen al movimiento de La Marcha de las Putas (como se cit6 en O’Keefe, 2014, p. 2).

La marcha se organiz6 a través de medios sociales (sobre todo Facebook y Twitter) y
rapidamente se extendié por todo el mundo. En América Latina, Brasil fue el primer pais en
realizarlo bajo el nombre “Marcha das Vadias” (“Marcha de las Vagabundas”) el 4 de junio de
mismo afio (De Castro, 2017). Ese mismo mes se realizaron marchas en Nicaragua y
México; y en los meses siguientes en Honduras, Argentina, Costa Rica; entre muchos otros.
En los paises de habla hispana tomd el nombre de Marcha de las putas.

Estos movimientos usan el término “acoso callejero” y lo catalogan dentro de las diversas
formas de violencia sexual; ademas, invitan a las mujeres a dar una respuesta, usando las
herramientas disponibles para hacerlo. Si bien se busca llamar la atencion de la sociedad en
general sobre el problema, el primer llamado es a las propias mujeres a tomar accion usando
los recursos que tienen a la mano en este momento historico particular: sus teléfonos
celulares e internet.

3 METODOLOGIA Y PROCEDIMIENTOS: ANALISIS DE
MARCOS DE INTEPRETACION (FRAME ANALYSIS)

La investigacion se desarrolla siguiendo la tradicion interpretativa en la cual se enmarcan el
andlisis de marcos interpretativos y el analisis de discurso, y toma elementos de ambas, en la
medida que son Utiles para comprender los discursos y estrategias de las activistas.

Ambos enfoques tedrico-metodolégicos comparten puntos comunes; pero, de acuerdo con
Lindekilde (2014), también existen diferencias, como la cantidad de data con la que ambos
se manejan, la suposicién detras de la intencionalidad o no de los actores involucrados, entre
otras.

El analisis de marcos (frame analysis) permite capturar el proceso de atribucion de
significado que subyace a la explosiéon de cualquier conflicto (Della Porta y Diani, 2006, 74).
De acuerdo con (Lindekilde, 2014), por lo comun trabaja con una gran cantidad de data;




mientras que el analisis de discurso suele usar casos muy pequefios para profundizar el
anélisis. Ademas, en el primero se suelen resaltar estrategias deliberadas de los colectivos,
mientras que en el andlisis de discurso, existe gran produccién académica sobre estrategias
discursivas no deliberadas o inconscientes de los actores. El andlisis de discurso ha puesto
mucho énfasis también en la produccién, diseminacion y recepcion de los textos; mientras
gue el analisis de marcos se centra en ubicar temas existentes y ver cdmo son enmarcados
por distintos actores (Lindekilde, 2014).

Tomando en cuenta las caracteristicas de los espacios estudiados, las cuales se detallaran
en los puntos siguientes (sobre todo, lo relacionados Facebook e internet), es necesario
moverse de forma flexible entre ambos enfoques. De esta misma forma, es importante la
flexibilidad al momento de escoger la muestra.

Un elemento muy importante del andlisis de discurso y que esta investigacién recoge, es la
afirmacién de que las instancias individuales de interpretacion deben ser entendidas como
parte de una estructura de discurso mas comprensiva, temporalmente producida y
estabilizada en contextos organizacional e institucionales especificos (Keller, 2012). Es por
ello, que como primer paso se ha procedido a recolectar informacién que permite reconstruir
el proceso desde los inicios del movimiento (2011) hasta el 2014 (Ver Graficos 2.1y 2.2 en
Anexo). De esta forma, se puede dar contexto y entender de donde parten y hacia donde se
dirigen los discursos.

Ademas, se han realizado entrevistas a activistas del colectivo P.U.T.A.S. y de Paremos el
Acoso Callejero, con el fin de apoyar esta reconstruccion y conocer a los actores que emiten
los discursos. Finalmente, se han seleccionado publicaciones de los fanpages que
ejemplifican algunas de las posturas de las organizaciones y que se configuraron en algunos
de los marcos de referencia del movimiento. Los elementos que han permitido buscar y
organizar la informacion en los fanpages, provienen de los marcos de interpretacion
resefiados en el marco tedrico y resumidos a continuacion:

TABLA 3.1 MARCOS DE INTERPRETACION

Términos usados para hablar del tema (piropo, acoso callejero, etc.

¢ Qué se sugiere como causa del problema?

¢A quiénes afecta? (victimas identificadas)

¢Coémo las afecta? (argumentacion de los impactos)

Apelacion a las emociones (humor, esperanza, indignacion, miedo)

Apelacion a datos concretos o informacién cientifica

Apelacion a la moral/ética

Apelacion a personas/lideres de opinién

¢ Qué se sugiere como solucién?

¢ Quiénes serian las personas/instituciones responsables de solucionar el problema?

Fuente: elaboracién propia.
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Sobre el posicionamiento de la investigadora, esta tesis no asume la postura positivista de
neutralidad y separacion entre quien investiga y el tema investigado; méas bien, reconoce la
importancia de situar la posicion de quien investiga. Como afirma Taylor:

“The identity of the researcher becomes relevant to discourse analytic research in
several ways. First, it influences the selection of the topic or research area. The
researcher is likely to conduct a project which chimes with her or his personal
interests, sympathies and political beliefs. This is usual in all research but is perhaps
particularly true when projects are relatively small and involve only one or two
researchers, as in most discourse analytic projects”. (Taylor, 17).

Por este motivo, es importante informar que fui participante activa del proceso y que creé una
de las experiencias que estoy estudiando: Paremos el Acoso Callejero. Yo misma fui
generadora de gran parte de las publicaciones del fanpage, sobre todo en sus primeros afios;
y de los contenidos en el blog. He asistido también a dos ediciones de las marchas de las
putas (2012 y 2013, como parte de PAC). Por ello, este trabajo implica a la vez una revision
de mis propias practicas y discursos, y el de las personas y colegas que fueron también parte
de estas organizaciones. Ademas, conozco a la mayoria de personas que han sido
entrevistadas, particularmente a las miembros o ex miembros de PAC, con quienes me une
una relacién cordial. Es necesario notar que hasta el afio 2015 yo tuve el cargo de directora
en esa organizacioén, por lo que podria haber cierta percepcién de autoridad o liderazgo en
ellas hacia mi, pese a no ser yo parte de la organizacién en la actualidad.

Esto, sin embargo, no resta validez a la investigacion y, en general, es mas una ventaja que
una desventaja. La propia participacion en el proceso permitid6 poder hilar mas rapidamente
la informacidn y saber donde y a quién buscar, y también una comprension del proceso en su
conjunto. Por otro lado, los procedimientos aplicados: la revision bibliografica, la revisién y
acopio de informacion de diarios e informacion online sobre el tema generada durante el
periodo de interés, las entrevistas realizadas, la revisibn de publicaciones de ambos
fanpages, respaldan los resultados.

3.1 ACOPIO DE INFORMACION DE DIARIOS ONLINE Y DE LOS
FANPAGES DE LA MARCHA DE LAS PUTAS Y PAC

Los insumos principales para esta investigacion han sido las noticias de medios online v,
sobre todo, las publicaciones de los fanpages de ambos colectivos.

Durante el periodo mencionado, los medios cubrieron ampliamente el tema, generandose
una gran cantidad de informacién disponible via internet. Las palabras claves de blisqueda
para las noticias online fueron: “acoso callejero”, “piropo”, “tocamientos en buses”, entre
otras. Los links a estas noticias han sido archivados en la plataforma Pocket, para ser
consultados cada vez que sea necesario.

Esta informacién ha sido la base para organizar la linea de tiempo del movimiento
presentada en la seccion de Antecedentes, contexto y procesos principales, con el fin de
mostrar cémo fue escalando el movimiento. Acceder a la informacién antes mencionada, es
relativamente facil y basta usar palabras asociadas al tema en buscadores, tanto en carpetas
en la computadora como en internet.
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Sin embargo, trabajar en esos espacios presenta algunos retos y dificultades,
particularmente en relacion a la seleccién de una “muestra” debido a sus caracteristicas
particulares: la cantidad de publicaciones por dia en cada fanpage puede variar por
temporadas y coyunturas especificas; pero, ademas, los contenidos pueden ser eliminados o
editados, por diversos motivos.

Este tipo de insumo requiere mencionar algunos temas sobre la inestabilidad de los
contenidos virtuales.

En general, los contenidos virtuales son editables o eliminables, casi infinitamente. Los
articulos de diarios online, las entradas de blogs y las publicaciones de los fanpages pueden
ser editados o eliminados por quienes administran estas paginas. En el dltimo afio, la junta
directiva de APALA (colectivo P.U.T.A.S.) decidi6é que, ya que la organizacién no esta activa,
su fanpage deberia ser removido para evitar recibir mensajes y pedidos a los cuales ya no
estan en capacidad de responder. Hasta el momento no lo han hecho, pero la eliminacién de
la pagina parece ser inminente.

Ademas, las plataformas han sido reestructuradas por quienes brindan el servicio; por
ejemplo, entre el 2012 y 2014 Facebook ha pasado por varios cambios: desde junio de 2012
es posible editar comentarios en Facebook (Villegas, 2012), desde marzo de 2013 es posible
responder a comentarios en publicaciones (Murphy, 2013) y desde setiembre de 2013 es
posible editar publicaciones (Kotenko, 2013). Esto ha cambiado la dindmica de las
discusiones en Facebook, generando la posibilidad de tener “discusiones dentro de
discusiones”. Con ello, la discusion y debate se hacen mas ricos para quienes participan de
ellos. A la vez, complica el panorama para quien quiera estudiar estos procesos discursivos.

Los blogs también son facilmente modificables. El blog de PAC ha sufrido modificaciones a lo
largo de los afios: la seccion “quiénes somos” ha sido actualizada, pasando de una definicion
en la que se hablaba de un “proyecto” a la definicién actual en la que se habla de “colectivo
feminista”. De igual forma, se ha ido actualizando diversas secciones de acorde a los
cambios por los que ha pasado la organizacion en los ultimos afios. Por ello, los contenidos
que hoy pueden verse en la pagina, no son necesariamente los mismos que eran visibles en
el periodo estudiado.

Todo ello implica ser flexible en la seleccion de informacion a ser utilizada: en este caso, se
seleccionaran para el analisis publicaciones embleméticas de los fanpages y que pueden
ejemplificar algunos de los marcos mencionados.

La principal fuente de informacion sobre los colectivos estudiados son los fanpages de cada
organizacién. Estos son también sus canales de comunicacion oficiales, los espacios para la
discusion de diversos discursos y a la vez se han convertido en un archivo que informe en
gran medida sobre el proceso estudiado.

Sin embargo, el insumo principal para la investigacion fueron las publicaciones de los
fanpages del colectivo P.U.T.A. Sy de PAC. Este acopio representé mas retos. Ser usuaria
competente de Facebook no implica conocer las mejores formas de rescatar la data en ellas.
Por ello, fue necesario probar varios caminos, desde tomar pantallazos, subiendo y bajando
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con el cursor a través de las publicaciones, hasta buscar acceder a los paneles de
administracion de las organizaciones. En el camino, descubri que las personas que forman
parte del panel de administracién de un fanpage, pueden descargar la data por rangos de 4
meses. En el caso de PAC, al no ser parte ya de la organizacion, no tenia el rango de
administradora, sino de editora, el cual permite realizar publicaciones, pero no descargar
data. Por ello, solicité a las miembros actuales que me colocaran nuevamente bajo la
categoria de “administradora”, lo que me permiti6 acceder a la descarga de publicaciones
para el periodo 2012-2014 (Ver Imagen 4.1). Expliqué que esta solicitud la hacia en el marco
de mi tesis de maestria. De esta forma, pude exportar en Excel las publicaciones de la
seccién de Estadisticas (Insights)/ Exportar datos (Export Data)/ opcion 2: Datos de
publicaciones (Post data), en el panel de control.

De igual forma, en el caso de P.U.T.A.S., se hizo la solicitud a las administradoras,
explicando como acceder a esa informacion, la cual fue también aprobada.

IMAGEN 3.1  VISTA DE LA SECCION DE PUBLICACIONES BAJO EL RANGO DE
“ADMINISTRADORA”

Fuente: Fanpge Paremos el Acoso Callejero

Sin embargo, en el camino, revisar publicacion por publicacion dentro de este archivo de
Excel se evidencié como una tarea poco util a los fines de esta investigacién.

Luego de explorar repetidamente en los fanpages, se encontr6 que era posible, inclusive si
una persona no administra la pagina, acceder a publicaciones especificas usando palabras
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en el buscador, como se hace en cualquier navegador. La desventaja es que no se tiene la
posibilidad de descargar todas las publicaciones, como sucede con la opcién “descargar
data”, desde el panel de administracion, lo cual dificultaba la posibilidad de delimitar una
poblacién clara de publicaciones y establecer una muestra. Sin embargo, tomando en cuenta
el enfoque cualitativo de la investigacion, asi como el foco en marcos interpretativos, no se
vio la necesidad de trabajar bajo la idea de una muestra representativa, sino que era més util
buscar casos que permitieran ejemplificar y analizar los marcos interpretativos del
movimiento.

Por ello, tomando en cuenta los elementos del diagnéstico del marco interpretativo,
finalmente se usé el buscador dentro de cada fanpage con palabras claves como “piropo”,
“violencia”, “violencia sexual”, “violencia de género”, “acoso”, “hombres”, “mujeres”, entre
otras para ver en qué contexto eran usados y de qué forma.

3.2 ENTREVISTAS

Las entrevistas no fueron un elemento originalmente planeado de la investigacion; sin
embargo, cada vez se fueron haciendo mas necesarias para dar sentido a la reconstruccién

del proceso que se iba dando con informacion de diarios online.

Los temas que se exploraron en las entrevistas fueron: perfil de las entrevistadas,
motivaciones para unirse/crear la organizacion, procesos e hitos importantes que recuerdan,
y uso de medios sociales. Si bien se disefi6 una guia de entrevista (Ver Anexo 1) con un
listado largo de preguntas; no se aplicaron todos los bloques a todas las entrevistadas con la
misma profundidad, sino que las preguntas se hicieron en relacién al rol que cumplian en su
organizacién y el tiempo que estuvieron en ella; por ejemplo, el bloque de uso de medios
sociales se aplicé a quienes tenian un rol importante administrando las paginas; de la misma
forma, en el caso de PUTAS, se hicieron varias preguntas sobre estrategias y procesos, que
pudieron no preguntarse de forma tan profunda en el caso de PAC, debido a mi conocimiento
e inmersidn en este Ultimo grupo. Los bloques de perfil de las entrevistadas y la pregunta por

procesos e hitos importantes si se aplic6 a todas.

El criterio de seleccion implicé que las activistas hubieran formado parte de sus respectivos
colectivos en algun momento del periodo que va desde el origen de su organizacién (2011,
en el caso de P.U.T.A.S.; 2012 en el caso de PAC) y hasta antes de mayo de 2015,

momento en que se aprobo la ley.

En el caso de PAC, se decidi6 iniciar las entrevistas con ex miembros, es decir, personas
gue no son ya parte de la organizacién, bajo la idea de que todos los recuerdos que tienen
son justamente las de los afios que interesan a esta investigacion. Las entrevistadas eran
parte del equipo inicial que se formd6 en 2012 y permanecieron en PAC hasta mediados de
2013. Posteriormente se realizdé una entrevista mas a una miembro que ingresé a PAC a

mediados de 2014; es decir, es parte de lo que se considera la segunda generacion del
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grupo, aquella que se dio luego de que PAC finalizar4 su relaciéon de financiamiento con
PUCP.

En el caso de P.U.T.A.S., se realizaron entrevistas a miembros del grupo fundador, a las
organizadoras de la primera marcha; pero también a una miembro de la segunda generacion,
pues fue sobre ella que recay6 el manejo de las redes sociales desde el 2012. Se espera
realizar al menos una entrevista mas a una de los miembros fundadores del grupo, con la

cual hasta el momento no ha sido posible la comunicacion.

Conozco personalmente a la mayoria de las entrevistadas, pues compartimos la labor de
activismo en el tema. El contacto para la realizacion de entrevistas se hizo por correo
electronico. Solo dos de 7 entrevistas se realizaron de forma presencial. Las otras 5 se
realizaron por Skype o Google Hangouts, debido a cruces de tiempo entre la disponibilidad

de la entrevistadora y las entrevistadas. 6 de las 7 entrevistas han sido transcritas.

En el caso de ambas organizaciones, la mayor parte de sus miembros eran estudiantes o de
la Universidad Catdlica. El perfil de las entrevistadas reproduce esa caracteristica. En el caso
de las entrevistas de P.U.T.A.S., todas estudiaron en PUCP. En el caso de las entrevistadas
de PAC, solo Adriana no es egresada de PUCP. Se espera realizar una entrevista mas en
cada agrupacion, con el fin de recoger también los aportes de miembros que no egresaron

de esa universidad.

La mayor parte de las entrevistadas son egresadas de Comunicaciones. Tres de ellas

nacieron fuera de Lima y vinieron a vivir a la capital para iniciar sus estudios universitarios.
Antes de la entrevista se ofrecié a las entrevistadas cambiar sus nombres en el documento

de tesis, por lo que la mayoria de ellos fue cambiada. Solo un par de ellas conservan sus

reales nombres pues manifestaron no tener problema con ello.

TABLA 3.2 LISTA DE ENTREVISTADAS

N° [Nombre/ Ex/ miembro | Edad Lugar de Profesion Ocupacion
Pseudénimo de... nacimiento
1 |Laura Ex PAC 28 Huénuco Publicidad Independiente
2 |Liliana Ex PAC 27 Callao Comunicacion para el Comunicadora
desarrollo Free Lance
3 |Mariana Ex 25 Chocope Comunicacion para el Directora de
P.UT.AS. (La desarrollo Voluntariado en
Libertad) ONG
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N° [Nombre/ Ex/ miembro | Edad Lugar de Profesion Ocupacion
Pseudénimo de... nacimiento
4  |Fabiola Ex 29 Lima Soci6loga Tesista, jefa de
P.UT.AS. practicas (asistente
de céatedra)
5 |[Teresa Ex 22 Lima Periodismo Estudiante
P.U.T.AS.
6 |Flor Ex 33 Tacna Periodismo Consultora en
P.UT.AS. temas de
Comunicaciones
7 |Adriana PAC 28 Lima Publicidad (IPP) Community
Manager
8 |Carmen P.UT.AS. 42 Lima Soci6loga Tutora en
universidad privada

Con relacion a los temas de la entrevista, los bloques fueron: datos personales, motivaciones
para incorporarse al grupo, experiencias previas en colectivos y otras agrupaciones, recuerdo
de hitos importantes durante su participacién en la organizacion, y uso de medios sociales en

el colectivo y decisiones sobre los contenidos.

4 LOS COLECTIVOS P.U.TASY PA.C.

La investigacion se centrara en los discursos y estrategias del Colectivo P.U.T.A.S. (también
conocido como APALA) y en Paremos el Acoso Callejero, por ser los iniciadores mas
directos del tema en el pais. P.U.T.A.S. se cre6 un afio antes de PAC (en 2011), en el
contexto de la marcha de las PUTAS mundial, mientras que PAC se cre6 tomando como
referente plataformas estadounidenses de denuncia y envios de testimonio como Stop Street
Harassment y Hollaback! En esta seccion se presentaran algunas caracteristicas de estas
organizaciones, con el fin de identificar elementos mencionados por Htun y Weldon (2012)
como necesarios para impactar en un cambio de politicas: fuerza, autonomia e
independencia. Si bien ambas aportaron a la construccién de la agenda contra el acoso
callejero en el Per(, estas organizaciones presentan también caracteristicas propias que se
resumen a continuacion y que se desarrollan en este capitulo.

TABLA 4.1 CARACTERISTICAS DE LOS COLECTIVOS

P.U.T.A.S P.A.C.

Creacion 2011 2012

Inspiracion Movimiento internacional Slutwalk | Stop Street Harassment y Hollaback (originados en
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(originado en Canada)

E.E.U.U)

Integrantes

Estudiantes PUCP y estudiantes de otras
universidades. También personas que no
estudian.

necesariamente Incluyen

hombres.

Profesora y estudiantes PUCP durante el 2012.
Incluye estudiantes hombres. A partir de
2013 incluye a estudiantes y egresados de otras

universidades e institutos

Financiamiento

Autofinanciado.

Financiamiento de PUCP durante el afio 2012.

Autofinanciado desde 2013, pero con apoyos

Recibi6 apoyos eventuales de instituciones eventuales de la Municipalidad de Lima (Gerencia

para sus eventos de la Mujer)

Temas Violencia de género, con énfasis en la | Acoso Callejero

violencia sexual y el acoso callejero
Actividades La Marcha de las Putas (anual) Difusién de testimonios mediante Facebook
principales

Piquetes informativos previos a cada | Investigacion

marcha

Presencia en medios masivos (dar entrevistas).
Luego de 2012: publicacion de testimonios | Charlas dentro de PUCP y otros espacios.

en Facebook

Fuente: elaboracion propia a partir de informacién secundaria y entrevistas

4.1 ORIGENES, RELACION CON OTRAS INSTITUCIONES Y

FINANCIAMIENTO

El impacto global de la Marcha de las Putas en 2011 generd que muchas mujeres jévenes se
interesaran por el movimiento y por replicar la marcha en Perl. Ellas se enteraron del
movimiento de diversas formas, mayoritariamente por noticias de internet sobre las marchas
en otros paises compartidas a través de diversos medios sociales (Facebook, Twitter, entre
otros). Otras, a través de contactos personales que tenian por la universidad o por
intercambios académicos fuera del pais. Este Ultimo es el caso de Flor, una de las iniciadoras
del movimiento y estudiante de Derecho en PUCP en aquel momento:

“Bueno, cuando yo estaba en la universidad, fui como un afio de intercambio a
estudiar inglés a Berkeley y bueno, tengo amigos que estudiaron ahi conmigo; y una
de mis amigas, no estoy segura si en ese momento...si, en ese momento....ya vivia
en Nueva York, y ella estaba organizando la Marcha de las Putas de Nueva York.
Entonces me mand6 un mail comentandome esto; y bueno, yo me habia enterado
igual de la noticia del policia, lo que habia dicho en esta universidad, no estoy segura
si fue en Canada, creo. Y bueno, esta amiga me mand6 un mail comentandome que
no habia nadie organizando la marcha de Lima, y que si yo queria organizarla.
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Entonces, al comienzo yo, en verdad, nunca habia organizado una cosa de ese tipo.
Si estaba suUper involucrada en cosas politicas de la universidad, pero no algo asi tan
multitudinario como una marcha nacional, y bueno le comenté a Fiorella Farje que es
mi amiga; bueno, decidimos mandarnos a hacerlo y ya...” (Flor, ex P.U.T.A.S.).

“ (Flor) se dio cuenta de que en varios paises ya lo estaban haciendo, Argentina era
uno de los primeros, en Chile y en Uruguay me parece que ya mas 0 menos se
estaba formando, asi que ella comenz6 a escribirle a algunas amigas que sabia que
de alguna manera trabajaban temas de género, les interesaba, que eran super pilas
también, y me escribié a mi y me dijo: ¢ has escuchado sobre esto?, y me mando un
link sobre el movimiento en Argentina y me dijo: ¢qué te parece si hacemos algo
acéa? Ella fue a algunas ONGs y pregunto, fue a Flora, a Manuela y pregunté: “¢Hay
algo que estén haciendo ustedes como organizacién en tema de acoso callejero?...
no, no, no, no nos interesa tampoco, no hay tiempo, no hay recursos, no hay
personas”, asi que ella misma me dice: “Oye, hagamos algo”. (Fabiola, ex
P.UT.AS)

El colectivo P.U.T.A.S. se cre6 entonces a partir de la necesidad de formar una asociacion
que respaldara la organizacion de la primera Marcha de las Putas en Lima ese mismo afio
(2011). El grupo inicial, conformado Flor, Fabiola (estudiante de Sociologia en PUCP) y sus
amigas y amigos mas cercanos, se fue generando a través de redes personales, sobre todo
amistades de la PUCP. Una de sus primeras acciones fue la creacidon de un fanpage, a
través del cual empezaron a difundir actividades de la futura marcha; lo cual permitié que el
grupo se fuera haciendo conocido y que jévenes interesadas, desconocidas para el grupo
inicial, pudieran sumarse. Asi, el grupo se volvi6 mas variado, incluyendo estudiantes de
otras universidades, como San Marcos, 0, inclusive, jovenes que no nhecesariamente
estudiaban, pero bajo el liderazgo inicial de las jovenes de la PUCP.

De acuerdo con su fanpage, en el 2011, el colectivo protestaba contra : “...la violencia de
género, la discriminacién, el abuso sexual, la opresion hacia la mujer, el feminicidio, la
misoginia, las practicas sexistas, patriarcales, machistas, capitalistas (que enajenan a las
mujeres y las hacen objetos sexuales que responden a una légica de consumo)”. (La marcha
de las Putas — Lima, 2017). La convocatoria especifica a su primera marcha incluia, entre
otros objetivos, “Manifestar de manera publica la constante vulneracién a la que se ven
expuestas todas las mujeres en el dia a dia” (La Marcha de las Putas — Lima).

En noviembre de 2011, fue realizada la primera marcha, logrando gran participacion y
cobertura medidtica, lo cual motivo a més jovenes a unirse al grupo. Ademés, P.U.T.A.S.
hizo convocatorias de voluntarias en la universidad Catélica, ya que en esta universidad
estudiaba la mayor parte de sus integrantes. Para ello, hace uso de las instalaciones de la
universidad para reunirse con las nuevas interesadas. Posteriormente, luego del éxito de la
primera marcha y de un afio agitado en que el tema del acoso callejero se encontraba en
todos los medios de comunicacion (2012), deciden crear una asociacion llamada APALA,
compuesta por las mismas integrantes del colectivo P.U.T.A.S., pero con un objetivo mas
amplio que la mera organizacion de la marcha.

P.U.T.A.S., desde sus inicios, utiliz6 recursos de sus propias integrantes. Sus primeras
actividades fueron sobre todo intervenciones en calles para las cuales usaban fondos propios
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(compra de cartulinas, plumones, etc.). En el caso de su actividad principal, la Marcha de las
Putas- Lima, contaban con apoyos de Centros Federados (organizacidn universitaria),
amigos pertenecientes a partidos politicos que les prestaban megéfonos y los/as miembros
del colectivo vendian también pines y stickers en la marcha para recuperar el dinero invertido
en las actividades realizadas. En general, puede considerarse a P.U.T.A.S. como un
colectivo autofinanciado, con apoyos concretos de algunas instituciones o amigos cuando era
necesario.

La impresion de banderolas y afiches, se hacia con el propio dinero de las integrantes;
ademas, mediante pequefias actividades donde vendian pines, stickers y otros materiales. La
cercania de dos de sus integrantes fundadoras al partido aprista por tener amigos cercanos
ahi les permiti6 acceder a megafonos para sus marchas; y, en el futuro, en sus eventos
pudieron contar con el local de una ONG pequefia donde

El colectivo organizé La marcha de las putas en Per( cada afio hasta el 2014, en que se dio
la dltima edicién, pues la organizacion decidié poner un alto a sus actividades. También
dejaron de publicar en su fanpage, salvo ocasiones excepcionales.

Por su parte, Paremos el acoso callejero surgié en 2012 como producto de un concurso de
proyectos de responsabilidad social dirigido a docentes de la Pontificia Universidad Catdlica
(PUCP). La inspiracion directa para el disefio de la propuesta fue el formato de Stop Street
Harassment (E.E.U.U.) y el uso que hacia para la denuncia de casos en sus plataformas
como el blog y Facebook. El objetivo del proyecto, tal como se presentd al concurso, fue
“Hacer visible al acoso sexual callejero como problema real y con impactos en la vida de las
mujeres” (Vallejo, 2013). Su nombre inicial fue Observatorio Virtual de Acoso Sexual
Callejero. Ganar el concurso implicaba recibir un pequefio financiamiento por un afio (10 mil
soles) y el soporte institucional de la PUCP — especificamente, de la Direccién Académica de
Responsabilidad Social (DARS)- para lo que fuera necesario. El lanzamiento del fanpage en
junio de 2012, detond la popularidad del tema. EI mismo nombre del proyecto ‘Observatorio
virtual contra el Acoso Callejero’, indicaba la especificidad de la intervencién y las
publicaciones del fanpage estaban exclusivamente dedicadas a eso (a diferencia del fanpage
de La Marcha de las Putas, que recogia temas diversos). El fanpage mismo, ademas, se
convirti6 en el canal mas directo de comunicacién con la prensa, que empez6 a enviar
mensajes por ese medio (y lo hace hasta el momento), para tener entrevistas y conocer mas
del tema. Por ese canal también, o directamente al muro o como comentario, muchas
mujeres empezaron a enviar sus testimonios, los cuales fueron colgados de forma anénima
en la pagina. Cada publicacion testimonial generaba una ola de nuevos testimonios y mayor
atencién de la prensa (Ver mas en la seccidn: Repertorios y estrategias de motivacion).

Se podria decir que existen dos fases en PAC: aquella que se inicia en 2012, con
financiamiento de la PUCP; y otra que inicia a mediados de 2013, cuando ya no se cuenta
con financiamiento de la universidad. En su primera fase, el proyecto es presentado como un
proyecto PUCP y se hace conocido en los medios de esta forma. Solo alumnos/as de la
universidad participaban en él y se coordinaba con la DARS cada una de las reuniones y
entrevistas que se daban en medios. Desde sus inicios el proyecto gané mucha popularidad
y réapidamente empezé a ser visto desde fuera como un colectivo ciudadano y las
coordinaciones y pedidos de entrevistas 0 reuniones empezaron a darse de forma mas
directa entre los integrantes de PAC y los medios o cualquier organizacién interesada en




contactar a PAC. Por ello, cuando culminé el afio de financiamiento de la PUCP, el grupo no
se vio impactado negativamente.

Una vez finalizado el vinculo con la PUCP en 2013, una parte de las estudiantes decide dar
por finalizada su participacion y recibir su certificado. La mayoria de los hombres del grupo
decide permanecer en el grupo y continuar al margen de que ya no tendrian ningln
reconocimiento de la universidad. PAC empieza a funcionar de forma independiente,
acercandose mas a la figura de colectivo ciudadano, muy similar a la que ya tenia P.U.T.A.S.
Este desprenderse de la PUCP significa ventajas y desventajas: la primera desventaja es
logistica: los miembros de PAC, mayoritariamente alumnas de PUCP, se solian reunirse en
salones que eran gestionados por la Direccion Académica de Responsabilidad Social
(DARS). Luego de terminado el afio de apoyo del proyecto, las reuniones pasan a ser en
casa de quien coordinaba el proyecto (yo) o de cualquier otra integrante. La figura de
coordinadora de proyecto se va convirtiendo en “directora” de colectivo y la relacion entre los
miembros se va haciendo mas horizontal. Ademas, al no tener ya dependencia de la PUCP
se puede convocar a nuevos miembros (ya no “voluntarios”) de otras universidades o
institutos, lo cual permite tener mayor diversidad en el grupo.

Esta fase, ya sin respaldo institucional oficial de la PUCP, pero con méas reconocimiento
publico y mediético, implica mayor libertad para abrir la convocatoria de nuevos miembros
fuera de PUCP y mas libertad de los/as estudiantes para hacer propuestas de actividades y
campafas. A través de amistades en comdn o convocatorias abiertas en el fanpage, se va a
convocando nuevos/as miembros, que son también en su mayoria estudiantes pero de
diversas casas de estudio y no necesariamente de corte universitario, sino también de
institutos.

P.U.T.A.S fue, desde sus inicios, un colectivo ciudadano; mientras que PAC surgié como un
proyecto dentro del &mbito universitario. Por tanto, la relacion entre sus miembros también
esta marcada por esa diferencia. En P.U.T.A.S. la relacién era més horizontal, al menos
entre los miembros fundadores; mientras que en PAC, la relacion era mas vertical (con una
cabeza que organizaba todo). En ambos casos este tipo de relacion va cambiando con el
tiempo. En el caso de PUTAS, en los afios siguientes y al recibir nuevas integrantes (y mas
jovenes), se crea también una especie de jerarquia entre las miembros fundadoras y las
jovenes integrantes, en la que son las fundadoras quienes tienen mas injerencia sobre la
linea y contenidos que difunde el colectivo, mientras que las més nuevas tienen un rol sobre
todo de operadoras de esa linea.

En PAC, el cambio va més a la inversa: inicia como un proyecto, con una jerarquia muy clara
y una Unica cabeza, con alumnos que son sobre todo operadores; pero con el tiempo, con la
llegada de nuevos integrantes (y sin financiamiento PUCP), va cambiando hacia un colectivo
donde el resto de participantes tienen mas iniciativa e independencia para proponer y
ejecutar. Igualmente, van teniendo mas participacion en medios.

4.2 PERFIL DE LAS INTEGRANTES Y RELACION CON EL
FEMINISMO

Como se menciond antes, las miembros iniciales de cada agrupacion eran mayoritariamente
alumnas (y una docente) de la PUCP. En el caso de PAC, la primera fase inicia en febrero de
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2012, con la convocatoria a estudiantes voluntarios/as de la misma universidad, a través de
las secretarias académicas de sus respectivas Facultades (corres electronicos y avisos
colocados en sus facultades). La convocatoria estaba dirigida a estudiantes, hombres y
mujeres, de carreras de Ciencias Sociales (Sociologia, Antropologia, Ciencias Politicas), de
Psicologia, de Artes y de Comunicaciones. La figura bajo la cual se involucraban era de
“voluntarias/os”, que recibirian un certificado al final de su participacion en el proyecto. Como
resultado, acudieron estudiantes que se encontraban a mitad de su carrera, pero también
habia estudiantes en los primeros ciclos de sus especialidades. El equipo seleccionado se
reunia cada sdbado, desde marzo de 2012 en aulas de la universidad (gestionadas por la
direccion académica de Responsabilidad Social).

Si bien, en el caso de PAC, el grupo estaba liderado por una docente universitaria (yo), el
resto de sus integrantes eran estudiantes PUCP, al igual que ocurria con la mayoria de
integrantes de P.U.T.A.S. Debido a la vinculacién con la P.U.C.P., durante toda la primera
fase del proyecto, solo hubo miembros de esa universidad en PAC, pero en un segundo
momento, a partir de 2013, se abrié una convocatoria a voluntarios/as de cualquier institucién
educativa, universitaria o técnica.

P.U.T.A.S. fue creado también por miembros de la comunidad PUCP (estudiantes) y, por
tanto, en sus inicios atrajo més estudiantes de esa universidad (era ahi donde sostuvieron
algunas de sus reuniones y convocatorias); pero recibié también miembros de otras
universidades, como San Marcos.

Tanto P.U.T.A.S. como PAC tenian inicialmente hombres entre sus miembros y las/as
integrantes de ambas organizaciones coincidian frecuentemente en la universidad. El perfil
de los/as integrantes, entonces, era bastante similar en ambas organizaciones: profesionales
0 estudiantes universitarias, sobre todo de la PUCP, relacionadas a carreras de letras
(especialmente de Comunicaciones y Sociologia), lo cual refiere también a una composicién
de clase media.

Este perfil coincide con el que ha caracterizado tradicionalmente a las feministas en diversas
partes del mundo. Sin embargo, las/os integrantes de P.U.T.A.S. y PAC, al menos las
integrantes fundadoras y el grupo inicial que conformaba a cada colectivo, no se definian
necesariamente como feministas al momento de incorporarse a sus respectivas
organizaciones y no tenian experiencias de activismo o militancia previas, salvo
voluntariados o participacion puntual en organizaciones de la politica universitaria. En el caso
de PUTAS, aunque ninguna militaba en ningun partido, tenian amistades en la seccién de
jovenes del partido aprista, por lo que, en algiin momento, algunos de ellos las apoyaron con
materiales como megafonos para su primera marcha y las invitaron a hablar de la marcha en
las reuniones del partido.

En PAC, algunas de sus miembros, tenian experiencia dentro de colectivos por la diversidad
sexual dentro de la PUCP y un interés social por diversos temas; sin embargo, en general,
gran parte de interés por ingresar a la organizacion tenia que ver con el interés especifico en
el tema del acoso sexual callejero, por la posibilidad de aprender y poner en préactica sus
carreras a través de una actividad extracurricular por la cual, ademas, recibirian una
certificacion.
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“¢,Por qué entre o por qué decidi postular? Porque...eh... siempre he tenido mucho
....interésen ... temas sociales o.... actividades y .... movimientos asi. Entonces
yo ya habia estado en GPUC de la PUCP, esteee... el grupo de diversidad sexual. Y
me llamé la atencion, porque cuando empecé a buscar era sobre este tema del ...
Del ..... acoso callejero; bueno, que en ese tiempo no tenia claro el término, pero
empecé a darme cuenta de qué se trataba. Entonces me gusté y postulé
porque....me gusté porque yo lo he vivido cuando he sido adolescente, lo he vivido
también bastante en Huanuco - mucho menos aca - y también porque como soy
parte de la poblacion del LGTB, es otro tema adicional de acoso. Y bueno, por...
esas..... cosas de la vida”. (Laura- miembro de PAC hasta el 2013).

Entre las miembros de P.U.T.A.S., la mayor motivacion para formar e integrarse al grupo es
el fastidio personal que encuentran en las experiencias de acoso en la calle (tema también
presente en las voluntarias de PAC):

“No, en la universidad como en Generales participaba como de un movimiento, no
era un partido, era mas una agrupacion (...) no sé, nunca me han gustado, como
participar, como definirme por un partido, entonces si, nunca he estado tan pegada a
un partido, o sea nunca he militado en un partido, pero si he ido por ejemplo a
reuniones tanto del APRA como de Accién Popular, porque mis amigos, los que tenia
en la universidad, en ese momento estaban como afiliados a estos partidos, me
invitaban a participar y, bueno, si me gustaba la idea de conocer ¢no? pero nunca
me senti como... en este partido me quedo, una cosa asi (rie)”. (Flor- Ex P.U.T.A.S.)

“Yo fui a una primera reunién, donde ya estaba Mariana, donde estaba Zoila, donde
estaba Ana Lucia y otras chicas mas, todas estudiantes, distintas carreras, y en
reuniones en casa de Flor, fue que comenzamos a hablar sobre el tema, y las
primeras reuniones eran basicamente como “;y a ustedes les ha pasado alguna
vez?”, y comenzamos a contar experiencias personales ¢no? y es muy loco porque
ahi yo siento que eso justamente es un quiebre que al final... que constituye la
principal motivacién para poder organizar la marcha acd, fue basicamente darnos
cuenta de que a nosotras, a nuestras mamas, a nuestras abuelas nos habia
sucedido y en todos los casos nunca lo habiamos contado, nunca se habia hablado
del tema, entonces a partir de eso y darnos cuenta de que a todas nos habia
sucedido lo mismo fue que dijimos: “ya, qué... ¢organizamos la marcha?, si”, y
empezamos asi, de las cinco que éramos contactamos a dos chicos mas y luego
pasandole la voz a nuestros amigos, casi todos estudiantes entre 19 y 22 afos, 23
afios maximo, no mas” (Fabiola- P.U.T.A.S.)

En ambas agrupaciones sucede que las integrantes iniciales no necesariamente se
identificaban como feministas; pero las integrantes de una segunda “generacién” en sus
colectivos, mas jévenes por algunos afios que las primeras, y que se suman luego de que
ambos colectivos ganan popularidad, si lo hacen.

“Bueno, cuando entré a Paremos no me consideraba feminista. Pero estaba en la
onda de temas de género por GPUCP (“Gays de la PUCP”). Luego, en Paremos,
conoci el feminismo. Recuerdo mucho una mini-charla que hizo Sisary (una de las
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integrantes de P.A.C.) en tu casa. Ahi empecé a conocer méas del tema. Cuando ya
estaba saliendo de Paremos empecé a considerarme Feminista”. (Laura- Ex P.A.C.)

Esto se hace mas evidente en el caso del colectivo P.U.T.A.S., donde adem@ds esta situacion
genera conflictos internos por los mensajes que debian ponerse o no en la péagina, y
desencadena la salida de sus integrantes mas jovenes, al considerar al colectivo como
demasiado “light” o poco feminista.

El tema del aborto, por ejemplo, resultaba un tema de divisidn al interior al interior del
colectivo P.U.T.A.S., lo cual se expresaba en llamadas de atencion si las integrantes mas
jovenes, con manejo de las redes, publicaban algo al respecto:

“En general yo creo que el movimiento feminista acd en Peru es bastante radical
¢no? es bastante como que cerrado, es bastante hermético y nosotros teniamos...
como que intentdbamos matizar también un poco el problema ¢no? entonces por
ejemplo, hay mujeres de estas organizaciones que no conciben que alguien feminista
esté en contra del aborto, y en el grupo habia distintas posiciones sobre el tema del
aborto, habia chicas que decian o sea no... yo no lo comparto, pero eso no quiere
decir que no crea que lo que sucede en las calles es violencia 0 que no crea que las
mujeres tienen una posicién de desventaja en general en la sociedad, pero cuando
habldbamos con estas mujeres de estas organizaciones feministas, es como que
pero cdmo no vas a permitir que la mujer pueda decidir sobre su cuerpo, y sacando
todo un rollo, pero puede haber mujeres que no lo comparten ¢no? y no por eso ho
son feministas, entonces comenzamos a tener como que estos pequefios conflictos
de ya, qué somos, cédmo nos definimos, y después ya usdbamos este término, somos
como una nueva corriente de un feminismo que intenta ser mas dialogante, que
intenta encontrar puntos medios, hay muchas cosas que si compartimos pero que
también puede haber otras posturas en otros temas, pero no por eso podemos luchar
por algo, pues que algo cambie, entonces si, era como que siempre estabamos en
esta posicion incomoda cuando nos decian pero son feministas y bueno, si, pero,
con estas otras, no sé pues, con estos otros puntos mas abiertos que todavia en
verdad no definimos”. (Fabiola- Ex P.U.T.A.S.).

“... yo nunca me he considerado feminista, si, de hecho hasta ahora me es un poco
confuso qué es el feminismo, pero por ejemplo “las putitas”, las niflas menores que
participaban con nosotros, las chicas, alguna de ellas si, Carmen por ejemplo, creo
que Carmen era la méas feminista, porque ella si mencionaba que era feminista
cuando se presentd y todo, entonces cada una tenia su postura pero también era
importante eso, que la marcha... o sea participaran todos, no solo las feministas por
asi decirlo... porque yo también sentia que en el momento de digamos, no sé, como
decir esta marcha es solo de feministas seria como excluir a los que no son, o de
repente, ni siquiera... tal vez no lo son porque no saben qué es, como yo por
ejemplo, no estdn muy seguras de qué es, para mi eso era importante también, por
ejemplo. (Flor- Ex P.U.T.A.S.).

Por otro lado, Teresa representa mas bien la postura de la generacion que entré a P.U.T.A.S.
en 2012, siendo una estudiante de primer ciclo en la universidad. Ella afirma que no se
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consideraba feminista al ingresar a P.U.T.A.S., pero que dentro fue definiéndose como tal, a
diferencia de otros miembros del colectivo, sobre todo las mayores:

. 0 sea antes no me reconocia como feminista, tampoco me reconocia... no me
reconocia como nada... habia leido un poco sobre feminismo, sabia del concepto, de
la palabra, pero me faltaba mucho para considerarme feminista. Fue a través de
Apala (P.U.T.A.S.) que me converti en feminista y ademas, este... aprendi
muchisimos conceptos ¢no? sobre todo el tema de género en realidad y que me
apasioné con la tematica tanto que... yo también quisiera hacer una maestria en
género, porque la verdad es algo que me importa mucho ¢no? digamos que me
ensefd a ser activista”. (Teresa- Ex P.U.T.A.S.)

En el caso de PAC, la segunda fase del proyecto, sin financiamiento ni vinculo formal con la
PUCP, se caracteriza también por incorporar integrantes que nunca antes habia participado
de ninguna organizacion y colectivo, pero, a diferencia del grupo anterior, por lo general si se
definian mayoritariamente como feministas:

“Hace tiempo queria unirme a algin grupo feminista como para aprender mas sobre
varios problemas. Y no habia ninguno que... Y Paremos tampoco... que hiciera
convocatorias abiertas. Y tampoco conocia, mi circulo de amigos, yo creo que a
varios nos ha pasado, nuestros amigos del barrio, de la universidad, no, esteee...al
menos en esa época, no se identificaban como feministas.

No tenia con quien compartir, 0 preguntar, o cuestionarme ciertas cosas. Entonces
llegué al grupo, y no sabia cdmo... entonces .... llegué en buen momento. Y también
porque es un problema que me ha pasado. Porque yo estoy segura que si fuera un
colectivo que estudia la violencia fisica o la violencia sexual... no me hubiera
acercado...no es que no me interesa el problema, pero era mas chica, recién me
estaba volviendo feminista. Esteee...no, he sido feminista desde 2011... pero ya,
estaba entiendo mas del feminismo, ¢no? entonces era como un problema con el
que me sentia identificada. (Adriana- miembro desde 2014)

“Si, si me consideraba feminista. De repente no salia mucho o todavia tenia algunas
actitudes machistas, por alli. Puede ser......uno no ingresa a Paremos habiendo leido
a Horkheimer, la Escuela de Frankfurt y eso ya vino después.

(..

Fue por internet (que me volvi feminista), o sea...recuerdo estaba chica... esto a fue
entre los afios 2011 y 2013, que empecé a leer y también porque vi que alguien
compartia, no me acuerdo quién para ser sincera, llegue a través del Facebook a
algun articulo y dije jmierda, soy feminista!, (risas)

(..

Empecé a buscar mas y mas. Ya practicamente como buena millenial, mi primer
contacto fue a través del internet. Y gracias a Paremos, porque hay bastante
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socidlogas, habian al menos en esa época, me di cuenta de toda la base teérica de
todos los articulos que estaba leyendo, son articulos...incluso de opinion...... estaba
en los libros”. (Adriana, miembro PAC)

Asimismo, en todos los casos, se marcan diferencias con las feministas del viejo movimiento
feminista peruano, aquellas que hoy laboran en ONG's; a la vez, se considera que ellas
podrian deber su resurgimiento al movimiento contra el acoso callejero:

“...recién empezabamos a entender también de qué trataba ese término (feminismo)
y todo, pero también no sé si hablarlo mas a titulo personal, pero creo que hay
ciertos aspectos que también se compartian con las otras chicas... pero nos
deciamos que éramos como neofeministas, como una nueva corriente del feminismo,
¢épor qué?, porque al principio tuvimos mucha, mucho rechazo de las organizaciones
feministas, de Manuela Ramos, de Flora, este... incluso tengo amigos que me
contaban que se habian juntado con un grupo de chicas de Flora y les decian como,
‘ay, estas chibolas de clase A, B, que quieren como que hacer este movimiento’.
Pero es una problematica de género también, y como que no les interesaba
involucrarse, no les interesaba como formar parte, no habia una intencion de armar
algun puente para poder hablar sobre la tematica, no, nada, fue como que un
rechazo total, entonces si ellas se hacian llamar feministas... ¢cOmo nosotras
podiamos también intentarnos llamar de la misma manera, no? Era un poco dificil”
(Fabiol -Ex P.U.T.A.S.)

“no sé, yo o sea si quiero decir que a mi me parece que la creacién o el movimiento
de... que se generd en afos anteriores sobre acoso sexual callejero con Paremos o
con la Marcha fue, o sea yo creo que fue, digamos, el ntcleo que hizo que mucha
gente, o que el comun de la gente conozca los movimientos feministas, o sea no solo
Apala y a Paremos, sino también a movimientos que ya estan aqui hace muchisimos
afios como Manuela Ramos o Demus, o Promsex, 0 sea no es que no habia gente
que los conocia, o en el movimiento feminista si se conocian, pero creo que fue, o
sea salir a la plataforma interactiva, porque yo creo que nosotros, 0 sea tanto
Paremos como Apala fue muy interactivo, permitié que la gente también conociera el
movimiento feminista mas a fondo. Yo conozco muchos amigos que no sabian nada
del feminismo hasta que se involucraron con lo de la Marcha o con Paremos, o0 sea
una cosa mas activa es la que los hizo investigar y darse cuenta que habia cosas de
bajo y si eso mas que todo. A mi también me ayudé a formar una postura politica, lo
cual es, este... importante y creo que seguramente no soy la Unica” (Teresa- Ex
miembro P.U.T.A.S. desde 2012).

“(Paremos) Fue una de las primeras paginas feministas que..., de los colectivos asi

como colectivo....con nombre, que estaba en Facebook. De repente habia
algunos colectivos, pero no... no con presencia en redes sociales. Y en el caso de
Flora, Manuela, son, o sea, la percepcién para nosotras las chibolas (usa comillas
con las manos en la palabra “chibolas"), es que son otra generacion, pues, ¢no? Y lo
he podido comprobar”. (Adriana- miembro PAC desde 2014).

Internet, como se puede notar en los testimonios, fue clave en la socializacién y aprendizaje
del feminismo de estas jovenes. Ademas, los grupos a los que ingresaron fueron un espacio
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més de aprendizaje sobre el feminismo, sobre las feministas, y sobre las disputas y distintos
entendimientos que tenian sobre lo que el feminismo y la lucha contra el acoso callejero
debia abarcar.

5 REPERTORIOS Y ESTRATEGIAS DE MOTIVACION

De acuerdo con Keller (2012), una estrategia discursiva se refiere a estrategias
argumentativas, retéricas y practicas. Puede incluir tomas de posicibn o eventos, como
marchas. El discurso contra el acoso callejero, al haberse dado en varios espacios (de calle,
medios masivos, virtuales) apela a varias estrategias y lenguajes, de acuerdo al espacio. Los
fanpages, por ejemplo, se sirven de texto, imagen, video, entre otros, para transmitir la
informacion que requieren; mientras que en las marchas, los carteles, la masica, las arengas,
tienen un rol preponderante. Es importante resaltar que todos estos campos estan
relacionados y se alimentan mutuamente. Por ejemplo, la convocatoria a las marchas y
actividades de calle organizadas por el colectivo P.U.T.A.S, se han dado desde Facebook; es
desde ahi que se recogian ideas de arengas, de tipo de ropa que usar, etc. Por otro lado, los
fotos tomadas en la marcha o los videos de entrevistas realizadas a miembros de los
colectivos eran subidos luego a los medios sociales (Facebook y Twitter) para continuar con
las seguidoras la discusion que no podia darse en los medios masivos.

5.1 FACEBOOK COMO HERRAMIENTA DE COMUNICACION
INTERNA, COMO MUNDO SOCIAL Y CAMPO DISCURSIVO

Los repertorios y estrategias de las activistas y sus agrupaciones se caracterizan por un uso
y participacion en Facebook en todos los niveles: coordinaciones internas, comunicacion
hacia afuera, generacion de discusiones, vinculos con medios de comunicacion. Las
actividades de calle, mucho méas presentes en las actividades de P.U.T.A.S. que de PAC,
alimentaban también el contenido de las redes, convirtiéndose en contenidos virales, que
difundian los discursos del movimiento y generaban discusiones mas all4 de las fronteras
nacionales.

En su dimensidn mas bésica de plataforma, Facebook, ofrece posibilidades de comunicacion
y coordinacion a través de sus distintos sistemas: mensajeria privada, creacion de grupos
(cerrados, secretos, publicos), mensajes publicos (posts), realizacion de eventos, etc.

Facebook fue clave en el origen del colectivo P.U.T.A.S., pues fue el medio por el que varias
de sus integrantes — sin conocerse- establecieron contacto rumbo a una primera reunién
presencial para la organizacién de la marcha.

“...Antes existia Messenger, todo el mundo usaba Messenger, ¢no? Entonces...eh...
cada vez que tu abrias aparecia la ventanita como de noticias... del mundo y en...
como que esa noticia me impactd, donde habia una chica que tenia un letrero que
decia “No soy una puta”...estaba portugués y ella estaba vistiendo un bikini de color
de su piel, entonces era como si estuviera desnuda, ¢no? Y entre a leer lo la marcha
de las putas y todo. Me parecid interesante y comencé a buscar mas informacién. Le
conté a un profesor de la cato, a Bossio y me dijo “Bacén, buena idea”. Me contacté
también con VDay que existia en ese momento, creo que ya no ahora, no lo sé, y
también se mostraron muy interesados en apoyar en lo que pudiera salir. Y luego, si

aa



no me equivoco, fue Juanfer quien me dijo que habia un grupo en Facebook que
trataba de mover también el tema de La marcha de las putas. Entonces escribi a
Facebook y me contacté con Rosita, que ahorita no tengo su apellido, que ... ella es
de Tacna y ella es la que estaba ... O sea, vivia en Lima, pero era de Tacna, y
estaba moviendo esteee.... la idea de la marcha en ese momento. Entonces me
contacté con ella...”

En el caso de PAC, al iniciarse como proyecto universitario, se usaron para la convocatoria
inicial lo que en ese momento (inicios de 2012)" eran considerados los canales formales para
la universidad: correos electrénicos enviados desde las Facultades y avisos pegados en las
vitrinas de las Facultades. Posteriormente, y luego de finalizar el vinculo formal con la PUCP,
Facebook seria el canal de convocatoria para nuevos miembros.

Una vez creado los fanpages de cada organizacién, la mensajeria privada era usada
constantemente por las seguidoras de las paginas para contar sus casos (cuando no querian
gue su nombre apareciera), para hacer consultas, para hacer comentarios que no querian
gue sean vistos por el resto de gente, etc.

La mensajeria privada de Facebook sirvié también como canal de comunicacién mas directo
entre la prensa y las activistas: los periodistas escribian constantemente al buzon privado de
los fanpages solicitando entrevistas con representantes de estas organizaciones; ademas, se
informaban a través de los fanpages de las posturas y denuncias que realizaban las
organizaciones y construiran sus notas periodisticas a partir de ellos.

Por otro lado, como se ha mencionado en la seccion del marco tedrico, Facebook debe
entenderse no solo como una plataforma, sino también como un espacio de interaccion, vy,
por lo tanto, como un campo discursivo. Un campo discursivo es el espacio en el que
diferentes discursos compiten por la definicién de un fenémeno (Keller, 2012). Por ello, es
posible estudiar en este espacio, entre otros recursos, tipos de argumentaciones de los
actores involucrados.

Sobre todo en el caso de P.U.T.A.S., la creacidn del fanpage se produjo apenas el grupo
estuvo iniciado, siguiendo la pauta y modelo de los fanpages de las marchas de las putas de
otras partes del mundo. A partir de ahi, se convirti6 en un espacio publico de discusién
constante sobre diversos temas, como la responsabilidad de las mujeres en los casos de
violencia callejera que sufrian. El nombre “putas” implicé también una serie de discusiones
en el fanpage, sobre todo criticas de personas que consideraban que el nombre no era el
més adecuado para un grupo que afirmaba combatir la violencia hacia las mujeres.

El fanpage de La Marcha de las Putas — Lima tiene 21 046 seguidores (a mayo de 2017). La
organizacion APALA (el otro nombre con el que se conoce al colectivo P.U.T.A.S.) decidio
poner fin a sus actividades el afio 2016 debido a la falta de tiempo de sus integrantes y a que
no contaban con nuevos miembros que pudieran continuar la labor. Por ello, la pagina no ha
seguido compartiendo actualizaciones desde entonces. La pagina compartia temas diversos,
no solo los referidos a lo que posteriormente se llamaria “acoso callejero”. A diferencia de
PAC, ha compartido temas asociados a la despenalizacion del aborto o criticas a situaciones

! Hoy, 2017, los fanpages de las facultades serian también considerados canales formales.
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politicas de coyuntura. Sin embargo, como se ver4d méas adelante (en la seccién de Marcos
de referencia), las decisiones de qué se publica y qué no, no reflejaban necesariamente un
consenso simple dentro del grupo, sino discusiones entre las integrantes y la afirmacién de
una posicion por sobre otra.

La pagina de Facebook de Paremos el Acoso Callejero tiene a la fecha (mayo de 2017) casi
80 000 seguidores, de los cuales, de acuerdo a estadisticas de la pagina, 80% son mujeres.
El nimero es bastante superior, casi 4 veces, el de LMDLP. Si bien la mayor parte de los
seguidores proviene de Per(, la lista es variada a lo largo de diversos paises, sobre todo de
habla hispana, entre los que destacan Argentina, México y Chile. (Paremos el Acoso
Callejero, 2017). Adem4s, la gran mayoria de seguidoras se ubica entre los 18 y 24 afios,
edad que ademés concuerda con el periodos de estudios de educacién superior. La pagina
sigue activa, aunque con un ritmo de crecimiento menor al de afios pasados.

Luego del surgimiento de PAC, y con el paso del tiempo, los contenidos entre PAC vy el
fanpage de la Marcha de las Putas fueron encontrando cada vez mas puntos en comun;
ademds, era usual que cada péagina compartiera contenido de la otra. Muchas de las
seguidoras de una pagina lo eran también de la otra; aunque PAC, por su especificidad, traia
a seguidoras interesadas por el tema del acoso callejero; pero que no necesariamente tenian
interés o afinidad con los otros temas que eran compartidos por la pagina de La Marcha de
las Putas.

5.2 PIQUETES, FLASHMOBES Y PERFORMANCES:
INTERVENCIONES PUBLICAS

Los piquetes informativos son practicas comunes en los contextos de protesta o, en general,
en la actividad politica de diversas agrupaciones. El colectivo P.U.T.A.S. usa también el
término “piquetes” para referirse a la difusion de informacion, especialmente referida a la
marcha de las putas: sus origenes, su finalidad, y asi sensibilizar como acto previo a la
marcha.

Sin embargo, la forma en que son usados, acompafiados de actividades ludicas, marca la
diferencia. Por ejemplo, con el fin de informar y convocar a la primera marcha de las putas a
realizarse en noviembre de 2011, el colectivo decidio realizar un piquete informativo, pero
uno que llamara mas la atencion: siguiendo el referente de actividades ludicas informativas
realizadas en el marco de otras marchas de las putas en el mundo, el colectivo decidié
realizar la actividad llamada “100 hombres con falda”.

“Claro, si es que claro, como era una cosa nueva, lo que habiamos dicho, o sea
primero, teniamos que informar a la gente de qué se trataba, de donde venia este
movimiento, de qué se trataba la marcha, entonces empezamos a hacer distintas
actividades, no solo hicimos el hombre con falda en el parque Kennedy, sino hicimos
también charlas en las universidades, volanteo ¢no? entonces el hombre con falda
salid justo ese dia que te digo que fueron a una reunion los chicos entonces ya se
habia hecho este tipo de actividad en otro pais, no me acuerdo cual, pero igual
nosotras seguiamos la organizaciéon de las marchas de otros paises, entonces
estdbamos, digamos, al tanto de qué actividades se hacian, etc., etc., y entonces
este... eso ¢no? claro, fue, como... no estoy segura si fue Christian o nosotros, pero
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Christian era el chico, digamos, que estaba mas involucrado en la marcha, y que
dijimos ya, entonces hay que hacer el hombre con falda en el Parque Kennedy y
aprovechamos para Volantear, digamos, para volantear, teniamos unos volantes asi
un poco basicos, pero... y a explicar a la gente, y la idea no era claro solo darles el
papelito, sino como quedarte conversando con las personas y explicarles de qué se
trataba, de dénde venia la marcha, esto de lo que habia sido el policia ¢no? que por
usar ropa escotada era como una incitacion a la violacion, etc. o sea asi nacio, si, y
bueno nacié también de acuerdo de que los chicos que estaban presentes ese dia
aceptaron ponerse una falda en el parque porque de nada nos servia convocar si no
ibamos ni siquiera a tener un representante masculino en falda”. (Flor, ex integrante
de P.U.T.AS)).

“....se nos ocurri6..."cien hombres en falda” y era como que llevar diferentes tipos de
faldas para que los hombres pudieran ponérselas algo representativo de estar en los
zapatos de las mujeres...creo que esa idea tuvo un nombre super llamativo porque
en el programa de Renato Cisneros se comunicaron con nosotros. Nos dijeron, “oye,
¢sestan haciendo algo sobre hombres y faldas?, ¢qué onda? Vengan al programa,
cuéntennos”, y si no me equivoco, John Mera y Cristhian, bueno en el programa,
contandoles un poco de lo que se trataba. El dia del evento, que normalmente lo
haciamos domingos, hubieron algunos medios de comunicacién, pocos, pero
algunos hombres que habia ido alli con la idea de ponerse la falda, otros que habia
pasado por alli y dijeron, “qué mas da, voy a intentar”, (Mariana- ex integrante de
P.U.T.AS)).

La primera edicion de “100 hombres con falda” fue el domingo 30 de octubre de 2011 La
convocatoria fue via Facebook y la actividad realizada (fotos, videos) fue difundida
posteriormente también a través de la pagina de LMDLP. La convocatoria (evento en
Facebook) fue como sigue:

“iLAFOTO DE LOS 100 HOMBRES EN FALDA!

¢ Quieres saber por todo lo que pasamos las mujeres cada vez que vamos en falda
por la calle? jPues esta es tu oportunidad!

Acompéfianos este domingo 30 de octubre de 2 p.m. a 3 p.m. con tu falda (la de tu
hermana, tu prima, tu novia, tu esposa, etc. y si no tienes nosotros te prestamos una)
Acércate al Parque Kennedy en Miraflores y te estaremos esperando...

El objetivo es reunir a 100 hombres en falda como una demostracién simbdlica de lo
que significa para las mujeres querer vestirse como desean sin que sean victimas de
acoso verbal o fisico en las calles, en su centro de trabajo, de estudios, etc.

Y si no puedes acompafiarnos ese dia, cuelga tu foto en este muro con tu mensaje o
enviala a marchadelasputaslima@gmail.com.

p.d.: A las mujeres que asistan, les agradeceremos mucho que nos apoyen llevando
faldas :)" (https://www.facebook.com/events/786152041480508/?active tab=about)




El objetivo explicito es que los hombres puedan “sentir”, ponerse en el lugar de las mujeres.
Al interior del grupo, cumplia el objetivo de llamar la atencién para preparar el camino hacia
la primera marcha. En el 2012 realizaron la segunda edicién de este evento, como antesala a
la segunda marcha de las putas. En ese mismo contexto de convocatoria a la segunda
marcha (2012), P.U.T.A.S. realizé también un flashmob.

Los flashmobs o flash mobs son actividades que se realizan con propdsito ludico y/o artistico.
Consisten en un grupo de gente que se relne en el espacio publico y desarrolla alguna
actividad inusual (como quedarse “congelados”) por un tiempo breve, para luego dispersarse
nuevamente. Por lo general los flashmobs no persiguen un fin especifico, mas alld del
entretenimiento; pero han sido usados con frecuencia en la publicidad de calle. Son
inusuales en la politica. En esos casos, la actividad suele recibir el nombre de “smart mobes”.
Los flashmobes se organizan, por lo general, via medios sociales. (Albacan, 2014).

El colectivo P.U.T.A.S. realizé al menos un flashmob, en el 2012, como antecedente a su
segunda marcha de las putas:

“conversando sobre qué cosas podriamos hacer, yo si tenia esta idea de hacer como
flashmob, como intervenciones, de hecho para la tercera hicimos un flashmob
también en el centro de Lima, que también... o0 sea yo estuve buscando videos y se
me ocurrié, se los propuse, hicimos una prueba, yo y un amigo en Jiron de la Unioén,
y resultd pues ¢no? esa intervencion de que nos queddbamos congelados
justamente cuando no sé pues el chico me iba a meter la mano, hicimos asi, un dia
saliendo del trabajo yo digo: oye tengo esta idea, vamos a probarla. Salimos, este...
lo hicimos, y un monton de gente se puso a nuestro alrededor, fue como... qué
chévere, y después seguimos caminando ¢no? y todos como que... entonces la idea
era hacer lo mismo pero luego sacar el tema, una pequefia hoja con el tema de
acoso ¢no? que este... no al acoso callejero, y entregarsela a alguien, este... siy lo
de los hombres con falda también fue una vez, Flashmob también fue una vez, y de
ahi piguetes ¢no? entrega de volantitos y conversando con la gente, basicamente
esas eran nuestras actividades en la calle”. (Fabiola).

También durante las mismas marchas, a partir del 2012, se han realizado performances y
actos artisticos llevados a cabo por grupos de jévenes asistentes a la marcha (no
necesariamente por las mismas organizadoras de la marcha). Por ejemplo, durante el acto
central de la marcha del 2013 se hizo la actividad de la imagen 7.1.
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IMAGEN 5.2.1 PERFORMANCE EN PLAZA SAN MARTIN- MARCHA DE LAS PUTAS
2013

Fuente: Fanpage de La Marcha de las Putas-Lima

En el caso de PAC, se usé en menor medida esta estrategia intervenciones publicas, pero si
se realizaron algunas actividades como intervenciones dentro de universidades (juegos,
dinamicas) e intervenciones en el marco de eventos organizados por otras instituciones.

IMAGEN 5.2.2 INTERVENCION REALIZADA POR PAC DENTRO DE PUCP — 2012

Se colocaron paneles en la PUCP (uno frente a EEGGLL, otro frente al tontédromo y otro frente a EEGGCC) con la
frase: “Ayer me gritaron ‘Mamacita’. Y a ti, ¢qué te han dicho en la calle?” y plumones para que la gente pudiera

escribir en ellos. Este fue el resultado. Fuente: Fanpage Paremos el Acoso Callejero.
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IMAGEN 5.1.3 INTERVENCION CALLEJERA EN MARATON ORGANIZADA POR
AMINISTIA INTERNACIONAL Y MUNILIMA- DIA INTERNACIONAL DE LA ELIMINACION
DE VIOLENCIA CONTRA LA MUJER 2012

Fuente: Fanpage Paremos el Acoso Callejero.

Es importante notar que, tanto en el caso del colectivo P.U.T.A.S., como de PAC, las
intervenciones y flashmobs son convocados via Facebook y que, luego de realizada la
actividad, las fotos y/o videos generados por ella alimentan el fanpage de las agrupaciones,
generando contenidos que en algunos casos se hacen virales.

5.3 LAS MARCHAS DE LAS PUTAS COMO EXPERIENCIAS LUDICAS

La organizacién de las marchas de las putas fueron las actividades centrales del colectivo
P.U.T.A.S. durante su existencia. Como se ha mencionado ya anteriormente, la idea era
replicar las marchas de otros paises:

“Teniamos como referente las otras marchas. Igual habia una pégina central de la
marcha de las putas donde tu inscribias tu marcha, la fecha de tu marcha, y ellas te
mandaban... no como un lineamiento, pero como frases que podian funcionar,
digamos. Uno de los problemas que teniamos también es que la mayoria de esas
cosas nos las mandaban en inglés. Y cuando traduciamos ya no rimaban, y
teniamos... en base a eso hacer nuevas frases. Pero si, también lo que cada una en
realidad... se inventaba, porque si estdbamos en esto era porque cada una tenia
cosas que expresar y era importante decirlas”. (Flor, Ex miembro de P.U.T.A.S.)

En noviembre de 2011 se realiz6 la primera Marcha de las Putas en Per(, teniendo como
referente mas directo a la marcha en Argentina. El recorrido fue relativamente corto: desde el
parque Washington, ubicado a la altura de la primera cuadra de la Avenida Arequipa en
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Lima, hasta el parque Kennedy en Miraflores, ubicado a la altura de la cuadra de la cuadra
45 de la misma avenida. Se hizo una ruta directa por la avenida. De acuerdo con las
entrevistadas del colectivo, se eligi6 ese recorrido debido a que ninguna de ellas habia
organizado antes una marcha, por lo que querian reducir cualquier incidente que pudiera
generarse al realizar un recorrido méas largo. Por otro lado, no sabian cuanta recepcién iba a
tener la convocatoria, por lo que preferian empezar con algo pequefio.

Posteriormente, se realizaron marchas en los afios 2012, 2013 y 2014, siendo la segunda
(2012) la que conté con mayor asistencia y cobertura mediatica. Estas Ultimas marchas
partieron del parque Washington hacia la Plaza San Martin, donde se realizaban actos
centrales, con palabras de las organizadoras y performances organizadas por otras jovenes
o colectivos. Fueron eventos de mayor duracion, no solo porque se prepard un recorrido mas
largo, sino porque contaba con més elementos, como los de cierre. En estos eventos
participaban ya no solo personas independientes, sino que podia verse banderolas de
diversos colectivos, incluyendo a PAC, asi como se podian apreciar banderolas de centros
federados de universidades. Sobre los mensajes de la marcha, se hablar4 en el punto
correspondiente a ‘Marcos interpretativos’. En esta seccion el objetivo es hacer una
descripcion general de las marchas.

Todas las marchas se caracterizan por una presencia mayoritaria de jovenes, sobre todo
mujeres. Las marchas de las putas son ludicas, celebratorias. Sus banners son coloridos y
han ido cambiando de afio a afio. Hay batucada, carteles coloridos y arengas divertidas. Las
participantes se suelen congregar antes de la hora del recorrido para dibujar y pintar sus
carteles. Algunas mujeres llevan patines, otras se “disfrazan” con ropa “provocadora”. Un
tema clave con las marchas de las putas alrededor del mundo es el uso del cuerpo (De
Castro, 2017). Algunas mujeres llevan poca ropa o el torso descubierto (esto se hizo méas
comln en las Ultimas marchas) y se pintan mensajes en él. Otras pegan sus carteles en
partes de sus cuerpos. Sus cuerpos funcionan también como carteles.

IMAGEN 5.3.1 BANNER DE LA MARCHA DE LAS PUTAS 2012

Fuente: Fanpage de La Marcha de las Putas-Lima
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IMAGEN 5.2.2 MARCHA DE LAS PUTAS- 2014

Fuente: Fanpage de La Marcha de las Putas-Lima

5.4 LOS TESTIMONIOS Y DENUNCIAS EN FACEBOOK: HISTORIAS
DE ASCO, MIEDO Y VERGUENZA, MOVILIZANDO LA
INDIGNACION

Los testimonios en Facebook sobre situaciones pasadas y presentes de acoso callejero
pueden considerarse el corazén del movimiento. Es desde el momento en que se empiezan
a compartir testimonios, especialmente en la pagina de PAC, que el movimiento va tomando
forma: va consiguiendo seguidoras, se van conectando emociones, se va capturando la
atencién de la prensa y de lideres de opinion, asi como de personajes de la politica. Los
testimonios, ademas, se van convirtiendo también en evidencia, en dato, que prueba que hay
un fenébmeno sucediendo a vista y paciencia de todos.

El recurso de los testimonios en Facebook fue especialmente usado por PAC, tomando como
referencia la publicacion de testimonios que hacia la organizacién Stop Street Harassment en
su blog. Inicialmente se solicitaba a la seguidoras que mandaran sus testimonios a través de
una seccion del blog especialmente creada para eso; sin embargo, la dinamica natural que
fue produciéndose fue que las seguidoras enviaban los casos por inbox o directamente al
muro publico de la pagina, por lo que se terminé usando Facebook directamente para ello.
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Por temas de disefio de la plataforma, estos testimonios tenian mas visibilidad cuando eran
publicados ahiy eran faciles de compartir:

al inicio por ejemplo en Paremos teniamos este tema de la pagina web de
Paremos y de la pagina Web eran como sus complementos las redes sociales; pero
creo que al final terminé volviéndose las redes sociales y la pagina web creo que casi
nadie la visitaba o miraba, y esteee yo creo que alli empezamos a darnos cuenta
también que la ruta era por ahi y los casos , incluso en la pagina web habia una
seccion de casos en la que ta podias contar tu historia, lo que te habia pasado, pero
pasaban dias y nadie contaba, entonces un poco (risas).... y de pronto en las redes
sociales creo si habian... una chica recuerdo una vez y todos nos alegramos jHay
alguien, un caso, un primer caso! Fue el primer caso de una chica que habia
reportado, creo que lo mando al inbox del Facebook, no me acuerdo bien y desde alli
se empezd a mover por redes sociales la campafa, ahi creo que empez6 el Boom
masivo y crecimiento, cuando las personas empezaron a tomar sus propios casos y
decir: esto me molesta y lo expongo. Entonces la campafia empez6 a rebotar”.
(Laura, ex miembro de PAC)

“(...) la gente empezd a compartir sus testimonios...y eso es algo que antes nunca
se habia hecho, jjamés! ¢ TuU crees que en el fanpage o en el muro de Facebook de
Flora Tristan alguien colocaria algo sobre eso? No pues, no. (Risas) Entonces
cuando ti ves a una mujer a compartir su testimonio te animas a compatrtir el tuyo,
¢me entiendes?, esto se vuelve una cadena que nunca va terminar”. (Adriana, PAC)

Réapidamente se recibieron mensajes por Inbox y pegados en el muro (de forma publica) de
mujeres que habian tenido alguna experiencia de acoso callejero en algiin momento de sus
vidas. Ademas, normalmente, al menos en el caso de PAC, se hacia un proceso de edicién y
recorte, para una mejor lectura. Tampoco se usaba, por lo general, el nombre real de quienes
enviaban sus testimonios.

rn



IMAGEN 5.3.1 TESTIMONIO EN FANPAGE PAC - 2012

Fuente: Fanpage de Paremos el Acoso Callejero

Posteriormente el colectivo P.U.T.A.S. empez6 a hacer lo mismo y, de esta forma, durante
meses ambas péaginas recolectaron testimonios que eran luego publicados por las
administradoras.




IMAGEN 5.4.2 PUBLICACION DE TESTIMONIO —P.U.T.A.S. 2012

Fuente: Fanpage de La Marcha de las Putas-Lima

Como afirma Beverly (1987), refiriéndose al género literario, el testimonio representa una
historia verdadera y quien narra existe realmente, lo cual produce un efecto de veracidad: “(el
narrador testimonial) Interpela al lector como alguien que comparte o simpatiza con su
situacion: es decir, como también un igual, un compafiero” (p.11). Los testimonios en los
fanpages de ambas organizaciones son elaborados en primera persona y, si bien no se hacia
uso de los nombres reales de quienes los enviaban, las seguidoras asumian su realidad. A
diferencia de otros tipos de recursos discursivos en los fanpages, estos eran elaborados por
las propias seguidoras de la pagina, lo que les daba un caracter colaborativo y, ademas, un
peso de realidad al problema, evidencia de que estos casos realmente suceden.

Es importante entender, que el testimonio en los fanpages no son solo eso, sino también una
forma de participacion de las seguidoras, una forma en la que se involucran en la causa y
aportan; pues les permite iniciar una “conversacién” con quienes comentan y, en este caso,
aportar a la lucha. En el pasado, la figura de “testimonio” requeria de alguien que recogiera el
testimonio, ya sea a mano o con una grabadora. Desde la llegada de la web 2.0, la con
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internet, eso no es necesario. Ellas mismas pueden hacerlo, aunque son editadas,
moderadas por las administradoras.

Los testimonios, ademas, estan cargados de emocién, valoracién del hecho, sentimientos,
por lo que manejan varios niveles. Entonces, los contenidos realizados en los testimonios
apelaron sobre todo a la figura de pathos. Es informativo, pero también contiene una
argumentacién de tipo emocional: cémo se sintieron las mujeres (sintieron asco, miedo,
verglenza) y cémo se sienten ahora.

En algunos casos, contienen también una propuesta de qué hacer en el presente y futuro al
respecto. Los testimonios generaron la empatia inmediata de las seguidoras, que se veia
reflejada en likes, compartir, en comentarios donde se hacia notar que quien comenta habia
pasado por lo mismo, se daban felicitaciones por su valentia al contar la historia, entre otras
reacciones.

IMAGEN 5.4.3 PUBLICACION DE TESTIMONIO PAC- 2013

Fuente: Fanpage de Paremos el Acoso Callejero
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IMAGEN 5.4.4 PUBLICACION DE TESTIMONIO PAC- 2014

Fuente: Paremos el Acoso Callejero




Los testimonios y denuncias enviados no necesariamente buscaban algin tipo de
resarcimiento, sino que el objetivo era contar una experiencia, liberarse de ella. Algunos
testimonios terminaban en frases como “cuando se lo conté a mi madre, ella me dijo que era
mi culpa por usar ese pantalon”. Ahora, al contarse la historia 10 afios después, las
respuestas que recibia en la pagina eran, en su gran mayoria, de soporte: “no es tu culpa”, “a
mi me pasoé lo mismo”, “la culpa es del agresor”, entre otras. Escribir los testimonios y recibir
comentarios se convierte en una segunda oportunidad para elaborar esa historia. También se
podia lograr tener una nueva respuesta, distinta a la que se tuvo cuando se contd la
experiencia por primera vez. En ese sentido, encontramos coincidencia con lo afirmado por
Fileborn (2014) en relacion a que en los testimonies dados en plataformas publicas las
emociones de las mujeres tienen valor en si mismo para ellas y para quienes los leen, y no
se valora solo la historia o los hechos, como sucederia en un juicio formal. En la pagina de
Paremos el Acoso Callejero (y, posteriormente, también en la de LMDLP), las mujeres
contaban testimonios donde se expresan emociones como asco, disgusto, frustracidn, pena,
miedo, que en otros espacios, como en una comisaria, no serian tomados en cuenta. En la
pagina, sin embargo, narraciones en que se cuentan emociones son valorados y reciben
comentarios que van en la misma linea; es decir, que no solo cuentan experiencias, sino que
destacan cdmo se sintieron y sienten hoy con esas experiencias.

Ambas paginas recibian denuncias, muchas veces acompafiadas de fotos, de situaciones
que podian haber ocurrido minutos antes de su publicacién. El uso de Smartphones
favorecia la rapidez de la denuncia y el registro fotogréfico.

Las mujeres enviaban fotografias de las placas de los autos desde los cuales las habian
silbado o les habian gritado algo. Enviaban también fotografias de hombres que en los buses
se habian frotado contra ellas. A veces, conocian el nombre de los hombres y los enviaban
también. Las paginas de Paremos el Acoso Callejero y LMDLP se convirtieron lugares en
que recibian todas aquellas denuncias que no hubieran sido recibidas en otro espacio como
las comisarias. Con el adicional, ademas, de que luego de ser publicadas, recibian
comentarios de soporte, aliento, apoyo y hasta felicitaciones de parte de la mayoria de
comentaristas. Esto, motivaba a cada vez mas mujeres a hacer también sus denuncias.
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IMAGEN 5.4.5 PUBLICACION DE DENUNCIA PAC -2012

Fuente: Paremos el Acoso Callejero

Una primera reaccién visible, tanto en los testimonios de las denunciantes como en las/os
seguidores al ver los testimonios era la ira, lo cual se puede verificar por los comentarios que
insultan al presunto agresor y se refieren a él con adjetivos como “asqueroso” o “enfermo”
(se volveréa sobre ellos més adelante). Es decir, también hay en la publicacién de denuncias
una apelacion al pathos, en este caso, mediante la indignacion.

En muchas ocasiones, las administradoras de la pagina recomendaban realizar una denuncia
formal y, con el apoyo de una oficina de la gestién anterior de la Municipalidad de Lima, abrir
un proceso legal a la persona involucrada (cuando podia ser identificada). Sin embargo, en
ninguna ocasién las mujeres optaron por este camino. Pudimos notar que para ellas, la
publicacion del caso y la exposicion del sujeto, era castigo mas que suficiente y que se
sentian satisfechas con ello.

Las denuncias eran rapidamente viralizadas en las redes y, cuando involucraban como
acosadores a trabajadores de alguna empresa o instituciéon conocida, se obtenia respuesta
de esta empresa disculpandose y, en la mayoria de casos, indicando que la persona
involucrada recibiria una sancién. En mas de una ocasién, las denuncias fueron recogidas
también por la prensa local, generando mayor presidon en las empresas para sancionar e
incluso despedir a los trabajadores implicados.

En la mayor parte de situaciones, por supuesto, las mujeres no tenian ninguna prueba de
que aquel hombre cuya fotografia enviaban las habia violentado. Desde Paremos habia que
tomar la decision de publicar o no un testimonio. En la mayor parte de casos la decision fue
confiar. En varias ocasiones, por este motivo, recibiamos comentarios de hombres, que no
necesariamente estaban involucrados en la denuncia como acosadores, indicando que nos
denunciarian por difamacion. Esto jamés ocurri6.
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Una denuncia clave para el movimiento, debido a su impacto a nivel municipal, fue la de una
vecina del distrito de Miraflores que recibié comentarios de un trabajador de la polleria
Norky’s, y que escribié al respecto en su blog. La denuncia rapidamente circulé6 en medios
sociales y fue recogida también por medios masivos. (La Mula, 2013).

IMAGEN 5.4.6 FRAGMENTO DE DENUNCIA PUBLICADA EN BLOG PERSONAL
ALOJADO EN PLATAFORMA LA MULA

Luego de este suceso, el jefe de gabinete de asesores en la Municipalidad de Miraflores de
ese momento, hoy congresista por la agrupaciéon Peruanos por Kambio, Alberto de Belaunde,
se contacté via Twitter con Paremos el Acoso Callejero, solicitando una reunién de
coordinacién para discutir el caso e iniciar relacién entre el distrito y el colectivo. En agosto
de 2013, la Gerencia de Desarrollo Social del distrito, a través de su Programa de
Juventudes, inicid6 su campafa Miraflores Libre de Acoso Callejero, en coordinacion con el
colectivo Paremos el Acoso Callejero.

El caso de Magaly Solier, quien el 30 de mayo de 2014 denunci6 en un programa de radio
gue un hombre se masturbaba detras de ella en el Metropolitano, fue cubierto por la prensa
y desat6 discusiones diversas en medios sociales y medios masivos sobre el tema mismo del
acoso callejero, pero también sobre medidas a tomar para frenarlo en el transporte publico.

Magaly Solier es una actriz conocida por protagonizar peliculas que han sido bien acogidas
por la critica nacional e internacional, y también por pronunciarse con frecuencia sobre
diversos temas, como por su apoyo y simpatia a causas sociales. El 30 de mayo de 2014
llegdé a los estudios de Radio Programas del Peri (RPP) para dar una entrevista sobre su
trabajo. En lugar de eso, llegé muy exaltada y cont6 la experiencia que habia tenido en el
Metropolitano: "Venia en el Metropolitano hace unos minutos y habia un hombre
masturbandose detras de mi. Y no habia un solo policia para quejarse afuera en el paradero
de Arambur(. Las mujeres no podemos estar asi. Por eso en el Peri hay tanta violencia"
(RPP, 2016).
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El tema se convirtié en tendencia en Twitter y diversas personalidades del mundo del arte y
la politica, incluida la Ministra de la Mujer de ese momento, se pronunciaron, tanto en medios
masivos como en medios sociales:

IMAGEN 5.4.7 TWITS EN SOLIDARIDAD CON MAGALY SOLIER

Fuente: Diario La Republica
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Fuente: Diario La Republica

El 11 de junio de 2014, el gerente de PROTRANSPORTE, inform6 a la prensa que se
evaluaba la separacion de hombres y mujeres en algunas unidades de los servicios Expresos
y Regulares en horas punta. Esta propuesta no prosperé debido a la opinién desfavorable
tanto de expertos en materia de transporte, las activistas de PAC, como de la opinién publica
en general.

En junio de 2014 la Ministra de la Mujer y Poblaciones Vulnerables, Carmen Omonte,
anuncié que se tomarian medidas contra el acoso callejero y que desde su despacho se
elaboraria un proyecto de ley, adicional al ya presentado por la Congresista Rosa Mavila
semanas antes. La ley elaborada desde el despacho ministerial, y que modifica el Cédigo
Penal para sancionar el acoso sexual callejero, fue aprobada el 6 de agosto de 2014 por el
Consejo de Ministros (EI Comercio, 2014); sin embargo, no fue presentada al Congreso y las
acciones del Ministerio se centraron més bien en lo preventivo.

La recepcién y publicacion de denuncias en ambas paginas (PAC Y LMDP) convirti6 a
ambas organizaciones, en referentes de a quién acudir en situaciones de acoso callejero. Le
fue confiriendo la imagen de “autoridad”. Las comisarias no eran y siguen ser sin ser una
opcién en estos casos.

Los testimonios y denuncias compartidas en los fanpages muestran dos presentaciones de la
mujer: la mujer victima, que narra un hecho de violencia, que pone en evidencia la situacién
de vulnerabilidad en la cual se encuentra esta poblacion. Y, por otro lado, ese mismo
testimonio o denuncia muestra otra representacion de mujer: la mujer que habla, que
denuncia, que cuenta su caso, que rechaza lo que le sucedi6é y exige que se tomen acciones
al respecto. No se trata de discursos separados, sino dimensiones de la misma presentacién
de mujer. Al contar el testimonio puede dejar el rol de victima y convertirse en parte de un
movimiento, aportar a él con su historia. Ademas, recibe soporte de otras mujeres, genera
discusiones. Su historia cobra vida.

5.5 LA RELACION CON LOS MEDIOS MASIVOS

El tema resulté ser muy atractivo para los medios, especialmente para la television. Durante
los afios 2012 y 2014, las integrantes de ambas organizaciones frecuentaron programas de
TV y radio, y fueron entrevistadas por diarios nacionales e internacionales. El tema del
acoso callejero estaba efectivamente en la agenda de los medios de comunicaciéon masivos,
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nacionales e internacionales para el 2013 y el término “acoso callejero” se volvié de uso
comun.

A nivel internacional, la cobertura de medios internacionales, asi como la viralizaciéon de
contenidos del fanpage de PAC, permiti6 que el proyecto se hiciera conocido en otros paises
de habla hispana, especialmente en Chile, Argentina, Colombia y México, donde se
concentra la mayoria de seguidoras del extranjero, de acuerdo a las estadisticas de la pagina
(Paremos el Acoso Callejero, 2016).

Estos espacios (los medios) fueron también campos de negociaciéon de discursos y a la vez
un espacio para el aprendizaje y empoderamiento de las integrantes de ambos colectivos.
Esto exigié una organizacion interna e implicé un proceso de aprendizaje que muchas de
ellas no tenian, para hablar en publico y de forma articulada:

“(...) los noticieros por alguna razon estaban con todo el tema de acoso y Anall
estaba como un dia en Panorama, otro dia en América. Pero lo que si tratdbamos
de hacer era més o menos definir, ¢,no? Qué es el programa, de qué vamos a hablar,
cual va a ser el objetivo que quieren, sabemos que la idea clara que se tiene que
decir es esta, esta y esta, entonces ya sabemos, en contra que nos van a decir, solo
esas tres cosas, que ya sabemos como ir respondiéndolas, y conforme pasé el
tiempo nos fuimos informando a nivel de concepto, ya no llegar solamente a contar la
experiencia de como te metieron la mano sino de que el acoso se define de tal
manera, en otros paises tal o cual, ya como que nos ddbamos un respaldo de esa
manera”. (Mariana- Ex miembro de APALA)

(...) yo me acuerdo mucho la entrevista que tuve con Phillip Butters en Radio
Capital, fui con Daniel Hernando y creo que en la entrevista hable un montén también
como ahora, Daniel no hablaba mucho, en realidad habiamos metido a Daniel para
que el hablara y las personas vean que un hombre estd en la campafia y que los
hombres también piensan asi, y me acuerdo que llegaron muchos hombres
indignados diciendo “jQué barbaridad!, ¢cOmo vas a sacar eso?”, y cosas asi”.
(Laura- Ex miembro de PAC)

Entre otras tareas, PAC empez6 a emitir pronunciamientos sobre el tratamiento que algunos
programas de T.V. hacian del tema. En el caso de Frecuencia Latina y Panamericana TV,
que tuvieron que rectificarse luego de pronunciamiento emitidos y secundados por la
ciudadania a través de la adhesion de sus nombres luego de que fueran circulados en
medios sociales.

Puesto que sale de la academia, tiene influencia en ella en el tipo de actividades que
organiza. PAC hizo su presentacion publica en un evento académico dentro de la
Universidad (La semana de derechos humanos 2012) y algunas de las actividades que ha
realizado estan asociadas a conversatorios, por ejemplo (como se vera mas adelante).

Posteriormente, al ser cada vez mas reconocido fuera del ambito universitario, seria
etiquetado como “colectivo” (nombre con el cual se suele llamar a las asociaciones
ciudadanas), e iria también cambiando su forma de trabajo y su estructura - inicialmente muy
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vertical y con forma de “proyecto” - a una méas horizontal y respondiendo menos a la
universidad y mas a las necesidades de las mujeres que escribian a la pagina y a la de los
otros colectivos y medios.

Paralelamente, sobre todo en la T.V., los programas iban creando ediciones especiales sobre
el tema, muchas de los cuales fueron denunciadas por PAC y La Marcha de las Putas, entre
otros grupos, por el tratamiento del tema, contraproducente a la lucha que se venia haciendo.
Era comun el uso de “mujeres carnada” en los programas de T.V.: vedettes que eran
paseadas con ropa diminuta por las calles, especialmente del centro de Lima, para grabar
cosas que los hombres les decian y luego entrevistarlos. En muchos casos, los programas
tenfan un tono cémico y habia complicidad entre el entrevistador y los hombres
entrevistados. Otro tema comun era la distincion entre “piropos” y “acoso”. Entrevistadores,
entrevistados, presentadores/as de television; marcaban la diferencia entre ambos
mostrando el primero como permitido y el segundo como sancionable. Apelando a la
tradicion del piropo, como algo que no se debia perder. Como se vera mas adelante, poco a
poco, y luego de varios cuestionamientos desde los fanpages de colectivos feministas y
cartas de queja a estos programas, el discurso fue cambiando hacia una censura general de
los comentarios a mujeres en la calle. Los medios masivos se convirtieron — parcialmente- en
parte de la coalicion discursiva, aunque con ellos ha habido mas “negociacién” y baches,
para lograr que asuman la postura de PAC y de LMDLP.

5.6 APELACION AL LOGOS: EL SOPORTE ACADEMICO DE LA PUCP

En el caso de PAC, al iniciarse como un proyecto asociado a PUCP, su discurso y sus
actividades estan alineadas con el discurso académico. Por ello, se sirvi6 en mayor medida
gue P.U.T.A.S. de datos como la encuesta de opiniéon publica de la PUCP y desarroll6 la
base interactiva DATEA, que permitiria recoger casos y georefenciarlos. Es decir, uso, en
mayor medida que LMDLP, una estrategia centrada en el Logos, categoria que hace énfasis
a los datos cientificos y fuentes consideradas confiables.

PAC, desde sus inicios como Observatorio vinculado a la PUCP, consideré importante tener
un diagndstico previo a las labores de incidencia, por lo que una de las primeras tareas al
iniciar el proyecto en febrero de 2012 fue formar un equipo de investigacién supervisado por
la coordinadora del proyecto.” Durante los primeros meses los/as estudiantes realizaron
entrevistas, la mayoria de ellas a mujeres, pero también se realizaron entrevistas a hombres
(Vallejo, 2013).

En paralelo, otro equipo (el de Comunicaciones) fue recolectando y también disefiando
imagenes que podian ser usadas en la pagina web. Se iban también disefiando las diversas
secciones del blog, bajo la idea de que ese seria el centro comunicativo del proyecto:
espacio de discusién y también lugar de recojo y acumulacién de testimonios, seccion de
informacion de articulos, etc.

Posteriormente, a fines de 2012, el Instituto de Opinidn Publica de la Pontificia Universidad
Catdlica del Pert, convocé la participacion de PAC para incluir preguntas sobre Acoso
Sexual Callejero en la encuesta de roles de género que ellos, como institucion especializada

2 por mi.

r~a



en opinion publica, tenian el encargo de realizar. En febrero de 2013 se publicaron los
resultados. Antes de ese momento, no se contaba con informacién cuantitativa a nivel de
América Latina ni, probablemente, a nivel mundial. En paises como EEUU, gran parte de la
informacion provenia de cuestionarios aplicados a alumnas de universidades o cuestionarios
electrénicos. Ninguna encuesta con preguntas sobre acoso callejero con los procesos de
representatividad estadistica se habia aplicado a nivel nacional en ningin pais. Por ello esta
encuesta llam6é mucho la atencién de medios pero también de autoridades. Los resultados
recibieron amplia cobertura mediatica y la atencién de autoridades de diversas instituciones
del Estado. La ministra Carmen Omonte la ha citado en mas de una oportunidad para
expresar la importancia del tema. En medio del debate sobre el uso de buses separados,
escribié una columna de opinién en diario El Comercio haciendo uso de estos datos:

“La calle es un espacio publico donde también se manifiestan relaciones de poder:
no es igual —aunque aparentemente lo parezca— para hombres como para mujeres.
Una reciente encuesta comprueba este dato. El 68,4% de mujeres da cuenta de que
se sienten menos seguras en las calles. Y el porcentaje se incrementa notoriamente
a 88,1% si se da esa percepcién en horarios nocturnos, es decir, las mujeres se
sienten mas inseguras; a diferencia de los varones. Esta encuesta de la U. Catélica
también indica que siete de cada diez mujeres de 18 a 29 afios han sido objeto de
actos de acoso sexual o actos contra el pudor en la via publica en el 2013; y cuando
se trata de Lima Metropolitana, el porcentaje se incrementa a nueve de cada diez
mujeres” (Omonte, 2014).

Como afirma Winocur, las encuestas de opinidon son un actor mas en lo que se refiere a la
formacién de opinion puablica, se erigen en “representantes de las mayorias” y basan su
autoridad en el grado de confiabilidad del disefio muestral (Winocur 89).

Por otro lado, la plataforma DATEA fue creada por el grupo La Factura en con financiamiento
del Banco Mundial. Su uso inicial fue el reporte de casos del estado de pistas, veredas y
demas de parte de ciclistas. La plataforma permite que cualquiera cree un mapa y opciones
que pueden ser marcadas en el mapa. En el caso del acoso callejero, desde mi rol en el
activismo, basandome en la experiencia del Harrassmap, vi potencial para realizarlo en Peru.
Luego de conversar con el equipo de Datea, vimos que podia ser una herramienta util para
mapear los casos de acoso.

Se crearon las categorias siguiendo algunas que eran ya usadas en experiencias donde
también se reportaban casos online, como Stop Street Harassment o Hollaback. Se hicieron
algunas adaptaciones y quitaron opciones, como lo que en ingles se conoce como “honking”,
el ruido que hacen los autos con la bocina.

Las personas luego, desde un dispositivo telefénico, o en sus computadoras, podrian marcar
la opcién correspondiente a la experiencia que tuvieron, subir una foto si asi lo querian (del
acosador, del lugar), marcar el lugar donde ocurrié y describir el caso. Toda esta informacion
es descargable en Excel (excepto el distrito donde ocurrio; el archivo arroja coordenadas,
pero no el nombre del distrito, el cual si puede verse en el mapa) Es decir, si uno quiere ver
el numero de casos acontecidos en San Juan de Lurigancho, debe agrandar el mapa y
contar punto por punto (denuncia por denuncia).
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La idea de los creadores de DATEA era la informacidon generada por los mapas que los
ciudadanos creaban y llenaban, pudiera ser un insumo para que Municipios tomaran
acciones sobre estas denuncias. Esto no pudo ser posible, ni en el caso de los ciclistas ni del
acoso callejero.

El mapa tuvo gran utilidad para el movimiento en general y para Paremos el Acoso Callejero
en particular. Al ser novedoso en el contexto latinoamericano, fue cubierto por prensa
nacional e internacional y mantuvo el interés de la opinién publica en el tema. Una nueva ola
de entrevistas acerca del tema y de cédmo usar el mapa se generaron luego de la liberacién
del mapa

IMAGEN 5.6 MAPA DATEA PARA REGISTROS DE CASOS DE ACOSO CALLEJERO

Fuente: Fanpage de Paremos el Acoso Callejero

5.7 PARTICIPACION EN EVENTOS: SEMANA INTERNACIONAL
CONTRA EL ACOSO CALLEJERO Y UN BILLON DE PIE

Hay dos eventos importantes a los que PAC y PUTAS se sumaron, y que les permitieron
vincularse a redes internacionales y hacer contactos que serian también productivos en su
aprendizaje como activistas. La semana internacional contra el Acoso Callejero y El Billén de
Pie.

Las semanas internacionales contra el acoso callejero que se realizan cada afio en el mundo,
tienen su origen en el Dia internacional contra el acoso callejero fundado en EEEUU por la
organizacién Stop Street Harassment en 2011. Ante la gran acogida de este evento, en 2012
se transformd en Semana Internacional contra el Acoso Callejero. (Stop Street Harassment,
2017). En 2013, Paremos el Acoso Callejero y La Marcha de las Putas se suman a las
acciones globales. De esta forma, Peru fue el primer pais en América Latina en realizar estos
eventos.

De acuerdo con el informe (Stop Street Harassment, 2012), mas de 2,000 personas de al
menos 13 paises participaron. Las actividades variaron de pais a pais, dependiendo de cada
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grupo organizador. PAC y el colectivo P.U.T.A.S. organizaron la proyeccion de una pelicula,
un evento de corte académico en PUCP (conversatorio sobre masculinidades y otro sobre
medios sociales para las luchas ciudadanas) y un evento de corte mas lidico en un parque
zonal en la zona norte de la ciudad (Parque Sinchi Roca, del distrito de Comas). Si bien la
prensa no mostré mayor interés por las actividades puntuales a realizarse en esa semana, si
fue una oportunidad para brindar mas entrevistas sobre el tema y para que los programas
hicieran reportajes. Este evento marc6 también la institucionalizacion del acoso callejero en
el pais y abrié las puertas para que mas paises lo realizaran en afios siguientes. Desde el
2014, colectivos de Chile y Argentina empiezan a realizar actividades en ese marco.

Por otro lado, Un Billén de Pie es el nombre en espafiol de la campafa internacional One
Billion Rising, creada por Eve Ensler® con el fin de llamar la atencién sobre la violencia hacia
las mujeres. De acuerdo con su pagina web, se cred en respuesta a la estadistica que
muestra que 1 de cada 3 mujeres serd golpeada o violada alguna vez en su vida (One Billion
rising, 2017). El evento se realiza cada 14 de febrero de cada afo, desde el 2012, en el
marco del dia de San Valentin. La particularidad del evento es invita a las mujeres a
aprender una coreografia, bailar y cantar un himno que varia cada afio, segln pais. Se trata
de un acto celebratorio. La frase motivadora que usan es jLevantate, quiebra, conecta! (Rise,
disrupt, connect!).

La campafia ha recibido numerosas criticas en el mundo (incluyendo nuestro pais) desde un
sector del feminismo, debido a que, segun sus detractoras, se evita hacer mencién a las
causas de la violencia de género y se enfoca en el acto celebratorio del baile. Otras criticas
aluden al evento como neocolonialista, al reproducir, al estilo de una franquicia, las mismas
actividades y estética concebida desde EEUU vy llevarla a los diversos paises donde se viene
realizando, sin considerar particularidades y necesidades de las mujeres de esos territorios
(Gyte, 2013).

En Perq, desde 2013 se realiza bajo la coordinacion de Jason Day y su organizacién Centro
para la Accion Ciudadana. La edicién UBP de 2014 se organizd en coordinacion con la ONG
feminista DEMUS (One Billion Rising, 2017) y con las activistas de la asociacién APALA, el
nombre con el cual el colectivo P.U.T.A.S. esta formalmente registrado como asociacién en
registros publicos.

Como parte de esta alianza, DEMUS propuso a Un Billon de Pie un plan de incidencia. Por
ello, ademas de las actividades ladicas como bailes en distintas partes de las ciudades, se
realizaron también reuniones, sobre todo con representantes del sistema de justicia. Parte de
ese trabajo de incidencia fue también el tema del acoso sexual callejero y su tratamiento
legal.

La actividad central de UBP tuvo un estrado en la plaza San Martin, artistas invitados/as,
entre otros. Por medio de DEMUS, la congresista Rosa Mavila fue invitada al evento, subi6 al
estrado junto a representantes de Paremos el Acoso Callejero y la Asociacion APALA, y
publicamente se comprometié a trabajar un proyecto de ley para combatir esa problematica.
Las representantes de APALA y PAC pudieron dar unas palabras también, tal como estaba
en la programacion preparada por la ONG DEMUS y la organizacién del evento. En otro
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momento estuvieron también miembros de la Confederacién de trabajadores del Perd que se
comprometieron en la lucha contra la violencia hacia la mujer y particularmente a trabajar el
tema del acoso sexual callejero. Este evento, entonces, fue central para la vinculacion de las
activistas de amabas organizaciones con la congresista Rosa Mavila y para el inicio de la
elaboracidn de la ley contra el acoso sexual callejero.

5.8 INCIDENCIA POLITICA: MUNICIPIOS Y CONGRESO

Por lo general, cuando una organizacion de la sociedad civil trabaja un tema, busca incidir en
las autoridades y funcionarios pertinentes para colocar en agenda el tema y se pueda
empezar a trabajar en colaboracién. En el caso del acoso callejero, el proceso de
acercamiento a las autoridades se dio, por lo general, a la inversa. Es decir, fueron estas
quienes buscaron a los colectivos debido al impacto mediatico que estos- especialmente
PAC- generaban.

Hay al menos tres instancias/actoras politicas importantes en este periodo, vinculandose al
movimiento, especialmente a PAC. La Municipalidad Metropolitana de Lima (a través de su
Gerencia de la Mujer), La Municipalidad de Miraflores (A través de su Gerencia de
Desarrollo Social) y la congresista Rosa Mavila.

El Programa de Género de la Municipalidad de Lima se formé durante la gestién de Susana
Villaran. La persona encargada de la Gerencia tom6 contacto con la representante de PAC en
marzo de 2012; es decir, cuando aln no se habia hecho un lanzamiento oficial del fanpage,
pero ya se habian dado entrevistas en algunos medios. La propuesta inicial de la funcionaria
municipal era realizar una encuesta a nivel de Lima Metropolitana, pero por motivos
burocraticos esta no se puedo realizar. Poco tiempo después, a fines de ese afio, el Instituto
de Opinién Pablica de la Universidad Catélica pudo realizar una encuesta a nivel nacional con
gran impacto en los medios masivos y en las decisiones politicas que se tomarian sobre el
tema en el futuro (Ver secciones posteriores).

El 2013 Gerencia de la Mujer de la Municipalidad Metropolitana de Lima, en coordinacién con
PROTRANSPORTE, inici6 la campafia Yo viajo segura en el metropolitano, que incluy6 un
protocolo de accién en caso de acoso, asi como campafias comunicacionales preventivas.

De acuerdo con el protocolo de accion, el personal del Metropolitano acudiria con la victima y
el agresor a la comisaria mas cercana para hacer la denuncia respectiva. Para ello se brindé
capacitacion al personal del Metropolitano, incluyendo a los choferes, para la atencion de
casos. Como siguiente paso, se debia contactar con el Warmi Wasi (Casa de Atencidn
Integral contra la Violencia hacia las Mujeres y Nifias) para que de forma inmediata la victima
reciba asesoria legal gratuita. EI Warmi Wasi haria el seguimiento del caso y brindaria
asesoria psicoldgica, entre otros servicios. Como parte de las actividades de comunicaciones
se pegaron afiches y repartieron volantes en las diferentes estaciones, y se realizaron
activaciones con personal de la Policia Nacional.

El cambio de gestion municipal implicé una desactivacion temporal del Programa de Género.
Ni P.U.T.A.S. y PAC continuaron la relacién con el Municipio luego de ese cambié de gestion.
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En medio del interés mediatico y politico por el tema, ademas de la Municipalidad
Metropolitana de Lima, la Municipalidad de Miraflores fue la primera a nivel local en
interesarse e involucrarse en campafias contra el acoso callejero. Su interés inicié con la
viralizacién de una denuncia en Facebook y Twitter, de una vecina del distrito, que recibi6
comentarios de un trabajador de la polleria Norky’s, y que escribi6é al respecto en su blog. La
denuncia rapidamente circuld6 en medios sociales y fue recogida también por medios
masivos. (La Mula, 2013). Luego de este suceso, el jefe de gabinete de asesores en la
Municipalidad de Miraflores de ese momento, hoy congresista por la agrupacion Peruanos
por Kambio, Alberto de Belaunde, se contactd via Twitter con Paremos el Acoso Callejero,
solicitando una reunién de coordinacidn para discutir el caso e iniciar relacion entre el distrito
y el colectivo.

En agosto de 2013, la Gerencia de Desarrollo Social del distrito, a través de su Programa de
Juventudes, inici6 su campafa Miraflores Libre de Acoso Callejero, en coordinacion con el
colectivo Paremos el Acoso Callejero.

Esta campafia incluyd colocar calcomanias con el mensaje “En este Bus a la Mujer se le
Respeta” en lineas de transporte publico que recorren avenidas principales de Miraflores;
charlas al personal de seguridad ciudadana, trabajadores de Construccién Civil y alumnos de
Secundaria de colegios emblematicos del distrito; disefio y difusion de materiales como
stickers, afiches y material audiovisual, en coordinacién con el colectivo Paremos el Acoso
Callejero; y facilidades para que se realicen en el distrito actividades en el marco de la
Semana Internacional contra el Acoso Sexual Callejero, junto al colectivo Paremos el Acoso
Callejero.

Otros distritos se fueron sumando en interés ese afio, apuntando directamente a la
realizacion de ordenanzas. La Municipalidad de Surco cre6 en noviembre de 2013 la
Ordenanza N° 457-MSS que establece que en los locales comerciales y obras en edificacién
se debe colocar un anuncio con la siguiente descripcién: “Se encuentra prohibido realizar
comportamientos inapropiados contra las mujeres, hombres, nifios y nifias que se encuentren
ylo transiten por este establecimiento y/o obra de edificacion”. Esta ordenanza es anterior a
la creacién de la ley contra el acoso callejero, por lo que fue un referente en la seccién de
sanciones de dicha ley.

Finalmente, la Mesa de Mujeres Parlamentarias se creé en 2006 y, de acuerdo con la
paginas del Congreso de la Republica, “es un espacio multipartidario de dialogo y
concertaciéon integrado por las Congresistas de la Republica comprometidas a actuar en
forma concertada, para promover la igualdad de género y la igualdad de oportunidades para
todas las personas, como condiciones fundamentales para alcanzar el desarrollo, fortalecer
la democracia y el respeto a los derechos humanos” (Congreso de la Republica, 2017).

Durante el periodo 2013-2014 fue presidida por Flor Mavila para el periodo 2013- 2014. La
congresista, luego de su compromiso publico en Un Billébn de Pie por generar una ley contra
el acoso sexual callejero, inici6 una serie de reuniones con activistas, ONG's y
representantes de diversos organismos del estado, con el fin de mejorar la propuesta de ley
que ella presentaria en el congreso ese afio.
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Se dieron 3 reuniones. A cada una de ella se iban sumando nuevos integrantes. Antes de
producirse la cuarta reunion, a la cual se invitaria a representantes de medios de
comunicacidn, se produjo la denuncia publica de violencia sexual en transporte publico de la
actriz Magaly Solier; por lo que la congresista decidio ingresar el proyecto de ley en esta
coyuntura, con el fin de aprovechar el interés de los medios.

La opinion favorable de los medios respecto al tema y la experiencia de municipios
realizando acciones concretas para prevenir e, incluso, sancionar estas practicas, fue un
aliciente para la elaboracién del proyecto de ley contra el acoso sexual en espacios publicos.
Luego de tres reuniones para revisar un borrador preparado por el despacho de la
congresista Rosa Mavila, se ingresé el proyecto de ley en 2014. En marzo de 2015 fue
aprobada la seccién preventiva del proyecto, en la cual se daba responsabilidades a diversas
instituciones publicas y privadas para fomentar practicas de prevencion del acoso callejero
en espacios publicos. La parte sancionadora quedé pendiente de ser aprobada y se acordé
gue se discutiria cuando llegue el momento de reformar el cédigo penal peruano. No existe
fecha clara para esa modificacidn hasta el momento.

Con posterioridad a la ley y bajo su amparo, otras municipalidades distritales fueron creando
ordenanzas: la Municipalidad de Barranco aprobé el 26 de junio de 2015 la ordenanza N°
430-MDB que previene, prohibe y sanciona comportamientos inapropiados y acoso sexual
que se realice en espacios publicos del distrito. La Municipalidad de La Perla aprobé6 la
ordenanza N°009 que apoya la sancion al acoso sexual callejero. Ademas, se realizara una
campafia de sensibilizacion y pondra promotoras que han sido debidamente capacitadas
para que visiten los colegios del distrito; ademas de capacitar a personal de serenazgo,
policia Municipal y trabajar de manera conjunta con las comisarias y también se dara charlas
a obreros de construccion civil.

En los afios siguientes, diversos distritos de la ciudad de Lima han ido creando ordenanzas,
gue en su mayoria implican multas para aquellos que incurran en la falta.

En 2015, el mismo afio en que Paremos el Acoso Callejero logré su ley contra el acoso en
espacios publicos, el observatorio Chileno, réplica de PAC, presentaba su proyecto de ley, el
cual ha sido aprobado ya por una de las camaras del congreso (el congreso chileno es
bicameral).

6 MARCOS DE REFERENCIA DEL “ACOSO
CALLEJERO”

Tal como se mencioné en el marco teérico, existen muchas representaciones y visiones de
los problemas publicos, por lo cual distintos actores compiten para imponer su definicién
(Lopez, 2011). Estas visiones distintas de qué debe incluir o no, y qué se comunica hacia
afuera y qué no, estan presentes también al interior de las organizaciones. Existen temas de
los que se hablan y temas de los que no hablan. El producto final de estas decisiones se
reflejaba en los discursos brindados por las representantes de las agrupaciones en los
medios, en sus paginas de Facebook, en los mensajes emitidos en las marchas (en el caso
de P.U.T.A.S.), entre otros.
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En comparacion con PAC; P.U.T.A.S. involucraba una mayor cantidad de temas y por ello,
también generaba mas rechazo entre los que se ubicaban en una direccion de mayor
conservadurismo. Sin embargo, al interior de la organizacién, el enfoque sobre estos temas
no era tan homogéneo y las posturas menos conservadoras eran en realidad la de las
integrantes mas joévenes.

“Este... bueno yo creo que la mayoria, en esa época cuando fue el tema del aborto.
De hecho me acuerdo que nos reunimos en casa de Ana Lu, y lo conversamos y yo
no, pero yo estoy a favor, que no sé qué cosa, y como que algunas se sentaban, no
pero escuchame que no sé qué, no, yo estoy a favor (sonrie) y yo pensé que, de
verdad, tal vez con el tiempo iba a cambiar eso, pero hasta ahora nada, ya, bueno,
este... yo creo que seria, pucha... 30% de la organizacion no estaba totalmente de
acuerdo con el aborto y el resto si, pero ese 30% era parte de las cabezas, entonces
era como que... complicado pues ¢no?” (Teresa, Ex- P.U.T.A.S.).

(...) todo lo demas ponian, o sea... ponia cosas que hablaban de mujeres
transgénero, ponia cosas, 0 sea, sobre violaciébn sexual y es mas hasta hicimos
campafias y claro cuando nos metimos con lo de Un Billén de Pie, todavia mas.
Este... pero eso... claro aborto y temas religiosos o politicos que si era como que...
ahi habia su pare...” (Teresa- Ex P.U.T.A.S.).

En PAC, al ser una organizacion mas vertical (al menos hasta el 2014), se presentaban
menos disputas por el enfoque y los discursos, pero no estaba exenta de conflictos. En PAC,
la indicacién para quien manejara el fanpage (inicialmente se hacia por turnos de
publicacién) era publicar temas directamente relacionados al acoso callejero (o lo que quien
dirigiria la organizacién entendia que estaba directamente relacionado al acoso callejero);
pero sucedidé una vez, que en medio de la coyuntura por la revocatoria de Susana Villaran,
una integrante del grupo que tenia el turno de publicar, compartié un articulo de defensa a la
alcaldesa, el cual trajo criticas en los comentarios y fue luego retirado. Situaciones similares
asociadas al apoyo abierto a Susana Villardn se dieron en P.U.T.AS. En general, aborto y
posturas de apoyo politico abierto a algun personaje, eran los considerados como “contenido
inadecuado” para pronunciarse en las redes en las organizaciones, al menos al inicio de la
formacién de estos proyectos (afios 2012 -2013). En el futuro, el tema del aborto seria mas
bien incluido como forma de apoyar a la campafia Dejala Decidir que impulso DEMUS desde
2014.

6.1 NO ES PIROPO; ES ACOSO

El caso del “piropo” permite ejemplificar como se van dando los cambios de marcos
interpretativos del problema.

Desde su origen en 2011, el colectivo P.U.T.A.S. denuncia, entre otros actos, al piropo. En
esas denuncias en su fanpage no se cuestiona el uso del nombre, pero si lo que implica la
practica, asociandola sobre todo a “ofensas”, como se puede ver en la imagen 8.1. En la
imagen 8.2, el cuestionamiento se lleva inclusive a un nivel mas académico, al compartir un
articulo en el cual se coloca al piropo en el plano de la “violencia simbdlica”. Si bien
inicialmente no planificaron un trabajo de investigacion, las integrantes, en su mayoria
universitarias de carreras de ciencias sociales y comunicaciones, estaban familiarizadas con
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conceptos como violencia de género o incluso violencia simbdlica (como puede verse en la
imagen 9.2.), por lo que establecian asociaciones entre practicas como el “piropo” y otras
que ocurrian en la calle, con estos conceptos usados comunmente en la teoria de género.

IMAGEN 6.1.1 PIROPO PUTAS-AGOSTO 2011

Fuente: Fanpage de La marcha de las putas

IMAGEN 6.1.2 PIROPO PUTAS-AGOSTO 2011

Fuente: Fanpage de La marcha de las putas
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A inicios de 2012 surge PAC. En su fanpage casi no se hace uso de la palabra “piropo”, sino
gue se presenta directamente el término de “acoso callejero”, el cual incluiria una serie de
practicas, incluyendo silbidos y comentarios sexualmente explicitos. La creacion del
Observatorio Virtual contra el Acoso Sexual Callejero, y su fanpage Paremos el Acoso
Callejero, institucionaliza el uso del término “acoso” para llamar al piropo y a otras practicas
que compartian el comdn denominador de tener caracter sexual, darse entre desconocidos
en espacios publicos y no ser parte de una relacién de consentimiento.

El primer elemento importante es el uso de la palabra “acoso” y “acoso sexual” en la
definicién del problema. EIl término “acoso sexual” fue creado por el movimiento feminista
norteamericano en la segunda mitad de la década de los setenta para llamar a las
experiencias de hostigamiento con caracter sexual que sufrian las mujeres en el ambito
laboral (Gaytan, 2009) Desde entonces, el término fue usado sobre todo en los &mbitos
laboral y educativo, especialmente para lograr tipificaciones juridicas que hoy existen en la
mayor parte del mundo. Hoy es un término de uso y entendimiento comidn mas alla de los
circulos feministas o ligados a las leyes, y mantiene en gran parte la asociacion con el ambito
del trabajo o del estudio.

En el caso de Paremos el Acoso Callejero, el término se empez06 a usar como una traduccion
literal del término “street harassment”, que ya venia siendo de uso comun en el activismo en
los fanpages originados en E.E.U.U., particularmente de organizaciones como Stop Street
Harassment y Hollaback. Como creadora de PAC, el nombre de “acoso callejero” llegé a mi a
través de esa via, antes que por medio de textos o encuentros académicos. Para muchas de
las integrantes de PAC y P.U.T.A.S., llegé también a través de internet.

La definicibn de acoso sexual callejero que usa PAC puede verse en el blog de la
organizacién y ha sido compartida innumerables veces a través de su fanpage, su cuenta de
Twitter y, de forma oral, en entrevistas realizadas a medios de comunicacion:

“El acoso sexual callejero es un tipo de violencia particular, tanto fisica como verbal,
ya que por lo general no implica una relacién entre la victima y su agresor. Esta
violencia incluye précticas como silbidos, comentarios sexualmente explicitos,
miradas fijas, masturbacién publica, seguimiento, tocamientos (“metida de mano”),
exhibicionismo (mostrar los genitales), entre otros, del que son victima las mujeres
cotidianamente en la calle o en el transporte publico.

—Decimos que es violencia pues, ademas de ser no deseada, ocasiona en las
mujeres impactos negativos como temor a transitar solas por las calles, demoras
innecesarias al evitar ciertas zonas consideradas inseguras, gastos extra para poder
costear transporte privado, dependencia de otros hombres (padres, hermanos,
parejas, entre otros) a quienes piden compafiia y proteccién en las calles, abandono
de centros de trabajo, entre otros.

Pese a ello, lamentablemente el acoso sexual callejero es culturalmente aceptado,
tanto por hombres como por mujeres. Los hombres no ven su acciéon como violencia:
asumen que es su derecho dirigirse a las mujeres de esa forma —Las mujeres rara
vez se defienden de ella: asumen el acoso callejero es el precio que hay que pagar
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por ser mujer y transitar sola por la calle (sin un hombre que la acompafie)”.
(Paremos el Acoso Callejero, 2012)

Otro tema resaltante es la definicion del acoso sexual callejero como violencia. Ademas, al
colocar toda una serie de practicas (silbidos, comentarios con carga sexual, masturbacién
publica, etc.) dentro de un mismo concepto, se genera la idea de que todas son igualmente
negativas (recurso de asociacion).

Para el 2012, el colectivo P.U.T.A.S. da un giro en su tratamiento del tema del piropo, més en
concordancia con el que manejaba PAC; es decir enmarcéandolo dentro del término “acoso
callejero”.

“Si, a ver...creo que la primera marcha, no lo denominamos como que de alguna
manera en especifico porque tratamos de leer todo lo que pudimos de las otras
marchas que se hacian y queriamos conservar el mismo mensaje que estaban
planteando. En la primera marcha hablamos solamente de la violencia en general.
Fuimos por ese camino, tratamos de direccionarlo para el acoso, pero se hablaba de
la violencia en general. A partir del segundo afio, nuestro mensaje era principalmente
el tema de acoso”. (Mariana- Ex miembro de P.U.T.A.S.)

Entre 2012 y 2013 se generaron una gran cantidad de articulos de opinion que hacian uso
del término y que eran rebotados por ambas paginas.

IMAGEN 6.1.3 PIROPO PUTAS-2012

Fuente: Fanpage de La marcha de las putas
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IMAGEN 6.1.4 PIROPO PUTAS-2013

Fuente: Fanpage de La marcha de las putas

En los inicios de P.U.T.A.S. el término estd poco presente en su primer afio (2011), pero
luego del surgimiento de PAC (2012) se empieza a usar cada vez mas, al punto que su
cuarta marcha (2014) ya no se llamara simplemente “marcha de las putas”, como las tres
anteriores, sino “marcha contra el acoso sexual callejero”.

IMAGEN 6.1.5 BANNER DE LA MARCHA CUARTA MARCHA DE LAS PUTAS 2014-
“MARCHA CONTRA EL ACOSO CALLEJERO”

Fuente: Fanpage de La Marcha de las Putas-Lima
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Con relacidn a la opinién publica, existia un acuerdo general entre los y las comentaristas de
ambos fanpages y la opinion publica (tal como lo mostré la encuesta nacional realizada a
fines de 2012 por el IOP) de que los tocamientos, el lenguaje sexual agresivo, la
masturbacion publica, y practicas similares eran condenables y que se debia actuar contra
ellas. En concordancia con eso, los discursos sancionadores emitidos desde P.U.T.AS. y
PAC al respecto eran bien recibidos por los/as seguidores y por el publico en general. Sin
embargo, en el caso del piropo, la poblacion tendia a hacer la diferencia entre “piropos
buenos” y “piropos malos”, y, si se daba rechazo a la practica, era solo a los piropos del
altimo tipo.

A partir de los comentarios vertidos constantemente por hombres en las paginas o por sus
llamadas a programas de radio o T.V. en que se presentaban las activistas, por “piropos
buenos” se los hombres (y algunas mujeres) entendian aquellos comentarios considerados
halagadores desde la perspectiva masculina, que resaltaban atributos fisicos de las mujeres
(sin llegar a ser demasiado explicitos). Los piropos malos empalmarian mas con lo que en la
lista de elementos que compone el acoso callejero, de acuerdo a la definicion de PAC, se
llama “lenguaje sexual agresivo”.

Los “piropos buenos” eran defendidos constantemente, sobre todo por hombres lectores de
las paginas, hombres que llamaban a las radios cuando alguna activista se presentaba y por
presentadores/as o reporteros/as de television en la prensa local. Los reportajes televisivos
en que se condenaba una practica, pero se hablaba con nostalgia de los “piropos de antafio”
eran un patrén comun.

Sobre estos temas giraban (y contindan dandose) discusiones en medios sociales y medios
de comunicacion. Sin embargo, la Ultima encuesta realizada por el IOP en 2016, muestra un
cambio de percepciones en torno a este tema, el cual puede notarse también en la vida
cotidiana: el término se va usando cada vez menos y es mas comun que en medios masivos
y conversaciones, la gente use el término “acoso callejero”.
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IMAGEN 6.1.6 ACTITUDES FRENTE AL ACOSO CALLEJERO: 2012 Y 2016

Fuente: Instituto de Opinién Publica de la Pontificia Universidad Catélica del Pert (2016). Roles y Violencia

de Género. Reporte Comparativo. Estudios IOP Nacional Urbano Rural 2012-2016

6.2 LA ROPA NO CAUSA EL ACOSO CALLEJERO/TENGO A
DERECHO A VESTIR COMO QUIERO

Este afirmaciébn se expresa a través de diversos canales: los fanpages de las
organizaciones, las entrevistas dadas a medios por representantes de los colectivos vy, a
través de diversos recursos (arengas, carteles, uso del cuerpo) en las marchas de las putas
realizadas en este periodo.

Los comentaristas de la pagina (aliadas y aliados), daban con frecuencia explicaciones para
las distintas practicas de acoso sexual callejero. La explicacién de su existencia estaba
basada, dependiendo de cudl fuera la practica, en una mala educacién de la persona, en
machismo o, si se trataba de tocamientos o masturbacién puablica, en algin tipo de
enfermedad mental de la persona que lo hacia. En muchos casos, algunos hombres (no
aliados) comentaban que esto era sobre todo causado por la ropa de las mujeres, o que en
realidad a ellas no les molestaba tanto el recibir comentarios de hombres en la calle; lo que
les molestaba era recibirlos de hombres no atractivos. En este punto es necesario hacer
notar los prejuicios de la sociedad peruana en torno a lo bello y no bello, pasan por
categorias raciales y que por hombre guapo, muchas veces quieren decir hombre blanco;
casi en oposicion a un hombre “cholo”, lo cual implica un hombre con rasgos indigenas. Es
cada vez menos frecuente encontrar en la pagina comentarios de este tipo y otros en que se
ataque a quien brindan sus testimonios. Por ello, un discurso comudn, muy resaltado por las
activistas y en respuesta a estos comentarios, era que el acoso callejero era rechazado
venga de quien venga, al margen del supuesto atractivo fisico de quien realiza la practica. De
esta forma, entre discusion y discusién, se iban generando mas discursos.




Las convocatorias a las marchas de las putas de 2011, 2012, 2013 y 2014, ademés de dar
lineamientos sobre la ruta a tomar, sugieren a las participantes usar ropa sugerente:

“Recuerden que la marcha se origind por las criticas hacia la vestimenta de las
mujeres, por lo que, seria mucho mejor si vamos tod@s vestid@s de lo que
entendemos que es vestirse como “puta”, esto sin importar el género. Ahora, siempre
hay que dejar en claro que deben ir de la manera mas cémoda posible, asi que si no
se animan a vestirse de manera “provocadora” no hay problema, lo importante es la
asistencia”. — Lineamiento de la Marcha 2011 (La marcha de las putas- Lima, 2016).

El llamado explicito a usar ropa provocadora hace que muchas jévenes, vistan prendas
diminutas, algo més evidente en las marchas de los Ultimos afios que en las primeras. Las
organizadoras de la marcha no llevaron en ninguna marcha el torso desnudo, pero si lo
hicieron algunas asistentes a la marcha en las Ultimas versiones de la marcha (ver Imagen
7.3).

Si bien el objetivo, en concordancia con las demas marchas, debia centrarse en la violencia
sexual, con énfasis en la violacion; desde la primera marcha, los mensajes, tanto en las
arengas, como en los carteles de las participantes, estan fuertemente centrados en el
derecho a no ser violentadas en la calle por causa de su forma de vestir. En entrevistas
publicas dadas en 2011, las entrevistadas manifestaron también, como motivo para marchar,
los comentarios que reciben en la calle, el hecho de tener que cambiar rutas por miedo y la
culpa que se les atafie por usar la ropa que usan. Estos mensajes estadn presentes en los
carteles de todas las ediciones de la marcha.

Personalmente, como seguidora del fanpage y activista, encontraba contradictorio el
mensaje: por un lado, ambos grupos afirmabamos que la ropa no era importante para ser
victima de estas préacticas, que mujeres que vestian cubiertas tenian estas experiencias
también; por otro lado, se hacia un llamado a vestir de forma provocadora, como si esa fuera
la raiz del problema. Puesto que este llamado a vestir ropa provocadora es similar en todos
los paises donde se ha realizado la marcha, ha recibido también criticas en otros contextos.
Sin embargo, al margen de las criticas, el lamado y el uso es claro que el marco en el que se
coloca este acto: poca ropa, ropa diminuta, ropa “provocadora”, es un marco de provocacion;
con el fin de hacer evidente la idea de “no importa la ropa que uno use, inclusive si es muy
provocadora, merezco respeto”.

Por otro lado, ademas de la expresién de este marco de provocacién a través de la ropa que
usan tanto las activistas organizadoras, como las asistentes; la preocupacién por resaltar el
derecho a vestir como se desee es explicitado en los carteles que llevan las asistentes a la
marcha y también en las arengas.
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IMAGEN 6.2.1 MARCHA DE LAS PUTAS 2011- CARTEL

Fuente: La Marcha de las Putas-Lima

Entre las arengas de la marcha, se pueden encontrar algunos como “mi falda chiquita no me
hace facilita”.

Estos mensajes aportan a uno de los mensajes claves de todo el movimiento contra el acoso
callejero (que PAC replicara también): desligar la culpabilidad de los incidentes de acoso a la
ropa, y, por ende, a las mujeres, y atribuirlos més bien al agresor.
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IMAGEN 6.2.2 LA ROPA NO VIOLA- PAC 2012

Fuente: Fanpage de Paremos el Acoso Callejero

Desde el fanpage de PAC, la apelacién al Pathos por medio del humor, ha sido también un
recurso comun en el convencimiento a los seguidores de este argumento. En la imagen 8.8
puede verse también el recurso del meme, que meme, que empezaba a tener popularidad
por aquellos afios.

IMAGEN 6.2.3 PUBLICACION QUE HACE USO DE METAFORA. PAC 2012

Fuente: Fanpage de Paremos el Acoso Callejero
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IMAGEN 6.2.4 PUBLICACION PAC 2014

Fuente: Fanpage de Paremos el Acoso Callejero

6.3 ENMARCANDO A LOS ACTORES INVOLUCRADOS: VICTIMAS,
AGRESORES Y ALIADOS

En la definicion de acoso callejero se habla de los interactuantes como victima (mujer) y
agresor (hombre). Se trata de un discurso inscrito en el binarismo. En casos puntuales, como
cuando se acerca una marcha LGTBI, se alude a que el tema alcanza también a la poblacién
LGTBI. Las menciones en este periodo a la poblacion trans son nulas. Es necesario tomar en
cuenta que entre los afios de 2012 y 2014, la problematica trans no era un gran tema en
medios sociales en Lima, sino que la visibilizacion de este grupo se fue dando mas bien en
afos posteriores, entre cosas, gracias al surgimiento del colectivo No tengo Miedo, en 2014.

Tampoco se apela a aspectos especificos como la raza/ etnia, como si suele hacerse en
campafias contra el acoso callejero en EEUU, donde se resalta la mayor vulnerabilidad de
mujeres afrodescendientes, al haber sido tradicionalmente hipersexualizadas. El tema racial
aparece mas bien sugerido por los detractores del movimiento, cuando mencionan que las
mujeres no llaman acoso a estas practicas cuando un sujeto “guapo” o “rubio” les silba.

El discurso, desde el movimiento, es mas bien “esto nos pasa a todas”, dejando de lado
diferencias de clase o razaletnia; pero si resaltando el tema de edad, al mencionar
frecuentemente (y apelar para ello a cifras) que afecta sobre todo a nifias y mujeres muy
jévenes.

Los flashmobs y campafias virtuales con foco en los hombres, muestran también que estos,
al menos entre el 2012-2014, son invitados a ser parte de la solucion.
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Con relacién a los hombres, tanto el colectivo P.U.T.A.S. como PAC muestran un discurso y
practica de involucramiento masculino. Ambas agrupaciones involucraron hombres como
integrantes (aunque representaban una proporcién minima de sus miembros) y desarrollaron
actividades o campafias especificas para ese grupo.

En el caso de APALA, una de sus primeras y méas llamativas actividades, fue el evento “100
hombres con falda”, del que se ha hablado ya en secciones anteriores. En el caso de PAC, el
énfasis en la participacibn masculina se hace notar en varias de sus campafas y
publicaciones:

IMAGEN 6.3.1 PUBLICACIONES DIRIGIDAS A HOMBRES- PAC 2013

Fuente: Fanpage de Paremos el Acoso Callejero
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Como afirma Laura, una ex integrante del grupo, la participacién de los hombres era algo
muy preciado, por escaso:

“La primera convocatoria me acuerdo que fueron mas, creo que... es mas, creo que
fuimos todas las chicas, porque obviamente el tema era mas sensible para nosotras
que para ellos, y todas éramos chicas hablando, habian poquisimos hombres, me
acuerdo. Incluso mas bien ellos eran un elemento preciado para nosotras porque de
hecho que su manera de haber sido criados, haber sido socializados, pertenecer a
una sociedad como la nuestra, su punto de vista de los mensajes que nosotras
podriamos mandar ellos va a ser muy valioso, de repente para nosotras iba a estar
bien pero para ellos iba a ser muy chocante, muy duro o iba un poco contra ellos.
Entonces era también tener su mirada, pero siempre era una mirada reducida porque
de todas maneras si alguien que era hombre estaba dentro de nuestra campafa, es
un hombre que ha sido sensibilizado, no es el chico machirulo que esta por las calles
(Laura- Ex miembro de PAC).

El interés por el involucramiento masculino en PAC se vio més cristalizado en la campafa
virtual “Y td, ¢Por qué no acosas?” que inici6 en marzo del 2013, en el contexto del mes en
que se celebra el Dia Internacional de la Mujer. La campafia consistio en fotografias de
hombres con mensajes (escritos en carteles o en pizarras) que respondieran a la pregunta
que titula la campafa. Algunos de estos hombres eran actores medianamente conocidos;
otros eran simplemente ciudadanos: estudiantes, profesores de la PUCP (convocados por los
mismos estudiantes voluntarios), amigos de los miembros del equipo, entre otros. Estas
fotografias eran colgadas luego en el fanpage y se fueron viralizando.

IMAGEN 6.3.2 CAMPANA VIRTUAL “Y TU, ¢(POR QUE NO ACOSAS?”- PAC 2013

Fuente: Fanpage de Paremos el Acoso Callejero
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IMAGEN 6.3.3 PRIMERA PUBLICACION DE LA CAMPANA VIRTUAL “Y TU, ¢POR QUE
NO ACOSAS?"- PAC 2013

Fuente: Fanpage de Paremos el Acoso Callejero

En esta campafia se utiliz6 el discurso en primera persona como recurso para lograr
identificaciébn en los hombres. En términos argumentativos, el tema de fondo es un
cuestionamiento a la llamada “masculinidad hegeménica”. El recurso de personas conocidas
(algunos participantes eran actores conocidos en la escena local, o docentes universitarios),
apela al convencimiento de la audiencia centrado en el Ethos, es decir, la credibilidad del
personaje que emiten el mensaje.

En esta campafia se invoc6 a hombres a participar bajo la idea de que otros hombres
responderian mejor ante ese llamado que al que podia hacer una mujer. En ella, las mujeres
aparecen de forma implicita, como receptoras de la empatia y del respeto de estos hombres.

6.4 “NI REINA, NI MAMITA. MI NOMBRE ES...”: DE MUJERES
VICTIMAS A MUJERES QUE RESPONDEN Y SE AUTODEFINEN

Una de las cosas mas notorias, tanto en las publicaciones de los fanpages, como en los
mensajes difundidos a través de los diversos elementos de las marchas (arengas, carteles,
ropa, etc.) es la “vocalizacion” de lo que desagrada, violenta; y el reclamo, la demanda, de
gue estas préacticas se detengan.

Los contenidos producidos en el contexto de las marchas de las putas, y que son luego
compartidos por ambos fanpages, muestran de forma marcada el discurso de mujer que
reafirma su capacidad de decisién y de agencia. Los textos muestran una fuerte afirmacion
del yo y de la propia voluntad. El sujeto - implicito o explicito- en la mayoria de frases de los
carteles es “Y0" y se habla siempre de forma personal, directa; sin mecanismos de cortesia.
En algunos casos, se habla, de forma implicita (sin mencionar el receptor) a los hombres,
COMO en mensajes como estos:




IMAGEN 6.4.1 IMAGEN VIRAL DE MARCHA DE LAS PUTAS 2011-“YO NO SOY TU
PERRO, NO ME SILBES”

Fuente: Fanpage de La marcha de las putas

Otros de los muchos mensajes que se encuentran en los carteles y que se repiten en varias
ediciones de la marcha son “Mi cuerpo y mi ropa no te incumben” (MP 2011), “Ni reina ni
mamita, mi nombre es Mariana” (MP 2011), “no soy la mujer de tu vida; soy la mujer de la
mia” (P 2012), etc. Este enmarcado puede entenderse en oposicién a aquel en el que son los
hombres quienes definen o pretenden suponer los deseos de las mujeres, como cuando se
usa un apelativo o adjetivo para llamar a una extrafia en la calle, como “mamita”. Asi, las
participantes en las marchas, y quienes comparten estas frases en sus cuentas personales
en medios sociales, van reafirmando una existencia y agencia independiente de la
masculina; a la vez, se va quebrando también un enmarcado de la mujer solo como victima:
esta es mas bien una mujer que responde. Mensajes como “No quiero tu piropo, quiero tu
respeto” y “Yo no soy perro, no me silbes”; se han vuelto ademas virales y contindan
circulando en diversos medios sociales. “No quiero tu piropo, quiero tu respeto”, mensaje que
probablemente se ha usado en marchas previas a las surgidas en Lima y cuyo origen es
dificil de rastrear (quizas algun medio social, como Facebook o Twitter) se ha convertido casi
en un emblema.
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IMAGEN 6.4.2 MARCHA DE LAS PUTAS 2011- CARTEL

Fuente: Fanpage de La marcha de las putas

IMAGEN 6.4.3 MAR CARTELES DE LA MARCHA DE LAS PUTAS 2012

Fuente: Fanpage de La marcha de las putas

Otros mensajes parecen dirigirse no solo a los hombres sino a la sociedad en general, como
“Quiero caminar sin que me jodan” (MP 2011) o “No quiero salir con miedo a la calle”
(Marcha 2013).
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Otra forma de respuesta en medios sociales, es presentar la cara, mostrarse y demandar una
situaciébn mejor a través del envio de sus propias fotos. Fue el caso de la campafia
#SinAcosoCallejero, que en conjunto realizaron PAC y P.U.T.A.S. La idea fue pedir a las
mujeres que envien una foto suya diciendo qué podrian hacer o cémo seria su vida, si el
acoso callejero no existiera.

IMAGEN 6.6.5 CAMPANA #SINACOSOCALLEJERO 2014 - COLLAGE

Fuente: Fanpage de Paremos el Acoso Callejero

Estas campafas, por supuesto, dejan espacio para la creacion y para lo ludico, como puede
verse en la imagen siguiente:




IMAGEN 6.4.6  CAMPANA #SINACOSOCALLEJERO 2014- PERRITO

Fuente: Fanpage de Paremos el Acoso Callejero
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De esta forma, se presenta a una mujer con capacidad de agencia, que cuestiona y que
demanda cambios. Las mujeres que siguen la pagina se presentan de esta misma forma a
través de sus comentarios.

Las péaginas brindaban informacién y consejos de qué hacer en caso de que se presente
alguna situacién. La recomendacién general era reaccionar, responder en voz alta al agresor
cuando estuvieran en una situacion segura. Esto, bajo la premisa de que era el silencio lo
qgue ayudaba a la practica a mantenerse. La sugerencia de responder era bien recibida en la
pagina pero no fuera de ella, como en medios de comunicacién masiva, donde pude
comprobar que los entrevistadores, sobre todo aquellos/as mayores, veian esto como
fomentar el riesgo de dafio en las jovenes.

A partir de lo visto en los capitulos anteriores (Repertorios y marcos de interpretacién) se
puede deducir que la principal propuesta de intervencion sobre el problema es que cada
mujer denuncie publicamente cuando le ocurre un caso, de forma que el problema se
visibilice. Se motiva a las mujeres a tomar fotos, compartir en los fanpages o en sus propias
cuentas la situacién y hablar sobre el tema. Esto puede ser visto como la sugerencia de
soluciones individuales; pero el hecho de que las denuncias se realicen en medios sociales,
le da un potencial de publicidad y de generacién de lazos que no queda solo en la reaccion
individual. La denuncia es compartida, en todos los sentidos de la palabra: otras mujeres
comparten la denuncia en redes sociales y ademas se va dando una comunién en los
sentimientos de indignacién o empatia por quien denuncia.

Se recomienda también al Warmi Wasi y a los Centros de Emergencia Mujer; recomendacion
que tuvo poco éxito pues en la mayoria de veces las mujeres se confirmaban con que la
fotografia de su agresor circulara en medios sociales.

6.5 iNO ES NO!: EL ENFASIS EN EL CONSENTIMIENTO

El tema del consentimiento est4d en la misma definicion del acoso callejero que da PAC
(“Decimos que es violencia pues, ademas de ser no deseada...”) y se repite con mucha mas
energia y claridad en los diversos mensajes del colectivo P.U.T.A.S., tanto en publicaciones
de texto en Facebook, como en los carteles y arengas de sus marchas. “iNo es No!” es una
frase que resume esta idea y que el colectivo P.U.T.A.S., usa con frecuencia en varios
espacios. Fue, ademas, el “subtitulo” en el banner de la primera marcha realizada el 2011 y
est presente en varios carteles que llevan las asistentes a cada marcha, como el de la
imagen siguiente. Una arenga presente en todas las marchas es la siguiente: “No es no; he
dicho que no. ¢,Qué parte no entendiste? ¢La N o la O?”
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IMAGEN 6.5.1 BANNER DE LA MARCHA DE LAS PUTAS 2011

Fuente: Fanpage de La Marcha de las Putas

IMAGEN 6.5.2 MARCHA DE LAS PUTAS 2011- CARTELES

Fuente: Fanpage de La Marcha de las Putas
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6.6 “QUIERO CAMINAR TRANQUILA": MARCO DE SEGURIDAD Y EL
DERECHO AL LIBRE TRANSITO

Guarderas (2016), en su genealogia sobre las matrices semiética- materiales sobre las
cuales se ha abordado el tema de la violencia en Quito, encuentra el tema de seguridad
como una de ellas. Esta matriz se desprende, segun ella, del abordaje de derechos
humanos. Bajo esta mirada, el problema de género se ve como un problema de seguridad
ciudadana. En el caso del problemética del acoso sexual callejero, fue también frecuente la
vinculaciéon y menciones a este como problema que atentaba contra el “derecho al libre
trdnsito”. Las menciones constantes a términos como “espacio publico” y todo lo asociado a
él, son comunes también, como puede verse en el texto de la siguiente imagen tomada del
fanpage del colectivo P.U.T.A.S: “(...) Recordar que nuestros derechos humanos implican
tener libertad de transito, que nadie en la calle tiene derecho a restringir nuestro
transito a través de agresiones visuales, verbales o fisicas. Que la libertad pasa también por
la decision propia de por dénde transitar y coGmo transitar con el cuerpo que tengamos.
(...)". (Cursivas mias).

IMAGEN 6.6.1 MARCHA DE LAS PUTAS 2012- LIBRE TRANSITO

Fuente: Fanpage de La Marcha de las Putas

Los mensajes que aluden al derecho a transitar libremente y de forma segura se pueden
encontrar también en los carteles de las marchas en todos los afios. Algunos de esos
mensajes son: “Quiero caminar sin que me jodan” o “No quiero salir con miedo a la calle”. El
tema de La marcha de las putas 2013 es “la calle también debe ser segura de noche”. La
imagen del banner, con la luna y las estrellas refuerza ese deseo.
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IMAGEN 6.6.2 “LA CALLE TAMBIEN DEBE SER SEGURA DE NOCHE”- BANNER DE
LA MARCHA DE LAS PUTAS 2013

Fuente: Fanpage de La Marcha de las Putas

Por otro lado, en las publicaciones de PAC, tanto de su fanpage, como de su blog, se hace
también constantemente alusién a esos términos:

IMAGEN 6.6.3 PAREMOS EL ACOSO CALLEJERO- LIBRE TRANSITO 2013

Fuente: Fanpage de Paremos el Acoso Callejero
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La imagen siguiente muestra la presencia de este enfoque en la presentacion del grupo en el
blog: “... somos un grupo que incluye profesionales y estudiantes de distintas casas de
estudio, comprometidos con la igualdad de género en el espacio publico. Nuestro equipo
sigue creciendo y motivando a jovenes de varias partes de América Latina a crear y
compartir estrategias para la recuperacién de las calles.” (Cursivas mias).

IMAGEN 6.6.4 CAPTURA DE SECCION “HISTORIA” DEL BLOG DE PAC (2014)

Fuente: Blog de Paremos el Acoso Callejero

Este enfoque plantea una utilidad adicional: interpela a Municipios, genera demandas como
ordenanzas; y, en general, llama a la atencion estatal para garantizar un derecho vulnerado.

6.7 RECHAZO A LA PROPUESTA DE BUSES SEPARADOS; APUESTA
POR LA LEY CONTRA EL ACOSO

PAC y PUTAS tenian un discurso comdn en torno a dos temas polémicos en la opinion
publica: los buses separados y la creacién de una ley que sancionara el acoso callejero. La
primera alternativa era rechazada bajo un discurso de necesidad de aprendizaje de la
convivencia y no resignacion a la vision de los hombres como agresores eternos o naturales.
La segunda, si bien no fue una propuesta que nacié en estos colectivos, fue apoyada, en
parte, como forma de brindar una herramienta de defensa mas concreta a las mujeres.
Ambos temas fueron de amplia discusiébn mediatica en el 2014, a raiz del incidente que le
ocurrié a la actriz Magaly Solier en el Metropolitano. Este caso fue cubierto por la prensa y
desato discusiones diversas en medios sociales y medios masivos sobre el tema mismo del
acoso callejero, pero también sobre medidas a tomar para frenarlo en el transporte publico.
El tema se convirtié en tendencia en Twitter y diversas personalidades del mundo del arte y
la politica, incluida la Ministra de la Mujer de ese momento, se pronunciaron, tanto en medios
masivos como en medios sociales.

El 11 de junio de 2014, el gerente de PROTRANSPORTE, informé a la prensa que se
evaluaba la separacion de hombres y mujeres en algunas unidades de los servicios Expresos
y Regulares en horas punta. Esta propuesta no prosperd debido a la opinion desfavorable
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tanto de expertos en materia de transporte, las activistas de PAC , como de la opinion publica
en general.

En junio de 2014 la Ministra de la Mujer y Poblaciones Vulnerables, Carmen Omonte,
anuncié que se tomarian medidas contra el acoso callejero y que desde su despacho se
elaboraria un proyecto de ley, adicional al ya presentado por la Congresista Rosa Mavila
semanas antes. La ley elaborada desde el despacho ministerial, y que modifica el Cédigo
Penal para sancionar el acoso sexual callejero, fue aprobada el 6 de agosto de 2014 por el
Consejo de Ministros (EI Comercio, 2014); sin embargo, no fue presentada al Congreso y las
acciones del Ministerio se centraron mas bien en lo preventivo.

Por el lado preventivo y comunicacional, la Unidad de Prevencion y Promocion Integral del
Programa Nacional contra la Violencia Familiar y Sexual (MIMP) desarroll6 una campafa
nacional en Instituciones Educativas.

La presién mediatica sobre el tema, los constantes reportajes mostrando casos de acoso
sexual en el transporte publico y en la calle, e inclusive el involucramiento de artistas
conocidos del medio local, motivaron el interés de los politicos en el tema, quienes
empezaron a pronunciarse al respecto.

En este punto es importante mencionar que no era el objetivo inicial de PAC ni de LMDP
promover leyes u ordenanzas. La intencion inicial de quienes formamos el grupo era llamar la
atencién sobre el problema, hacer conocer que era mas extenso y generalizado de lo que se
creia y motivar respuestas para combatirlo. Sin embargo, la gran cantidad de mensajes y
testimonios, asi como de pedidos de ayuda, empezaron a mostrar la necesidad de tomar
acciones més contundentes.

La opinién favorable de los medios al respecto era también un aliciente. Luego de tres
reuniones para revisar un borrador preparado por el despacho de la congresista, se ingresé
el proyecto de ley en 2014. En marzo de 2015 fue aprobada la seccion preventiva del
proyecto, en la cual se daba responsabilidades a diversas instituciones publicas y privadas
para fomentar practicas de prevencion del acoso callejero en espacios publicos. La parte
sancionadora quedé pendiente de ser aprobada y se acordd que se discutiria cuando llegue
el momento de reformar el cédigo penal peruano. No existe fecha clara para esa modificacién
hasta el momento.

La ley, si bien no fue un producto inicialmente buscado, significo, desde la perspectiva de las
activistas de PAC, empoderar a las mujeres con una herramienta preventiva. Significa poder
decirle a quien agrede que eso que hace es un delito (aunque algunas practicas estan
tipificadas méas bien como “falta”) y que seran denunciados. Ademas, era visto desde fuera
como un logro de estos colectivos, por lo que las empoderaba més.

En 2014, luego de que la actriz Magaly Solier denunciara haber sido victima de acoso sexual
en el Metropolitano, la alcaldesa se pronuncié sobre el tema, sugiriendo la necesidad de
tener vagones separados en el transporte publico. Los funcionarios de PROTRANSPORTE
también indicaron a los medios masivos que estaban evaluando esta propuesta. En esta
discusion, la posicién tanto del colectivo PUTAS, como de PAC, fue de rechazo a la
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propuesta, lo cual coincidia con la opinion publica en general, que definia la propuesta como
segregacionista y/o cortoplacista.

IMAGEN 6.7.1 OPINION SOBRE VAGONES SEPARADOS- P.U.T.A.S. -JUNIO, 2014

Desde PAC, se emiti6 también un comunicado rechazando la propuesta. Entre los
argumentos estaban la poca eficiencia o practicidad de la medida. EI comunicado sugeria
ademds otras medidas, como aumentar el personal de seguridad, colocar nuevamente los
afiches de la campafia “Yo viajo segura en el Metropolitano” (que para entonces habian sido
retirados de las estaciones) y afianzar las campafias de municipales y PROTRANSPORTES
dirigidas a hombres. Adicionalmente, se apel6 también, en concordancia con la opinién
generalizada, a que esta medida era “segregacionista”:
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“Reiteramos que el espacio publico, incluido el transporte, debe ser un lugar de
aprendizaje de la diversidad y de la convivencia en igualdad, aunque este
aprendizaje traiga consigo tensiones. Una medida segregacionista como la que se
propone es contrapuesta a este principio. En la practica, no otorga ni a hombres ni a
mujeres un rol como agentes de cambio, sino que las mujeres son vistas como
eternas victimas y los hombres como agresores naturales incapaces de cambiar. La
calle y el transporte son también lugares para educar y aprender. Una medida como
esta impide a las mujeres desarrollar habilidades para la autodefensa y denuncia de
casos. Si consideramos importante discutir esta propuesta para el caso de nifios y
nifas, pues su particular condicion de indefension lo amerita”. (Paremos el Acoso
Callejero, 2014).

También, al igual que la mayor parte de comentaristas en medios sociales, se le considera
una medida de corto plazo, y esto se equipara a una mala medida; y se sugiere priorizar las
de largo plazo, como medidas educativas o el proyecto de ley que ese mismo afio ya se
habia presentado, pero ain no aprobado:

“Toda instancia que decida tomar medidas contra el acoso callejero, debe revisar las
propuestas ya existentes y enmarcar su trabajo en un esfuerzo de largo plazo por
erradicar practicas que tienen raices complejas. Un documento que deberia ser parte
de la reflexién, tanto en los medios como de las autoridades es el proyecto de ley
que la congresista Rosa Mavila present6 el dia 2 de junio de 2014. Este proyecto ha
sido trabajado luego de varias reuniones con diversas organizaciones y
representantes del Estado, por lo que es probablemente el documento de propuesta
mas completo en materia legislativa que existe actualmente.

Desde Paremos el Acoso Callejero damos todo nuestro respaldo a medidas e
iniciativas que consideramos que si generaran impactos positivos tanto en el corto
como mediano y largo plazo, como el proyecto de ley ya mencionado; el trabajo
sostenido que viene realizando la Gerencia de la Mujer de la Municipalidad
Metropolitana de Lima, que recibe denuncias y asesora a las afectadas; la campafa
“Miraflores libre de acoso callejero”, de la Municipalidad de Miraflores; asi como el
reciente compromiso desde el Ministerio de la Mujer y Poblaciones Vulnerables por
reconocer como forma de violencia el acoso sexual callejero y luchar contra él”.
(Paremos el Acoso Callejero, 2014).

Tomando en cuenta que para 2014 PAC ya se ha consolidado como referente de consulta
cada vez que un hecho de este tipo ocurria, se le solicita su opinién sobre el tema. La
postura dentro de la organizacion y expresada mediante una publicacién en su blog y en
entrevistas televisivas, fue que esta medida era contraproducente pues reforzaba la idea de
un hombre incapaz de corregirse. Esta postura tuvo mucha aceptacién y la mayoria de
colectivos y lideres de opinién publica la apoyaron. Sin embargo, hubo detractores también,
como la periodista Patricia del Rio, que desde su cuenta personal defendié la necesidad de
vagones separados y también mantuvo discusiones al respecto en el fanpage de PAC.
Finalmente, frente al rechazo mayoritario, esta propuesta fue desestimada por
PROTRANSPORTE.
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Entre 2012 y 2013, momentos de mayor popularidad del proyecto, la bandeja de mensajes se
llenaba de gente preguntando qué hacer en determinados casos, si podian denunciar o no,
gue donde podian hacerlo. Es entonces cuando la via legal empezé a verse como alternativa
posible para enfrentar el problema, pues de esta forma, y por presién de la ley, otras
instancias con infraestructura y capacidad para atenderlo, podrian hacerse cargo del tema.
La encuesta realizada en 2012 por el IOP mostraba que la gente se mostraba de acuerdo
con sancionar de alguna forma practicas como tocamiento, masturbacion publica (las cuales,
ya tenian cobertura legal bajo la forma de “actos contra el pudor”), pero también comentarios
con carga sexual explicita. Las mas entusiastas con respecto a la posibilidad de sancionar
estas practicas eran, de acuerdo con la encuesta, las mujeres. En total, el 79% de la
poblacién estaba de acuerdo con sancionar “gestos vulgares”, mientras que en el caso de
mujeres, esta cifraba llegaba a 81.3%. El 86.8% de la poblacién estaba de acuerdo en
sancionar comentarios e insinuaciones de tipo sexual, y en las mujeres estas cifras llegaban
a 87.8%. (Vallejo y Rivarola, 2013). En general, en ambos sexos la idea de sancionar estas
practicas era bien recibida, por lo que una vez que se generd la propuesta y se dio su
aprobacion, fue considerada un logro por toda la poblacion, y se convirtié también en un caso
emblematico en América Latina y fuera de la region.

7 DISCUSION Y CONCLUSIONES

Tomando en cuenta las estrategias y los marcos interpretativos recogidos en esta
investigacién, estos pueden resumirse de la siguiente forma:

TABLA 7.1 RESUMEN: ESTRATEGIAS Y MARCOS DE REFERENCIA

Términos usados para hablar del tema
(piropo, acoso callejero, violencia sexual, El acoso es violencia. “No es piropo; es acoso”.
violencia de género)

Se habla de qué cosa NO lo causa: no es la ropa, no es

Causas .

la culpa de las mujeres.
¢éa quiénes afecta? (victimas Centro en las mujeres. Casi no hay especificaciones por
identificadas) orientacion sexual, etnia, etc.

. L. Afecta sus derechos, derecho al libre transito, afectacion
¢, Coémo las afecta? (argumentacion de los :
h a no poder vestirse como se desea.
impactos)

Afecta el disfrute del esiacio iublico

A través de los testimonios (miedo, asco, verglienza,
rabia ; y se genera empatia, solidaridad,) y las denuncias
(rabia, indignacion)

Apelacion a las emociones ((humor,
esperanza, indignacion, miedo)

Marcha: alegria, apelacién a lo ladico

Publicaciones de Facebook: humor, ironia

Los testimonios y denuncias presentados. Estos son la
Apelacion a datos concretos o informacién | primera evidencia, A través de la presentacion de cifras
cientifica de encuesta de IOP y también de antes incluso que la
encuesta

Apelacion a la moral/ética No evidente
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Durante todo el proceso, se suman lideres de opinién y
periodistas; sin embargo, las mayores protagonistas son
las propias mujeres seguidoras del movimiento, que dan
sus testimonios y envian sus fotos para las campafias.

Apelacion a personas/lideres de opinion

PRONOSTICO

Necesidad de denunciar publicamente, de responder al

agresor (en condiciones seguras). Se rechaza la
¢ Qué se sugiere como soluciéon? propuesta de vagones separados; pero si se recibe bien

y se apoya la propuesta de ley contra el acoso sexual
callejero.

En primera instancia, las propias mujeres, denunciando
¢ Quiénes serian las sus casos. En segundo lugar, los hombres, mostrandose
personas/instituciones responsables de como aliados. En tercer lugar, el Estado, a través de la
solucionar el problema? ley contra la violencia sexual en espacios publicos, y

también a través de ordenanzas municipales.

Fuente: Elaboracién propia

Siguiendo la linea de la importancia que tiene el cuerpo para el feminismo latinoamericano
desde fines de los afios de 1970 (Barrig, 2008), las preocupaciones y discursos sobre el
tema fueron frecuentes en el movimiento contra el acoso callejero. Esto fue especialmente
evidente en el caso del colectivo P.U.T.A.S, que, ademas, usaba el cuerpo como recurso de
expresién tanto en sus marchas como en las fotos publicadas en sus plataformas sociales.

7.1 SOBRE LAS CARACTERISTICAS DE LAS ACTIVISTAS Y DEL
MOVIMIENTO

El término “acoso callejero” pegé rapidamente en la opinién publica y presento resistencias
minimas en su uso. Si bien hubo discusiones sobre qué se debe considerar acoso callejero y
gué no, sobre todo entre hombres, el término mismo no fue mayormente cuestionado, sino
que su uso facilité la discusién sobre la problematica. La asociacién de este término a lo
negativo permiti6 a muchas mujeres que pasaron por esas experiencias, nombrarlas;
colocarlas en el cajén de cosas negativas y denunciarlas.

La mayor parte de las activistas de PAC y P.U.T.A.S., grupos impulsadores del tema, eran
universitarias o estudiantes universitarias, de carreras de letras (sobre todo Comunicaciones
y Sociologia) y, por tanto, estaban familiarizadas con conceptos complejos como género,
espacio publico y violencia de género. Es decir, su perfil coincide con el que ha caracterizado
tradicionalmente a las feministas en diversas partes del mundo. Sin embargo, estas mujeres,
en su mayoria, no tenian experiencias de activismo o militancia previas, salvo voluntariados o
participacion puntual en organizaciones de la politica universitaria. Asimismo, en su mayoria,
no se definian como feministas al ingresar a estas agrupaciones, o se definian como
feministas bajo ciertas circunstancias, aclarando y marcando distancias con las feministas de
generaciones pasadas. Esto concuerda con lo encontrado por Aronson (2003) y por Chen
(2014) sobre las resistencias de las jovenes a llamarse feministas. Curiosamente, el contexto
posterior al estudiado (2014 en adelante) se caracteriza por una cada vez mayor
autoidentificacion de jovenes, sobre todo universitarias, como feministas y por una explosién
de personajes publicos a nivel global declarandose como feministas en medios masivos y
otras plataformas publicas.

La autonomia es uno de los requisitos, de acuerdo con Htun y Weldon (2012) para que los
movimientos puedan tener impactos y generar cambios de politicas. Efectivamente, este no
es un movimiento que surge como una faccién dentro de la izquierda, como fue el caso del

nr



movimiento feminista de segunda ola en Per(; ni como una seccidn o comision de un
movimiento que trata otros temas. Si vemos el caso de cada colectivo estudiado, ambos
grupos surgen con objetivos muy especificos, asociados a la violencia sexual en espacios
publicos. Sin embargo, es necesario tomar en cuenta que el colectivo P.U.T.A.S. surge
sumandose a un movimiento ya existente, aunque nacido ese mismo afo (la Marcha de las
Putas a nivel global) y que PAC surge con el soporte institucional y econémico de (aunque no
por iniciativa de) la Pontificia Universidad Catdlica del Perud. Estas vinculaciones marcan el
lenguaje inicial y las practicas de cada grupo: un estilo de hacer las cosas en P.U.T.AS. y
otro en PAC. Sin embargo, cada vez mas, van logrando autonomia y personalidad propia, en
respuesta a las necesidades del contexto. Después de todo, las vinculaciones con Las
marchas de las putas a nivel global o con la PUCP no implican sujecion a normas
especificas, sino méas posibilidades de apoyo cuando es necesario. Ademas, gran parte del
movimiento lo componen mujeres jévenes no organizadas, con diversa orientacion politica,
que se suman de forma virtual al movimiento, a través de acciones en las redes. La
motivacion principal tanto para las activistas, como para las seguidoras, es la sensacion de
fastidio, de malestar, frente a experiencias vividas con frecuencia. En concordancia con lo
que afirma Castells (2012), la chispa del movimiento es la emocién, que inicialmente se
percibe como individual; pero luego, gracias justamente al compartir en Facebook, se hace
evidente como colectiva, como estructural.

Justamente, la fuerza del movimiento, otro elemento importante para Htun y Weldon (2012),
se encuentra ahi. EI movimiento estuvo compuesto por muchos integrantes, no solo los
organizados. Las seguidoras de las paginas y a las mujeres que desde sus propias cuentas
de Facebook o Twitter son protagonistas claves. La conexién de las mujeres con las
propuestas de los colectivos fue inmediata, lo cual muestra que habia una sensibilidad previa
frente al tema que, hasta el momento, no estaba siendo atendida.

Estas mujeres comparten experiencias, denuncian, comparten los casos de otras personas,
movilizan a sus contactos, y, por lo tanto, aportan al movimiento. Gracias a esta gran
actividad y visibilidad en medios sociales, es que se logra acceder a los medios masivos.
Después de todo, los y las periodistas son también usuarios/as de Facebook y, para
entonces, ya era comun que los insumos para sus reportajes fueran tomados de ahi.

Las activistas y las seguidoras de la causa, pasan parte importante de su vida - como gran
parte de la poblacidn actual- en medios sociales. El grupo estudiado lo hacia sobre todo en
Facebook. Las participantes compartian su activismo con estudios, trabajo y otras
actividades; pero, al margen del lugar donde se encuentren, con acceso a internet pueden
tener una conexién a tiempo completo. Esto permite a activistas y seguidoras participar de
discusiones, involucrarse emocionalmente con los casos que leen en las paginas, y aportar a
la amplificacién del tema, desde cualquier lugar donde se encuentren y a cualquier hora.
Esto genera también una reduccion considerable de costos -como encuentran también Della
Porta y Mosca (2005) - en comparacién con movimientos de épocas que anteceden al uso de
internet; pues no son necesarios demasiados desplazamientos (ni el dinero que implican), ni
oficinas, ni expertos/as en disefio para crear imagenes y contenido para los fanpages. De
esta forma, se da también una autonomia econdémica: los colectivos no requieren de un gran
capital para realizar sus acciones, pues la mayor parte de sus actividades son de costo cero.
Se requiere, si, de tiempo para generar contenido, dar respuestas, discutir y asistir a
entrevistas en medios de comunicacion. Esta agenda podia ser cumplida ya que los
miembros de ambos grupos se iban turnando segun disponibilidad de tiempos. Esto también
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se traduce en dinero de pasajes y trabajo que deja de realizarse, pero, aun asi, se trata de
montos manejables para jovenes de clase media. En el caso de PAC, que sigue operando
hasta la actualidad (a diferencia de P.U.T.A.S. que ha cesado actividades), un requisito para
asistir a alguna actividad es que la organizaciéon que las invita cubra, por lo menos, sus
pasajes.

Siguiendo con los elementos considerados importantes por Htun y Weldon (2012), la
independencia caracteriza el movimiento también. El movimiento se da, inclusive, con
independencia de las organizaciones feministas u organismos estatales. M&s bien, estos
pasan a formar parte del movimiento, a apoyarlo; pero el movimiento no depende ni
financiera, ni politicamente de ellos. La PUCP es impulso econémico e institucional para el
surgimiento de PAC; pero, como ya se menciond, su rol se cifie a eso y no impone mayores
limitaciones. Una vez que se terminé la fase de apoyo econémico al proyecto, PAC siguid
funcionando y el movimiento siguié creciendo, amparado por sus seguidoras en Facebook y
por los medios masivos.

Es sobre todo PAC quien brinda al movimiento la legitimidad académica a través de su
vinculacién inicial con la PUCP. La presentacion de una docente de la PUCP, como directora
de la organizacion, generaba confiablidad en los medios de comunicacién, que con
frecuencia convocaban a la organizacion para dar entrevistas sobre el tema. La credibilidad y
prestigio de quienes articulan las demandas, uno de los elementos que facilita la credibilidad
del marco (Benford y Snow, 2000; Valente, 1994), iba garantizada por ese lado.
Adicionalmente, lideres de opinion, tanto de medios masivos como de medios sociales
(“influencers”), dieron también su apoyo a la campafia, incrementando la credibilidad. En este
punto es importante mencionar que el nombre de colectivo P.U.T.A.S. representaba una
desventaja para ese grupo en espacios formales. Por ello, eventualmente forman una
organizacion paralela: APALA. De esta forman, se manejan con ambas “identidades”. APALA
les permite entrar con mayor facilidad a medios de comunicacién masivos, escuelas,
reuniones con funcionarios publicos; mientras que P.U.T.A.S. les permite mantener a su
publico inicial: jovenes con interés en participar en actividades de corte mas confrontacional,
aunque sea en el plano de lo simbdlico.

La credibilidad empirica Benford y Snow (2000) esta presente también. La gran cantidad de
denuncias y testimonios en Facebook, especialmente en el fanpage de PAC; v,
posteriormente, los resultados de la encuesta de roles de género realizada por el IOP; son
datos verificables por cualquiera. Si bien muchos hombres podian cuestionar la importancia
que las mujeres le daban a estos hechos o los motivos por los cuales se producian
(“provocacion femenina” o “galanteo masculino”), la existencia de casos no fue cuestionada.

La despreocupacion por la autodefinicion como feministas puede ser uno de los factores que
permitié llegar a un publico amplio, feminista y no feminista; e inclusive a aquellos/as con
rechazo hacia las feministas. A la vez, permite el acercamiento a organizaciones feministas
como DEMUS, Flora Tristan y Manuela Ramos, que terminan apoyando la causa,
adhiriéndose al discurso a través de diversas manifestaciones en medios de comunicacion, o
inclusive, brindando apoyo directo al tema, como el que dio DEMUS durante el evento Un
Billon de Pie.
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7.2 SOBRE EL DISCURSO, LOS MARCOS DE INTERPRETACION Y
LAS ESTRATEGIAS

En el caso del acoso callejero, se fue generando una coalicion discursiva compuesta por el
Colectivo P.U.T.A.S., por Paremos el Acoso Callejero, por ONG's (DEMUS, Flora Tristan), y
por algunos medios alternativos. Una coalicién discursiva se refiere a un grupo de actores
cuyas afirmaciones pueden ser atribuidas al mismo discurso. Esta fusién de discursos puede
haberse dado de forma consciente y estratégicamente, o puede no haber sido asi (Keller,
2012).

Pese a no autoidentificarse mayoritariamente como feministas, el lenguaje de las activistas y
los términos que usan los colectivos son similares a los del feminismo. La consigna “lo
personal es politico”, que caracteriza al feminismo de segunda ola, esta presente en el
movimiento, si bien no explicitamente, a través de sus actos, como el uso de testimonios
individuales para evidenciar estructuras mayores de dominacién y violencia.

Un tema clave en el feminismo de tercera ola, es para muchas autoras, la centralidad el
cuerpo (Chen, 2014). Las marchas de las putas a nivel global cumplen con este requisito vy,
en el caso del movimiento contra el acoso callejero peruano, sobre todo el colectivo
P.U.T.A.S., hace un gran uso del cuerpo en sus manifestaciones.

Los marcos de interpretacion del movimiento son sobre todo de oposicibn a marcos
tradicionales muy arraigados, como la culpabilizacion femenina en caso de agresién sexual o
la necesidad de vestirse recatadamente para no provocar a los hombres. Los mensajes no
apuntan a enfatizar cuéles son las causas, sino cuéles NO las son. De igual forma, mas que
pensar en un responsable y culpable del problema, con frecuencia los mensajes apuntan a
afirmar quién NO es responsable del problema: las mujeres.

También hay influencia de los estudios urbanos en el discurso, sobre todo el concepto de
“espacio publico” y marcos asociados, como “derecho al libre transito”, “derecho a la calle”,
entre otros.

Las luchas discursivas se dan en espacios fisicos, a través de actividades como las marchas
de las putas y las demas actividades que el colectivo P.U.T.A.S. realiza; pero, sobre todo, en
Facebook, dandose una retroalimentacién constante entre esos dos espacios. Las marchas
son una estrategia ya conocida, familiar, en los movimientos sociales; sin embargo, en el
caso de la marcha de las putas, estas difieren de las marchas que tradicionalmente se han
realizado en el pais por su marca ladica, por sus carteles coloridos y con mensajes satiricos,
por la posibilidad de disfrazarse (bajo el llamado de “vestirse provocadoramente”), por la
presencia de batucada. Ademas, por la mayoritaria presencia de mujeres jovenes. Este
esquema es similar en todas las ciudades donde las marchas de las putas se realizan. Como
paso previo a cada marcha, las activistas de P.U.T.A.S. realizaban actividades de calle,
como “Exprésate” u “Hombres con falda”, inspirados también en actividades que realizaban
otras organizadoras de marchas de las putas en el mundo; pero agregando los elementos
que ellas creian convenientes de acuerdo al conocimiento de su propio contexto.

En el caso de PAC, el llamado a testimonios tuvo también como referente la experiencia
norteamericana de la organizacidn Stop Street Harassment, en la cual se convocaba a enviar
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testimonios al blog del proyecto. Sin embargo, la experiencia local mostré que las mujeres
preferian obviar el blog y enviar los testimonios directamente al fanpage, lo cual, por las
caracteristicas de la plataforma (visibilidad, posibilidad de interactuar y compartir, etc.)
generd gran visibilidad y viralizacién de los testimonios; situacién no esperada por las
miembros de PAC.

Tanto en la calle como en Facebook, las emociones son centrales: lo ludico, la sétira, priman
tanto en las marchas como en las publicaciones de Facebook. También son claves
emociones negativas como el asco, la indignacion y la rabia, a los que se apela sobre todo a
través de las denuncias y testimonios que son recogidos y difundidos en la pagina de PAC.
Se podria decir, como afirman Flam y King (2007), que en este caso esas emociones son
también un marco mismo para el movimiento; una variable causal, y no solo un elemento
més a considerar. En este sentido, los fanpages se configuran también en espacios
emocionales.

Con relacién a las emociones “positivas”, Facebook esta plagado de practicas de “activismo
lidico” (Gerbaudo y Treré, 2015). Si bien el periodo estudiado antecede al boom de los
memes; ya formas similares de combinacién de texto e imagen con mensaje sarcastico estan
presentes en ambas paginas. Por otro lado, las marchas de las putas estan plagadas de
carteles con frases divertidas, de disfraces, de color; lo cual hace de cada marcha una
experiencia lddica. Las fotografias tomadas en ellas, ademas, alimentan los fanpages de
ambas organizaciones.

Si bien se ha hecho una separacién entre marcos de interpretaciébn y estrategias, es
importante entender que estan vinculados. Por ejemplo, los testimonios son evidencia, dato;
pero a la vez son muestra de cédmo se sintid quien padecié la situacion; a la vez, genera
emociones en quienes lo leen y llaman a su involucramiento. Lo mismo sucede con las cifras
de la encuesta, que no solo son informativas, sino que generan reacciones emocionales en el
publico.

Hay temas que no son tratados con demasiada relevancia por el movimiento durante el
periodo estudiado, como la interseccion con variables de clase o de etnia-raza. Tampoco
forman parte (salvo excepciones muy puntuales), la discusién sobre la orientacién sexual o la
identidad de género, la cual empieza a cobrar fuerza en medios sociales limefios a partir de
2014. En este aspecto, se distancian de la agenda feminista de las jévenes anglosajonas de
la “tercera ola”, que, segin Coleman (2009), para entonces ya daban importancia central a
los derechos y visibilidad de las minorias sexuales.

Con relacién a las soluciones que se plantean, estas principalmente tienen que ver con la
denuncia publica, con la respuesta y con el compartir experiencias; es decir, respuestas
individuales, pero que toman la forma de compartidas al hacerse publicas. Bajo el enfoque de
espacio publico, de aprendizaje, de conflicto y confrontacidn necesarios, se rechazan
propuestas como las de buses separados, al considerarlas segregacionistas y victimizadoras
de las mujeres.

Por otro lado, la via legal no estaba presente inicialmente en las propuestas de los colectivos
y mas bien dista del enfoque comunicacional y de cambio de marcos valorativos en que
ambos grupos se mueven; sin embargo, el interés generado en funcionarios publicos, v,
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especialmente, por gente vinculada al despacho de la congresista Rosa Mavila, presenta una
oportunidad que es aprovechada. Esta oportunidad coincide con un incremento de denuncias
y pedidos de apoyo que desbordan a ambos colectivos; por lo tanto, se hace cada vez mas
evidente que es necesaria la intervencién de entes gubernamentales en el ataque al
problema. Tanto el proyecto de ley, como su aprobacién, fueron bien recibidos por la opinién
publica, sobre todo femenina, por lo que no fue tan necesario elaborar argumentos de
defensa. Quizas es por esto, sumado al desinterés inicial de ambos grupos por lo legal, que
los argumentos defendiendo una ley contra el acoso no estan demasiado presentes.

En la actualidad, solo PAC sigue vigente y el término “acoso callejero” es parte del
vocabulario no solo de activistas, sino también de periodistas, autoridades, estudiantes
universitarios/as y no universitarios/as, entre otros. Desde el afio 2014 se han multiplicado
los colectivos feministas y de mujeres que hacen uso de medios sociales en su practica
cotidiana y se ha incrementado también el uso de medios sociales usados, con una variedad
mayor que incluye también Snapchat, Instagram, entre otras. La temética se ha extendido
también, alcanzando la preocupacion por los grupos LGTBI+ y en los Gltimos afios, ha habido
una mayor visibilizacion de la poblacion trans. Por ello, continuar la exploracién del activismo
femenino y el uso de estas nuevas plataformas es una recomendacién de esta tesis, ya que
€S en esos espacios en que se estan creando las nuevas formas de hacer activismo y
nuevos discursos en torno al activismo, al feminismo y a la violencia. La realizacion de las
marchas Ni Una Menos en toda América Latina desde el 2015 son una muestra también de
la importancia de Facebook para la gestacién de movimientos sociales. En el caso peruano,
la explosion de la primera marcha Ni Una Menos (2016) estuvo asociada directamente a
Facebook y su potencial para compartir testimonios y generar adhesiones a nivel nacional e
internacional. El movimiento #MeToo iniciado en 2017 en E.E.U.U.por actrices de Hollywood
contando en Twitter testimonios de violencia sexual, muestra también el potencial de apoyo,
de “sororidad” que facilitan estas herramientas y las posibilidades de tener “justicia” informal,
teniendo como base el testimonio, tan poco valorado en los procesos legales.
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ANEXOS:

GRAFICO 0.1 HECHOS IMPORTANTES ABRIL 2011- ABRIL 2013

Fuente: Elaboracién propia

GRAFICO 2.1 HECHOS IMPORTANTES NOV 2013- MARZO 2015

Fuente: Elaboracién propia
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PAUTA DE ENTREVISTA

Guia de entrevista a miembro de colectivos involucrados
(APALA y PAC)

DATOS GENERALES Y PERFIL DE LAS LIDERES

=

¢,Puedes decir tu nombre?

2. ¢Qué edad tienes?

3. ¢Naciste en Lima?/

4. ¢Te criaste en Lima? ¢ En qué distrito?¢,Qué estudiaste/estudias?

5. ¢Cual es tu actividad principal actualmente (estudiante, trabajadora, etc.)?

MOTIVACIONES Y PROCESOS
6. ¢Cual fue la inspiracion para crear/ingresar al colectivo? (aplica a P.U.T.A.S)
7. ¢En qué momento decidiste unirte al colectivo y por qué?

8. ¢A través de qué medios/personas te enteraste de su existencia (o de la
potencial formacién de este grupo)?

©

¢, Qué edad tenias cuando te uniste al grupo?

10. ,Qué actividad realizabas cuando te wuniste al grupo? (estudiante,
trabajadora, etc.)

11. ¢ Habias participado antes en algun otro colectivo o agrupacion?

12. ¢ te definias como feminista al momento de entrar al grupo? ¢ después?

PROCESOS

13. ¢Cuales son los hechos/eventos mas importantes que recuerdas que
ocurrieron durante tu participacion en el colectivo?

ACTIVIDADES Y ESTRATEGIAS DE P.U.T.A.S (aplica solo para miembros de
P.UT.A.S)
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14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

¢, Cuando empieza el colectivo a usar el término “acoso sexual callejero™?

La cuarta marcha de las putas (2014) fue llamada marcha contra el ASC.
¢ Por qué decidieron usar ese nombre?

¢, Cémo respondia la gente a la palabra “puta”, usada tanto en el nombre del
colectivo como en la marcha?

¢Por qué P.U.T.A.S decide cambiar su nombre a APALA?

¢, Qué era “hombres con falda"?

¢,De donde surgio la idea de realizar esta actividad?

¢ Cuantas ediciones se realizaron y a cuanta gente congreg6?

¢, Qué era “Exprésate”?

MEDIOS SOCIALES (Aplica a encargadas de administrar las cuentas)

22.

23.

24.
25.
26.
27.
28.

29.
30.
31.
32.
33.
34.
35.

36.
37.

¢En qué medios sociales tenia cuentas la organizacion? (Facebook, Twitter,
youtube, vine, tumblr, snapachat, etc.)

¢, Quién manejaba las cuentas?

¢ Qué medios sociales usaban mas en el periodo 2012-20147?
¢ Para qué los usaban?

¢Por qué usaba esos mas esos medios y no otros?

¢, Recuerdas cuando se cre6 el fanpage del grupo?

¢, Quiénes eran las encargadas de manejar el fanpage? (todas las integrantes
0 habia un grupo especialmente designado?)

¢Bajo qué criterios se elegia a esas personas?

¢, Qué tareas tenian las administradores del fanpage?

¢, Qué tipos de contenidos publicaba la pagina en esos afios?

¢, Qué tipo de cosas eran mas compartidas por las seguidoras?

¢, Qué tipo de publicaciones o temas generaban mas debate en las redes?
¢ Existia algun protocolo sobre qué publicar o qué no?

¢, Qué tipo de informacion/comunicacion/mensajes recibian a travées de la
pagina?

¢ Existia algun protocolo sobre como responder a los comentarios recibidos?

¢ Existia algun protocolo (formal o informal) sobre como tratar los testimonios
recibidos?




PREGUNTAS FINALES Y CIERRE

38. (Cual fue el balance general luego de tu paso por el grupo?

39. ¢ Existe algo mas que desees agregar?

Agradecimiento






