PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL PERU
FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES

De damas a mujeres podridas:
Consumo de Boys Love y (re)construccion de la feminidad en un
grupo de usuarias jovenes de la ciudad de Lima

Tesis para optar por el Titulo de Licenciada en Sociologia

Maryorit Valeria Morales Gomez

Asesor: Martin Christian Santos Anaya Ph.D.

Lima, julio del 2018



Resumen

Siguiendo a Anthony Giddens (1995), el caracter dinamico de la modernidad
tardia tiene una de sus raices en la reflexividad generalizada, la cual, juntamente
con la profundizacién de la crisis de instituciones tradicionales, ha traido la
necesidad de una construccién continua y activa de nuestras identidades. A partir
de esto, las representaciones de feminidad y masculinidad tradicional se han
visto socavadas, por lo que, frente a la busqueda de nuevos referentes con miras
a continuar con dicha construccion, espacios distintos al hogar o escuela han

empezado a tomar relevancia.

En este contexto, el consumo se ha erigido como uno de los nuevos espacios de
socializacion, cuestion que motivd que se dejara de lado la carga puramente
economica que investigaciones pasadas le habian otorgado. Este cambio de
enfoque permiti6 la aproximacion a dicho fendmeno desde los estudios
culturales, tomando especial atencion el consumo de medios de comunicacion
masiva, debido a su gran alcance —incluso sobrepasando lo local- y diversidad
de contenidos. A partir de entonces, la pregunta “; qué hace la gente con lo que

ve?”, y mas adelante “;cémo afectan los medios en la construccién de las
identidades de género? han sido interrogantes ampliamente abordadas desde

diferentes perspectivas, aunque, muchas veces, sin obtener el éxito esperado.

En el Peru, segun informacion del INEI (2015), los jovenes limefios constituyen
los principales usuarios de los distintos medios de comunicacion, por lo cual, sus
experiencias resultan relevantes para conocer como estos son integrados a su

vida diaria, y los aportes que ofrecen a la construccién de sus identidades de



género. Sin embargo, para esta investigacion, seran las jovenes el foco principal,
considerando que “[...] en el Peru urbano actual coexisten diferentes definiciones
de feminidad, una trasmitida a través de la familia y las instituciones
tradicionales, que centran la identidad femenina en la esfera doméstica y otras
que critican este modelo y proponen que la mujer debe buscar su autonomia

individual [...]" (Fuller 1998: 16).

Sabiendo ello, el presente trabajo buscara aportar al debate existente en torno a
la relacion entre medios y feminidad, a través del caso del consumo de Boys
Love’, un objeto producido por mujeres, y un espacio de consumo habitado
predominantemente por las mismas, indagando por el lugar que dicho consumo
toma dentro del proceso de construccion de la feminidad de sus usuarias.
Asimismo, todo esto otorgara pistas acerca de como podrian los medios
producidos por mujeres propiciar una (re)construcciéon de la feminidad fuera de

la dominacién masculina, y/o los limites que se estarian presentando para ello.

1 Boys Love o BL es un subgénero de manga y anime (comics y animacién japonesa) dirigido al
publico femenino, el cual engloba todo contenido que describa el romance homoerdtico entre
protagonistas masculinos (Wood 2006: 394). Este se compone de dos tipos de historia: shonen-
ai (historias que prestan atencién al desarrollo sentimental de la relacién de los personajes. Se
puede apreciar tensidon sexual, pero no explicitamente) y yaoi (historias centradas en mostrar
escenas sexuales entre los personajes por encima del desarrollo de una trama elaborada).
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Introduccion

Identidades de género y medios en la modernidad tardia

Hablar de masculinidad y feminidad ha supuesto, durante mucho tiempo, hacer
referencia a alguna esencia o naturaleza inherente a los sujetos “hombres” y
“‘mujeres”, de modo que en el Peru, por ejemplo, estas ultimas han sido
identificadas bajo las categorias pureza, tentacion y pecado, cuestion que motivo
una imagen de la feminidad apoyada en la pureza sexual y la maternidad (Fuller
1993: 24). Frente a esto, durante la década de los 60, los movimientos de
mujeres promovieron enfoques que, apoyados en el posestructuralismo,
rescataban la subjetividad de las personas al referirse a sus identidades de
género, aunque, el como es que ello se construia fue —y continua siendo- motivo

de debate.

Hasta la década de 1980, la indagacion sobre la constitucion de las identidades
de género se vio dominada por la teoria de socializacion en roles de género
(Pena y Rodriguez 2005: 167), lo cual no permitia recoger la complejidad del
proceso, en tanto, no consideraba el papel de la resistencia, relaciones de poder,
asi como participacion de otras variables —raza, clase social, etc.- que, sabemos

actualmente, se encuentran presentes.

Todo este viraje en las formas de comprender las identidades de género se
inscribe en un momento en el que hay una reflexividad generalizada, 1o cual
implica que “[...] la mayoria de los aspectos de la actividad social y de las
relaciones materiales con la naturaleza estan sometidos a revision continua a la

luz de nuevas informaciones o conocimientos” (Giddens 1995: 33). Las nociones



de masculinidad y feminidad tradicionales son también puestas en duda, la cual,
es alimentada, juntamente, por la critica proveniente de los movimientos por los
derechos de las mujeres, asi como los cambios a nivel de las instituciones
formales (el derecho al voto femenino, el creciente acceso al mercado de trabajo
por parte de las mujeres), y las innovaciones tecnolégicas (introduccion de la

anticoncepcion).

De esta forma, la segunda mitad del siglo XX y el nuevo milenio se han
caracterizado por la apertura hacia nuevas formas de comprender las
identidades de género, al mismo tiempo que se reconfiguran las formas en que
se relacionan ambas categorias, dando pie a la necesidad de buscar nuevos
referentes para construirlas. Es a partir de esto que, considerando que vivimos
en sociedades donde el consumo sirve para pensar, que el consumo de los
medios de comunicacion se torna relevante para el proceso en cuestion, no solo
por el gran alcance que ha estado ganando, sino también por la variedad de
imagenes y discursos sobre feminidades y masculinidades que ofrece a sus

usuarios.
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Estado del consumo de medios en el Peru

En nuestro pais, el acceso a al menos una de las tecnologias de la informacion
y comunicacién al afo 2017 alcanzé al 93% de hogares a nivel nacional (INEI,
2016), lo cual otorga un contexto favorable al consumo de diferentes medios de
comunicacion. No obstante, es necesario acotar que, frente a medios
convencionales como la radio y television, ha sido el Internet cuya llegada a los
hogares peruanos ha ido aumentado de manera constante y con gran rapidez,
de modo que, mientras el porcentaje de hogares que cuentan con radio o
televisiéon ha disminuido en algunos afnos, el porcentaje de hogares que cuenta
con el servicio en cuestidon se incrementd en 25.9 puntos porcentuales desde el

inicio del nuevo milenio (Ver Gréfico 1).
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Con esto, puede verse que el porcentaje de hogares en el Peru que al 2016
accedian a la radio, television e Internet era del 76.2%, 83.1% y 26.4%,
respectivamente. Pese a ello, es necesario precisar que estos datos no implican
que los hogares de todos los departamentos del pais cuenten con el mismo
acceso, puesto que son los hogares de Lima metropolitana los que presentan
una mayor ventaja, siendo muestra de ello que la diferencia entre los hogares
limefios y del resto del pais que contaban con televisores o acceso al Internet al

afio 2015 fuera de 20.3 y 28.1 puntos porcentuales, respectivamente?.

A partir de lo anteriormente descrito, es posible corroborar que es Lima, la capital,
el espacio que cuenta con un mayor numero de hogares que acceden a medios
como la television e Internet. No obstante, es necesario precisar que es el grupo
etario entre 6 y 24 afos, es decir niflos y jovenes, el que engloba a los principales
usuarios de dichos canales de comunicacion, ya que, por un lado, respecto al
uso del Internet, el porcentaje de su poblacion que hace uso de la red se ha
mantenido como el mas alto desde el afio 2007, sobrepasando al grupo de edad
de 25 afios a mas. De este modo, al afo 2015, el 70.5% de las personas entre 6
a 16 anos, y el 83.5% de 17 a 24 afnos usaban el Internet, frente a un 49.7% de
25 a mas anos, a pesar de que en los ultimos afnos han tenido un incremento

mayor de usuarios que los dos primeros grupos de edad (Ver Grafico 2).

2 Segun informacion del INEI, al afio 2015, el porcentaje de hogares limefios que tenia al menos
una television y accedian a Internet eran de 96.6% y 42.4%, respectivamente, mientras, el
porcentaje de hogares en el resto del pais que contaban con television y acceso al Internet eran
de 76.3% y 14.3%, respectivamente (INEI, 2015).
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Junto a lo anterior, debe afadirse que tal uso del Internet entre los usuarios
jévenes de Lima metropolitana ocurre en la mayoria de los casos con bastante
regularidad, ya que el 51.52% de personas entre 6 y 16 afos, y el 68.5% entre

17 y 24 afios lo utiliza diariamente.

Por su parte, respecto al consumo de televisidn, otras investigaciones han dado
a conocer que dicha actividad se realiza con cierta regularidad entre la poblacién
de 7 a 16 afos, en tanto el 48.3% de estos sostiene realizarla diariamente,

mientras el 38.5%; algunos dias de la semana (CONCORTYV, 2016).

Finalmente, a toda esta informacion es necesario afiadir que el consumo de
television y, principalmente, Internet por parte de la poblacién entre 7 y 16 anos

se halla entre las principales actividades realizadas por estos de lunes a domingo,
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solo luego de hacer las tareas y apoyar con las labores del hogar, y, ademas,
salir con amigos, unicamente los fines de semana.

Propuesta de investigacion

Llegado a este punto, no cabe duda de que el consumo de medios de
comunicacién es un fenémeno que ha venido creciendo y diversificandose en los
ultimos afos, por lo que, definitivamente, se torna relevante prestar atencion a
qué y como estamos —y hemos estado- consumiendo los jévenes limefos, asi
como preguntarse por el lugar que ocupa esta actividad en los procesos de
construccion de nuestras identidades de género, sabiendo que vivimos en un
contexto que ha experimentado grandes cambios en torno a las mismas y sus
relaciones, tanto a nivel mundial como local. No obstante, en esta oportunidad
sera la experiencia femenina el foco de la investigacion, ya que, aun con todos
los cambios dados en instituciones formales para palear la desigualdad de
género, flagelos como el acoso sexual callejero, los feminicidios, la disparidad
salarial, la brecha en términos de horas dedicadas a las tareas del hogar, entre
otras cuestiones, continuan siendo noticia de cada dia. En ese sentido, resultara
interesante dar una mirada a como se estaria dando la (re)construccién de las
feminidades en un contexto claramente contradictorio, donde, por un lado,
discursivamente se habla de igualdad, mientras, por otro, en la practica, todavia

persiste la desigualdad.

Por su parte, a la relevancia de estudiar el consumo femenino de medios de
comunicacion a causa de la importancia que estos han cobrado en los ultimos
afos y la persistencia de la brecha de género, se anade la falta de

aproximaciones al consumo y recepcion de medios de comunicacion en el Peru,
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y, en especifico, de acercamientos a partir de un enfoque cualitativo. Las
investigaciones que existen a la fecha son trabajos predominantemente de
caracter cuantitativo, lo cual complica la posibilidad de ahondar en la lectura y
generacion de significados que, en este caso, las usuarias estarian haciendo, y

su relacion con el proceso de (re)construccion de sus feminidades.

De esa manera, conociendo la relevancia de explorar el campo del consumo de
medios de comunicacion y su relacion con los procesos de constitucion de las
feminidades, asi como la falta de aproximacion hacia ello desde un enfoque
cualitativo, nace este trabajo. Para ello, se tomara como caso de estudio al Boys
Love, un objeto cultural proveniente de Japon, que, como ha sido mencionado al
inicio de este documento, retrata relaciones homoeroticas entre varones, y
supone un espacio por y para mujeres, en tanto son estas sus creadoras, asi
como principales usuarias. Es a partir de esto que, la presente investigacion
buscara confirmar si el consumo del producto en cuestidon constituye un espacio
donde se (re)construye la feminidad de las usuarias limefnas y, de ser asi, de qué

manera ocurriria ello.

Con miras a responder las preguntas planteadas, se ha trabajado bajo el
paradigma constructivista, es decir, teniendo como supuestos que la realidad es
subjetiva y multiple, asi como constituida intersubjetivamente (Boniolo et al.
2005; Krause 1995). De esta manera, se comprende a las identidades de género,
uno de los ejes constitutivos de la identidad humana, como construcciones
sociales que se forman a partir de las experiencias e interacciones que cada

quien establece tanto con otras personas, como instituciones sociales. Para

15



captar ello, ha sido empleada una metodologia cualitativa, a través del uso de

entrevistas semi-estructuradas.

Con todo esto, se corroboré que, efectivamente, el Boys Love constituye un
potencial espacio de (re)construccion de las feminidades de sus usuarias,
manifestandose en una diferente manera de entender el “ser” mujer”, el amory
las relaciones de pareja, y, en algunos casos la sexualidad. Pese a ello, es
importante aclarar que persiste una limitacién que tiene raices en la “filtracion”
de nociones de la dominacion masculina en el proceso, puesto que el ejercicio
de reflexiéon no es necesariamente el fin central de este consumo.
Organizacién del documento

Para dar a conocer la investigacion y los hallazgos encontrados, el presente
documento ha sido dividido en siete capitulos. El primero de estos corresponde
a otorgar una presentacion a profundidad del problema de investigacién, es decir,
se procedera a dar a conocer las preguntas, objetivo e hipdtesis que guiaron el
trabajo, asi como la justificacidn y relevancia socioldgica tanto de la investigacion,
como de la eleccidn del objeto —Boys Love- en cuestion. Igualmente, se incluira
una descripcion de la metodologia empleada, la cual, implicara detallar el
paradigma en el que se inscribe el trabajo, la metodologia, métodos y muestreo
empleados, y, junto a esto, poner en conocimiento coémo se dio el proceso de
recojo de informacién, y el perfil que posee la muestra de informantes que formo

parte del proyecto.

En relacion al segundo capitulo, este competera a hacer un resumen del estado

del arte en torno a las investigaciones existentes sobre el Boys Love y sus
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usuarias, lo cual, tendra en cuenta el “como” se dio dicha aproximacién. Toda la
informacion a la que fue posible tener acceso sera ordenada en cuatro subtemas,
siendo estos 1) Historia del Boys Love en Japdén y llegada al Peru, 2)
Aproximacion al Boys Love como objeto, 3) Implicancias de ser usuaria del Boys
Love, y 4) Significados asociados al consumo de Boys Love. Finalizando el
capitulo, se incluira una subseccion de conclusiones, en la que se realizara un
balance de todo lo descrito en los puntos anteriores. Asimismo, se prestara
atencion a los debates y limitaciones encontradas en los trabajos revisados, con

miras a proponer solucion a estos en la presente investigacion.

Por su parte, los siguientes cuatro capitulos han sido empleados para desarrollar
la relacién entre el consumo del Boys Love y la feminidad de las usuarias,
considerando como punto de partida, en el capitulo cuatro, el background con el
que vienen las usuarias a realizar el consumo, es decir, los discursos que los
agentes de socializacion primaria han ofrecido a estas en relacién a la feminidad,
masculinidad y homosexualidad, y las respuestas de las mismas frente a estos.
Luego de ello, en el quinto capitulo, se ahondara en la experiencia de consumo
de cada usuaria, y la lectura de los contenidos de tematica BL que consumen,
mientras que en el sexto capitulo, tomando en cuenta la informacién otorgada en
los apartados anteriores, el foco estara en el vinculo existente entre el consumo

con las feminidades expresadas por las entrevistadas.

Para finalizar, en el capitulo siete han sido plasmadas las conclusiones de la

investigacién, las limitaciones, asi como una serie de retos que aparecen para
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seguir ahondando en el conocimiento de la relacion entre el consumo de medios

y los procesos de construccion de las identidades de género.
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Capitulo I.

Presentacion del problema de investigacion

Preguntas y objetivos de estudio

En el marco de una modernidad tardia, en la cual, existen cambios en la forma
de concebir las identidades de género, la busqueda de nuevos referentes y el
incremento del consumo de medios de comunicacion que, segun informacion del
INEI, ocurre entre los jovenes peruanos?, la presente investigacion tiene como
objeto dar a conocer a este ultimo como uno de los nuevos espacios de
socializacion donde podria estar desplegandose la construccién de la identidad
de género femenina. Para ello, se tomara como caso de estudio al Boys Love y
Su consumo, ya que, como objeto y espacio creado por y para mujeres, frente a
contenidos mayormente producidos y/o enfocados desde la mirada masculina
(Jenkins, 2010), podria dar la oportunidad de observar el fendmeno en cuestion

fuera de la dominacion masculina.

De tal forma, siguiendo con lo anterior, el tema de investigacion que se plantea
en este trabajo es El Boys Love y su consumo como espacio para la
(re)construccion de la feminidad de las usuarias limenas entre 18 y 25 afos,
contando como objetivo general el conocer si dicho contenido, en tanto producto,
asi como sus formas de consumo, supone un espacio importante dentro del

proceso de (re)construccion de la feminidad de las usuarias limefas jovenes vy,

3 Esta informacién ya ha sido mencionada detalladamente en la introduccion.
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de ser asi, en qué aspectos se llevaria a cabo ello, y cuales son las limitaciones

que se presentan.

Sabiendo ello, las preguntas principales que serviran de guia para la

investigacién son:

¢Es el Boys Love y su consumo un espacio donde las usuarias jovenes limefias
(re)construyen sus feminidades? Y, de ser asi, ¢ En qué aspectos estarian siendo

(re)construidas dichas feminidades?

Mientras, las preguntas especificas, organizadas en tres bloques, son las

siguientes:

- Perfil de la usuaria y discursos sobre feminidad, masculinidad y

homosexualidad en los agentes de socializacion primaria

o ¢ Cual es el perfil que presentan las jovenes limefas usuarias del
Boys Love? ;Qué tipo de discursos de género presentaron los
agentes de socializacidon primaria previos al consumo de BL? ;de

gué manera reaccionaron las usuarias hacia estos?
- Experiencia de consumo y lectura del Boys Love

0 ¢Qué tipo de usuarias de Boys Love es posible identificar en Lima?
¢qué lectura ofrece cada una al producto en cuestiéon? ;en qué
situaciones y espacios se despliega el consumo de Boys Love?
¢, Qué papel cumple el Boys Love y sus espacios (fisico y/o virtual)

de consumo en la vida de cada tipo de usuaria?
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- Relacion entre el consumo y la feminidad de las usuarias

o ¢De qué manera se relaciona la lectura del Boys Love de cada
usuaria con los discursos de género y sexualidad previamente
aprendidos? ;Como se expresa la experiencia de ser usuaria de
Boys Love en la feminidad que esta (re)construyendo cada una?
¢ Dicha expresion es igual en las diferentes facetas de su vida?

Planteamiento del problema y relevancia socioldgica

Diversos autores desde la Sociologia han resaltado la particularidad de la época
en la que vivimos actualmente4, debido a cambios ocurridos tanto en los
individuos y sus relaciones, como en las instituciones sociales. Una de tales
lecturas es la de Anthony Giddens, quien sostiene que nos encontramos viviendo
en una etapa de mayor desarrollo de la modernidad, a la cual da el nombre de
modernidad tardia. Este mundo desbocado, se caracteriza por su dinamismo
expresado en la rapidez con la que avanza el cambio social, asi como la
profundidad con la que afecta las practicas sociales, debido a la separacién entre
tiempo y espacio, el desenclave de instituciones sociales y la reflexividad
generalizada®. Todo ello tiene consecuencias en la vida cotidiana de las
personas, pues ha sido quebrado “[...] el marco de protector de la pequena
comunidad y de la tradicion, sustituyéndolas por organizaciones mas amplias e
impersonales. [De modo que] El individuo se siente despojado y solo en un

mundo donde carece de los apoyos psicoldgicos y del sentimiento de seguridad

4 Algunos autores que han desarrollado dicho tema son Ulrich Beck, Zygmunt Bauman, Anthony
Giddens, entre otros.
5 Para mas informacién, revisar Giddens 1994; 1995 y 2000°.
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que le procuraban otros ambientes mas tradicionales (1995: 50). En ese sentido,
la modernidad se caracteriza por ser “[...] un orden postradicional en el que la
cuestion «;, Como he de vivir?», hay que responder con decisiones tomadas cada
dia sobre cdmo comportarse, que vestir, que comer —y muchas otras cosas- [...]”

(id. 26), es decir, escogiendo nuestros propios estilos de vida.

La descripcion antes otorgada retrata el debilitamiento que las instituciones que
tradicionalmente proveian a los individuos de pautas de comportamiento mas o
menos claras (la familia, el Estado, o la escuela) estan pasando, cuestion que
abrié camino a nuevos referentes que pudiesen otorgar dichas pautas, siendo el
consumo uno de estos. Es asi que esta actividad, vista solo desde una
perspectiva economica en el pasado, paso a ser entendida como un proceso
cultural, ya que, se reconocio que los bienes suponen un medio de comunicacion
no verbal, cuyo uso, entre otros, sirve para pensar, asi como establecer y
mantener relaciones sociales (Douglas e Isherwood 1990), por lo que, hoy en
dia, “[...] los bienes son los principales canales para la comunicacién de la
identidad; la gente se define a través de los mensajes que estos transmiten a
otros por los bienes y practicas que ellos poseen y muestran” (Warde, Citado por
Spartaro 2011: 28). Sin embargo, de entre todos los elementos de consumo, son
los contenidos que ofrecen los medios de comunicacion los que estan recibiendo
cada vez mayor atencion por parte de los investigadores, puesto que poseen un
amplio alcance, incluso traspasando fronteras nacionales -—gracias al
advenimiento del Internet-, y ofrecen una vasta cantidad de discursos e

imagenes que estarian mediando la experiencia del sujeto en la modernidad:-

22



“[...] el yo en el contexto contemporaneo [...] se caracteriza por su condicion
mediatica. [Aqui] Los medios amplian, interpelan y conviven con la vida cotidiana
y necesariamente ese perfil significa otra forma de comprenderse y, sobre todo,
de configurar identidades, las propias y de las generaciones que vienen (Padilla
2005: 134).

Habiendo dado a conocer todo este panorama, ¢en dénde se ubicaria el Peru?
Ciertamente, nuestro pais no ha sido ajeno a los cambios sociales descritos por
Giddens, aunque con sus propios matices, porque no es sino hasta hace poco
mas de 30 afios que dejamos de ser un pais predominantemente rural, a raiz de
las grandes migraciones del campo a la ciudad, cuyo destino principal ha sido
Lima, la capital. Con ello, ocurri6 también un cambio en los habitos de la
poblacién, y, en especial, de los jévenes, en tanto “[...] en los ultimos decenios
es notable un distanciamiento pronunciado de la culturalidad de las generaciones
anteriores [, ligados a la vida en el campo,] y una influencia fuerte de los medios
de comunicacion de masas” (Golte y Ledn 2010: 15). Asimismo, es necesario
hacer mencion a la confluencia de movimientos sociales que buscan visibilizar la
diversidad y ganar derechos para la poblacion histéricamente oprimida
(movimientos feministas, LGTB, etc.), junto a otros cambios a nivel institucional,
tal como el ingreso de las mujeres al mercado laboral y a la educacion, el uso de
anticoncepcion, etc., lo cual, claramente, ha ido contribuyendo al debilitamiento

de las antiguas instituciones sociales relacionadas a condiciones pre-modernas.

En ese sentido, el prestar atencion a los procesos de construccion de las
identidades en el Peru, y, en especial en Lima se torna relevante. Dentro de este
amplio proceso, no obstante, merece especial atencion la construccion de la
identidad de género femenina, pues a pesar de que con los cambios

mencionados se pueda hablar de la emergencia de un modelo democratico en
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el discurso oficial, el cual busca concebir a todos como individuos libres e iguales,
y la pérdida de centralidad de ciertas instituciones, todavia persisten rasgos
tradicionales que hacen que la individualizacion sea un proceso mas complicado

en el caso de las mujeres (Fuller 1998: 26-27).

Pero, a todo ello, 4 qué importancia cobran los contenidos de los medios en dicho
proceso? Tal como fue mencionado parrafos atras, en nuestras sociedades
estos tienen mayor alcance, y, dada la exposicion que las personas, y sobre todo
los jovenes tienen frente a ellos no puede ignorarse la informacion que recibimos
de los mismos, ya que, al mostrarnos situaciones y relaciones desde el punto de
vista de otros, pueden afectar —esta claro que no de manera mecanica- nuestra
forma de actuar y las expectativas sobre el comportamiento de los demas
(Gauntlett 2002: 2)°. Bajo tal premisa, se han realizado diversos estudios desde
diferentes disciplinas buscando comprender el impacto de los medios en las
personas, aunque, sin mucho éxito. Esto se debe a que la mayor parte de
trabajos han caido en posturas extremistas, en tanto, han seguido el modelo de
“la aguja hipodérmica”, considerando la existencia de una influencia directa de
los mensajes de los medios en los modos de ser y actuar de las personas, 0 han
partido de la consideracion de la no existencia de una influencia a los usuarios,
dada su capacidad de “decodificar’ contenidos. En todo caso, aun queda un largo
camino por recorrer, y, en especial en Peru, donde los estudios de audiencias no
son muy trabajados, y rara vez van mas alla del analisis de informacién

cuantitativa.

® Traduccion propia.
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Para concluir, la relevancia de esta investigacion reside, entonces, en dar cuenta
de los nuevos espacios de construccion de la feminidad que nacen a partir del
consumo de contenidos de los medios de comunicacion, y proponer una
aproximacion a los mismos, la cual pueda contribuir al debate dentro de los
estudios de audiencias. En esta oportunidad, se tomara como caso al Boys Love,
debido a, por un lado, la creciente importancia que en los ultimos afios esta
teniendo la “movida otaku” en la capital®, y, por el otro, la relevancia de dicho
espacio de consumo como uno creado por y para mujeres. Junto a ello, debe
tenerse en cuenta la oportunidad que otorga una investigacion de este tipo para
dar voz y validez a experiencias femeninas fuera de una mirada adulta y
masculina dentro de un contexto en el que todavia persisten instituciones como
el Estado o la Iglesia, las cuales niegan la autonomia de las mujeres hacia su
cuerpo, sexualidad, asi como otras areas de sus vidas (Choconta 2015: 219).
Hipotesis

Considerando la importancia que el consumo tiene en la modernidad, el consumo
de Boys Love si supondria un espacio donde se (re)construiran las feminidades
de sus usuarias, lo cual sera expresado en las dimensiones referentes a la
concepcion del “ser mujer” y las relaciones con los demas, en especifico, con las
parejas o las expectativas sobre estas. Sin embargo, dicha (re)construccion se

vera apoyada en mayor o menor medida por la experiencia de consumo, en

7 Término japonés (7= <) originalmente usado para nominar a una persona con una aficion
obsesiva hacia cualquier tema. En muchos paises occidentales el término ha sido apropiado, por
lo que, actualmente, se usa para designar a cualquier persona que guste de las historietas y/o
animacion del pais del sol naciente.

& Alrededor del afio 2008 ha ocurrido una gran proliferacion de fanaticos de la cultura popular
japonesa en el Perq, y, en especial, en Lima, lo cual se observa en la aparicion y éxito de revistas,
asi como diversos eventos dirigidos hacia dicho publico durante todo el afio.

25



funcién del tipo de interpretacion que se otorgue a los contenidos del Boys Love,
asi como de las relaciones que se establezcan con otras usuarias. A su vez, los
limites planteados para la (re)construccion de las feminidades se veran
atravesados por la forma en que cada usuaria experimenta y responde a las

estructuras de género y sus discursos hegemonicos.

Metodologia

Disefo de la investigacion

El presente trabajo se ubica dentro del paradigma constructivista, de modo que
se entiende a la realidad como subjetiva y multiple, donde las personas no son
meros productos de las estructuras —materiales o ideales- que estan tras suyo,
sino que la agencia es parte importante de la vida social. Asimismo, se
comprende al mundo humano como un artificio, de modo que, para describir o
explicar las acciones de los agentes, no se puede prescindir de las nociones que

estos otorguen a las mismas (Kratochwil 2008: 86).

Teniendo como punto de partida la consideracion anterior, debe agregarse que
esta investigacion consistira en un estudio de caso, el cual, se regira por un
disefio metodoldgico cualitativo descriptivo, puesto que, permitira una
aproximacion a profundidad del fendmeno estudiado, dando la oportunidad de
construir una imagen compleja de los actores involucrados (Ragin 2007: 144).
Como habia sido mencionado al principio de este capitulo, el indagar en las
subjetividades y discursos de las usuarias para conocer qué papel tomaria el
Boys Love en los procesos de (re)construccion de sus feminidades, asi como la
forma o direccion que estaria tomando dicha reconstruccion es central, y sera
logrado, solamente, yendo mas alla de una mirada panoramica del fenémeno.
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Por todos los motivos ya senalados, la herramienta empleada fue la entrevista
semi-estructurada, ya que, facilita el acceso a las representaciones y sentidos
que otorgan los sujetos a sus acciones. Al mismo tiempo, dicha eleccion se dio,
porque tal herramienta otorga flexibilidad durante el didlogo, sin perder los
objetivos de la misma, dando pie a la posibilidad de enfatizar sobre temas
relevantes que aparecen en el momento y no fueron pensados previamente por

el investigador al construir la guia de entrevista.

Para este caso en particular, la guia de entrevistas se construy6 teniendo en
cuenta que el trabajo presentado buscé aportar al debate dentro de los estudios
de audiencia respecto a la relacion establecida entre los contenidos de los
medios y la (re)construccién de la feminidad de las usuarias. Por ello, se priorizd
el recojo de las experiencias y discursos de las propias usuarias, reconociendo
que no se esta tratando con una “audiencia” homogénea e incapaz de interactuar

con los contenidos que recibe, siguiendo como objetivos:

1. Conocer los discursos sobre masculinidad, feminidad y homosexualidad
presentes en los principales agentes de socializacion primaria de las
usuarias (familia, escuela, y contenidos consumidos® en el tiempo libre

durante la edad previa al consumo de Boys Love),

¥ Los contenidos consumidos por las usuarias en su tiempo libre han sido considerados dentro
de los agentes de socializacién primaria de las usuarias, ya que, siguiendo el planteamiento de
Teresa de Lauretis (1989), los medios de comunicacion suponen también un espacio a través
del cual se provee a los individuos de los discursos hegemodnicos sobre las masculinidades y
feminidades de cada sociedad. Asimismo, retomando la idea de ndmadas de Jenkins (2010), es
necesario tener en cuenta que, pese a que el Boys Love es el contenido que interesa a este
trabajo, este no es el Unico con el que han interactuado las entrevistadas.
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2. Reconstruir la experiencia de las usuarias en relacion al producto en
cuestion, haciendo hincapié en el encuentro de los discursos recibidos por
los agentes de socializacion antes mencionados vy la lectura del BL por
parte de estas,

3. Describir la forma en que las usuarias conciben su feminidad a partir de
sus propios relatos, teniendo como eje la relacion que mantienen con el
objeto en cuestion.

Criterios para la seleccidon de casos y perfil de las informantes

Para acceder a las informantes y aplicar la herramienta, se empezo
estableciendo algunas caracteristicas que debian cumplir las usuarias para
formar parte de la muestra. En primer lugar, estas debian ser usuarias limenas
que hayan iniciado el consumo de Boys Love durante la adolescencia, en tanto,
siendo una etapa crucial para la construccion de las identidades —incluida la
identidad de género-, el encuentro entre lo visto en el objeto en cuestion con los
saberes previos de las usuarias en torno a la feminidad, masculinidad y
relaciones de género resulta importante. En ese sentido, en segundo lugar, las
entrevistadas debian tener edades entre 18 y 25 anos, pues dicho rango de
edad, dada su cercania a la adolescencia, se esperé que diera mayor facilidad
para evocar el proceso de interés y su relacion con el consumo en cuestion. En
tercer lugar, fue importante que las entrevistadas fuesen usuarias habituales”
del Boys Love, ya que, criticas al trabajo de Morley (1996) sobre la audiencia del

programa Nationwide resaltaron que habia valor limitado en investigar la

0 Por habituales se hace alusion a usuarias que consideran el leer o mirar historias del Boys
Love una actividad importante dentro de su tiempo libre.
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decodificacion de grupos seleccionados por el investigador sin primero
establecer si aquello seria usualmente visto por ellos (Moores 2000: 7). El mismo
Morley, mas adelante, reconocié ello, y afadio el tener en consideracion que
cada programa requeriria de un usuario idéneo, el cual posea determinado tipo
de conocimiento y competencias (capital cultural), que comprendiese los
supuestos sobre los que apoya aquello que se consume (id. 187-188). En ese
sentido, contar con entrevistadas que contemplan el consumir Boys Love como
parte importante de su vida ofreceria una relacion y lectura distinta que la de una

espectadora ocasional.

Habiendo aclarado las caracteristicas que debian cumplir las potenciales
entrevistadas, se optd por realizar un muestreo no probabilistico del tipo bola de
nieve, debido a que el consumo en cuestién es una actividad que, en muchos
casos, busca ser ocultada de aquellos fuera del grupo de usuarias —y usuarios.
Esto dio como resultado la obtencién de una muestra conformada por 9 usuarias,
provenientes de las Universidades Catdlica, San Marcos, Villareal y Catdlica

Sede Sapientiae (Ver Tabla 1).
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Tabla 1.

Grupos de edad
18-21 22-25

Universidad

PUCP (Pontificia
universidad catdlica del 3 2
Peru)

UNFV (Universidad
nacional Federico 1 1
Villareal)

UNMSM (Universidad
nacional mayor de San 1 -
Marcos)

UCSS (Universidad
catélica sede sapientiae)

El perfil de las usuarias que participaron en la investigacion'' se caracteriza por,
en primer lugar, haber empezado el consumo de Boys Love entre los 13 y 16
afos, siendo la primera la edad mas recurrente. Con ello, se corrobora, al menos
dentro de este grupo, que el consumo del objeto en cuestion coincide con la

entrada a la adolescencia.

Por su parte, en relacion con sus caracteristicas sociodemograficas, son jévenes
que cursan —o han cursado- estudios superiores universitarios, al igual que sus
padres o alguno de ellos'. A su vez, se ve que residen en distritos de ingresos
medios y altos'3, tal como San Martin de Porres y Miraflores, respectivamente.
Junto a ello, en relacion a los colegios a los que asistieron, la mayoria estudié en

centros educativos privados, aunque existen diferencias entre los mismos. Ello

" Para revisar la informacién de manera mas detallada, ir a los anexos 2 y 3.

2 Usualmente es el padre quien tiene educacion superior.

13 La informacion sobre los ingresos de los distritos limefios fue obtenida de una nota periodistica
publicada por Diario Gestion (2010).
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se debe a que mientras algunos se encuentran entre las instituciones mas caras
de la capital, caso de los colegios Alexander Von Humboldt y Champagnat, otras
son mas accesibles para las clases medias, tal como son los Colegios Trilce.
Con ello, puede sostenerse que el grupo de entrevistadas pertenece a estratos

sociales medios y medios-altos.

Por otro lado, en relacion a las familias, la mayor parte de usuarias coincide en
provenir de familias nucleares pequefas, en tanto seis de estas tienen solo un
hermano o hermana, o son hijos unicos. Por su parte, respecto a la brecha
generacional entre las entrevistadas y sus padres o cuidadores, la mayoria se

lleva un promedio de 35 afos con los mismos.

En cuanto a las actividades que realizan durante el tiempo libre, predomina entre
las usuarias la lectura (ya sea de libros 0 mangas) o jugar videojuegos. De esta
forma, puede comprobarse que el grupo de informantes constituye un publico

importante para los medios.

Para finalizar lo referente a la muestra que conformé la presente investigacion,
es importante reconocer que, tal como como es posible observar en la Tabla 1,
existe un sesgo en dicha seleccion, en tanto solo se esta contando con la
participacion de joévenes universitarias. No obstante, aun reconociendo la
limitacion que ello, definitivamente, supone, se optd por continuar recurriendo a
dicho tipo de usuarias, debido a la mayor facilidad que supuso para la
investigadora establecer contacto con ellas, en tanto, como estudiantes

universitarias, comparten ciertas redes.
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Desarrollo del trabajo de campo

Habiendo descrito antes los criterios de seleccion de las entrevistadas y el tipo
de muestreo empleado, es necesario pasar a detallar como se llevo a cabo el

trabajo de campo.

El proceso de seleccidon se inicio en mayo del 2016 contactando con usuarias
pertenecientes a grupos de tematica BL'* a través de la red social Facebook,
haciendo un llamado por medio de una publicacion en el mismo. Ahi las propias
usuarias se ofrecieron para ayudar y/o llamaban a amigas que cumplieran con el
perfil solicitado y disponibilidad para ofrecer una entrevista. En este primer
momento se aplicd la guia de entrevista a 4 usuarias, contando con un apoyo
predominante de alumnas de la PUCP (3 de 4), dada la rapidez de su respuesta
y la facilidad que supuso a la investigadora pactar una fecha para las entrevistas.
Asimismo, cabe aclarar que la primera entrevista, realizada en un cubiculo de la
Biblioteca Central PUCP, sirvié como piloto para la guia, de modo que, en este
primer acercamiento se comprob6 que ésta “funcionaba”, por lo que no se
hicieron modificaciones. No obstante, la segunda entrevista supuso un reto por
dos factores. El primero se debio a la falta de contar con un espacio comodo y
privado para realizar la entrevista —como habia ocurrido en el primer caso-,
mientras, el segundo; a la no prevision de que alguna informante contara con un
padres que hayan pasado por un proceso de separacion. A partir de tal
experiencia, se buscé que las siguientes entrevistas fuesen realizadas en

lugares idoneos —sin ruido, con comodidad y cierto grado de privacidad- tanto

4 Uno de estos grupos fue de alumnas —y alumnos- PUCP y otro de publico en general.
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para la usuaria, como la entrevistadora, y se modifico la forma en que las
preguntas sobre la familia serian planteadas, y, asi, no tocaran temas
complicados para las entrevistadas. Las siguientes dos entrevistas se llevaron a
cabo sin dificultades, una se realizé, nuevamente, en un cubiculo de la Biblioteca
Central PUCP, y otra en el Centro Comercial Plaza Norte, aunque, es necesario
precisar, dieron como pauta el preguntar a las informantes sobre sus historias
favoritas, pues, de tal forma, fue mas facil indagar en los sentimientos y lecturas

asociadas al Boys Love.

En una segunda oportunidad, buscando salir de la seleccion de usuarias
predominantemente de la PUCP, se realizé un cuestionario haciendo uso de la
herramienta Formularios de Google con miras a construir una pequefa “base de
datos” de potenciales entrevistadas. Dicho formulario circul6é entre contactos de
la investigadora y amigas de estas y asi sucesivamente, para ubicar a mas
usuarias de Boys Love. El cuestionario en cuestion obtuvo la respuesta de 26
personas (24 mujeres y 2 hombres), de donde se logré pactar 3 entrevistas
durante noviembre del 2016. Las dos primeras supusieron, otra vez, un reto, ya
que, la seccién de la guia que buscaba indagar como las usuarias compartian
Su consumo con otras personas no sirvid de mucho, puesto que, tales
informantes no tenian contacto con otras personas que disfrutaran del Boys Love
mas alla de una o dos amigas de la universidad. El descubrir esta situacion
supuso modificar un poco aquella subseccion de la guia de entrevista, y, a su
vez, desterrd la preconcepcion de la investigadora, quien creia que todas las
usuarias de BL establecian activamente contacto con personas fuera de su

circulo cercano para compartir el consumo del objeto en cuestién. Por su parte,
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la tercera entrevista, realizada en el Centro Comercial Mega Plaza, se desarrollo

sin ningun problema.

Buscando indagar mas sobre las usuarias que si establecian contacto con otras
chicas que gustasen del Boys Love, y, asi, contrastarlas con aquellas usuarias
que se habia hallado no lo hacian, se decidi6 asistir a un evento que reunio fans
de anime de tematica deportiva'® realizado en el Parque de la exposicion en
diciembre del 2016. Alli, la investigadora establecié contacto con un grupo de
usuarias, de las cuales dos accedieron a participar del estudio. Dichas
entrevistas fueron realizadas en junio del 2017, sin plantear reto alguno para la

aplicacion de la guia.

Para concluir este apartado, es importante dar a conocer que, en general, fuera
de las limitaciones y retos ya mencionados, las entrevistas lograron fluir con
normalidad, lo cual, se debe a que las informantes concibieron a la investigadora
como “otra usuaria mas”, o “alguien que conocia el consumo”, de modo que no
les fue dificil “abrirse” a contar sus experiencias. De hecho, cuando se llegaba a
la parte de la guia que buscaba indagar en las experiencias de consumo, las
usuarias hablaban mas y daban una gran cantidad de detalles sobre el tema.
Solamente al tocar el tema de la sexualidad, algunas se retraian un poco, pero,
aun con ello, dieron informaciéon al respecto. En ese sentido, el que la
investigadora haya sido vista por las usuarias como alguien con quien

compartian ciertos “codigos”, o, una insider, facilité el trabajo de recojo de

5 Tal evento fue promocionado en Facebook.
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informacion, y dio confianza a las entrevistadas para dar a conocer sus

experiencias sin ser juzgadas negativamente.
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Capitulo Il.
Aproximaciones previas al Boys Love y sus usuarias

Tras la revisidn de una serie de investigaciones sobre Boys Love y sus usuarias,
puede decirse que, dada la novedad que supone este tipo de produccion para el
mundo occidental y la barrera linguistica'®, no ha sido posible acceder a un gran
numero de trabajos sobre el tema. No obstante, la literatura que fue posible
consultar ha permitido la redaccion de un pequeio estado del arte, el cual girara
en torno a cuatro ejes: 1) Historia del Boys Love en Japdn y su llegada al Peru,
2) Aproximacion al Boys Love como objeto, 3) Implicancias de ser usuaria del
Boys Love, y 4) Significados otorgados al consumo de Boys Love.

Historia del Boys Love en Japén y llegada al Peru

Antes de empezar el recorrido por la historia del objeto en cuestién, es necesario
tener conocimiento de que las muestras de homoerotismo han tenido un lugar
en la tradicion de la cultura oficial japonesa, tal como es posible observar en
diversas piezas de teatro, la literatura, y arte en general'” (Ver Imagen 1.),
aunque, cabe resaltar, eran obras producidas por artistas masculinos. Sin
embargo, durante el siglo XIX, con la apertura de Japdn a occidente —lugar donde
el comportamiento homosexual ya habia sido patologizado- y la llegada de la
moral victoriana, la sociedad de aquel pais tomé consciencia de la aceptacion

que tenian hacia dicho comportamiento. Es a partir de ese entonces que, al igual

16 Existe una serie de trabajos de investigacion académicos realizados desde la década de 1980
en Japon, pero muchos de ellos no han sido traducidos del japonés a otros idiomas.
17 Esta idea se ha basado en Galbraith (2011).
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que en occidente, la homosexualidad paso6 a ser vetada, aunque, cabe resaltar,

permanecié como parte de la cultura popular'®.

Ahora, abordando la historia del Boys Love, es necesario tomar como punto de
partida a la industria del manga'®, la cual, tuvo sus inicios a fines del siglo XIX,
contando, en ese entonces, unicamente con la participacion de autores varones.
Dentro de esta produccion, aparecieron, durante los primeros afios del siglo XX
tras la segmentacion de publico de las revistas japonesas, los manga shgjo?°, es
decir historias dirigidas a nifias y adolescentes?'. Cabe resaltar que los primeros
mangas de este tipo fueron escritos por autores varones, situacién que, como se

vera mas adelante, no cambié hasta pasada la Segunda Guerra Mundial. Por

'8 Esta idea se ha basado y adaptado de Levi (2008).

9 Nombre con el que se conoce a los cémics japoneses.

20 Género del manga dirigido a un publico femenino joven, el cual suele ser de tematica romantica,
sin llegar a lo sexual. Fue establecido como género independiente durante el Japon de la
posguerra en 1953, caracterizandose por tener al amor como tema central, y evocar de manera
profunda la psicologia humana (Takeuchi 2010: 82).

21 Hasta ese entonces, las adolescentes leian manga infantil dirigido a ambos sexos, por lo que
la aparicion del shgjo implicé un salto hacia territorios mas acertados para sus edades (Abellan
2016: 19).
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tales motivos, durante varios afos, el manga shojo se caracterizé por mantener
“[...] estructuras argumentales limitadas y posibilidades performativas de las
protagonistas [...] limitadas a la vision de los hombres con respecto al mundo de
las mujeres” (Abellan 2016: 25), de modo que las protagonistas eran
comunmente retratadas bajo imagenes de feminidad pasiva y de dependencia a

sus contrapartes masculinas®?.

Frente a lo anterior, es a partir de la segunda mitad de la década de 1960 que el
numero de ilustradoras aumentd, cambiando, asi, un poco el panorama. No
obstante, el cambio significativo llegd en la década de 1970, momento en el que
una serie de autoras?3 ingresé a este espacio de produccién, superando “[...] la
vision ultradramatica del mundo femenino proyectado por los dibujantes varones
[...]" (Iid. 27), dando un giro en la representacién de las —y los- protagonistas en
el manga para chicas. Las innovaciones de este grupo consistieron en la
introduccion de personajes femeninos con caracter fuerte e independiente?* (Ver
Imagen 2.), asi como la inclusién de diversas tematicas tal como las historias
familiares, escolares, comedia, entre otros. Entre tales subgéneros aparecieron
los romances entre hombres jévenes?®, lo cual fue denominado como shonen-ai
(Ver Imagen 3.). De esa manera, puede verse que el nacimiento del Boys Love

parte del subgénero del manga shéjo conocido bajo el nombre de shénen-ai.

22 Esta idea se ha basado y adaptado de Bauer (2013).

23 A estas autoras se les conoce como el “Grupo de las 24", debido al afio por el que mas o
menos nacieron.

24 Tal es el caso del famoso manga de Riyoko lkeda: Versailles no bara (La rosa de Versalles)
de 1972, conocido en Latinoamérica como Lady Oscar.

25 Dicha representacion de un romance entre dos varones fue la primera vez en la industria del
manga, y la segunda ocasién en que era retratado por una mujer. Antes de ello, en 1961, Mari
Mori publicé el libro A Lovers' Forest, siendo la primera mujer en retratar una relacién de ese tipo.
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Con el pasar de algunos afnos, el shénen-ai fue ganando popularidad, de modo
que en 1978 aparecio la primera revista especializada en publicar tales historias,
June (originalmente Comic June), cuyo publico objetivo fueron las mujeres
jévenes. Ademas de ser la pionera en cuando a publicacién del shénen-ai se
refiere, June también lideré dicha produccion, no solo debido a la gran cantidad
de titulos con los que conto, sino también por introducir una seccion donde las
fans tuvieron la oportunidad de compartir sus propios manga y novelas de dicha
tematica, durante la década de 1980 (Takeuchi 2010: 91)%6. A partir de estas
condiciones, puede decirse que el Boys Love tuvo una “primera
institucionalizacion”, bajo la cual los primeros contenidos?” se caracterizaron por
tocar tematicas complejas como el abuso y maltrato, y, al mismo tiempo, mostrar

protagonistas jovenes y de apariencia andrégina.

Mas adelante, a fines de los afios 70 y a comienzo de los 80, algunas artistas
comenzaron a producir déujinshi?®, dada su busqueda por salir de las
convenciones que ya habian sido establecidas en las publicaciones oficiales -en
ese momento conocidas como shonen-ai-, y llevar mas lejos la
reconceptualizacién del amor hacia una exploracién de la sexualidad y el deseo
erotico (Saito 2011: 173), lo cual se dio a través de la representacion de

personajes masculinos de diversos manga shénen ?° en relaciones

26 Traduccidn propia.

27 Algunos titulos famosos son Thomas no Shinzé (El corazon de Thomas) de 1974 y Kaze to ki
no uta (La balada del viento y los arboles) de 1976, cuyas autoras son Moto Hagio y Keiko
Takemiya, respectivamente.

28 Produccion de manga no profesional y de tiraje corto. Suelen distribuirse en convenciones y
eventos de fans de mangas profesionales.

29 Subgénero de manga dirigido a un publico masculino joven. Usualmente abordan tematicas
de aventura, pelea, deportes, entre otros.
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homosexuales. Estos trabajos se caracterizaron por presentar contenido sexual
mas explicito del que se habia mostrado en las obras publicadas afos atras, vy,
a su vez, cambiar la imagen de protagonistas androginos, por unos de apariencia
mas "masculina", los cuales podian tener como pareja un compafero
"feminizado" o de apariencia similar a la suya. De esta manera, con la produccién

no profesional, aparece lo que actualmente se denomina como yaoi.

Llegando a los afios 90, las historias plasmadas en el shonen-ai eran bastante
populares, volviéndose asi negocios atractivos en los cuales invertir. Por tales
motivos, durante tal periodo aparecieron mas editoriales —alrededor de 7-
enfocadas en publicar dichas historias. Estas contaron con una gran influencia
de lo que se habia plasmado en los déujinshi, de modo que ocurre una
convergencia entre la produccion profesional y no profesional, dando paso a lo
que son los mangas contemporaneos, a los cuales se les otorga el nombre de
Boys Love (BL)3°. Desde entonces, en esta produccion se vuelve una
caracteristica importante el tratamiento de historias con personajes adultos en
un espacio japones, y la consolidacion de ciertos roles y estereotipos entre las
partes involucradas en la relacion, tal como los son las figuras del “pasivo” (uke)

y “activo” (seme), etc. (Ver Imagen 4.).

30 Este término aparece como una nominacion con fines comerciales, siendo la industria
publicitaria la que lo propone.

41



Por su parte, en el caso peruano®' —o, al menos, Lima- el Boys Love llega a
través de una proyeccion®? realizada por el Club Sugoi®, a fines de la década de
los 90. En dicho espacio se solia mostrar diversas series, no solo de tematica
homoerotica, pero dada la buena recepcion por parte de los miembros femeninos,
se formd un grupo que solicitaba mas proyecciones de dicho material. A este

grupo se le conocié como el “Yaoi team’.

31 Esta informacion fue recogida a través de una entrevista a una usuaria de la segunda
generacion de consumidoras que se formd en Lima. Ella cuenta que las chicas de la primera
generacion son personas que pasan de los 35 afios de edad, muchas de ellas casadas y con
hijos.

32 |as proyecciones de Boys Love de ese entonces solo mostraron contenidos del shénen-ai.

33 Agrupacion formada oficialmente en el afio 1997 como una extensién de la Revista Sugoi,
revista de temética manga y anime. Desde ese entonces se encargan de realizar proyecciones
de material no estrenado en el Perd, en las cuales congregan a sus suscriptores.
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No obstante, pese al pedido de las chicas del club, se empez6 a dejar de lado
este tipo de series dentro de las proyecciones, debido a que la mayor parte del
mismo estaba conformada por varones, los cuales no gustaban de dicho
contenido. Pese a ello, Club Sugoi vio al Boys Love como una buena oportunidad
de negocio dada la recepcion de sus suscriptoras, por lo que empezaron a sacar
este tipo de series en formato VHS, siendo algunos de estas: Zetsuai, Ai no
kusabi, entre otras. Mas adelante, otras tiendas de tematica anime siguieron
dicho ejemplo, tal como es el caso de Tienda Ichiban, la cual trajo al mercado

limeno la serie Gravitation.

Paralelamente, dado que este tipo de contenido se convirtid en una moda entre
las chicas del club, varias se lo dieron a conocer a sus amigas. Cabe resaltar
que, en ese entonces, era muy dificil encontrar material de esas series, ya que
lo poco que habia solo estaba disponible en Internet, servicio con el cual solo un

pequeno grupo de limefios contaba, y solo se encontraba en idioma japonés:

“[...] te ibas a Internet, alquilabas tu cabina [...] tenias que llevar tu disquete, e
imprimir todas las paginas de déujinshi que veias. Y, si eras lo suficientemente
valiente de ir con tu uniforme de colegio, a sacarle copia con tus amigas, porque
no todas tenian plata para estar escaneando, para estar imprimiendo, entonces
entre tus amigas te lo pasabas, asi, clandestinamente, y la mas valiente se iba a
sacarle copia y se lo repartia a las demas amigas” (Editora del Fanzine
Suggestion).

Llegados los afios 2000, el Boys Love logré hacerse mas conocido en el medio
limeno, debido al aumento de hogares que contaban con servicio de Internet, lo
cual hizo mas sencillo el acceso y descarga de anime y manga. Ello permitié la

formacion fandoms?4, lo cual, a su vez, fomento la produccién de contenidos por

34 “Fandom es la contraccién de dos palabras anglosajonas: Fan (fanatico) y kingdom (reino). El
Reino del Fan surge para categorizar a todos aquellos individuos que se reunen en grupos por
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parte de las usuarias y facilité las formas de compartir los mismos. Viendo ello,
algunas fanaticas crearon fanzines buscando otorgar espacios para publicar los
trabajos de las fans.

Aproximacién al Boys Love como objeto

Habiendo ya brindado informacién sobre la historia del BL, en este apartado se
dara conocer como diferentes investigaciones han comprendido la narrativa y las

imagenes que componen esta produccion.

Por un lado, en lo que respecta a la narrativa, hay que tener en cuenta que estas
historias se caracterizan por poseer un discurso escrito por mujeres y orientado
hacia las mismas, en relacién a sus fantasias idealizadas sobre las relaciones
homosexuales masculinas. Por tales motivos, para algunos autores esta
produccion es catalogada como “pornografia para mujeres”, debido a que
muestra escenas sexuales a las lectoras, a través de las cuales estas pueden
sentir algun tipo de placer. No obstante se resalta el caracter de “para mujeres”,
dado a que poseen un conjunto de elementos que lo diferencian de productos

dirigidos a hombres homosexuales, dandole un caracter unico.

Entre tales elementos se encuentra la presencia de la idea romantica de "un
amor para toda la vida” (Ver Imagen 5.), asi como la muestra de una situacion

de igualdad en la relacién de dos amantes —una relacién tanto sexual como

preferencias en comun, y que comparten gustos estéticos entre si. Si bien la palabra de “reino”
parecia muy amplia en los principios de su aparicion, Internet y su tecnologia ha logrado expandir
estos grupos a niveles globalizados conectando “reinados” (comunidades), fusionandolos,
integrandolos o contrastandolos [...]" (Schandor y Torti 2013: 2).
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espiritual no jerarquica®. Es por ello que, Choconta sostiene que si seguimos a
Giddens "[...] retomando el concepto de romance de busqueda de Sharon
Thompson [...] se puede argumentar que en el yaoi, esta institucionalizacion del
romance no es tan clara y los elementos del romance y la sexualidad no

aparecen disociados sino que buscan conciliarse" (2015: 224).

Continuando lo anterior, es importante resaltar que dicha idea de una “relacion

igualitaria” también se encuentra presente en los doéujinshi, debido a la

% |dea basada en Nagaike (2003).

45



centralidad que se otorga a la caracterizacion de un del lazo entre dos personajes
masculinos que mas adelante se convierte en una afinidad mutua como
compainieros iguales Ello se demuestra a través de enfrentamientos, los cuales
enfatizan en la psicologia de los personajes y sus tacticas para superar al otro,
de forma que el tipo de relacion romantica que se muestra es el de una potencial
amistad/rivalidad basada en un nivel de habilidades similares y la competicion3®

(Ver Imagen 6.).
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Escena del ddujinshi BL Ban'yu de Aoi Rebin, basado en el manga shénen Katekyd Hitman Reborn!.
Fuente: Saito {2011). En esta escena, mientras se desarrolia unz peles, en los dialogos se zhonda en |z
psicologia de los personajes, dando 3 entender que hay desso inconsciente por tomar 2l otro en sus
brazos*

% |dea basada en Saito (2011).
*Traduccion propia.
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Por otro lado, en lo que respecta a las imagenes mostradas en el Boys Love,
Wood sostiene que en ellas se observan representaciones de género y
sexualidad que problematizan la creencia de que estas categorias son
coherentes y unidimensionales (2006: 397)3’. Esto quiere decir que esta
presente un elemento queer en ellas, lo cual se debe a la presencia de
personajes de apariencia androgina (Ver Imagen 7.), abriendo paso a que
puedan confundirse con representaciones de lesbianas “femeninas” o
“masculinas”, produciendo asi una apertura a otro tipo de deseos y fantasias

(queer, lesbiano, transexual, transgénero) ademas del heterosexual.

37 Traduccion propia.
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Por ultimo, ahondando en la representacion de lo queer, se observa la oposicion

a una visualizacion del placer que se enfoca en la importancia de quien penetra

—como en la pornografia heterosexual-, pues esta produccion esta interesada en

ilustrar la gratificacion de ambas partes 3. Ello se logra a partir de la

yuxtaposicion de paneles en los que se acerca y enfoca el rostro de los

personajes, lo cual invita a las lectoras a identificarse con ambas partes (Ver

Imagen 8.). De tal forma, el Boys Love sugiere que la relacién no se da entre el

sujeto y objeto amoroso, sino entre el sujeto que ama y el sujeto amado, logrando

que las lectoras encuentren placer en detectar agencia en posiciones multiples

que realizan diferentes funciones (Saito 2011: 185)39,

Imagen 8.

Escena del doujinshi BL Ban’yu de Aoi Rebin, basado
en el manga shonen Katekyo Hitman Reborn!.
Fuente: Saito (2011).

38 Esta idea esta basada en Wood (2006).
39 Traduccion propia.
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Implicancia de ser usuaria del Boys Love

La sociedad japonesa y los consumidores de anime y manga al rededor del
mundo conocen a las mujeres que consumen Boys Love con el nombre de fujoshi,
lo cual significa literalmente mujer podrida o corrompida. Con ello, es posible
percatarse de la presencia de una carga peyorativa hacia estas chicas, a lo cual
se afiaden comentarios de criticos extremistas, quienes, intentado “patologizar”
a este grupo, han catalogado a las usuarias como personas con sexualidad
problematica, en tanto “padecerian” de desorden de personalidad multiple y/o

transexualidad?°.

Lo anterior tiene bastante sentido si se tiene en cuenta que Japdén continua
siendo un pais donde los valores de la familia patriarcal persisten, de modo que
las fujoshi son criticadas y descritas como “podridas”, debido a que poseen
fantasias sexuales que no tienen como fin la reproduccion (Galbraith 2011:
212)*'. Por esta razon, muchas chicas no “salen del closet” y dan a conocer su
consumo de manera publica4?>. Sin embargo, es necesario mencionar la
presencia de un doble discurso, debido la existencia de tiendas especializadas
en diversas partes de dicho pais, en las cuales no se prohibe la entrada de

menores de edad.

Respecto a la situacion por la que pasan las fujoshi en Estados Unidos, la
siguiente cita de Levi, a partir de una entrevista a una adolescente de catorce

anos, ilustra bien su experiencia: “Mis padres enloquecerian si se enteran de lo

40 |dea basada en Nagaike (2003)

41 Traduccion propia.

42 Es una idea muy esparcida entre los foros de tematica BL que solo el 10% de las chicas que
las usuarias japonesas conocen ha aceptado su consumo publicamente.
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que estoy viendo” (2008: 147)*3. Con ello, la joven da entender que el consumo
de este elemento se da en la clandestinidad por miedo a que los padres o
personas cercanas se enteren de ello. Por otro lado, es interesante afnadir la
presencia desde el 2003 de empresas que publican Boys Love de manera formal,
pero presentando al producto como para mayores de edad. Asimismo, se debe
recalcar la existencia un evento cada afio en San Francisco, la YaoiCon%4, el cual
tiene como objetivo reunir a fans de esta produccién, pero, al igual que los
mangas, esta dirigido a un publico mayor de edad. Conociendo esto, se puede
dar cuenta de que para los estadounidenses el BL es un producto pensado para
un publico adulto, por lo que trata de ser alejado de las adolescentes pese a que

estas son las principales consumidoras®.

Finalmente, en relacién a Latinoamérica, fue posible encontrar, a través de un

articulo, el caso de Colombia ilustrado en el siguiente testimonio:

“[Cuando conté en su casa sobre su gusto] hubo un rechazo rotundo de mi mama,
de hecho ese tema no se puede tocar, a pesar de que ella a veces lo toca
inconscientemente y yo termino reaccionando, entonces ella empieza “estoy
decepcionada de cédmo puede gustarte eso” [...] Cuando yo les comenté [a sus
amigos] asi abiertamente “si, que lo hagan dos hombres por mi esta bien” ya
comienza el “;a usted qué le pasa? jQué porqueria!” (Fragmento de entrevista
realizada por Choconta 2015: 222).

Tomando en cuenta la experiencia de esta muchacha, se observa que el ser
usuaria de BL de forma abierta supone entrar en conflicto con personas cercanas
como amigos y familiares. De esta manera, se percibe el rechazo hacia tanto las

usuarias como al producto.

43 Traduccion propia.
44 Web oficial del evento: http://www.yaoicon.com/
45 |dea basada en Wood (2006).
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A manera de sintesis de este apartado, es posible reconocer que en los tres
casos mostrados el consumo de Boys Love esta mal visto, lo cual, no solo afecta
al producto en si mismo (por contener contenido homoerético), sino también a
aquellas personas que gustan del mismo. Ello se demuestra a través de los
adjetivos peyorativos con los que son llamadas las usuarias.

Significados otorgados al consumo de Boys Love

En relacion a este tema, es necesario resaltar que se ha encontrado una menor
cantidad de trabajos en comparacion a los apartados anteriores. A ello se afiade
el que las fujoshi hayan sido usualmente observadas desde una vision masculina,
tal como menciona Galbraith (2011), lo cual se demuestra en el hecho de que
buena parte de los trabajos sobre el tema fuesen realizados por criticos varones
hasta fines de los afios 70. Frente a ello, entrando en la década de 1980 algunas
mujeres familiarizadas con estos mangas empezaron a escribir sobre el tema,
aunque no fue sino hasta los anos 90 que empezd la produccion académica
femenina“®. No obstante, ain con estas limitaciones ha sido posible hallar
algunos trabajos pertinentes para esta investigacion, y organizarlos segun las

conclusiones a las que llegan. Ello sera desarrollado en los siguientes parrafos.

Por un lado, hay posturas que, siguiendo la perspectiva del Psicoanalisis,
concluyen que en el consumo de Boys Love se da una proyeccion por parte de
las usuarias, con miras a emanciparse y/o manifestar deseos reprimidos.

Algunos autores que propusieron dicha mirada fueron Tomohiko Murakami con

46 Antes de aquellos afios las mujeres que escribieron sobre el Boys Love y el manga shgjo lo
hicieron desde su posicion de lectoras y teniendo un vinculo personal profundo con esta
produccion.
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su trabajo de 1979, Twilight times: Fort he manga of our times, en el que sostuvo
que los protagonistas de los mangas son proyecciones de los “suefios de
emancipacion” de las lectoras frente a la represion social. Mas adelante, en 1981,
Sekii Mitsuo recoge en su articulo Shojo manga: The myth of love and sex lo
planteado por Murakami, llegando a afirmar que los chicos que aparecen en el
mundo del shonen-ai eran en realidad los alter ego de las lectoras, lo cual
reflejaba sus aspiraciones transgénero 4’ . Asimismo, Nobita Nobi, en la
investigaciéon Adults don’t understand publicada en el 2003, plante6 que en el
Boys Love se manifiestan tres deseos por parte de las usuarias: a) el deseo de
recibir (ser amado), b) el deseo de atacar (amar), y c) el deseo de amar y ser

amado. Por ello, este objeto supone un:

“[...] mecanismo que produce fantasias en las que la lectora, a través de la
proyeccion de si mismas en los lugares de varios personajes masculinos, es
capaz de alternar entre ser el sujeto que ama un hombre y ser objeto de amor
de un hombre, mientras al mismo tiempo satisface su deseo de mirar
vouyeristicamente el amor sexual entre dos hombres” (Takeuchi 2010: 92)*,

Por su parte, otro grupo de investigaciones coinciden en considerar que el
consumo de Boys Love supone una forma de escape y/o un espacio desde
donde se pone en cuestion a la mirada masculina, la sociedad patriarcal y la
heteronormatividad —expresada en roles de género tradicionales y la idea de
sexualidad procreativa-, asi como la existencia de un mundo generizado. Sobre
esto, Arikawa YU, en una compilacién de su trabajo en 1980, planted que la
introduccién del shonen-ai habria dado un escape de la idea del sexo para

procrear, que ya habia sido introducida a los manga shéjo antes del ingreso del

47 Adaptado de Takeuchi (2010).
48 Traduccidn propia.
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grupo de las 24. Por su parte, Chizuko Ueno en su investigaciéon de 1989,
Experiments of love in the genderles world: Around shénen-ai manga, plantea

que:

A través de la representacion de amor sexual entre varones, el manga shojo
reclama de manera abrupta y agresiva la sexualidad que le fue robada. Esto lo
realiza dando vuelta a la politica de genero de “la mirada”, reduciendo a los
hombres a una figura adorada puramente por su cuerpo sexual(izado). De esta
manera, [...] el BL es un tipo de pornografia que no solo provee un lugar seguro
fuera de las restricciones impuestas por la familia y sociedad respecto del
comportamiento femenino aceptable, sino que también es un reino que se opone
a la cultura visual dominada por los varones. (Id. 89-90)*
Las posturas antes descritas, permiten llegar a otra mirada sobre el consumo del
Boys Love, la cual, estima que este supone un refugio o lugar seguro, habitado
solamente por mujeres, desde donde las usuarias pueden “tomar la sexualidad
que les ha sido arrebatada o negada”, romper con las expectativas de feminidad
tradicional y manifestar deseos alternativos, alejandose de los principios de la
sociedad patriarcal. Aqui, resulta muy importante el apoyo y formacion de una
‘hermandad” entre aquellas chicas que han ido contra estos principios. Algunas
autoras que —ademas de Ueno- proveen de ésta mirada, son Azusa Nakajima en

su trabajo Communication deficiency disorder de 1991, en el que sostiene que el

consumo en cuestion:

“[...] ofrece un refugio para las mujeres que rechazan los roles esperados hacia
ellas en la sociedad japonesa y los hogares; es un “lugar donde la mirada
masculina y la mirada de la sociedad no existen —mientras al mismo tiempo es
un lugar donde la mirada de la que uno mismo es sujeto tampoco existe”. En
otras palabras, es un lugar de no lugar” (id. 92)%.

Por su parte, Choconta (2015), partiendo del estudio del caso colombiano,

subraya que frente a un contexto de gran regulacion de los cuerpos y sexualidad

4% Traduccidn propia.
%0 Traduccién propia.
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de las jovenes —debido al problema del embarazo adolescente-, las fujoshi
encontrarian en el BL un medio libre de la mirada adulta, donde pueden explorar
su propio deseo. Sin embargo, esta autora cuestiona qué tanto esta produccién
es capaz de permitir una exploracion mas alla de lo heteronormativo, pues
considera que estos mangas reproducen, bajo las figuras del “activo” y “pasivo’,
roles de género diferenciados. Otras posturas que se suman a hacer criticas
similares son las realizadas por los la poblacion homosexual masculina en Japon,
quienes consideran inadecuada la forma en la que este subgénero del shgjo
ilustra sus relaciones. Junto a ello, critican la facilidad de permitir la muestra de

violaciones y otras formas de violencia sexual en el Boys Love.

Por ultimo, también aparece la propuesta de Wood (2006), quien, ademas de
considerar a las usuarias del Boys Love como un contrapublico, en tanto no son
un grupo con miembros de caracteristicas iguales —el consumo se realiza en
diferentes culturas y paises, asi como entre distintas edades, sexualidades, etc.-
plantea que en estas aparece un elemento de hermandad, tal como en el
movimiento feminista, constituyéndose como un grupo que resiste al principio
patriarcal del amor heterosexual, abriendo un espacio con la posibilidad de
cuestionar las perspectivas tradicionales de género.

Conclusiones

Considerando todo lo desarrollado a lo largo de este capitulo, primero, es
necesario resaltar que la aparicion del Boys Love se relaciona con la inclusién
de las mujeres en la produccion del manga, por lo que es valido sostener que
este se ha constituido como un espacio formado por mujeres y principalmente

dirigido hacia estas.
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En segundo lugar, debe subrayarse que la mirada negativa con la que cargan
tanto el producto como las usuarias, debido a que ambas cuestiones transgreden
las representaciones de masculinidad y feminidad hegemaénicas presentes en las

sociedades de los casos recogidos.

Un tercer punto a rescatar es la presencia de perspectivas contrapuestas en
relacion al posible papel contestatario que podria tener el BL sobre las
representaciones tradicionales de las identidades de género y sexualidad. Se ha
identificado que mientras algunos autores consideran que las historias e
imagenes del Boys Love continuan reproduciendo desigualdades de género;
otros ven un potencial transgresor a través de los elementos de lo queer en este.
Sobre esto, se planteara como necesario matizar dichas propuestas, prestando
atencion a mas a las lecturas que hacen las propias usuarias respecto a ellas,

en tanto son quienes hacen uso de dichas imagenes.

En cuarto lugar, también, ha sido hallada la necesidad de seguir explorando la
relacion entre el producto y las usuarias, en especial en lo que respecta al papel
que adquiere dicho contenido en la (re)construccion de las identidades de género
de las mismas, asi como las relaciones de las lectoras con otras personas que
también gusten del Boys Love —sea en un ambito virtual o fisico). Para ello, sera
necesario dejar de lado visiones heteronormativa para evitar caer en lecturas
simplistas, asi como dar mas peso a la respuesta (agencia) de las usuarias frente

a aquello que consumen.

Finalmente, una ultima cuestion a tener en cuenta es el poco énfasis que los

investigadores citados han dado a recoger la lectura que las propias usuarias

55



otorgan a los contenidos que ven y/o leen, ya que, buena parte de los trabajos
revisados no han ido mas alla del analisis del objeto desde la perspectiva de un
investigador no usuario. Este es un tema pendiente que sera tomado en cuenta

para la realizacidon de esta investigacion.
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Capitulo lll.

Marco teodrico

Teniendo conocimiento del tema y problema a abordar, a continuacion, se pasara
a hacer revision de una serie de teorias y conceptos clave que serviran de guia
para la aproximacién a la feminidad, el consumo, y las formas en las que las
personas realizan la lectura de los contenidos de los que son usuarios.

Identidad de género y relaciones de género en la modernidad

Para hablar del Identidad es necesario tener en cuenta de que este es un
concepto amplio y complejo, el cual carga consigo una serie de debates —aun no
resueltos totalmente- dentro de las Ciencias sociales. No obstante, la
introduccién de este término en dicho campo posee una historia, dado que no es

sino hasta las década de los 60 y 70 que:

“Frente a la imagen de un actor social ciego, definido de manera puramente objetiva
y encerrado en el determinismo de situaciones y de sistemas, se levanta la
rehabilitacién de la subjetividad del actor y del punto de vista que elabora sobre si
mismo, en donde se mide la distancia que separa su propia identificacion de los
roles y estatus que le son atribuidos” (Dubet 1985: 519).

Este cambio de mirada dentro de las Ciencias Sociales y Humanidades tiene
como punto de partida los aportes de autores ubicados en la corriente
posestructuralista —como Lacan, Foucault o Derrida-, quienes desmantelaron la
idea de que el sujeto poseia una esencia y atributos naturales, y, en su lugar,
dieron paso a la consideracién de que eran la subjetividad y la experiencia el
lugar central para la constitucion de las identidades. Con ello, el concepto de
identidad paso a ser definido como un proceso activo, continuo y relacional que

comprende “[...] un conjunto de representaciones del yo por el cual el sujeto
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comprueba que es siempre igual a si mismo y diferente de los otros [...]” (Fuller,

citado por Cabral y Garcia 2000: 5).

Una vez que esta forma de comprender la identidad aparecio, fue igualmente
problematizada dentro de las sociedades modernas, siendo, asi, caracterizada
como menos estable y mas compleja. Anthony Giddens ofrece una mirada de la
misma, la cual, sostiene que la identidad se ha convertido en un proyecto
reflexivo que debe hacerse de manera refleja sobre la base de una compleja
diversidad de opciones y posibilidades (1995: 11), de modo que cada persona
pueda darle continuidad y coherencia. Por su parte, frente a lo anterior, se halla
la propuesta de Golte y Ledn, quienes, basandose en el trabajo de Erving
Goffman, cuestionan la idea de idea de individuo con una identidad integrada, al
mismo tiempo que desarrollan la propuesta de sujetos polifacéticos. Con ello, los
autores hacen referencia a la posibilidad que las personas que viven en grandes
ciudades tienen para desarrollar identidades diversas —incluso incompatibles

entre si- acorde a las diferentes subculturas en las que participen (2010: 48).

Ya sabiendo que las identidades no son estaticas, ni responden a una
“naturaleza humana’, es interesante ver que dicho salto también se dio en lo que
respecta al entendimiento de las identidades de género. Durante muchos afos,
el hablar de feminidad o masculinidad supuso recurrir exclusivamente a posturas
esencialistas, las cuales, apoyandose en las diferencias anatémicas y
fisiolégicas de los cuerpos construidas y percibidas a partir de una vision mitica
del mundo arraigada a la relacién arbitraria de dominacién de los hombres sobre

las mujeres (Bourdieu 2000: 11), ubicaban a la masculinidad y feminidad dentro
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de un sistema de oposiciones dicotomicas. Esto llevaba a concebir lo masculino
como actividad, fortaleza, raciocinio y dominacion, y lo femenino como pasividad,
debilidad, sentimentalismo y docilidad. En el caso peruano, el sistema de
oposiciones que primo hasta entrado el siglo XX fue el de las figuras del
marianismo y machismo, donde, el primero tiene como base la superioridad
moral femenina y una fuerza espiritual que engendra abnegacion, mientras el

segundo, tiene como dimensiones la virilidad y hombria (Fuller 1998; 2012).

Frente a las consideraciones anteriores, a partir de la década de 1960, diversas
autoras desde el feminismo y los estudios de Género, alimentandose de las
propuestas provenientes del posestructuralismo, fueron contra la concepcion de
una esencia que constituia el “ser mujer” —y mas adelante, el “ser hombre”- y la
idea de una identidad fija. Con ello, dieron a entender que no hay una sola forma
de “hacerse hombre” o “hacerse mujer”, reconociendo diferencias intragénero,
por lo que fueron introducidas las categorias feminidades y masculinidades. De
toda esta rama de estudios, los matices propuestos por el posestructuralismo
moderado®' son de especial interés, ya que, reconocen la agencia de los
individuos en los procesos de constitucion de sus identidades de género,
mientras mantienen en consideracion la presencia de constrefiimientos e
influencias que suponen la existencia del dualismo hombre/mujer, asi como las

formas “deseables” de masculinidad y feminidad (Pefa y Rodriguez 2005: 182).

Todo este movimiento a nivel tedrico en torno a las identidades de género se

ubica en un contexto de cambios sociales tanto en el Peru como en el mundo. A

51 Basado en la tipologia propuesta por Pefia y Rodriguez (2005).
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lo largo del siglo XX, las mujeres han ido ganando una serie de derechos como
el voto, acceso a la educacion, acceso a la anticoncepcion, etc. Se habla,
también, de revolucidn sexual, a partir de la cual la sexualidad ya no es reprimida,
ni el sexo limitado a la reproduccion dentro del matrimonio o a la manifestacién
de afectos dentro de una pareja heterosexual. En general, podria decirse que se
esta cuestionado y socavando el orden patriarcal, de modo que, no solo las
identidades de género estan siendo repensadas, sino que las relaciones entre
los mismos se estan replanteando. Sobre esto ultimo, por ejemplo, Anthony
Giddens (2000) resalta que se esta dando una democratizacion de la vida
personal, en la cual, las mujeres exigen relaciones con igualdad sexual y
emocional, afectando las relaciones de poder presentes en los papeles sexuales.
Por su parte, el surgimiento de una sexualidad plastica, es decir, de la separacion
del sexo de la reproduccion, da pie a la reivindicacion del placer femenino,
liberando a la sexualidad de la hegemonia de la experiencia masculina. Toda
esta busqueda de emancipacion femenina fragmenta los ideales de amor
romantico —entendido como el establecimiento de un lazo duradero un con otro
“especial’, insertandolo en la narrativa personal, donde predominan los afectos
sobre el ardor sexual- que solian influir las expectativas de las mujeres, y, en su
lugar, abre paso a una concepcion de amor contingente y activa, llamada amor

confluente, en la cual, hay una igualdad en el dar y recibir emocional y sexual.

Sin embargo, frente a los cambios y la idea de que vivimos tiempos de liberacion,
hay autores que se muestran esceépticos, y plantean una serie de
cuestionamientos para matizar el entendimiento de todo lo que esta pasando en

términos de género y sexualidad. Una de tales propuestas es la de Foucault
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(1998), la cual, pone en duda a la hipotesis represiva, es decir, a la creencia de
que la sexualidad ha sido reprimida desde el siglo XVII, y, por el contrario, postula
que desde aquella época hay una exacerbacion de discursos en torno a la
sexualidad. Ello ha llevado a que dicho campo se constituya como un terreno de
saber-poder, por lo que, el llamado que se hace ahora para decir “si al sexo”, no
seria mas que parte del hilo del dispositivo general de la sexualidad, en el que el
cuerpo apareceria como una instancia del biopoder. Por su parte, Bourdieu
(2000) considera que es importante cuestionar qué tanto cambios como el voto
femenino, o ingreso de las mujeres a la educacién o mercado laboral, han
supuesto, realmente, un cambio en las estructuras objetivas y subjetivas que
reproducen el orden masculino. En ese sentido, si bien la dominacion masculina
no es mas una obviedad y puede ser cuestionada, esto no debe ocultar la
permanencia de la desigualdad en las posiciones relativas, es decir en
representacion y acceso femenino en las posiciones mas excepcionales y
buscadas, asi como el que los cambios en la posicion de las mismas estén
siguiendo las légicas del modelo de division entre lo masculino y femenino®2.
Todo ello, considera el autor, tendria que ver con el hecho de que esta division
responde a esquemas cognitivos de percepcion y accion histéricamente
arraigados en las estructuras y los cuerpos, de los que es dificil salir solamente

a través de la toma de consciencia.

52 Sobre esto, pone como ejemplo el que las carreras o puestos de trabajo a los que tienen mayor
acceso las mujeres (enfermeria, educacion, etc.) sean prolongacién de las funciones domesticas
de ensefanza, cuidado y servicio, y que, ademas sean consideradas menos prestigiosas (2000:
67-69).
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Consumo en la modernidad

Otra cuestion importante de considerar para esta investigacion es la
comprension del consumo en la modernidad y su relacion con los jévenes. Como
punto de partida, es necesario conocer que el consumo no siempre fue un tema
de interés dentro de las Ciencias Sociales, debido a que solo era visto, desde
una perspectiva econémica, como parte del proceso de produccion y circulacion
para la satisfaccion de necesidades. De tal forma, este fendbmeno habia sido
impregnado de un enfoque utilitarista, donde los individuos eran descritos como
racionales y monoliticos, en tanto se presuponia una sola forma de valorar el

costo y beneficio.

Durante la primera mitad del siglo XX, se empez6 a prestar atencion al tema
teniendo en cuenta la creciente intromision del mercado en la vida de las
personas y la aparicién de una cultura de masas®3. En este contexto, el consumo
pasod a ser concebido como una “necesidad inducida”, en tanto la motivacion
detras de tal acto estaria la influencia de los grupos de referencia y la actuacion
de las personas bajo las normas de conformidad. De tal forma habria la
dependencia a una sociedad que condiciona las elecciones personales y crea
nuevas necesidades (Esteinou y Millan 1991: 55). En esta linea de pensamiento
se hallan los intelectuales de la Escuela de Frankfurt, tal como Theodor Adorno,
quien sostuvo que los contenidos ofrecidos para el consumo eran impuestos

“desde arriba” —por lo cual, reflejaban los valores del sistema-, siendo, a su vez,

53 Basado en Huber (2002).

62



recepcionados pasivamente por los consumidores, volviéndolos individuos

conformistas y acriticos.

Sin embargo, frente a los enfoques anteriores, el advenimiento de los estudios
culturales en los afios sesenta permitié que hubiese un replanteamiento en la
comprension de los bienes y el consumo, donde interés por indagar en la
creacion de significados en la cultura material cotidiana®* fue una preocupacion
central. De esta forma, los bienes, tal como se mencion¢ al inicio del trabajo, se
comprende que servirian para pensar y supondrian un medio de comunicacién
no verbal, mientras, el consumo fue entendido como un campo en el que se
generan significados, identidades y relaciones. Junto a esto, se super¢ la lectura
de los consumidores realizada por Adorno y la Escuela de Frankfurt, pasando
estos a ser comprendidos como agentes con “[...] un poder sustancial e
impredecible para tomar sus decisiones en la seleccion de bienes y servicios,
[mientras,] las expresiones culturales de la gente comun y corriente -la cultura
popular- fueron explicadas en términos de protesta y resistencia en vez de

pasividad e indiferencia” (Huber 2002: 23).

Paralelamente al recorrido descrito antes, es necesario afiadir que en
Latinoamérica no se habian realizado aproximaciones teoricas ni debatido
extensivamente sobre el consumo y la recepcion de medios durante buena parte
del siglo XX. En relacién a esta situacion, Garcia Canclini (1999) considera, al
menos en el caso de México, que ello se debid a la presencia de una critica

aristocratica y al psicologismo moralista, los cuales consideraban, por un lado,

54 Basado en Mica Nava (2000).
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que el consumo cultural se relacionaba con el consumismo, llevando a la
distorsion del valor de la experiencia artistica, y, por el otro; que la publicidad
promovia el consumo superficial de las clases medias. Frente a ello, el autor
hacia un llamado a replantear la manera por la que ha sido entendido este
fendmeno y la aproximacion al mismo, a través de un trabajo interdisciplinario y

la interseccidn de las varias dimensiones que lo componen.

Ubicado todo el debate alrededor del consumo, es necesario, para efectos de
este trabajo, dar una mirada a su relacién con los jovenes. Esto lleva a tener en
consideracion que para este grupo etario la actividad en cuestion posee
particularidades, en tanto les ayudaria a tomar distancia de generaciones
anteriores, establecer y participar en relaciones con sus pares, asi como
fortalecer su identidad. De este modo, podria decirse que en el consumo
encuentran una manera de configurar sus estilos de vida, la cual, en la actualidad,
se ve afectada por la aparicién de las nuevas tecnologias de la comunicacion,
pues dan espacio a nuevas experiencias de socializacion mas alla de la
proximidad. Todo esto ocurre, en el caso peruano, en un contexto de exclusion
con un componente de pobreza generalizada, la cual impide a los jévenes
desligarse del entorno paterno, llevandolos, en diferente medida, a tomar los
contenidos que reciben como alternativa a la cultura de sus mayores,
moviéndolos a desarrollar habitos contradictorios (Golte y Le6n 2010: 17).
Audiencias y lecturas de contenidos

En cuanto a los estudios de recepcion, estos se han caracterizado por presentar
un debate —aun pendiente- en relacion al impacto de los medios en los

pensamientos y las acciones de los usuarios. Una de las primeras
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aproximaciones, fue la tesis pesimista de la sociedad de masas de la Escuela de
Frankfurt, la cual, seguia un modelo hipodérmico que atribuia a los medios el
poder de ‘inyectar directamente una ideologia represiva en la consciencia
(Morley 1996: 74). Con ello, se otorgaba un gran poder a los medios sobre las
audiencias, comprendiendo a estas ultimas como una masa que es victima
pasiva de la manipulacion ideoldgica. Buscando superar esta vision ingenua y
reduccionista, desde la Escuela Americana se propuso una aproximacion al
estudio del vinculo entre mensaje y efectos, y la audiencia y sus necesidades,
siguiendo, en el primer caso una postura conductista, y, en el segundo; una

postura estructural-funcionalista.

No fue sino hasta la década de 1970 que, siguiendo la linea del paradigma critico
producido en Europa a finales de los afos 60, hubo un desplazamiento teérico
que fue de la construccion discursiva del lector hacia el proceso de
decodificacion. A través de este, se buscd, estudiar a lectores reales y el proceso
de decodificacion, en lugar de desentrafar el “verdadero sentido” de los
mensajes para saber como el lector se encuentra inscrito en ellos (Sunkel 1999:
XI). Tal propuesta vino desde los Estudios Culturales Britanicos con el modelo

codificacion/decodificacion de Stuart Hall en 1973, el cual consiste en:

Un productor de medios que “codifica” cierto significado en su texto, basado en
un determinado contexto social y sus creencias, el cual, al ser consumido por
otra persona, esta realizara una lectura (“decodificacion”) —basada en su propio
contexto social y creencias- la cual sera probablemente diferente (Gauntlett
2002: 26)%.

55 Traduccién propia.

65



Siguiendo el modelo de Hall, David Morley (1996), en su trabajo The ‘Nationwide’
audience, indagé como un mismo programa era interpretado por personas de
diferentes condiciones sociales vy, asi, ver qué tanto mostraban resistencia,
conformidad o negociacién frente al contenido. Para hacer ello, el investigador
partid de la consideracién del proceso en cuestion como activo, al cual la
audiencia acude con una serie de discursos y representaciones que ha formado
en otras areas de su vida, que, conscientemente o no, también participan del
proceso de interpretacion. Por ello, el sentido de la decodificacion obtendria
parametros en virtud del acceso a una serie de codigos que otorga cada posicion

social.

No obstante, pese a lo innovador que pudo haber sido el modelo de
codificacion/decodificacion, este no se vio exento de criticas. Una de ellas —
tomando en cuenta, ademas, el trabajo de Morley- cuestiona el proceder a
comprender la decodificacion del contenido de un programa a partir de grupos
seleccionados por el investigador, sin preguntarse primero cuales son los
programas que son relevantes para las personas de dichos grupos. Junto a ello,
se discutié la presuncion de “[...] que cada lector tiene una posicion estable a
partir de la cual da significado a un texto, en lugar de tener acceso a diferentes
conjuntos de competencias discursivas en virtud de una posicion mas compleja

y contradictoria dentro de la formacion social” (Jenkins 2010: 49).

Es con ello que, buscando superar los problemas encontrados en trabajos
previos, Jenkins (2010), recogiendo los aportes de Hall y De Certeau, resalta que

los lectores no siempre han de brindar lecturas que cuestionen el contenido de

66



los medios, pues esta relacion es, de facto, contradictoria —estan presentes la
contencion y resistencia. Asimismo, incluye una comprension de los usuarios
como piratas, pues considera que la lectura de los usuarios se apropia solamente
de aquello que cree util y/o estima placentero; y ndmadas, ya que dicha
apropiacion no se limita a un solo contenido, debido a que los lectores se dirigen
continuamente hacia otros medios de los cuales van recogiendo y construyendo
nuevos significados®®. Igualmente, dando un paso mas alla que De Certeau,
Jenkins postula que los lectores no se encuentran aislados al “piratear” los textos,

sino que aquel:

“[...] es un proceso social a través del cual las interpretaciones individuales
toman forma y se refuerzan a través de los debates con otros lectores. Estos
debates amplian la experiencia del texto mas alla de su consumo inicial [...] Para
el fan, estos significados «cazados de forma furtiva» proporcionan una base para
futuros encuentros con la ficcion, que determinara como sera percibida y definira
cémo sera usada” (id. 62).

Conceptos clave para el analisis

Habiendo dado a conocer las teorias anteriores y los conceptos que los
acompanaban, se procedera a hacer la seleccién de aquellos que seran utiles

para el presente trabajo.

En primer lugar, considerando los aportes desde el posestructuralismo a la
comprension de la identidad y la identidad de género, el género sera
comprendido como el saber que asigna significados a diferencias corporales y
una manera de significar las relaciones de poder (Scott, 1988), mientras la

feminidad; a “[...] construcciones elaboradas en la interaccion con diferentes

5% Ambas nociones son parte de la propuesta de Michel De Certeau (1984).
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espacios y personas que se adaptan, reinterpretan y se resisten a las normas e
ideales convencionales” (Messerschmidt, citado por Leén 2013: 29). Con ello, se
busca tener en consideracion la agencia de las personas, pero dentro de un
mundo donde existen relaciones de poder y jerarquias entre las diferentes
representaciones de las identidades de género, las cuales provocan que
aquellas mas difundidas y deseables socialmente posean ventajas frente a las

demas.

Junto a lo anterior, el analisis de la (re)construccion de las feminidades se veran
bajo las propuestas de Giddens (1995), pero, también, bajo los matices
planteados por Foucault (1998) y Bourdieu (2000), en tanto, es necesario tener
en consideracion las contradicciones que podrian aparecen entre los cambios
suscitados. Esto, sobretodo, si se tiene en cuenta que Norma Fuller encontrd
que en el caso peruano “El hecho de que las mujeres hayan ingresado en el
mercado laboral y en la arena publica no ha sido acompafado por un
replanteamiento de la division sexual del trabajo y de la jerarquia de los géneros

en la familia (1998: 42).

Asimismo, en relacidén a la comprension de la identidad en la modernidad, seran
consideradas las propuestas de Giddens (1995), y Golte y Ledén (2010) para
aproximarnos a la (re)construccion de las identidades de género de las usuarias
del Boys Love. De este modo, se buscara conocer hasta qué punto aplicarian en

el medio peruano una propuesta u otra.

Por su parte, el consumo sera tomado fuera de una mirada economicista, y

entendido como una actividad que, siguiendo a Garcia Canclini (1999), “sirve
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para pensar”, y para relacionarse y ganar una identidad. Esto tendra especial
importancia para la poblacién joven, ya que, siguiendo lo sugerido por Golte y
Ledn (2010), abriria un espacio mas propio y libre, a través del cual podrian
marcar distancia de la cultura de los adultos, entre ellos los padres, ante la
imposibilidad de independizarse del entorno familiar por falta de medios

econdmicos.

Finalmente, en cuanto a la lectura de contenidos, se seguira las propuestas de
Morley y Jenkins. Es asi que, se partira de la consideracion de que la lectura de
contenidos es una accion contradictoria en la que es posible hallar elementos de
conformidad y resistencia, y, que, a su vez, es un proceso colectivo en el que los
lectores realizan interpretaciones que refuerzan a través de las interacciones con
otros usuarios. Junto ello, se tomara en cuenta el entender a los usuarios como
“piratas”, puesto que se esperara que tomen aquellos contenidos que consideres
utiles o placenteros, a su vez que son “ndmadas”, ya que no solo construyen
significados a partir de un solo contenido, sino que migran a otros que les
permitan complementarlos. De esta forma, los usuarios de un contenido en
especifico llevaran a cabo su decodificacion y apropiacion, no solo a partir de su
interaccion con este bajo la mirada de los discursos y codigos de interpretacion
de los que disponen en dichos encuentros, sino que, en tanto nomadas, se
nutriran de los codigos rescatados de otros contenidos y las posibles
interacciones con otros usuarios. Todo ello, se vera enmarcado, al mismo tiempo,
en un contexto atravesado por estructuras —entre ellas de género- y relaciones
de poder, las cuales, ubicaran en una posicion social a los usuarios, afectando

la forma en que la apropiacion en cuestion se llevara a cabo.
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Capitulo IV.
Representaciones de género en los agentes de socializacion previos

al consumo de Boys Love

La aproximacion a la socializacion de las entrevistadas resulta relevante para

este trabajo, pues, este siendo:

“[...] un proceso social tanto de aprendizaje como de configuracién de los
fundamentos y mecanismos internos de cada individuo que le posibilitan
reaccionar afectiva y cognitivamente de manera organizada en su entorno
sociocultural, asi como construir si identidad. [Donde] Se aprenden no solo
valores, normas y roles, sino también y fundamentalmente se aprende a ser,
hablar, sentir y pensar en relacién con los otros [...]” (Plaza 2014: 155),

permitira conocer el conjunto de discursos y representaciones en relacion al
geénero que estuvieron disponibles en sus estructuras cognitivas y que,
posiblemente, sirvieron de esquemas de percepcion durante el encuentro con el

Boys Love afos mas tarde.

Para desarrollar esto, se seguira el orden del primer bloque de preguntas
especificas planteadas en el primer capitulo. De esta forma, se espera dar a
conocer los discursos y practicas en torno a la feminidad, masculinidad y
homosexualidad presentes en los principales agentes de socializacion de las
entrevistadas antes del inicio del consumo de Boys Love, asi como sus
respuestas ante tales visiones, dado que se entiende al proceso de construccion
de las feminidades como activo y dinamico. Entre los agentes de socializacién
han sido considerados el hogar, la escuela y los contenidos de los medios de
comunicaciéon consumidos por las usuarias, debido a la importancia que han
ganado tales instituciones en las diferentes etapas de la modernidad. Asimismo,

en el caso del ultimo, resulta necesario incluirlo, pues este trabajo comprende
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que los usuarios de contenidos acuden a interpretarlos con una serie de codigos
obtenidos de otros previamente consumidos.

Estilos de crianza y relacion con los cuidadores

Antes de entrar directamente a la comprension del tema en cuestion, es
necesario partir del tipo de crianza que experimentaron las entrevistadas, en
tanto informan acerca de la rigidez que podria haber respecto al cumplimiento
de mandatos y expectativas de sus cuidadores hacia ellas, especialmente, en
términos de sus expresiones de género. Las formas de relacién encontradas
entre las usuarias y sus cuidadores durante su nifiez y adolescencia han sido

agrupadas en tres tipos de ideales:

e Crianza bajo exigencias estrictas en todos los aspectos de la vida de las
usuarias.
¢ Crianza bajo exigencias estrictas, pero solo en ciertos aspectos de la vida
de las usuarias, mientras, en otros, hay la oportunidad de negociar.
e Crianza bajo exigencias estrictas no totalmente concretadas, debido a la
ausencia de los cuidadores®’
Habiendo sido establecido lo anterior, debe darse a conocer que la mayoria de
casos coincide en encontrarse dentro de la segunda tipologia (Ver Tabla 2.), por
lo que, podria decirse, han sido comunes las figuras de autoridad que, pese a
mostrarse como exigentes, daban cierto margen de libertad. Pese a esto, es
importante tener en cuenta que los tipos de crianza experimentados por las

usuarias no siempre fueron aplicados de igual forma en el caso de quienes tienen

57 Ello por cuestiones laborales.
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hermanos o primos, ni tampoco las dimensiones negociables fueron iguales
entre hijos e hijas. Todo ello, como se vera en las siguientes secciones del
capitulo, tendra repercusiones en las respuestas de las entrevistadas frente a las
expectativas de feminidad de los padres, la busqueda de referentes de feminidad

distintos, asi como en expresiones de feminidad disidentes.

Tabla 2.

Tipos de crianza experimentados por las usuarias entrevistadas

Bajo exigencias Bajo exigencias Bajo exigencias
estrictas en todos los estrictas, pero en estrictas no
aspectos de la vida de @ ciertos aspectos de la totalmente

las usuarias vida de las usuarias, concretadas debido a
dando oportunidad de la ausencia de los
negociar en otros cuidadores

Helena y Meylin Roxana, Carmen, Malu y Laura

Alessia, Angela y Guise

Representaciones y relaciones de género en el hogar

Indagando en la socializacion relacionada al género en la institucion familiar de
las informantes ha sido encontrado, como era de esperarse, que la mayoria
coincide en provenir de espacios donde han sido reproducidas representaciones
tradicionales de género. Por tales motivos, los padres conciben la masculinidad
y feminidad a partir de oposiciones binarias, desde las que relacionan adjetivos
como fuerza, liderazgo y participacion en el espacio publico con la primera,
mientras; maternidad, recato y participacion en el espacio doméstico con la

segunda.

“Mi papa decia que las mujeres deben ser mas delicadas, no deben hablar malas
palabras [...] que los hombres deben ser rudos, aguantar todo [...] él decia que
como nosotras [ella y su hermana] éramos mujercitas debiamos ser mas
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ordenadas [...] él esperaba que fuéramos mas femeninas, que usaramos faldas
[...]" (Carmen, estudiante de la UNMSM, 20 afios).

Estas concepciones, en la mayoria de casos, no solo quedan ahi, sino que,
siendo llevados a la practica, configuran una serie de expectativas hacia la
expresion de la feminidad de las usuarias, causandoles sentimientos de

incomodidad y/o rechazo.

“Mi mama ha esperado que fuera mas femenina [...] siéntate bonito, vistete mejor
[...][Cuando le decia eso] Me sentia rechazada [...] la mayor parte de veces tenia
qgue hacerle caso, ahora si tengo mi espacio, pero mi mama siempre, dice
"Camina bonito". Mi mama si es como modelo, a ella le gusta arreglarse [...] ella
espera que sea como ella" (Meylin, estudiante de la UNFV, 19 anos).

Junto a lo anterior, tales representaciones tradicionales configuran, también,
relaciones desiguales entre los hijos e hijas, de modo que hay diferentes
exigencias y libertades entre estos. Los casos de Meylin y Malu ilustran ello, en
tanto manifiestan haber recibido un trato distinto al de sus hermanos mayores en
cuestiones como realizar las tareas del hogar, el recelo con las salidas a la calle,

o la menor exigencia o expectativas en los estudios hacia ellas.

“En mi casa impera el machismo [...], por ejemplo, terminamos de comer [...] me
dicen lava los platos y los demas se van. [...] A veces comparto las tareas con
mi hermano [el segundo], pero el mayor dice “no, tu eres la hija” y eso siempre
me ha chocado” (Meylin, estudiante de la UNFV, 19 afos).

“Siempre piensan que una mujer debe saber todo lo de la casa, se tiene que
arreglar y no puede decir lisuras, hasta ahora, si me escuchan diciendo lisuras
se enojan conmigo [risas], trato de no decirlas en frente de ellos. Si es mi
hermano a la hora que quiere llega y todas esas cosas. [Son] mas descuidados.
[Pero] Le exigian a mi hermano que se esfuerce mas en los estudios que a mi,
pero yo igual tengo los mismos logros académicos que mi hermano porque
quise” (Malu, egresada de la PUCP, 25 afios).

Pese a esta situacién, es interesante hacer énfasis en la muestra de
inconformidad que han compartido todas estas entrevistadas frente a las

expectativas, como con el trato recibido. Esto llevara a que, ganando mayor
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independencia al crecer, pudiesen ignorar los comentarios de sus padres, y, asi,
elegir como expresar su feminidad®®. De esta forma, se puede observar un
ejercicio de resistencia por parte de estas chicas frente a las expectativas y

relaciones de género tradicionales en sus hogares.

‘[De pequena] esperaban que seamos [ella y sus hermanas] femeninas y
también no nos dejaban ver dibujos que supuestamente eran para nifios como
Dragon Ball. Eran dibujos, pero mi mama decia que ‘no, esto es para varones’
[...] Cuando éramos chiquitas si nos ponian vestiditos, y esas cosas, [...] pero
cuando empezamos a elegir nuestra ropa® cambiamos todo [...] [antes] era un
poco incémodo [...] Ya cuando fuimos un poco mas grandes empezamos a elegir
mis hermanas y yo [...] preferimos ropas mas holgadas. Incluso a veces prefiero
comprar ropa de hombre” (Helena, estudiante de la UNVF, 24 anos).

Frente a la situacion antes descrita, un grupo minoritario de entrevistadas da
cuenta de experiencias donde, pese a las nociones de feminidad y masculinidad
tradicionales presentes en los discurso de los padres, se fomenté un trato
igualitario entre los hijos, por lo que las exigencias para realizar las tareas del
hogar y frente a los estudios eran iguales para con ellas, como para sus
hermanos o primos. Asimismo, las representaciones de feminidad tradicional no
suponen una expectativa, o al menos no de manera tan tajante como ocurre con
el grupo anterior, sobre la expresion de feminidad de las usuarias, de modo que

pueden contradecirlas o negociar con las mismas.

“Siempre me han dicho que no sea como el estereotipo de la mujer [...] mi mama
siempre me ha dicho no pienses como mujer, como que no saltes a la conclusion
asi nomas, analiza el caso, analiza las cosas, y mi papa siempre me ha dicho
que debo ser como yo quiero ser” (Alessia, estudiante de la PUCP, 18 afios).

“A veces mi tia® me dice que deberia ser mas femenina, pero nunca he tenido
problemas con eso ‘[ella le respondia] no, tia, no me gusta ser tan femenina’. No

58 Esto se da, sobretodo, a nivel del manejo del cuerpo a través de sus formas de vestir o hablar.
59 Esto fue alrededor de los 16 y 17 afios, momento en el que termino su etapa escolar.

60La importancia de los comentarios de la tia sobre esta entrevistada tiene que ver con el hecho
de que ella fue criada desde los 5 afios por esta, debido a que sus padres estan separados y su
madre viajo al extranjero para trabajar.
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es que no sea tan femenina, solo que no soy como ella a veces dice como
deberia ser una seforita [...] que deberia usar falditas y eso” (Laura, estudiante
de la PUCP, 19 afos).

Aun asi, sobre este grupo, es importante acotar que hay quienes si llegaron a
sentir las exigencias de feminidad tradicional por parte de sus padres y/o
familiares al llegar a la adolescencia. En ese sentido, es posible sefialar que los
mandatos por este tipo de feminidad pueden ocurrir en diferentes etapas de la
vida, y, no solamente viniendo de la familia nuclear, sino que también de la
familia extensa (tios, abuelos, etc.). No obstante, en estos casos permanece la

opcidon a negarse ante tales expectativas.

“[Al llegar a la secundaria] mis papas me dijeron "ya, tienes que subir las notas,
te tienes que comportar de tal manera”, como que “siéntate derecha, mirate bien,
arréglate”, pero en caso que yo digo que no me siento comoda con eso, mis
papas no han tendido a obligarme a hacer las cosas” (Alessia, estudiante de la
PUCP, 18 anos).

“[Al crecer] algunas tias decian “arréglate mas”, pero mi abuelita decia “esas son
tonterias, tu preocupate por comer bien, por estudiar y por vivir’ (Angela,
estudiante de la UCSS, 25 afios).

Por ultimo, en relacion a los discursos de los cuidadores frente a identidades de
género y sexuales no hegemonicas se manifiesta un rechazo casi generalizado
por parte de estos, aunque se expresa de forma variada. Entre tales formas es
posible hallar que la mayoria ven dichas expresiones de forma tajantemente

negativas, por lo que buscan mantenerlas fuera del espacio familiar.

"Mi papa siempre ha sido cerrado, era de "si tu eres mujer, a tu casa no deben
venir hombre" y un dia nos reunimos en casa con unos amigos y mi papa los vio
raro y le dije "papa, son gays" y él dijo "4,jqué!?, los gays son peores". Mi mama
cuando ve una pareja de mujeres les dice machonas, mi mama es de decirle a
los homosexuales cabros. Mi hermano el mayor rechaza también [...], el
segundo, su familiar de su novia es gay, se junta con él normal, pero es como un
‘seran los otros, que hagan su vida, pero aqui no, en la familia” (Meylin,
estudiante de la UNFV, 19 afos).
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Junto a lo anterior, hay otro grupo de cuidadores que, pese a afirmar ser
“tolerante” con las personas con identidades de género o sexualidades no
hegemonicas, igualmente hay aspectos en los cuales no piensan “ceder” ante

ellos:

“‘Mi mama... [...] en caso de algo real como que los homosexuales en realidad,
no tiene ningun problema, salvo por el hecho de que se casen y esas cosas... y
adopten” (Alessia, estudiante de la PUCP, 18 afios).

Asimismo, hay quienes, nuevamente, si bien sostienen aceptar Ia
homosexualidad, han patologizado dicha expresion de sexualidad,

considerandola producto de problemas psicoldgicos:

“Mis padres son abogados y aceptan las diferencias que pueden haber entre las
personas, ellos tiene amigos homosexuales [...], pero uno de los puntos
controvertidos es que a veces se piensa que esto es causa de problemas
psicolégicos en su infancia, pero yo no lo comparto totalmente [...]” (Roxana,
estudiante de la PUCP, 25 afios).

Por ultimo, se encuentran casos como el de los padres y cuidadores de Helena
y Laura, quienes manifiestan su rechazo a los homosexuales sintiendo lastima
por estos y considerando a su sexualidad una especie de castigo que debe

evitarse:

“[A sus padres] no es que les desagraden [los homosexuales], les dan pena [...]
mi tia dice “pobrecito es chivo”, mi mama también pero lo lleva mas a la broma”
(Helena, estudiante de la UNFV, 24 afos).

Descritos los casos anteriores, es posible corroborar que en los hogares de las
entrevistadas hubo -y continia estando presente- un rechazo hacia las
expresiones de masculinidad y feminidad, asi como sexualidades no
hegemodnicas. Tales discursos impactaron en la mayoria de usuarias bajo la
forma de rechazo a dichos comportamientos o ignorancia completa sobre su
existencia:
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“Cuando era chica todavia me escandalizaba [la homosexualidad]. Es que mi
educacién era asi, mi educacién era super conservadora. Yo deje de ser
conservadora poco a poco, conociendo mas gente, conociendo a mi primer
amigo homosexual. Lo rechazabamos antes [...]" (Malu, egresada de la PUCP,
25 afos).

“Cuando yo era chica, nunca se me pasé por la cabeza que dos hombres podian
estar juntos o dos mujeres podian estar juntas, como que todo era “la pareja
puede ser [solamente] hombre y mujer” [...]" (Helena, estudiante de la UNFV, 24
afnos).

No obstante, frente a lo anterior, hay usuarias como Alessia y Roxana que, pese
a haber crecido bajo la crianza de padres o familiares®! que, de alguna forma,
rechazaban a las personas homosexuales, no reprodujeron dicho
comportamiento, sino que, desde temprana edad, observaban dicha conducta
como “normal’.

Representaciones y relaciones de género en la escuela

Para comprender la experiencia de las usuarias dentro de la institucion escolar
se tendran en cuenta los discursos y relaciones de género manejadas tanto por
el personal del cada colegio (profesores, auxiliares, directores, etc.), como por
los propios alumnos. En ese sentido, alumnos como profesores, auxiliares, entre

otros supondran actores importantes dentro de la socializacidén en la escuela.

Para desarrollar lo anterior, es importante conocer que la mayoria de
entrevistadas considera que su escuela no era estricta mas alla de ambito de los
estudios. Asimismo, resaltan el trato igualitario que profesores y auxiliares
brindaban tanto a las alumnas, como a los alumnos. Incluso, aquellas

entrevistadas que senalan haber estudiado en colegios religiosos —Helena,

61 Ademas de convivir durante su nifiez y adolescencia con su familia nuclear, Roxana también
vivid con sus tios. Estos, a diferencia de sus padres, manifestaron rechazo hacia los
homosexuales de manera explicita (por medio de comentarios hacia personalidades de television,
personas externas a su familia, etc.).
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Roxana y Alessia- coinciden en que la ensefanza de la doctrina catélica no era
tan impositiva, y, en su lugar, priorizaba mas el resaltar los valores que esta
predica (respecto, solidaridad, etc.), y estaba abierta a adaptar sus ensefianzas

a nuestros tiempos.

“La religion fue algo muy importante en mi vida, la verdad lo tomaron no como
que siempre nos decian “tienes que hacer esto”, sino que nos dejaban ir por el
camino que nosotros queriamos. Eso es lo que mas me gusta del colegio [...]
Era como que [decian] “mira, JesUs era asi y este... pero no es exactamente
como la biblia siempre te lo dice como que es, pero tienes que entenderlo por
qué fue el contexto en el que se sefald asi”. Es lo que decian, la mayoria de
veces” (Alessia, estudiante de la PUCP, 18 afios).

Frente a ello, una de las usuarias reconoce que en la institucién educativa a la
que asistio si habia expectativas distintas en cuanto al rendimiento o habilidades

de los alumnos y alumnas:

"Siempre ven que destacan mas los chicos que las chicas, el chico dicen
que hagan trabajo intelectual y la chica que vaya a danzar o a la escolta
[...] la mujer tiene que ser femenina y el chico tiene que hacer cosas de
fuerza" (Meylin, estudiante de la UNFV, 19 afios).

A partir de lo antes sefalado, parece ser que los colegios a los que asistieron la
mayoria de las informantes no han brindado un trato desigual a las y los
estudiantes. No obstante, mirando a las normas y sanciones impuestas por el
personal escolar hacia el alumnado se obtiene otro panorama, dado que, por
ejemplo, las normas de vestimenta suponen, claramente, una regulacién
particular al cuerpo de las chicas, buscando quitarle cualquier indicio de

“sexualidad”.

“Si, en eso [la vestimenta] eran bien estrictos. Era como que uno tenia que ir con
el cabello bien sujetado, las mujeres ¢;no? Y si tenias cabello cortito con
ganchitos nada mas [...] habia un montén de cositas, la cinta, ningun cabello se
te podia salir, no habia maquillaje. Si, eran bien exigentes. [...] la falda debajo
de la rodilla” (Angela, estudiante de la UCSS, 25 afios).
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“[...] uhas cortas, bien limpias, la falda debajo de la rodilla, nada de maquillaje”
(Guise, estudiante de la PUCP, 19 anos).

Junto a lo anterior, las sanciones que se aplicaban a quienes transgredian los
codigos de vestimenta constituian, otro aspecto que acompanaba la regulacion
de los cuerpos de alumnos y alumnas. Tales sanciones podian darse como una
amonestacion publica, teniendo lugar en la formacion o espacios similares,
amonestacion publico-privada, donde, si bien se hacia una llamada de atencién
de manera individual, tal acto, igualmente, revelaba ante los demas que se
estaba sancionando un tipo de conducta, o amonestaciones privadas, cuya
manera de operar era a través de comunicados a los padres en los cuadernos
de control. Las siguientes citas describiran las situaciones antes planteadas,

respectivamente:

"[Si un alumno salia de la norma] se decia “eso no hace una chica, un chico”,
hablaban con ellos directamente. [...] o también donde estaban te gritaban frente
a todos, decian a la chica "asi no se viste una mujercita”, [a los alumnos] “pareces
un pirana” [...]"” (Meylin, estudiante de la UNFV, 19 afios).

“Pedian que la falta sea bajo la rodilla [...] las profesoras, no los varones,
hablaban y les decian “aqui tienes una tijera, cértala [la basta de la falda] [...]
porque no era decoroso vestirse de esa manera, estamos hablando de un
colegio, no de una falta para una fiesta. Hay que saber leer los lugares donde se
encuentran” (Roxana, estudiante de la PUCP, 25 anos).

“[Cuando no se cumplia con el cédigo de vestimenta] Mandaban una nota a los
padres [pidiendo] “por favor, que se sigan las reglas” que expliquen por qué
tenian que ir [por ejemplo] sin maquillaje [...] cuando se hacian tres o cuatro
veces seguidas, llamaban a los padres” (Alessia, estudiante de la PUCP, 18
anos).
Respecto a estas sanciones, se puede acotar que no solo cumplen la funcién de
castigar a las conductas disidentes, sino, también informan al resto de
estudiantes sobre aquello que es o no aceptado. Asimismo, es interesante

recoger lo que se muestra en la segunda cita, ya que, da cuenta de la existencia
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de entrevistadas que concuerdan con los limites impuestos sobre la vestimenta
de alumnos y alumnas, resaltando que hay cierto “recato” que debe guardarse
en espacios como el colegio. En ese sentido, parece ser, la vision de lo aceptado

y no aceptado mostrada por la institucion ha sido asimilada por estas chicas.

Ademas de los discursos de género del personal del colegio que se manifiestan
a partir de los cédigos de vestimenta, las acciones que estos toman frente a
transgresiones mas complejas como el embarazo adolescente, brindan mas
informacion al respecto. Segun los testimonios de las entrevistadas, se observa,
por un lado, que hay escuelas en las que se trataba de apoyar a las muchachas
—no restringiendo la culminacion de su afno escolar-, aunque manteniendo la
situacion en secreto, mientras, en otras se buscaba también apoyar a la alumna,

en tanto era lo unico que podian hacer, dado lo imprevista de la situacion.

“El colegio la verdad es que... creo que los apoyaba. Conozco el caso de una
chica que si, quedo embarazada en 4to, termino sus estudios, pero lo bueno es
que el colegio no la boto. Le dijeron que lo mantenga todo secreto, no se tenia
que divulgar” (Alessia, estudiante de la PUCP, 18 afnos).
[Frente a casos de embarazo adolescentes] Siempre habia un numero de
embarazadas por promocion, [...] ellos [el colegio] no hacian nada, inclusive he
oido comentarios que habian chicas que iban con sus pancitas a rendir los
ultimos examenes. En ese sentido no habia ninguna regla, ninguna restriccion. ..
los agarraban frios [...]" (Angela, estudiante de la UCSS, 25 afios).
A través de este tipo de respuestas, se puede decir que, por un lado, hay la
persistencia en las instituciones educativas de la busqueda por censurar
cualquier manifestacién de sexualidad femenina —en este caso manteniéndola
oculta-, mientras, por el otro, hay cierta resistencia a afrontar la realidad del

embarazo adolescente, pese a ser un tema recurrente.
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En cuanto a los otros agentes dentro del proceso de socializacién de género en
la institucién escolar, es decir, los alumnos, las reacciones frente a la
transgresion de las reglas del colegio, la presencia de rumores sobre algunos
companeros, y los casos de bullying son cuestiones que han permitido dar una

mirada a los discursos manejados al nivel de relacidn entre estos.

Respecto a lo primero, los comentarios usuales hacia quienes faltaban al cédigo
de vestimenta diferirian entre varones y mujeres, porque, si bien habia
situaciones en las que a los primeros se les cuestionaba su “masculinidad”,
habian otras en las que su transgresion era bien vista. Frente a ello, las alumnas
en todo momento eran duramente criticadas —especialmente por parte de las

companeras- y se les llamaba “putas”.

"[Si una chica llegaba con falda corta, las otras alumnas] decian ahi viene la
descarada, parece una puta [...] el [compafiero] que venia con las cejas
depiladas ya era tachado ‘ah, este es maricon’, ‘la bebita™ (Meylin, estudiante de
la UNFV, 19 afos).

“las mujeres eran un poco crueles cuando eran las compaferas [...] mi mejor
amiga era super rebelde, y venia con su faldita cortita, venia maquillada, venia...
como no tenias que venir al colegio [...] siempre escuchaba comentarios de mi
mejor amiga, la trataban feo, le hacian esas tipicas historias de ‘ella se ha
acostado con un montén de hombres’, ‘ah, ella es una bitch’, siempre habian
comentarios asi, pero en cambio, en los hombres era ‘ay tu eres el mas chévere,
ah, como te rebelas’ (Angela, estudiante de la UCSS, 25 afos).

Frente a tales juicios, a pesar de que parrafos atras se mostré que las
entrevistadas estaban de acuerdo con las reglas de presentacion personal y las
sanciones hacia sus compainieros, la mayoria se mostré en desacuerdo con los
comentarios que se hacian sobre quienes rompian las reglas, considerandolo un

eXCeso.
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En cuanto a los rumores que circulaban entre los compaferos de las
entrevistadas, si bien varias dicen no haber observado ese tipo de
comportamiento, quienes si lo hicieron demuestran que muchos de estos se
relacionaban con la forma en que tanto chicos como chicas expresaban su
sexualidad. Sin embargo, nuevamente, estaba presente un doble estandar para
juzgar dichos casos, ya que, se veia como un escandalo cuando era una alumna

la que tenia experiencia sexual.

“[...]1a tipica, si alguna mujer de alguna clase parecia que tenia mas experiencia
sexual que los demas era como la “puta”, la “golfa” o si un pata parecia que
andaba con mas chicas si era super bacan” (Malu, egresada de la PUCP, 25
anos).

Asimismo, en el caso de las alumnas que quedaban embarazadas los
comentarios que se hacian hacia ellas contenian una mezcla entre lastima y
reproche. En esta situacion particular, las entrevistadas solian compartir dicho
sentir.

“[Si] Los rumores decian “escuchaste, ella esta embarazada”, “juy! Pobrecita,
hay que darle fuerza a la familia”. No eran discriminadores con la persona, [...]
tratdbamos de apoyarlo” (Roxana, estudiante de la PUCP, 25 afos).

“[...] escuche que hubo un caso, por ejemplo, de una chica que mando fotos
[desnuda] a su enamorado y después qued6 embarazada, después aborto... o
sea fue horrible, entonces todo el mundo empez6 a juzgarla, hacerle bullying y
todas esas cosas y... la verdad es que nadie le reprocho al chico, que también
divulgo las fotos. Yo creo que el culpable era el chico mas que la chica, pero
[frente a ello, las amigas de la entrevistada] mas que como que reprocharla
decian "yo en su lugar hubiera hecho tal y tal cosa, o no me hubiera gustado que
esto pasara", cosas asi (Alessia, estudiante de la PUCP, 18 afos).

Por ultimo, en relacion a los casos de bullying, nuevamente aparecen nociones
de género tradicionales, debido a que estos usualmente apuntaban a cuestionar

expresiones de feminidad o masculinidad no hegemonicas. En el caso de las
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mujeres, incluia sobretodo burlas hacia un aspecto fisico “poco femenino”®? o

“bonito”.

"En secundaria era el boom del reggaeton, de ser mas achorado, ser “machitos”,
se comportaban como malandros [...] hablaban de las chicas sexualmente, era
el grupo de chicos populares, [...] del grupo de los tranquilos a uno le decian
“maricon” y que “se desahueve”. Habia acoso, [ese chico] era la burla de todo
mundo" (Meylin, estudiante de la UNFV, 19 afos).

“[...] para ellos la gente oscura no es muy atractiva y la gente blanca si [...]
Entonces como yo era oscurita y no tenia facciones “europeas” me fastidiaban
un poco por mi nariz o por mi boca. Tenia una amiga en especial [...] que era
bien peludita [...] se burlaban de esas cosas” (Malu, egresada de la PUCP, 25
anos).

Representaciones y relaciones de género en el consumo primario

Tal como fue mencionado al inicio del presente capitulo, dada la importancia que
este trabajo da a los discursos que otorgan los medios a quienes los consumen,
estos han sido tomados como otro espacio de socializacién, aunque tomando
solo a aquellos que fueron mas consumidos por cada usuaria entrevistada antes
de su llegada al Boys Love. De esta forma, se ha identificado que el contenido
mas consumido por la mayoria de usuarias, entre las que se ubican Meylin,
Carmen, Alessia, Lauray Angela, han sido historias romanticas, sea a través de
libros, peliculas o series de televisién®. No obstante, otro grupo de usuarias,
Laura, Malu, Helena y Guise, en su lugar, preferian libros o series de television

de aventura®. Asimismo, se encuentra el caso de Roxana, quien, suele leer

62 Tal como muestra la cita de la entrevista a Malu, habian burlas hacia las alumnas que tenian
abundante vello corporal. Lo mismo ocurre en el caso del colegio de Meylin.

63 Entre algunos ejemplos se encuentran las peliculas de Barbie o Princesas de Disney, novelas
juveniles y animes shdjo como Card captor Sakura o Ao haru ride.

64 Entre algunos ejemplos se encuentran los libros de Harry Potter y El sefior de los anillos, series
como Avatar: the last airbender, o animes shonen como Naruto, Saint Seiya (Caballeros del
zodiaco) o Ruroni Kenshin (Samurai X).
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novelas clasicas desde temprana edad. Ella cuenta no haber tenido preferencia

por alguna en especifico, y que leia cualquiera que tuviese “buena trama”.

Respecto a tales contenidos, se observa que uno de los aspectos que resaltan
las entrevistadas del primer grupo es el “caracter fuerte y decidido” de las
protagonistas de las historias que solian ver. Mientras, aquellas que no

cumplieran con dichas caracteristicas no eran muy bien recibidas.

“De Sakura me gustaba la inocencia que ella tenia y ese miedo, ese temor de
enfrentarse y que [...] al final lo hacia [...] [Por el contrario], Me incomodaba un
poquito Sailor Moon. Me incomodaba que el personaje fuera tan fresa. Osea,
cuando el personaje era muy fresa, demasiado delicado, demasiado llorén, era
como que “no, no puedes ser tan llorona, tienes que levantarte”. Yo me habia
acostumbrado a ese personaje fuerte, que sobrelleva las cosas. Si la chica se
ponia a llorar y llorar y no solucionaba los problemas [...] era como que
“ireacciona!”. Eso si me molestaba [...]” (Angela, estudiante de la UCSS, 25
afnos).

Asimismo, pese a que en muchas de tales historias hay aspectos en los que los
personajes femeninos y masculinos reproducian roles de género tradicionales®’,
una de las entrevistadas, Carmen, no vio ello como un problema, y continud
enfocandose en la presencia de una protagonista que tome parte activa en la
historia. Frente a ello, las demas usuarias de este grupo llegan a un momento en
el que se “cansan” de dichas representaciones, por lo que, como se vera en el

siguiente capitulo, recurrirdn a buscar otras.

“[Sobre las novelas juveniles] De los chicos recuerdo que eran bien indiferentes
respecto a como veian todo. Por ejemplo, la mayoria estaban en secundaria o
ya por terminar la secundaria y no les interesaban los cursos. Y las chicas, por
el otro lado, eran las mas estudiosas o la chica mas responsable, ella no salia y
los chicos si salian, cosas asi. Entonces, eran opuestos, la chica era super
inocente [...] y el chico, pues, otra cosa. O sea, salia todos los dias, fumaba,
tomaba y todo eso [...] yo queria realmente buscar un personaje que no fuera

65 Algunos ejemplos de dichos roles tradicionales se encuentra el que la protagonista sea siempre
rescatada por su contraparte masculina, o que dentro de la pareja principal la chica siempre sea
menos experimentada en las relaciones amorosas y mas sumisa, contrariamente a su pareja,
quien suele ser mas experimentado y activo, aunque menos reflexivo sobre lo que le rodea.
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asi [...] que pensara mucho mas de lo que pensaban estos chicos [...] me
gustaba mas ver un personaje pensar por si mismo, ver cuales eran sus
opiniones, qué pensaba, qué veia [...] y que se ponga a pensar sobre la vida,
porque los demas pensaban como que “si, tengo que agarrar a la chica, y voy a
agarrar a la chica” y se acab6. Como que muy estereotipado” (Alessia, estudiante
de la PUCP, 18 afos).

En relacion a las usuarias que del segundo grupo, es interesante resaltar que
coinciden en nunca haber tenido gusto por las historias con tematica de romance
—las consideraban aburridas, debido la pasividad de las protagonistas y la forma
en la que se desarrollaba la relacion romantica®-, y, en su lugar, preferian mas
las series de accion y aventura. A causa de esto, otorgaban un gran peso al
desarrollo de las historias que consumian, aunque, en el caso de Helena y Guise,
quienes gustaban de Harry Potter y Avatar: the last airbender respectivamente,
rescataban, ademas, la presencia de personajes femeninos fuertes, junto a la
relevancia de todos los personajes en la historia. Por su parte, quienes
consumian anime shénen, Malu y Laura, sostienen que, junto a la priorizacion
de la trama, rescataban la estética del disefio de los personajes masculinos, sus
personalidades, asi como los fuertes lazos que habia entre estos. En contraste,
habia actitudes de algunos personajes femeninos que no les gustaban®’, por lo
que dicha atencién hacia las contrapartes masculinas se hacia aun mas fuerte.
Aun asi, en el caso de Malu hubo un momento en el que cuestiono ello, ya que
en algunos animes que habia visto anteriormente si habia heroinas que

realmente le gustaban, pero ya no las encontraba mas.

“Si, sentia que algo estaba mal [al ver los roles de género marcados], a veces lo
ignoraba y decia “ay, mis chicos”, porque estaba mas enfocada en los chicos [...]
Cuando era chiquita siempre me ha gustado tomar un rol femenino, en los juegos

66 Sobre este tema se ahondara mas en el siguiente capitulo.
67 Entre tales actitudes aparece, nuevamente, la pasividad, debilidad, y la poca relevancia para
la historia que solian tener los personajes femeninos.
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de video siempre elegia a la chica, en la hora del anime era muy dificil escoger
a una chica que me cayera bien. Me decia “pero ¢ por qué?, ¢, por qué no me cae
bien?” Basicamente es porque era débil o pesada como la tsundere, o solamente
era agresiva pegandole al personaje masculino, no era fuerte y no se podia
defender a si misma, un poco fastidioso ver eso a cada rato [...] Pero, por
ejemplo, si comparo los animes shonen que a mi me gustaban de chiquita, Yu
yu hakusho 'y Ruroni Kenshin, eran la tipica del hombre que es bueno, es noble,
que tiene honor, y sus heroinas en realidad son muy buenas heroinas. A pesar
de que tienen el rol “femenino” de esperarlos, y de amarlos, siento que eran
heroinas mucho mas fuertes que las heroinas de ahora [...] es como si hubieran
retrocedido en eso. Porque, incluso, la pareja de Yusuke era Keiko, aunque
Keiko no peleaba, no hacia nada y solo lo apoyaba y a veces solamente se
mostraba estudiando como una persona normal que tiene suefios y estudiaba
muchisimo [...] Keiko [a diferencia de Yusuke] si va a la universidad y de alguna
forma eso, a pesar de que es la tipica que la mujer no pelea, que no es tan fuerte,
es un pedacito de realidad y de una mujer que hace lo que ella quiere y que no
esta definida por el hombre. Ella ha estudiado, ha hecho su carrera, sus cosas.
El no ha interferido en nada en su vida [de ella], [ella] no ha renunciado a nada
por seguirlo a él [...] [Por otro lado] De Full metal alchemist me gustaba mucho
Olivier. Ella es una lider, es muy poderosa, tiene poder politico y también tiene
poder fisico, no esta definida por ninguin hombre. Los hombres la siguen a ella
como una lider, no porque “es sexy”, “me gusta” o “estoy atraido a ella”, sino
como una lider inteligente. Eso siempre me ha gustado, hasta de chiquita” (Malu,
egresada de la PUCP, 25 afios).

Fuera de los dos grupos antes mencionados, Roxana no da muestras de haber
buscado algun tipo de representacién especifica en los personajes masculinos y
femeninos de las obras que leia, asi como tampoco haber sido critica respecto
a la reproduccion de roles de género tradicionales, ya que siempre considero
que ello depende de cada autor y la época en la que escribid.

Conclusiones del capitulo

A lo largo de este capitulo se ha podido identificar que las representaciones de
genero predominantes en las instituciones hogar y escuela de cada entrevistada
se han caracterizado por responder a visiones tradicionales. Estos han servido
de esquemas de percepcion y accion para la mayoria de cuidadores, de modo
que en las familias se han presentado expectativas de feminidad tradicional, vy,

en los casos mas extremos, relaciones desiguales entre los hijos. Aun asi, es
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interesante ver que, dado que el estilo de crianza predominante ha sido una
donde hubo exigencias pero solo en determinados aspectos, la mayor parte del
tiempo fue posible para las usuarias negociar o negarse a seguir tales
expectativas. En los casos de usuarias que se ha recibido una crianza bajo
exigencias estrictas en todos los aspectos de sus vidas, a pesar de ello, han
mantenido una critica constante a su situacion, de modo que, al crecer, han ido
contra ella por medio de acciones como la eleccion de ropa a usar “no femenina”,

por ejemplo.

Esta critica hacia lo tradicional, se presenta también en el ambito escolar, aun
cuando en este tanto adultos como pares poseyeron, predominantemente, tales
perspectivas. De todas formas, debe acotarse que el cuestionamiento no
aparece de forma tan tajante a las muestras de rechazo hacia las expresiones

de sexualidad femenina.

Siguiendo con lo anterior, llama la atencion que en el consumo de medios
durante la nifez y primeros afos de la adolescencia, las usuarias compartan
haber buscado contenidos con referentes que salieran de las caracterizaciones
de feminidad y masculinidad tradicionales. Incluso, es curioso que quienes hayan
resaltado su gusto por las de historias de romance hayan prestado mas atencion
a la presencia de “una protagonista fuerte”, pese a que en otros aspectos se
reprodujeran roles de género tradicionales. En ese sentido, en este primer
acercamiento, es posible visibilizar que la nocién de lectores como piratas

(Jenkins, 2010) tiene lugar, en tanto, las usuarias recogian aquellas

87



representaciones de género que salieran de lo tradicional, puesto que era lo que

valoraban.

Finalmente, con todo lo anterior, podria decirse que el perfil de las usuarias del
Boys Love entrevistadas para este trabajo se define por ser el de jovenes que,
pese a todo, han experimentado cierto margen de libertad para emprender
construcciones de feminidad fuera de visiones tradicionales, sea, gracias a la
independencia otorgada por sus cuidadores y/o su propia capacidad para
cuestionarlas. En este proceso, la busqueda y disfrute por consumir contenidos
con representaciones de feminidad y masculinidad no hegemonicas, parece ser,
aparece como una extension que alimentaria sus propios procesos de

construccion de identidad de género.
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Capitulo V.
Experiencias de consumo del Boys Love
El presente apartado sera desarrollado a partir del segundo bloque de preguntas
especificas mostradas en el primer capitulo, las cuales, serviran de guia para la
aproximacion a las practicas y modos de consumo de cada usuaria entrevistada.
Para esto, el analisis se organizara empezando por la descripciéon de las
experiencias como consumidoras de las entrevistadas —recogiendo sus entradas
al consumo-, y, mas adelante, se daran a conocer sus relaciones entabladas a

partir del mismo, asi como la lectura que otorgan al producto en cuestion.

Entrada al consumo del Boys Love

Como punto de partida, es necesario resaltar que las entrevistadas coinciden en
haber empezado su consumo de BL durante los primeros afos de la
adolescencia, en tanto los 13 afos son la edad mas recurrente de inicio.

Asimismo, debe sefalarse que tal ingreso ocurre de dos maneras:

e Através del contacto accidental®® con material oficial (mangas o anime) o
no oficial (fanart o doujinshi de series shénen) de tematica BL.
e Por influencia o recomendacién de series de tematica BL por parte de
hermanas o amigas
De ambos tipos de entrada, la primera fue la forma mas comun (Ver Tabla 3.).
Aun asi, no debe perderse de vista el que tal cuestién, también, pasa por

influencia de personas del circulo cercano de las entrevistadas. En ese sentido,

68 Se llama contacto accidental, ya que ellas no estaban buscando tal contenido —muchas veces
no sabian de la existencia de ello-, pero aparecio entre las opciones de busqueda en la web
(recomendaciones de video en YouTube o Imagenes en Google).
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parece ser, que este consumo supone algun tipo de “saber” o “informacion” que

es pasado de chica a chica.

Tabla 3.
Ingreso al consumo de Boys Love
Por contacto accidental con Por influencia o recomendacion de
material oficial o no oficial de series BL por parte de amigas y/o
tematica BL hermanas
Alessia, Lallj_::iel\r/]lslu’ Angelay Roxana, Meylin, Carmen y Guise.

Adentrandonos mas en el primer encuentro e inicio del consumo, llama la
atencion que la mayoria de usuarias se haya topado en ese entonces con
contenido “subido de tono”, entendido como la muestra de expresiones sexuales
que van desde tocamientos, hasta la consumacion del coito®®, mientras, unas
pocas solo vieron contenido “suave”, donde predominaron las muestras de

afecto a través de abrazos o besos (Ver Tabla 4.).

Tabla 4.

Tipo de contenido visto en el primer encuentro

Subido de tono Suave

Meylin, Carmen, Alessia, Angela,
Helena y Guise,

Malu, Roxana, Laura.

Las reacciones frente a lo visto, en el caso del primer tipo de contenido se
caracterizaron por una muestra casi generalizada de gran sorpresa combinada

con un sentimiento de escandalo y/o susto, a causa de las escenas sexuales, en

% Muchas veces, el contenido tenia algun tipo de censura, pero, ellas al estar conscientes de
qué estaba pasando, esto no hizo que fuera percibido como menos sexual.
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tanto no era una cuestion que hubiesen presenciado antes, y, mas aun, entre

dos hombres. Aun asi, hubo también, curiosidad, sin denotar asco o desagrado.

“Si, lo llegue a ver porque me dio curiosidad. Era como que “4jpor qué!?,
&icomo!? y 4icuando!? y... 4 jcomo!?” [...] Era un sorpresa porque nunca pensé
que los hombres podian hace eso [...] era una sorpresa, pero no era negacion.
Ademas, la historia se prestaba para la ternura, o sea, no era algo como los R18
en donde vienen y jpum! porno, y ya se acabd, sino que era una historia con un
contenido dramatico y al final concluia con eso. Y era como que sentias “wow,
qué lindo”. Terminé extrafio, porque son dos hombres, pero qué lindo. Me parecio
curioso por eso, porque habia esa historia romantica que a mi me gustaba en las
comedias de los shojo, pero eran dos hombres y era extrafo y yo decia “necesito
ver mas”, y segui [...]" (Angela, estudiante de la UCSS, 25 afios).

Por su parte, hubo un par de informantes —Meylin y Carmen, que a diferencia de
las otras chicas, no gustaron del contenido que vieron, dada la gran connotacién
sexual que tuvo. Esto las llevo a dejarlo de lado, aunque solo hasta que

encontraron uno con el que se sintieran mas a gusto.

"Mi amiga me hablé del yaoi y me dijo que viera Junjou Romantica, y no me
gusto, me asusté, entonces lo dejé durante un semestre y luego lo terminé y me
intereso [...] Algo por lo que no me gustaba era la diferencia de edad. Primero
terminé de ver Sekaiichi [Hatsukoi], me interesé la historia de los 10 afos y que
luego se vuelven a encontrar [...] [De Junjou Romantica no le gusto que
rapidamente vaya] a lo sexual y no estaba tan acostumbrada, me sorprendié [...]
[De Sekaiichi Hatsukoil me emocioné bastante, mas lo que me llamoé fue la
historia, no me importé que fueran hombres [...], me conmovié bastante"
(Carmen, estudiante de la UNMSM, 20 afos).

En cuanto a las usuarias que empezaron su consumo con contenido no explicito,
la mayoria —Roxana y Laura- coincide en que lo vieron como “normal —no les
importd la historia fuera sobre una pareja homosexual de varones-, y, en su lugar,
lo que captd su atencidon fue la historia que se contaba. No obstante, Malq,
debido a lo que ella llama su “educacién conservadora”, dice haber sentido asco
al ver imagenes de dos hombres como una pareja. Aun asi, poco a poco lo fue

“asimilando”, debido a que le gustaba mucho la estética que veia en los dibujos.
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“Los primeros [fanart] que vi eran [...] muy tiernos, no habia nada sexual en eso.
Antes yo los veia y decia “ay no, que asco”, pero después como que apreciaba
la imagen, decia “esto esta bonito”, fuera de que son dos hombres y que para mi
en esa época estaba mal por mi educacién, se veia muy bonito [...] mas que
trama, cuando recién me enteraba del yaoi, me encantaba el dibujo. Creo que
nunca habia visto dibujos tan bonitos en toda mi existencia. Admiraba mucho
esos dibujos. Como yo también dibujo, trataba de aprender un poco [...] mas que
el plot, me gustaba ver las ilustraciones” (Malu, egresada de la PUCP, 25 afios).

Dar a conocer la experiencia de consumo

Una vez iniciado el consumo de Boys Love, la mayoria de entrevistadas expresa
no haberlo contado a sus padres u otros familiares, motivado ello por el miedo a
ser castigada por ver contenido “indecoroso” —con escenas sexuales. Por su
parte, Roxana sostiene no haberlo contado, aunque, a causa del poco interés
que tienen sus padres hacia sus gustos, al punto de ignorarla. Mientras, solo en
un caso, el de Laura, se conté a los cuidadores —la primera tia con la que convivid
y a su prima-, porque las considerdo personas “de mente abierta”. En la
actualidad, esta situacion no ha cambiado mucho, en tanto los padres o
cuidadores, principalmente, contindan desconociendo el gusto de las
entrevistadas. El miedo al castigo o a decepcionar a los padres todavia sigue

presente.

“el yaoi les va a matar, les da un paro si se enteran, por eso lo veo en mi celular.
Dirian, qué clase de cosas estas viendo. No sé si me reprocharian, porque saben
que no tengo nada en contra de los homosexuales, pero, si supieran que hay
+18, se quedarian como “;qué clase de cosas estas viendo?”. Ahi si me
reprocharian y dirian “ya deja de ver eso, 0 no veas eso, 0 N0 me parece que
veas eso”. Supongo que es por el hecho de que el porno en si, todo tipo de
relaciones sexuales siempre han intentado camuflarlas y yo todo lo que descubri
era por mis amigos, por clases, y cosas asi. Entonces, yo creo que les
sorprenderia mucho que yo este animada por ver esas cosas. [Ellos dirian]
“¢,Qué hicimos mal?” y todas esas cosas” (Alessia, estudiante de la PUCP, 18
anos).

En contraste con lo anterior, en el inicio del consumo de Boys Love de las
entrevistadas es posible identificar una mayor apertura a contarlo a los amigos
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mas cercanos, aunque solamente a ellos, pues, igualmente, hay miedo a recibir
un juicio negativo’. La reacciéon de los amigos, sin embargo, no siempre es
positiva, pero dicha negativa no fue tomada como un rechazo hacia ellas. Frente
a esto, existen casos en los que algunas amigas también empiezan a adentrarse

en dicho consumo, acompafnando a las usuarias.

"Le dije a mi amiga [...] y ella "jAh, genial! y nos reuniamos todas las salidas [del
colegio] y ella me decia tienes que ver esto [...] [A sus otros amigos] les conté y
me trataban como la rara, solamente con los que me juntaba, pero con los demas
no, porque tenia ese temor de que me vean raro y que [digan] "no, esta ve porno
[...] me verian raro" (Meylin, estudiante de la UNFV, 19 afos).

Acompafando lo anterior, se encuentra a su vez que en la mayoria de casos —a
excepcion de Roxana y Carmen- no solo se da a conocer esta nueva practica de
consumo a los amigos cercanos, sino que, también, las redes sociales suponen

otro espacio para expresarla. Sobre este tema se ahondara mas adelante.

A la fecha, el dar a conocer a las demas personas sobre el gusto por el Boys
Love se sigue restringiendo al circulo de amigos cercanos o a aquellas personas
con quienes se comparte el consumo —sean del espacio fisico o virtual.
Nuevamente, esto se relaciona con el temor a ser mal vistas por gustar de
historias con contenido “cochino” —referido a las demostraciones de sexualidad
y erotismo-, asi como la posibilidad de que ello afecte negativamente su ambito

profesional.

“[Una vez le pregunté a una de sus amigas si habia leido doujinshi y esta le
respondid] “Ah, yo si he leido eso, son un poco cochinos” y yo “si, si” y
empezamos a hablar de eso, pero después es un poco, perddn, soso, hablar de
€s0 con una persona que no ha visto [...] Me acuerdo una vez que mi amiga me
dijo “viste este doujinshi”, estabamos en la biblioteca, estdbamos cuatro amigas

70 Dentro de este grupo se hallan todos los casos, a excepcion de Angela, ya que, segin cuenta,
ella era la Unica en su colegio que veia anime. Sin embargo, de poder tener la oportunidad de
hablarlo con alguien que supiera del tema, afirma que lo hubiera hecho.
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y una me dijo “; qué es eso?, y yo “ah... es una historieta”, pero no le quise decir
nada mas, pues si bien sé que ella no es virgen y puede haber visto algo asi,
que vea un dibujo de un chico por un chico hubiera sido extrafio para ella, por
mas que yo sepa que ella sea pro LGTB y esas cosas, como que siento que seria
muy extrafio que ella vea ese tipo de mangas” (Alessia, estudiante de la PUCP,
18 afos)

“Toda persona que estad haciendo una carrera necesita un correo como
profesional, un Facebook como profesional [...] como separar lo profesional del
entretenimiento. Para ser profesional se tiene que guardar una apariencia y como
que a veces en los trabajos no aceptan esas cosas [el BL y la homosexualidad].
Yo creo que si podria afectar, por eso prefiero tenerlo separado” (Helena,
estudiante de la UNFV, 24 anos).

Tipos de consumo y relaciones establecidas a partir del mismo

Las experiencias recogidas en las entrevistas dan a conocer la presencia de
ciertos patrones de consumo de Boys Love —tanto al inicio como en la actualidad-
que permiten el establecimiento de formas particulares de relaciones con otras

usuarias. De esta manera, aparecen cuatro tipos ideales, los cuales suponen:

A. Consumo solitario: la usuaria no comparte lo que ve o lee con otras
personas.

B. Consumo con personas del circulo préximo en el espacio fisico: la usuaria
comparte lo leido o visto en el BL con amigas cercanas. Hay intercambios
de opiniones y recomendaciones de historias para continuar con este
pasatiempo.

C. Consumo con personas fuera del circulo cercano en el espacio fisico: la
usuaria comparte lo leido o visto en el BL con otras chicas que gusten de
ello, y a las cuales contacta por medio de reuniones o eventos de dicha
tematica. Hay intercambios de opiniones y recomendaciones de historias

para continuar con este pasatiempo.
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D. Consumo con personas del espacio virtual: la usuaria comparte lo leido o

visto en el BL con personas contactadas a través de la web —foros o redes

sociales. Hay intercambios de opiniones y recomendaciones de historias

para continuar con este pasatiempo.

Cabe resaltar que estas formas de consumo pueden darse de manera

simultanea, e ir cambiando a lo largo del tiempo (Ver Tabla 5.). Habiendo dado

a conocer estas tipologias, es posible notar que la mayoria de usuarias coincide

en haber reducido su consumo al circulo cercano de amigas —sean del colegio o

barrio durante la etapa inicial. Aun asi, en los caso de Malu y Meylin”', este se

complementa con compartir el pasatiempo con personas del espacio virtual y

espacio fisico pero fuera del circulo cercano de amigos, respectivamente.

Tabla 5.

Tipo de consumo
Usuaria

Etapa inicial | Actualidad
Roxana (PUCP) A A
Meylin (UNFV) ByC ByD
Carmen (UNMSM) B B
Alessia (PUCP) D ByD
Laura (PUCP) B B
Malu (PUCP) ByD ByD
Angela (UCSS) D ByD
Helena (UNFV) ByD
Guise (PUCP) A B

71 Esta entrevistada cuenta que compartié el consumo de Boys Love tanto con sus amigas, como
con otras chicas —y algunos chicos a quienes conocid yendo a reuniones de tematica BL cerca

al CC. Arenales.
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Otra forma de relacionarse que es recurrente al inicio del consumo es aquella
que se da con personas contactadas en el espacio virtual, la cual, recogiendo los
testimonios de Alessia y Angela, tiene como causa la falta de personas cercanas

con quienes compartir el gusto por el Boys Love.

Por ultimo, y en menor medida, se encuentran casos como los de Roxana y
Guise, quienes realizaron su consumo de manera individual. Sin embargo, existe
una diferencia respecto a los motivos, ya que, mientras Roxana no sintio
necesario compartir la experiencia con alguien mas, Guise afirma haber querido

hacerlo, pero no conocer a otra usuaria en su circulo cercano se lo impidio?2.

En la actualidad, la mayoria de entrevistadas ha variado los espacios y el tipo de
personas con las que se relacionaban para consumir Boys Love, debido a que,
podria decirse, han “articulado” espacios: el consumo no se limita mas a
compartirlo solo con amigas en el espacio fisico, sino que también incluye a
personas del espacio virtual. Inclusive, debe sefalarse, han logrado entablar una
amistades con usuarias de este ultimo espacio, de modo que sus interacciones,
a diferencia de lo que ocurria inicialmente, ya no consisten uUnicamente en
compartir sobre Boys Love, sino que abarca el hablar sobre sus vivencias, dar a
conocer dudas respecto a diversos temas —especialmente sobre sexualidad- y
recibir y dar apoyo frente a dificultades. En ese sentido, el compartir con otras
consumidoras ha sido, en sus propias palabras, una experiencia bastante

significativa.

2 Ella intentd introducir a una de sus amigas al Boys Love, pero esta lo rechazo, dado que lo
consideré algo “asqueroso”.
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"Hablabamos mas de nuestras vidas, hablar de cosas pervertidas [temas
sexuales] [...] mas hablabamos de nuestras cosas, mas como amigos [...]
Algunas [chicas] eran bisexuales, yo me senti aceptada. [Por ello, el compartir el
consumo con otros fue] bastante importante, porque conoci personas que eran
como yo’3, que me aceptaban. Si yo daba una imagen global de mi mundo iba a
ser considerada una pervertida, una enferma, pero ser aceptada por ese tipo de
gente que también ve [Boys Love], te sientes importante [...] Es bonito ver que
de un gusto en comun puede haber una amistad bonita" (Meylin, estudiante de
la UNFV, 19 anos).

“Si, por ejemplo [...] varias de mis amigas son lesbianas o bisexuales, asi que
hablo mucho de esas cosas [temas de pareja y sexualidad que no solo incluyen
la experiencia heterosexual]. Cuentan muchas cosas, también sus amigos son
gays y cuentan muchas cosas de las relaciones homosexuales como que
riéndose, porque, como yo que no sé mucho de esas cosas, me sorprendo [...]
(Malu, egresada de la PUCP, 25 afios).

En contraste, respecto a quienes continuaron limitando el consumo a solo
compartirlo con amigas cercanas —Guise y Carmen- se observa que consideran
que la importancia de ello solo reside en su funcion de dar “soporte” al

pasatiempo para seguir indagando en el mismo.

“Complementa esto de disfrutar la serie. Comparten ideas y asi puedo divertirme,
estar de acuerdo, no estar de acuerdo. Me ayuda a expresarme [...] es como que
estas viendo algo y puedes compartirlo con alguien mas, como hago con mi
amiga, es un soporte" (Carmen, estudiante de la UNMSM).

Mientras, en el caso de Roxana, quien sigue llevando un consumo de forma
individual, no es posible identificar los sentimientos de compromiso o pertenencia
identificados en los casos anteriores.

Motivos para consumir Boys Love y lectura del mismo

Tal como fue dado a conocer al inicio del capitulo, las usuarias ingresaron al
consumo de Boys Love a través del contacto con material no oficial, o por medio

del encuentro o recomendacion de material oficial —anime y/o manga- por parte

73 Con ello, Meylin no solo se refiere al hecho de ser usuarias o usuarios del BL, sino que, al igual
que ella, mostraban formas no hegemoénicas de feminidad, masculinidad y sexualidad. El
relacionarse con estas personas y recibir sus consejos le permitieron descubrir y aceptar su
bisexualidad.
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de personas cercanas. No obstante, es necesario acotar que, pese a esta
distincion, hoy en dia el consumo de la mayoria de entrevistadas consiste
basicamente en la recepcion de material oficial, mientras, unas pocas —Helena y
Malu- solo gustan de trabajos no oficiales, tal como fanfiction o déujinshi. Sobre

esta diferencia se ahondara mas adelante.

Ahora, entrando a abordar los motivos tras el gusto por el Boys Love, ambos
tipos de usuarias coinciden en que uno de estos tiene que ver la forma en que

dichas historias detallan los sentimientos que puede llegar a sentir un hombre.

"Por el enfoque que le dan al sentimiento de esas personas, en realidad, muy
pocas series se enfocan en los sentimientos que pueda tener una persona, como
a veces se centran en la aventura, la magia, la accién, muy poco se centran en
el romance o las expresiones de los sentimientos o lo que piensa una persona.
Entonces, cuando es una situacién dificil, que en este caso es un amor entre dos
hombres, el autor se toma un poco mas de tiempo en que la persona medite las
cosas Y trata de enfocarse mas en la relacion de la persona” (Roxana, estudiante
de la PUCP, 25 afios).

Junto a lo anterior, la particular forma con la que se representa el romance en el
Boys Love, alejandose de los arquetipos que suelen seguir el grueso de
contenidos romanticos dirigidos a las mujeres joévenes (dramas coreanos,
peliculas de romance o animes shgjo), supone otra importante motivacién. Sin
embargo, debe aclararse que cada usuaria resalta diferentes aspectos que
diferencian al Boys Love de otros contenidos con historias romanticas. Por un
lado, hay quienes —Carmen, Laura, Angela y Guise- resaltan la convergencia del
romance y el sexo, de modo que, consideran que hay una muestra de “amor mas

creible”.

“Es que cuando buscas romance [en el shgjo] siempre te muestra un romance
como que fake, porque siempre acaba en un beso y pucha, con un beso ya se
aman, todo es feliz. Pero, en cambio ahi [en el BL] habia accion, habia poder
[...] Es mas realista porque, como ya te dije, con un beso se acaba todo en el
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shgjo, en cambio en el yaoi profundizan mas, hablan mas sobre temas... hablan
de temas sexuales mas abiertamente” (Guise, estudiante de la PUCP, 19 afios).

Por su parte, otro grupo de entrevistadas —Alessia, Malu, Laura y Helena- resalta
la representacion de una relacidon romantica que se construye en base a la
cercania que se van ganando los personajes a través del tiempo —no es una
relacion que se da de manera abrupta sin desarrollo alguno-, a su vez que rompe
con la jerarquia de género que aparece en otros contenidos, en tanto se puede
apreciar una pareja donde ambos toman parte activa para sacar adelante la
relacion. Respecto a ello, es necesario afadir que encontrar este tipo de
representaciones logré captar la atencion de Malu, Helena y Laura, quienes,
como fue sefialado en el capitulo anterior, habian afirmado no haber gustado de

las historias romanticas antes.

“[...] no me gustan tanto las historias romanticas [...] una de las cosas que no
me gusta tanto del romance shgjo, que también he visto en dramas coreanos, es
gue normalmente las chicas como que son muy pasivas, se dejan hacer todo. El
otro [el chico que sera su pareja] le molesta, la maltrata, no le hace caso [...] en
cambio ahi [en las historia que lee] ahi como que los dos tratan de tomar las
riendas del asunto. Eso es lo que me gusta [...] lo que mas me gusta es ver como
los personajes se van conociendo y no es que en un momento haya amor a
primera vista “ah ya, te vi y me gustaste”, o “eres la unica chica que no me hace
caso, me enamoro de ti”. Es como que su relacién se va desarrollando poco a
poco” (Helena, estudiante de la UNFV, 24 afios).

Por ultimo, hay usuarias —Roxana y Carmen- que manifiestan que su gusto por
el Boys Love reside en la presencia de “otro tipo de conflictos” en la historia, los
cuales, se relacionan con la presencia de un “amor prohibido” y la lucha por la
aceptacion de la homosexualidad, tanto por parte de los personajes que

formaran la pareja, como por aquellos que los rodean’.

74 Respecto a ello, si bien es cierto que existe un género del anime y manga que retrata relaciones
homosexuales entre mujeres (yuri), Roxana y Carmen sefalan que no gustan de ese tipo de
historias, pues van rapidamente al contenido sexual sin antes construir una historia. Cabe resaltar
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"Le agarré el gusto [al BL], en parte la historia, en parte lo hard [...] en algunos
son porque son dos chicos y uno dice "soy un chico, cémo me va a gustar otro
chico?" y llegan a vencer esa barrera, es algo significativo, pienso. Y en parte
porque ellos tienen que luchar contra eso de la aceptacion de la sociedad"
(Carmen, estudiante de la UNMSM, 20 afios).

Con lo anteriormente descrito, es posible notar que los contenidos de tematica
BL son interpretados por las entrevistadas como historias romanticas que, de
uno u otro modo, rompen con ciertos “problemas” que encuentran en la narrativa
romantica heterosexual. Entre estas se encuentran la no caracterizacion de un
romance “creible”, la ausencia de abordaje de temas sexuales, y la presencia de
roles de género marcados, expresados, sobre todo, en representaciones de
masculinidad y feminidad tradicionales. Asimismo, en relacion al abordaje de
temas sexuales, es necesario anadir que, pese a tal presencia, las usuarias no
estiman que los contenidos que ven o leen sean pornograficos, lo cual, se debe
a que, a diferencia de la pornografia —incluida la homosexual masculina-, en el
Boys Love se da importancia a la construccion de una historia que pueda

conectar con los sentimientos de las lectoras.

“[Sobre la pornografia gay] es que si me gusto pero... cuando vi eso, no sé, no
€s no se es como que siento una historia, una conexion, siento que [en el BL]
hay algo mas que solo sexo” (Guise, estudiante de la PUCP, 19 afos).

Hasta lo anteriormente mencionado, se observa que las entrevistadas
encuentran en el Boys Love representaciones de romance que consideran
valiosas, lo cual, podria hacer creer que las estiman “perfectas”, no dando lugar

a las criticas. Sin embargo, tal consideracidon se encuentra alejada de la realidad,

que el yuri, usualmente, tiene como publico objetivo a hombres jovenes, por lo que, de cierta
forma, puede entenderse porque estas usuarias no lo han encontrado atrayente.
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porque la mayoria tiene consciencia de una serie de elementos que aparecen en
las historias y los consideran negativos. Uno de estos es la comun
representacion de roles marcados en la relacion sentimental y sexual, es decir,
los roles de seme (activo) /uke (pasivo)’®, pues, como sefialan Meylin, Alessia,
Laura, Helena y Malu, los consideran irreales y una fetichizacién las relaciones
homosexuales. Este reconocimiento lleva a las usuarias a buscan contenidos
que no caigan en tales representaciones —sean de material oficial o no oficial.
Asimismo, hay una negativa hacia las muestras de violencia y las relaciones

sexuales no son consensuadas, sobre todo cuando caen en la pedofilia.

“No [le gusta la representacion seme/uke], o sea, no tanto. Lo pintan como que
el seme siempre es seme y el uke siempre es uke, y se quedan ahi, pero no creo
que la actividad homosexual en la vida real tengan un rol especifico [...] sino que
son versatiles. Mucho estereotipo, pero qué se va a hacer [...] supongo que
también tiene que ver con la cultura donde se escribe, pero no me gusta tanto
que los encasillen en ciertos personajes [...]” (Laura, estudiante de la PUCP, 19
anos).
Ahondando mas en las criticas hacia el Boys Love, es interesante dar a conocer
que las dos usuarias que consumen historias de tematica BL no oficial —Malu y
Helena- afirman no gustar del contenido BL oficial, ya que estiman que continuan
caracterizando un romance similar al de los shgjo, en tanto una parte toma el rol
del “hombre” y otra la de “mujer’ en la relacion, fomentando una imagen

estereotipada de los homosexuales.

“[Los trabajos oficiales de tematica BL] no es muy realista, cuando ves un yaoi el
hombre es demasiado cliché femenino, casi como las heroinas de los shénen.

75 Dichos roles consisten en la presencia marcada e inamovible de una parte de la pareja que
sea activa en el ambito sexual, mientras que la otra sea pasiva. Estos, a su vez, se acompanan
de una serie de caracteristicas en fisicas y de personalidad, donde frente a un seme que suele
ser mas alto, mayor, fuerte, agresivo, y/o posesivo, hay un uke que se caracteriza por tener una
apariencia “feminizada”, en tanto, es mas pequefio, de menor edad, menos experimentado y/o
débil fisicamente, ademas de una personalidad alegre, y, en ocasiones, sumisa. Todos estos
rasgos suelen ir juntos, o0, también, solo algunos de ellos.
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Hay hombres asi y siguen siendo hombres, hay hombres asi y ya no son
hombres, sino transexuales, pero la norma es que un hombre no se comporta
asi, aunque sea homosexual [...] Aca todavia creemos que el hombre
homosexual es amanerado y femenino, pero no es asi realmente, es
simplemente una orientacion sexual [...] Entonces, en los yaoi veo eso, veo que
este hombre es el “hombre” y este hombre es la “mujer’, y pasan dramas
forzados, un poco mal escritos” (Malu, egresada de la PUCP, 25 anos).

Por esta razén, como ya fue mencionado, estas chicas prefieren recurrir a los
doujinshi o fanfiction, debido a que consideran que rompen con los clichés de las
historias de romance heterosexual y que, muchas veces, las series BL terminan

reproduciendo.

“Los déujinshi son escritos por fans que aman una pareja de una serie [...] la
gente empieza a crear su propio contenido de ellos como pareja, pero también
crean narrativas [...] tratan de hacerlo en lo posible cercano a la realidad de los
personajes y lo adaptan. Entonces, las personas que crean contenido arman algo
con sus aportes artisticos, ellos crean la relacion. Todos los fans creamos la
relacién basados en la historia original [...] y los fans de esa pareja la dignifican,
le escriben buenas cosas, no es como en un porno “ay, entraste y no puedes
pagar la renta, asi que voy a tener que violarte” [risas] siento que asi son algunos
yaoi muy populares [...] Siento que los yaoi son mucho fetiche, mucha tonteria
[...] tampoco quiero juzgar al yaoi y decir “ay, fetiche”, no siempre [ocurre eso],
pero casi siempre [...]” (Malu, egresada de la PUCP, 25 afios).

Para concluir esta subseccion, frente a las opiniones en contra de ciertos topicos
del Boys Love que ha demostrado la mayoria usuarias, hay un pequeio grupo
de chichas —Roxana Carmen y Angela- que da cuenta de que ello no siempre
ocurre. Ellas, pese a que, igual que las demas, han identificado la presencia de
ciertos estereotipos o arquetipos que reproducen una oposicion binaria en la
relacion de los personajes, manifiestan no sentir incomodidad. Entre los motivos
de ello se resalta el respeto por la forma en que cada autor construye a sus

personajes, o el mero gusto por las mismas.

"[Sobre la existencia de roles establecidos en la dinamica de los personajes] no
tengo problema [...] siempre se va a presentar [los roles], se nota por las
personalidades de las personas [...] muy dificil es que se inviertan roles, depende
del personaje, depende la historia [...] siempre tiene que haber alguien recibe o
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alguien que da [...] no es que yo no lo aceptaria [el cambio de roles], por mi
normal, seria divertido verlo, pero una vez que ya se identificaron con ciertas
actitudes, ya es dificil cambiarlo. Por ejemplo, hay capitulos donde el personaje
pasivo trata de ser el activo y no puede, porque no es su caracter [...] en ese
sentido ya esta establecido el rol [...] [respecto a si quisiera cambiar ello, sostiene
que seria] como decida la autora, a mi me parece que esta bien asi" (Roxana,
estudiante de la PUCP, 25 afos).

“[Le gusta cuando hay un seme que] se transforma de un chico que es cerrado
a enamorarse [...] que forme ese caracter de querer proteger a quien aborrecia.
Esa manera de cambiar me parece atrayente. [De la figura del uke le gusta] su
ternura, [sobre el personaje uke que le gusta dice] ese hombre es ternura pura
[...] y yo “eres tan lindo”. Me derrito. Esa ternura que tienen esos personajes
ukes. Estoy marcada, me siento tan anciana cuando veo esos mangas rebeldes
donde el uke es tremendo y todo aguerrido. Me muero. No estoy acostumbrada
a esto, denme mi romance cliché [risas] [...] La verdad es que... yo siempre
recontra encasillada en mis mangas de antafo [...] estoy acostumbrada, lo he
visto mas y como que me choca un poquito cuando el rol cambia, pero igual me
llego a acostumbrar. No lo rechazo, igual lo leo” (Angela, estudiante de la UCSS,
25 afos).

Conclusiones del capitulo

Una de las primeras cuestiones que es importante tener en cuenta es que los
casos de las usuarias entrevistadas dan a conocer que su llegada al Boys Love
coincide en un momento crucial de sus vidas, es decir, la adolescencia, etapa
donde es usual que se dé una mayor exploracion en torno a la identidad y
cuestiones como la sexualidad. A esto, a su vez, es necesario anadir que, tal
como fue presentado en el capitulo anterior, dicha etapa viene acompafnada de
cierto margen de libertad, a causa del estilo de crianza de los cuidadores, o a la

independencia que han ido ganado poco a poco.

Pese a lo anterior, y a la negativa que en reiteradas ocasiones han mostrado las
informante frente a las nociones de feminidad y/o masculinidad tradicional, las
restricciones y tabues referidos a la sexualidad femenina o el rechazo a lo
homosexual emergen como cuestiones que si habian calado fuerte en sus

imaginarios. Esto se evidencia en la necesidad de ocultar el mismo, limitando
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sus relaciones en torno al consumo, asi como el escandalo que en la mayoria de
casoOs Supuso ver escenas sexuales —explicitas o no- durante su primer
encuentro. En ese sentido, es posible dar cuenta de que el proceso de
construccion de las feminidades de las usuarias ha presentado ciertas
“contradicciones”, en tanto, hay aspectos que habian rechazado o con los que
negociaron —la forma de vestir, la desigualdad en las relaciones del hogar, etc.-,

mientras, en otros —la sexualidad- aceptaron una visiéon androcéntrica.

De todas formas, pese a los conflictos que causé —y potencialmente podria
causar- el ingreso al consumo de BL, dado al choque que supone con la
dimension sexualidad dentro las representaciones de género de las informantes
o de las personas a su alrededor, este continua siendo un objeto valorado por la
mayoria, en tanto provee de modelos y representaciones de relaciones de pareja
que se distancian de lo tradicional. Incluso, aun con la presencia de ciertos
tépicos que se pueden considerar cercanos a dicha caracterizacion —los
arquetipos de seme/uke, las relaciones no consensuadas, etc.- es interesante
ver que varias usuarias los rechazan, buscando, en su lugar, una imagen de
relacion en la que no haya jerarquias. Junto a ello, el establecimiento de
relaciones con otras usuarias del Boys Love ha significado el forjar un
sentimiento de comunidad y pertenencia, asi como una apertura a discutir mas
sobre sexualidad, especialmente en el caso de quienes concretaron un consumo
con gente en del espacio virtual. En ese sentido, parece ser que la llegada al
consumo de BL supone dar un “paso mas alla” al tipo de representaciones en

términos de identidades de género que este grupo de chicas buscaba y valoraba
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durante su nifiez, al mismo tiempo que supone un apoyo para seguir explorando

en lo no hegemonico.

Para finalizar, debe senalarse que el perfil de consumidora que ha sido
identificado gracias a las entrevistadas que han participado de la investigacion
se caracteriza por ser de usuarias con una critica activa en términos de las
representaciones de género tradicionales, sea en el hogar, los medios y, hasta
el propio Boys Love. Si bien la deconstruccion de los discursos de género de tal
tipo no ha sido dada de manera consciente y desde el inicio de sus trayectorias
de vida en todas las dimensiones, el encuentro con el BL y el compartir el

consumo con otras personas ha significado abrir esa posibilidad.
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Capitulo VI.
Alcances del Boys Love y su consumo en la (re)construccion de la
feminidad de las usuarias

Para finalizar la presentacion de los hallazgos de esta investigacion, a
continuacion se pasara a desarrollar el tercer bloque de preguntas especificas
planteadas en el primer capitulo. En ese sentido, se buscara aproximarse a la
(re)construccion de la feminidad de las usuarias en relacién al Boys Love y el
tipo de consumo realizado, estableciendo un dialogo con los discursos provistos
por los agentes de socializacion mostrados en el cuarto capitulo.

Nociones generales sobre la categoria “mujer” y la feminidad

Como punto de partida han sido consideradas las formas de entender la
categoria “mujer” por parte de las entrevistadas, en tanto otorgan una
aproximacion a sus ideales generales en torno a la feminidad, mas alla del tema
del Boys Love. La informacion recogida indica que todas las usuarias —a
excepcion de Roxana’®- comparten una nociéon que dista de las concepciones
tradicionales de feminidad. Esto se debe a que el modelo que describen —y al
que aspiran- resalta rasgos como fortaleza, inteligencia, autonomia, y capacidad
de decision, especialmente en lo que concierne a la sexualidad y maternidad.
Igualmente, debe acotarse que en casos donde se mencionan caracteristicas
mas asociadas a la feminidad tradicional, tal como la delicadeza, estas se

manifiestan asociadas a los rasgos antes descritos.

76 Esta entrevistada manifestd no tener expectativa alguna, y que tampoco sabe qué es aquello
que esperan las demas personas de una mujer. Sostiene que no es algo que le interese.
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“[Ser una muijer es ser] independiente, una mujer fuerte, pero sensible, con dotes
de fuerza y autonomia [...] sin prejuicios” (Angela, estudiante de la UCSS, 25
afnos).

Junto a lo anterior, las entrevistadas coinciden en resaltar la capacidad de llevar
a cabo acciones sin importar el “ser mujeres”, mostrandose en contra de la
creencia de que existan cuestiones que solo competen a “hombres” o a
“‘mujeres”. De esta manera, puede decirse, hay un deseo por romper con los
esquemas de oposiciones binarias en torno al género y los roles diferenciados

que se erigen a partir de ellos en la sociedad.

“Creo que se tiene que ser fuerte [...] yo tengo esa esa imagen de la mujer de
que... bueno si, “yo hago tal cosa” y “yo hago las cosas”, y “hago todo sola”, y
“tengo que aprender a hacer las cosas sola”. No quiero como que alguien me
mande, o que alguien me diga, o que a las mujeres les digan, “si, tienes que
hacer esto porque eres mujer’. No me parece” (Alessia, estudiante de la PUCP,
18 anos).

La situacién antes descrita denota que las entrevistadas no han sido ajenas a los
cambios y cuestionamientos hacia las representaciones de género tradicionales
ocurridos en las ultimas décadas tanto a nivel local como global, aun cuando han
experimentado, al igual que muchos peruanos y peruanas, un proceso de
socializacion donde aparecian discursos bastante tradicionales. Estas chicas
han logrado establecer un ideal de “mujer” que expresa otro tipo de valores,
dando muestras de la reflexividad, en términos de Giddens, y agencia que han
poseido.

Ser usuaria y “ser mujer”

Entrando a lo que implica ser una “mujer” usuaria de Boys Love, entendiendo
ello como una mujer que gusta de contenido homoerdtico entre varones, es

interesante ver que todas —exceptuando a Roxana- en los inicios de su consumo
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sintieron que “algo estaba mal” en ellas. Este sentimiento tuvo origen en el
encuentro de los discursos en torno a la feminidad y homosexualidad impartidos
por los agentes de socializacion y su vision a si mismas como “chicas que ven
contenido sexual”, el cual, a su vez, era homosexual. Dicha sensacion fue
expresada a través de la verglienza y temor experimentados frente a la
posibilidad de que sus familiares, compafieros de escuela, y/o algunos amigos,
se enterasen de su consumo, por lo que, para lidiar con ello, emplearon como

estrategia el ocultarlo, especialmente de sus padres.

“‘De hecho, por mi educacién catdlica conservadora si he tenido muchos
conflictos [...] Claro que el catolicismo todavia condena la homosexualidad [por
lo que se preguntaba] “; esta bien que yo siendo catélica haga esas cosas? Es
que mi familia critica mucho esas cosas [...] Pero al final, me ha servido conocer
gente del exterior y leer mucho anime y manga, y también aprender de mi religién
y darme cuenta que mi religién se basa en el amor y no en odio [...] y amar a los
demas, y no juzgar sobretodo [...]” (Malu, egresada de la PUCP, 25 afios).

De esta manera, se pone de manifiesto la presencia de un primer conflicto
ocurrido durante el inicio del consumo de BL, debido al encuentro entre el
contenido en cuestion y los discursos de feminidad adquiridos durante la
socializacion primaria, donde el problema central seria la muestra de expresion
sexual por parte de mujeres jovenes. Si se recuerda lo descrito en el capitulo 4,
entre los rasgos que en los hogares se atribuia a las mujeres estaban la
“pasividad” y “pureza”, mientras que en las escuelas las expresiones de
sexualidad femenina eran censuradas, y, junto a ello, en ambas instituciones la
homosexualidad —o expresiones de masculinidad no hegemodnicas- era
rechazada, por lo que el gustar del Boys Love supondria una gran sacudida a
tales nociones. No obstante, tal como puede ejemplificarse recurriendo a la cita

anterior, con el pasar del tiempo las entrevistadas, en cierta medida, logran dejar
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de verse a si mismas como transgresoras, y, en su lugar aceptan —al menos

discursivamente- que lo que hacen no es “algo malo”.

Este desplazamiento, no obstante, no cambia el hecho de que el ser usuarias
del Boys Love permanezca, en la actualidad, a espaldas de los padres, algunos
familiares —especialmente abuelos- y personas del trabajo. El dar a conocer el
gusto por el objeto en cuestion a un rango mas amplio de personas, es decir,
fuera del circulo de amigos cercanos o personas de confianza en la familia, no
es algo que ocurra para la mayoria de ellas, pues, el temor a dar muestras de
interés por la sexualidad y, a partir de esto, ser mal vista, sigue presente. Incluso,
quienes afirman no prestar atencion a lo que piensen los demas, mantienen

oculto este pasatiempo, manifestando los mismos motivos.

“No es como si me importase mucho lo que dijeran [las demas personas], pero
aun asi siento un poco de verglenza hablar de eso [en publico]. Es que
mayormente, siempre en algun momento, cuando mencionas yaoi siempre sale
a flote el tema sexual y ahi me da un poquito de cosita hablarlo asi frente a un
montén de gente. Si fuese asi todo shonen-ai seria normal” (Helena, estudiante
de la UNFV, 24 afios).

A partir de esta situacion, es posible identificar un segundo conflicto, el cual
consistiria en la poca libertad experimentada para realizar su consumo sin la
necesidad de esconderlo e, incluso, en algunos casos, mostrarlo con normalidad
como parte importante de “lo que son”. En ese sentido, el tener una identidad
“fragmentada”, similar a la idea de sujetos polifacéticos propuesta por Golte y
Ledn (2011), que permite desplegar la faceta de usuaria en espacios compuestos
por personas con quienes comparte gustos o, al menos, los aceptan, supondria
una forma de superar la negativa que se encuentra en espacios como la familia,

centro de estudios y/o trabajo. Sin embargo, debe acotarse, ello viene con cierto
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sentimiento de frustracién, el cual, parece ser tiene origen en la falta de
coherencia con uno mismo que supone el movimiento en espacios con distintas

l6gicas.

“Se a quienes puedo contarle y a quienes no. Por ejemplo a mi papa no podria,
a pesar de que a veces veo anime con él [...] mi papa sabe que hay animes de
ese contenido [...] pero no me atreveria a decirle ‘papa veo porno’ [...] En la
universidad nadie [sabe que le gusta el Boys Love]. Me he pasado 5 afos
excluida como en el colegio de que nadie que le guste el anime, nadie le gusta
el manga. Llorando [risas] nunca encontré a nadie. Y en el trabajo peor, en mi
ultimo trabajo descubrieron que era cosplayer, pero de lo yaoi no, nunca [...] Por
eso soy feliz con mis amigos otakus [risas] puedo ser yo [...] No sé porque
siempre estoy al medio de la gente que acepta mucho... el ambito otaku que es
bien open mind, se podria decir, que acepta [...] pero en mi ambito de trabajo y
la universidad siempre es, la mayoria no lo hace, tienen un rasgo bien marcado
[de no aceptar la homosexualidad]. Y yo estoy ahi, al centro de todo [risas] [...]
con mis amigos si puedo expresarme. [Se siente] Un poco siento limitada... tal
vez, con las personas de mi universidad y del trabajo... pero no es necesario
porque uno ubica, uno clasifica en qué momentos [dar a conocer su gusto por el
Boys Love]. Por ejemplo, yo puedo dar mi imagen de fujoshi con mis amigos
otakus, en cambio no puedo ser una fujoshi en mi trabajo [...] es como que hay
otros roles [risas] me siento como partida. jQué miedo! [risas]” (Angela,
estudiante de la UCSS, 25 afos).

Habiendo presenciado los conflictos que implican el ser una mujer joven que
gusta del Boys Love, es entendible que todas —exceptuando a Roxana, quien ya
manifestd no saber ni tener interés por como entienden las demas personas la
categoria “mujer’- hayan coincidido en que el ser usuaria de este tipo de
contenidos se contradice y distancia de la expectativa de feminidad que se tiene
socialmente. Aquella distancia se estableceria en la muestra de interés por la
sexualidad que se estaria proyectando por medio de tal actividad, y no tanto,
como se pensod en un inicio, porque tal interés se canalice a través de una pareja

homosexual.

"No [cumple con alguna expectativa social de feminidad el ser usuaria de BL],
totalmente no. Ser fujoshi no cumple con ninguna expectativa. A qué tipo de
sociedad le gustaria que las mujeres desde el comienzo sean unas pervertidas,
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¢no? Que les guste algo que no estad permitido en una sociedad machista"
(Meylin, estudiante de la UNFV, 19 afios).

Por tales motivos, es comprensible que el pasatiempo de las usuarias se realice
a escondidas. Ellas son conscientes de que, pese a haber logrado aceptarse a
si mismas como tal, muchas de las personas con las que conviven diariamente
aun conservan visiones de feminidad tradicional, por las que conciben
inapropiado que una mujer muestre de interés por la sexualidad. En ese sentido,
podria decirse que aparece un tercer conflicto, el cual implica un desfase entre
su expresion de feminidad y las representaciones tradicionales que persisten en

la sociedad.

“[Si se hiciera publico su gusto por el BL] “4 jestas loca!?”, “¢ jestas enferma!?”,
es lo que yo escucharia [...] El prejuicio te caeria, $no?, [...] seria muy malo, te
sentirias mal en los momentos que te descubren y te sefalan [...] se
sorprenderian, “¢jcomo es posible!?, eres una mujer, eso no hacen las mujeres
normales”, eso dirian” (Angela, estudiante de la UCSS, 25 afios).
Ahora, yendo a la comprension del uso de la categoria fujoshi, es decir “mujer
podrida” o “mujer corrompida”, para nominarse y el impacto que este tiene a su
propia vision de feminidad, es interesante ver que, pese a la carga peyorativa, la
mayoria suele emplearla. No obstante, ello ocurre debido a la apropiacion de

esta, a través del contacto con otras usuarias y el forjar un sentido de comunidad,

a partir del apoyo que son frente a la realizacion de una actividad “prohibida”.

"Nunca hubo un orgullo [cuando empezd a nominarse como fujoshi], al comienzo
no, pero luego lo aceptas [...] El orgullo fujoshi es ya cuando conoces gente. Tu
sola cuando te consideras fujoshi no es tan bonito, porque te catalogan como
enferma, pero cuando conoces gente que tiene tus gustos, cambia [...] [lo uso el
término porque] es como buscar un definicién a lo que hago y veo" (Meylin,
estudiante de la UNFV, 19 afos).

Frente a ello, es necesario mencionar los casos de Helena y Malu, usuarias que

restringen su consumo a contenido BL no oficial, quienes han optado por no usar
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la categoria en cuestion, debido, no solo a la carga peyorativa del mismo, sino,
también, por la “mala imagen” que tienen de algunas fans del Boys Love que se

nominan de dicha manera.

“No [se considera fujoshi]. Fujoshi me parece que ya es demasiado exagerado,
a esas si las considero que son unas recontra pervertidas. Una cosa es que te
guste la relacién de pareja entre dos personas y que por ahi que haya una parte
de hard, y otra cosa es ser una fujoshi [...] son exageradas” (Helena, estudiante
de la UNFV, 24 afios).

“[El uso del término fujoshi] me da un poquito de vergiienza ajena, pero a la vez
no juzgo, porque si tengo amigas de veinte y tantos que se dicen fujoshi [...] El
tema con las fujoshi es que ahora las fujoshi son muy jévenes. He visto que en
internet hay fujoshis de 14, 13, 12 afos y yo me escandalizo como adulto de que
una nina tan pequena este viendo hombres follando [...] Y en si el terminé fujoshi
es otro cliché, estereotipo, ¢no? Como te digo, de fetichizar la pareja
homosexual, fetichizar la homosexualidad, el seme/uke [...] No tienen una buena
imagen para mi, pero un montdon de amigas se denominan asi, y no son asi
tampoco [...] simplemente tratar de no juzgar de mi parte. No me gusta el
término, me recuerda a esa gente ignorante y a las niiitas que se dicen saber y
no saben nada de nada y me dan pena porque no deberian estar viendo esas
cosas, pero a la vez hay un montén de mujeres adultas que se dicen asi como
para poder denominarse de alguna forma [...]” (Malu, egresada de la PUCP, 25
afnos).

Como puede verse, la vision negativa viene a partir de las formas en que algunas
chicas despliegan su consumo, las cuales, a los ojos de estas entrevistadas, son
“‘exageradas”. Si bien, la cuestion sobre si es 0o no adecuada tal forma de
expresion puede ser objeto de debate, es interesante ver que dentro del grupo
general de usuarias aparecen, en cierta medida, nociones sobre practicas mas
0 menos “aceptables” o “legitimas”, las cuales, podrian encontrarse
estableciendo jerarquias al interior del grupo. Esta cuestion puede ser objeto de

otra investigacion.
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Aprendizajes en torno al Boys Love: Discursos sobre la masculinidad
y la homosexualidad

La mayoria de entrevistadas expresa que el ver historias con tematica BL y
conversar con otras chicas que gustasen del mismo les permitié enterarse de la
existencia de las relaciones homosexuales y/o aceptarlas. Esto las llevd a una
normalizacion de la posibilidad de que las parejas romanticas puedan ir mas alla
de una conformada unicamente por un hombre y una mujer. Asimismo, el
desligarse de la imagen estereotipica de un varon homosexual (hombre

“afeminado”) supone otro aprendizaje mas.

[El consumir BL] Me ha vuelto mas sensible, me ha vuelto mas... abierta, mas
accesible a aceptar [la homosexualidad] y a tomarlo de manera normal, humana
a las personas homosexuales. Son personas normales que se enamoran, son
como nosotros, tienen derecho a enamorarse y a estar en una sociedad donde
puedan mostrar su carifio [...]" (Angela, estudiante de la UCSS, 25 afios).

"[El consumo de BL le ensefio a] respetar las relaciones y respetar a los demas
[...] antes de ver yaoi lo Unico que pensaba era que podian haber relaciones ente
un hombre y una mujer, y como que amplié un poco mi panorama, de que pueden
haber otro tipo de relaciones” (Carmen, estudiante de la UNMSM, 20 anos).

“Discutir con ellas [otras usuarias], no solo sobre el yaoi o la visidon que tenemos
sobre lo que es gay, lo que es LGTBI, cambio un montén. Yo decia “seguro son
solo hombres que actuan afeminado”, como lo que me mostraron mis padres,
por decirlo asi. [Pero] llegar a ese momento en el que ver un personaje, por
ejemplo de web comics [...] no son afeminados y yo nunca pensé que serian gay
[...] Entonces, mi vision al respecto de eso cambio un montdn, no solo mia, sino
de Fray y la chica que conozco aca [otra estudiante de la PUCP], de mis amigas
cambio un montén [al] ver un chico que si podia actuar, ser como un chico
normal, y tu ves “no, este no parece o no sigue los cédigos que se les da por ser
gays’, pero también pueden ser gay” (Alessia, estudiante de la PUCP, 18 afios).

Junto a lo antes descrito, es necesario afadir que el consumo de BL permitio a
las entrevistadas tener otra mirada respecto a la masculinidad, dando lugar a
que pudiesen indagar en el lado sentimental y sensible que podrian tener los

hombres, y, con el cual, varias, no estaban familiarizadas (Ver Imagen 9.).
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“[Ha visto] ese contacto tan sentimental que tienen los chicos [...] en los mangas
yaoi conozco este lado tan sensible, tan romantico que pueden tener los chicos
[...]" (Angela, estudiante de la UCSS, 25 afos).

En ese sentido, se observa que el consumo del objeto en cuestion implica un
viraje en los discursos y representaciones sobre el “mundo masculino” y “lo
homosexual’, de modo que, no solo lo referente a la feminidad, y su propia

feminidad, habria cambiado.

Imagen 9.

MIRANDOTE A8, ¥

TODAS ME
GUSTAN.

[ sl
Katekyo! de Yuu Moegi. Fuente: Internet
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Representaciones y practicas sobre el amor, y las relaciones de
pareja

Como fue sefalado en el segundo capitulo del presente trabajo, investigaciones
realizadas previamente al Boys Love como objeto sostienen que dicho contenido
se caracteriza por presentar una narrativa e imagenes donde se representa las
dimensiones sentimentales y sexuales dentro de una relacion de pareja. Por tal
motivo, Choconta (2013), acotd, siguiendo a Giddens (2000b), que en el BL no
existe, o aparece de manera clara, la disociacién entre el sexo y el romance que

maneja el ideal del amor romantico.

Teniendo lo anterior como punto de partida, es interesante ver que para las
entrevistadas la convergencia del sexo y los sentimientos como elementos
constitutivos del Boys Love resulta importante, y, a su vez, es valorado al punto
de ser constantemente buscado al momento de realizar el consumo, ya que, de
lo contrario, “faltaria algo” en la historia (Ver Imagenes 10y 11.). Esto, de alguna
forma, da indicios sobre el modelo de amor que apareceria en el imaginario de
las usuarias, el cual, parece ser, contiene elementos del amor romantico y del
amor confluente, si se sigue la tipologia descrita por Giddens (2000b). Pese a
esto, es necesario aclarar que el paso de tal concepcion del nivel discursivo al

nivel practico, es una cuestion que aun queda en duda.

“[Al leer una historia de tematica BL que no muestra la dinamica sexual entre la
pareja ella piensa] “ino!!!, tiene que tener un... esta conclusion, porque si no me
siento vacia”. Tengo que verlo [risas], porque si no lo veo, no me siento completa”
(Angela, estudiante de la UCSS, 25 afios).
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Imagen 10.

Vs
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WHEN 1 mmfﬁ
THAT T'LL HAVES
TO PART FROM /
THIS PLACE/
SOON.

AND EVEN
WHEN YOU
YELLED AT
ME T WAS
HAPPY

Imagen 11.

Koisuru Béukun de Hinako Takanaga. Fuente: Internet.
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Ademas de lo descrito antes, los ideales de amor y la representacion buscada
en el consumo de Boys Love se halla en dialogo con otro tipo de contenidos
consumidos por las usuarias. El caso de Malu ilustra ello, en tanto la tematica
que suele buscar dentro del BL platica con la lectura de los lazos entre los
personajes que se muestra en los animes shonen que veia. Esto, al mismo
tiempo, se ha visto expresado en su forma de entender las relaciones de pareja

y el tipo de relacion que ha experimentado.

“Como siempre he sido una persona mucho mas enfocada en amistad,
justamente por el anime y el manga que todos sus discursos son “amistad,
amistad, amistad”, me ha servido mucho eso porque siempre he querido hacer
una amistad solida [...] siempre he tratado, justamente por lo que he visto, las
series que me gustan, las cosas que he leido, de hacer una amistad que valga
la pena y de ahi sali6 la relacion [...] la relacién que me imaginé justamente era
asi, una amistad sodlida que se vuelve una relacién [...] la amistad es muy
importante, conocer a la persona es importante, y no simplemente “ay, esta
persona me parece atractiva, hay que salir a ver qué pasa”. Eso no me gusta.
Primero te conozco, veo si eres un buen amigo, y después de ver que eres un
buen amigo veo si eres una buena pareja. Asi son las parejas que me gustan [en
la ficcion], asi es como yo he tenido mi relacion” (Mall, egresada de la PUCP,
25 anos).

A este punto, no es posible establecer si el ideal de amor de la entrevistada se
vio afectado por la narrativa de consumo, o si la presencia de dicho ideal en su
imaginario motivé la busqueda de tal representacion en el BL. No obstante, lo
que si puede decirse es que ambas dimensiones se hallan en interacciéon mutua,
de modo que es posible dar cuenta que la recepcion de contenidos es compleja
y en ella convergen discursos que provienen de diversas fuentes. Este caso,
debe afadirse, ha mostrado, igualmente, que en la (re)construccion de
interpretaciones no solo se hallan los cédigos provistos por BL, sino que existen

otros contenidos con los que las usuarias pueden interactuar para ello. De esto
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modo, tal como sefiala Jenkins (2010), los usuarios son, efectivamente,

consumidores nomadas.

Ahora, tratando lo concerniente a los ideales de pareja y las caracteristicas de
las parejas que las informantes han tenido, es interesante ver que aparece una
busqueda y valoracion de un compariero -o companera’’- que demuestre sus
sentimientos y sea abierto al dialogo, especialmente por parte de quienes son
heterosexuales. En ese sentido, pareciera que se ha erigido un puente entre el
cuestionamiento a identidades de género tradicionales, el tipo de masculinidad
expresada en el Boys Love y el tipo de pareja que esperan tener o han tenido’®,
de modo que, se evidencia un distanciamiento de la expresion de una
masculinidad hegemonica caracterizada por ser dura e impenetrable (Ver

Imagen 12.).

"Me llaman la atencién las personas divertidas, expresivas [...] [esta visidon no
cumple con la expectativa social de "hombre"] porque un hombre debe ser
caballero, no como las personas sensibles que a mi me llaman la atencién, y
segun mi padre los hombres deben ser fuertes y no expresarse" (Carmen,
estudiante de la UNMSM, 20 afios).

"Era tranquilo, apoyaba a su mama [...] no, la verdad que no [era similar a la
expectativa social de "hombre", él era super tierno [...]" (Meylin, estudiante de la
UNFV, 19 afos).

7 La vision de pareja incluye a parejas femeninas en el caso de Meylin y Guisse, las cuales son
bisexuales.

78 En el caso de Roxana esta cuestion no aparece claramente, ya que, al hablar de relaciones lo
hizo de forma general y no se refirid especificamente a las relaciones de pareja. Aun asi, su
influencia se limita mas a una cuestién analitica, tal como hace con los personajes de las historias
que lee.
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Imagen 12.

SHOULON T

. THAT'S,
IF YOU WENT
SOFT WHILE WE
RE DOING 1T,
I WOULON'T
B8E ABLE TO
OVERCOME IT.

WHY NOT?
YOU'Re
STILL

EARLIER?

..IT TOOK ME IMPOSSIBLE
50 LONG TO
REALIZE HOW
GENTLE
DEGUCHI IS?

Soredemo yasashii koi wo suru de Yoneda Kou. Fuente: Internet.

Por ultimo, en lo que respecta a las expectativas de relaciones sentimentales y
las relaciones ya ocurridas de las entrevistadas, se observa que, nuevamente, la
presencia del dialogo y el trato horizontal es una cuestion muy valorada (Ver
Imagenes 13. y 14.). Asimismo, todas esperan que aquella persona que inicie

una relacion con ellas acepte su faceta de usuaria de Boys Love™. De esta

9 Sobre ello, es necesario aclarar que quienes han tenido alguna pareja o se encuentran en una
relaciéon siempre han contado su gusto a la otra persona.
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manera, se puede observar que estas chicas estarian contando con ideales de
relaciones que se acercan a lo que Giddens (2000b) llama relacion pura,

mientras se alejan poco a poco de los ideales de amor romantico.

“A veces, cuando leo ese tipo de historias, me da la sensacién de que yo también
quisiera tener algo asi. Por ejemplo en ese déujinshi, tener un amigo con el que
haya crecido” (Helena, estudiante de la UNFV, 24 anos).

Imagen 13.

I WAS
REALLY
THINKING
ABOUT WHAT
WE COULD DO
TOGETHER
AFTER SCHOOL
FROM NOW
ON!

Free! fanbook de Kabuto. Fuente: Internet.
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Discursos y practicas en torno a la sexualidad

Recordando lo descrito en el quinto capitulo, se corrobor6 que el Boys Love y su
consumo han provisto a las usuarias de un espacio a través del cual se han ido
introduciendo a los temas sexuales, entre los cuales, figura el tener nociones

sobre diversas practicas (Ver Imagen 14.), entre estas, las no convencionales.

“Como que antes de ver yaoi sabia como se hacian las relaciones [porque recibio
educacion sexual en el colegio], pero nunca me habia interesado en el tema.
Entonces, ahi fue donde empecé a ver [...] Sabia en teoria como se hacia, pero
no tenia idea como se hacia en la practica, entonces fue con el yaoi que me
empecé a enterar de todo eso [practicas sexuales como el sexo oral, sexo sin
penetracion, etc.] Como que dices [al verlo en los mangas], ‘¢,qué es esto?, voy
a investigarlo en Internet’. Si pues, como que ayuda a ver otros ambitos. Yo no
entendia ese tipo de cosas hasta que empecé a ver yaor” (Helena, estudiante de
la UNFV, 24 afios).

Imagen 14.

Ace of Diamond unofficial fanbook de Kokonotsu. Fuente: Internet.
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A pesar de lo anterior, el llevar dichos aprendizajes a la practica o tener la
expectativa de experimentar personalmente lo “aprendido” es mucho mas
complicado, en comparacion de lo que ocurre con las nociones de amor o los
discursos y practicas sobre las parejas. En la mayoria de casos la imposibilidad
de realizar ese salto reside en la inexperiencia que poseen en el ambito sexual.
Mientras en el caso de Roxana ocurre porque no le llama la atencién, al igual
que a Helena, aunque ella sefala sentir “asco” por ese tipo de contacto o

similares.

“[...] ahora que me pongo a pensar, por mi misma condicion de timidez e
inexperiencia podria ser super inactiva y bien permisiva, como que no se€, no sé
qué hacer, ya fue todo [risas], es medio dificil [...]” (Angela, estudiante de la
UCSS, 25 aios).

Nunca lo he pensado [...] lo que ves en el manga hay personas que lo intentan
[...] yo no le veo el gusto, no lo entiendo" (Roxana, estudiante de la PUCP, 25
afnos)
“‘Una cosa es verlo en anime, pero después imaginar me parece un poco
asqueroso. El simple hecho de besarse con otra persona me parece asqueroso,
lo siento como si fuera un escupitajo directo a la boca, por eso no me llama la
atencion. Solamente en ficcion, en dibujos, en real me parece un poco asqueroso”
(Helena, estudiante de la UNFV, 24 afos).
Frente ello, debe resaltarse los casos de un pequefio grupo de entrevistadas -
Malu, Meylin y Guise- en tanto, ademas de haber sido introducidas a conocer
mas sobre temas sexuales o haber forjado en interaccion con los contenidos del
Boys Love una expectativa de relacion, esperan han puesto ello en su
experiencia practica. En ese sentido, al menos para estas usuarias, el BL ha

implicado la apertura a una serie de posibilidades a emplear en sus practicas

sexuales.

“[A partir del consumo de BL entendié que] Las relaciones no son solo besitos
como se mostraban en los otros animes... descubri que cosas podrian ser
placenteras, no sé, me da curiosidad. A veces veo cosas [en el BL] y me da
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curiosidad y digo ‘¢ esto pasa?’, busco y si pasa. Lo ves en el yaoi, lo ves en la
vida real [...] Me interesa lo extravagante, asi que si, soy una pervertida, me
gustaria intentar todo al final de mi vida [...]" (Guisse, estudiante de la PUCP, 19
anos).

"Cuando hablo con mis amigas, digo que sea lo que venga primero, sea chico o
chica [...] me gustan las personas inseguras, infantiles, es que tengo esa
personalidad protectora, si tuviera que considerarme en el yaoi seria un seme
tierno, como Nowaki® [...] Un poco que si [el BL impactd en el ambito
sentimental y sexual], como te digo, el yo misma clasificarme como un tipo de
seme tierno [...] [también] me gustaria intentar ukear®' a un chico [...] si, de
verdad, si, por como lo he visto en el yaoi" (Meylin, estudiante de la UNFV, 19
afos).

“[...] a mi en lo personal eso de verse para ese tipo de cosas [tener relaciones
sexuales] nada mas mata un poco una relacion. Es como que ‘jah!, tengo este
deseo que vamos a vernos en un hotel”, algo asi. No soy mucho yo de esas

cosas, no soy tan carnal®?, y él tampoco, felizmente [...]” (Malu, egresada de la
PUCP, 25 anos).

Conclusiones del capitulo

A partir de la informacion presentada en este capitulo se puede corroborar que
las dimensiones referentes a la feminidad de las usuarias en las que el Boys
Love y la experiencia de consumo se ven reflejadas tienen que ver, sobretodo,
con la forma en que las entrevistadas ven su propio “ser mujer”, sus nociones de
amor, las expectativas de pareja y relacion, asi como el tipo de relacién y pareja

que han tenido -en los casos en que ello ha ocurrido.

Sobre lo primero, las nociones de feminidad que manejan las usuarias, en tanto
su faceta como tales, expresan un distanciamiento de la idea de feminidad
tradicional, lo cual, tiene origen en la “apropiacion” que hacen de la sexualidad.

No obstante, la expresion de esta cuestidon no se presenta en la totalidad de

80 Personaje de la serie Junjou Romantica.

81 Realizar una practica sexual conocida como pegging.

82 Ella menciona que es importante que en la relacién no solo este presente lo sexual, sino
también la parte sentimental, y es asi como ella lleva la suya. Ha tenido encuentros sexuales con
su enamorado, pero dice que esos momentos han estado siempre acompafiados de un lazo
sentimientoal.
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facetas de su vida, pese a que para ellas es importante, sino que se restringe al

espacio compartido con otras usuarias o personas de gran confianza.

En cuanto a las dimensiones concernientes a las relaciones de pareja y las
expectativas sobre las mismas aparece que, igualmente, hay un desapego de
las formas tradicionales de comprender la masculinidad y las relaciones de
pareja, asi como del amor romantico. Esto, a diferencia de la dimension anterior,
si es expresada abiertamente por las entrevistadas, y concretadas en las parejas

que han elegido y las relaciones que han establecido.

No obstante, pese a lo anterior, la dimensidon de la sexualidad (expectativa y
practica) todavia permanece intocable y dificil de desmantelar para la mayoria
de usuarias, en tanto, el conocer cuestiones como practicas no convencionales
no necesariamente ha implicado una apertura a para la vida personal. Ello, sin
embargo, debe aclararse, puede tener origen en el temor frente a la
inexperiencia. Por tales motivos, los casos de las usuarias que si poseen cierta
experiencia en el ambito sexual —Meylin, Malu y Guise- podrian otorgar pistas
sobre como hay usuarias para quienes el consumo del Boys Love ha supuesto
una comprension de la sexualidad, en cierta medida, distinta de lo esperado
tradicionalmente, lo cual, se caracteriza por presentar pasividad por el lado

femenino, y actividad del lado masculino.

De esta forma, se puede concluir haciendo énfasis en que el haber crecido en
entornos que han buscado, en diferente medida, reproducir representaciones de
género tradicionales, no ha imposibilitado, en la mayoria de casos, que se forje

una feminidad que se va alejando de aquel discurso que las asigna al ambito
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privado, les confiera pasividad y les restringe acercarse al terreno de la
sexualidad. Aun asi, debe reconocerse que en el ambito de las relaciones
sexuales tal distanciamiento no ha logrado concretarse para gran parte de las

informantes.
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Conclusiones

A partir de lo desarrollado a lo largo del presente documento, ha sido posible
corroborar que para la mayoria de usuarias entrevistadas el Boys Love y su
consumo han supuesto un espacio desde el que han podido (re)construir su
feminidad, siendo las dimensiones referentes a la concepcién propia del tipo de
mujer que se es y el deseo las que han sido mas afectados por dicho proceso.
Igualmente, debe afadirse que esta practica les ha permitido ampliar sus
perspectivas sobre la masculinidad y la homosexualidad. Este movimiento,
basicamente, se ha caracterizado por la apertura de una brecha frente a las

representaciones de género establecidas por el sistema patriarcal.

Tal (re)construccién, debe acotarse, se inscribe dentro de trayectorias de vida
caracterizadas por la presencia de una critica y lucha contra las representaciones
de género tradicionales —asi como las desigualdades que estas generan-
presentes en el hogar, la escuela, e, incluso, los medios. El grupo de usuarias
participantes del proyecto son jovenes con un gran nivel de reflexividad, de modo
que, su experiencia se articula totalmente con los cambios producidos por la
modernidad tardia (Giddens, 1995), y, en especial, con los efectos que se estan
dando en los ambitos de las identidades y la intimidad (Giddens, 2000b). Esto se
debe a que manifiestan, desde temprana edad, la busqueda por nociones de
feminidad alejados de ideas tradicionales, asi como esperan y establecen
relaciones de pareja que se van alineando al ideal de relacion pura, con un
discurso de amor cercano al amor confluente, en tanto, se buscan relaciones con

un trato en igualdad.
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Todo el movimiento anterior se ha nutrido de la experiencia de ser usuaria de
Boys Love. Es claro que este no es el unico espacio desde el que han recogido
codigos y discursos no hegemonicos en cuanto al género, pero, no puede
ignorarse lo que se ha logrado a partir de este. Tal como fue detallado en el
capitulo seis, el ser una mujer joven que gusta del BL implica un
resquebrajamiento de la nocion de feminidad como pasividad y pureza, y, al
mismo tiempo, es posible ver en ello una forma de “lucha” contra la hegemonia
de la mirada masculina (Bourdieu, 2000) y la hegemonia falica de la sexualidad
(Giddens, 2000b). En ese sentido, mientras que en el orden androcéntrico las
mujeres son seres percibidos, es decir, una existencia por y para la mirada de
los demas, el ser usuaria del BL, frente a ello, supondria dejar por un momento
la posicién de “objeto” y pasar a ser sujeto. Junto a esto, el despliegue de
sexualidad dado en este consumo significaria una apropiacién de dicho terreno,
a través de la manifestacion de un deseo caracterizado por la busqueda de una
masculinidad con dotes de sensibilidad y dispuesta a escuchar, lo cual, a su vez,
sale de la representacion del deseo desde la dominacion masculina, que consiste
en una division masculino-activo/femenino-pasivo, que dirige el deseo masculino
como deseo de dominacion erdtica, mientras el femenino subordinacion

erotizada (Bourdieu 2000: 19).

A lo anterior, es de gran relevancia afadir el tipo de contenido de BL consumido
y la lectura otorgada a los mismos. Como fue mostrado en el capitulo cinco, las
informantes prefieren historias donde converjan el sexo y el romance, no haya
roles marcados dentro de las parejas, al mismo tiempo que rechazan las

muestras de violencia que pueda haber en las relaciones. Esto ha llevado a que
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conciban al Boys Love como un objeto que se distancia de las representaciones
de romance presentes en otros contenidos destinados al publico femenino, a su
vez, que la forma de concebir la sexualidad difiere del retrato que aparece en
contenidos como la pornografia, la cual, cabe resaltar suele ser producido para
el publico masculino. En virtud de ello, podria decirse que el Boys Love, como
medio producido por y para mujeres, comporta un espacio desde donde
productoras y, especialmente para este trabajo, consumidoras pueden escapar
al orden androceéntrico y sus ideales sobre las identidades y relaciones de género.
Esto es bastante interesante, porque una situacién similar ocurre con el Slash&3,
dado que, segun varios autores, este tipo de narrativa “[...] representa una
reaccion contra la construccion de la sexualidad masculina en la television y la
pornografia; el slash invita a imaginar algo parecido a una transgresion liberadora
de la jerarquia de género[...]" (Jenkins 2005: 194)84, constituyéndose, asimismo,
como una forma alternativa de literatura erética que implica la articulacion total
de una nueva imaginacion liberadora, que se dirige hacia nuevas direcciones en

la construccién del género y la representacion del deseo sexual” (id. 195)8°.

Con lo anterior, puede verse, de manera general, que la ficcion esta
presentandose como un terreno a partir del que las mujeres pueden explorar mas
alla de los limites presentes en la realidad, crear representaciones de género

diferentes a las socialmente esperadas, e, incluso, traerlas a su vida cotidiana.

83 Género de ficcion escrita por fans la cual narra historias homoeréticas entre los protagonistas
masculinos de series de televisién. Tuvo su origen en Estados Unidos durante la década de 1970
al interior del fandom de Star Trek, cuando escritoras empezaron a sugerir, timidamente, la
existencia de lazos mas alla de amicales entre los personajes Kirk y Spock (Jenkins 2005: 192).
84 Traduccion propia.
85 Traduccion propia.
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Mas, aun, con todo esto, no debe perderse de vista que el proceso de lucha y
(re)construccion referido se sigue llevando a cabo en la clandestinidad. En el
capitulo seis se indico que ello se daba por el conflicto que supone la expresion
de feminidad de las usuarias frente a las expectativas de feminidad de sus
padres o la sociedad, por lo que, “partirse” es una solucién. Golte y Ledn, y su
idea de sujetos polifacéticos, postulan que en la modernidad no es posible una
identidad coherente, hay diversas facetas, las cuales, se constituyen como una
forma de adaptacion a espacios de los que no podemos evitar formar parte, por
un lado, y como una forma de construccion o busqueda de espacios propios, de
escape a los anteriores, por otro lado (2011: 65). Esto parece ser lo que ocurre
en el caso de las usuarias de Boys Love, sin embargo, ¢;qué tan liberador es
realmente realizar un proceso de ruptura cuando la estrategia y parte del
producto se siguen restringiendo a “una cupula de protecciéon”? y, a su vez,
cuando el “estar fragmentado” conlleva, en algunos casos, a sentir inquietud
frente a la sensacion de estar entre dos mundos. Quiza, la necesidad de tener
un relato coherente de yo (Giddens, 1995) sigue siendo importante para algunas

personas en esta etapa de la modernidad.

De esta manera, a pesar de que en el consumo de Boys Love se dé un proceso
de (re)construccion de la feminidad en las dimensiones del ser y el deseo, una
limitacion que apareceria a esta seria la permanencia de la estrategia en la
penumbra, puesto que denota la presencia de una violencia simbdlica anclada a
la dominacién masculina, asi como la dificultad de salir completamente del orden
androceéntrico a través del consumo en cuestidén. La subversion permanece en

espacios seguros y cerrados, y no todo lo producido sale de dicho medio, dando
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la imposibilidad de proveer de una respuesta politica estable o al menos
consistentemente coherente a aquella preocupacioén por la falta de discursos y
relaciones de género no tradicionales (Jenkins 2005: 195) que presentan las
usuarias. Tal vez, que el contenido mantenga esquemas que den cuenta de roles
binarios y desiguales de género (Choconta, 2015), no sea lo que, al menos en
este caso, limite la (re)construccién —las usuarias son criticas al respecto-, sino

la forma en que mantienen la practica.

Ya concluyendo, debe decirse que el presente estudio da cuenta de que hay
material para continuar explorando en las experiencias de consumo de las
usuarias del Boys Love, las relaciones que van estableciendo con sus procesos
de (re)construccion de identidad de género, los alcances y limitaciones que van
apareciendo en el mismo, y sus implicancias para el resquebrajamiento de la
dominacion masculina. Sin embargo, es importante que préximos acercamientos
recojan experiencias de informantes con otros perfiles. Se reconoce que haber
trabajado unicamente con usuarias universitarias —siendo estas en su mayoria
las PUCP-y de estratos socioecondmicos medios y altos ha sido una desventaja.
El tener tal perfil provee a las mujeres de una serie de codigos y discursos que,
probablemente, desde otros espacios sea mas dificil de acceder. Como sostiene
Fuller (1998), los estratos medios se caracterizan por manejar un discurso de la
igualdad, a su vez, que el haber estudiado, trabajado, ensayado nuevas
modalidades de vida familiar, etc., implican un reacomodo de las identidades de
género de las mujeres. ;Qué pasa entonces con las usuarias de otros estratos
sociales? Queda, entonces, como interrogante si es que el consumo de Boys

Love ocurre fuera de los estratos medios y altos de Lima, y, de ser asi, qué tipos
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de contenidos consumirian, y de qué manera los integrarian a su vida cotidiana
aquellas usuarias. Es claro que el grupo de informantes que participd de la
investigacion gusta, sobretodo, de historias donde las jerarquias y violencia no
estén tan presentes, pero, ese tipo de contenidos siguen existiendo y siendo
bastante populares dentro de la comunidad del BL, el proceso de
(re)construccion de la feminidad seguiria siendo el mismo? Aun queda pendiente

ver otras caras dentro de la comunidad.

Asimismo, para finalizar, queda como para reflexionar si es que, realmente, todo
el movimiento de “apropiacion” de la sexualidad que se manifiesta en el consumo
del Boys Love y que, como diversos autores realzan, se erige como lugar de
emancipacion para las mujeres, no seria, por el contrario, parte del hilo del
dispositivo de sexualidad (Foucault, 1998), y, por tanto, no tan liberador como

pensabamos.
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Anexos

Guia de entrevistas:

1. Perfil de la entrevistada
1.1 Seuddnimo

1.2 Edad

1.3 ¢ Qué actividades realizas en tu tiempo libre?
1.4 ;Donde naciste?

1.5 ¢Donde vives ahora?

1.6 ¢ Con quienes vives? ¢ siempre viviste con ellos?
1.7 ¢Cuantos afos tienen y a qué se dedican ellos?

2. Sobre los agentes de socializacion primaria y los discursos sobre
feminidad, masculinidad y homosexualidad
2.1.Discursos en la familia

2.1.1.
2.1.2.

2.1.3.

2.1.4.

Cuando eras pequeia, ¢ tus padres y/o cuidadores eran estrictos?
¢, Recuerdas como eras? [;qué te gustaba/ no te gustaba hacer?]
¢con quienes solias jugar [hermanas, hermanos, primos, primas]
y qué jugaban? ; qué te decian tus familiares? ¢ por qué crees que
te decian eso? ¢ tu les hacias caso?

¢, Tus padres y/o familiares esperaban de ti algun comportamiento
especifico por ser “nifia”? ¢cumplias con ello? ;te gustaba/
estabas de acuerdo con ello? ¢ocurrid lo mismo durante tu
pubertad o adolescencia? scomo te hacia sentir ello?

Para los adultos de tu familia [con |la que convivial, ¢cémo debia
comportarse un hombre y una mujer? ¢ qué decian/ opinaban ante
un hombre o mujer que no siguieran tales visiones? [hombre
afeminado/ mujer machona/ poblacién LGTBIQ] ¢ Actualmente
siguen pensando de esa forma? ;por qué? ;jcrees que ellos
cumplian o cumplen con dichas expectativas [ejemplos]?

2.2.Discursos en el colegio

2.2.1.

2.2.2.

2.2.3.

A qué tipo de colegio/s asististe? [privado/ publico/ religioso/
laico]

¢, Coémo era el trato de profesores, auxiliares y directores hacia los
alumnos y alumnas? ;esperaban algun tipo de comportamiento
por parte de estos? ;era igual esta expectativa hacia hombres y
mujeres? Si es no, ;qué se valoraba de uno u otro? ;cémo te
sentias al respecto? ;qué sentian otros alumnos? / Si el colegio
es de mujeres, ;qué expectativas se tenia sobre el
comportamiento de las alumnas?

¢ Cual era la respuesta de las diferentes autoridades del colegio
cuando algun alumno o alumna no cumplia con las expectativas
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anteriores? [mencionar casos de embarazo adolescente, etc.]
¢,qué comentarios hacian los demas estudiantes?

2.2.4. ;Como era la relacion entre tus compafieros? [tanto entre grupos
de chicos y chicas, como al interior de los grupos de hombres y
mujeres] ¢habian grupos? jcomo eran? ;donde ubicarias a tu
grupo de amigos?

2.2.5. En tu circulo de amigos, ¢qué opinaban tus amigas sobre otras
chicas y chicos del colegio? ¢ tus amigos qué opinaban sobre las
otros chicos y chicas?

2.3.Discursos recibidos por los medios de comunicacion consumidos
2.3.1. Durante esa etapa [escolar], qué hacias en tu tiempo libre? [ver
television, leer libros/revistas, navegar en internet]
2.3.2. Silarespuestaes...

Leer libros/revistas Ver television Navegar en internet
e s qué tipo de e ;cuales son los ® ;qué paginas web
contenidos leias? programas que visitabas mas?
[Mencionar tematica mas veias en la ¢qué hacias en
(romance, terror, television? ellas?
modas)] ¢ qué te [Mencionar e ;Los usuarios eran
gustaba de ellos? programas mas en su mayoria
e ;COMO eran vistos] ¢qué te hombres o mujeres?
representados las gustaba de ellos? ¢que
mujeres? y hombres e ;COmo eran los comportamiento se
de ser el caso personajes que esperaba de uno u
;estabas de acuerdo/ aparecian? ;qué otro?
conforme con ello? caracterizaban a
hombres y
mujeres? ¢ ello era
de tu agrado/
estabas conforme?
¢ Tus padres sabian y estaban de acuerdo con que vieras/ leyeras eso?
¢ Por qué?

2.3.3. Antes de leer/ ver BL, ;mirabas anime o leias manga? Si la
respuesta es si, ;qué género solias mirar/leer? ;por qué? ;qué
te gustaba y que no de ello [aludir a historias, personajes,
representaciones de roles de género]? ¢ cual era tu serie favorita?
¢,como eran los varones y mujeres de dicha serie [actitudes y roles
en la historia]? ¢ estabas acorde con ello?

3. Sobre la usuaria, el producto y las relaciones en torno al mismo durante
la etapa escolar
3.1. Primer encuentro con el BL
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3.1.1.

3.1.2.

3.1.3.

3.1.4.

¢,Como y cuando conociste este tipo de historias? ¢;por qué lo
viste/ leiste?

¢, Qué fue lo que viste/ leiste? ;coémo era? [nombrar titulo de la
historia y tipo de contenido]

¢, Cual fue tu primera impresion? [;qué sintio? (le gusto, no le
gusto)] ¢ por qué? Si la impresion fue negativa [no le gusto, sintio
asco], ¢por qué sequiste viendo/ leyendo BL?

¢ Le contaste a alguien cercano que leias BL? Si es si scual fue
Su reaccion? ;como te sentiste?/ Si es no, ;por qué no quisiste
contarlo?

3.2.Relaciones en torno a este qusto durante el primer encuentro

3.2.1

3.2.2
3.2.3

3.2.4.

3.2.5.

. Durante ese periodo, ¢te relacionaste con otras personas que
compartieran tu gusto? ;donde y como los conociste? [redes
sociales, roles, colegio, etc.]

. ¢, Qué actividades solian compartir?, ; podrias describirlas?

. Aparte de lo relacionado al BL, ;hablaban de otros temas?

;cuales?

¢ Sientes que estas personas fueron importantes durante este

periodo en el que empezaste a ver y/o leer BL? ;como asi?

¢, Sigues manteniendo contacto con tales personas?

4. Sobre la usuaria, el producto y las relaciones en torno al mismo en la
actualidad
4.1. Consumo actual

41.1.

4.1.2.

4.1.3.

41.4.

4.1.5.

Actualmente, ¢ por qué lees BL? [;Qué encuentras en particular
aqui que en otras historias no?] ¢ siempre lo viste de esa forma? [Si
la respuesta es no, ¢qué te hizo cambiar de parecer?]

¢ Qué tipo de historias lees? ;podrias nombrar tu favorita? ;qué
sentimientos te causa?, ;siempre leiste ese tipo de historia o has
cambiado de gustos? [Si cambio de gusto que explique por qué]
¢qué fue lo ultimo que leiste/ viste?

¢, Coémo describirias al BL? ;te gusta todo [representacion de
personajes, roles, historias] de este?

¢qué tan importante es el BL para ti? ¢;por qué? jcon que
frecuencia lo lees?

¢ Sientes que el BL te ensefié algo? ;qué mensaje te dejdé? [en
cuanto a sus relaciones con otros, como con ella mismalj

4.2. Relaciones actuales en torno al BL

4.21.

En la actualidad, ; mantienes contacto con otras personas que lean
BL? [formas parte de algun grupo, etc.] Si la respuesta es si,

140



4.2.2.

4.2.3.

Jsuelen reunirse? ;qué suelen hacer cuando estan juntos [de qué
hablan, qué hacen, qué comparten]?

¢Qué tan importante es para ti mantener contacto con estas
personas? ¢ coémo asi? [de qué manera han impactado en ella, etc.]
¢ Sientes que su relacion va mas alla del gusto por el BL? cémo
asi? [Explicar]

5. Sobre el ser consumidora de BL y la feminidad de la usuaria
5.1. Visiones sobre la feminidad y percepcién de su propia feminidad

5.1.1.

5.1.2.

5.1.3.

5.1.4.

5.1.5.

¢ Te consideras fujoshi? ipor qué? [En caso asi sea preguntar
¢como asi llegaste a usar dicho término? ¢ Qué significa para ti
serlo?, de lo contrario, preguntar jpor qué decidiste no usar el
término?]

¢, Como observas que las demas personas (sus familiares si lo
saben, “la sociedad”, los otros fans de anime y manga, etc.) ven a
las chicas que ven/leen BL? [; qué se dice sobre ellas?] ¢, Crees que
tales visiones te afectan de alguna forma? ;como? Y ;qué haces
frente a ello?

Siendo mujer, ¢ qué tan libre te sientes de consumir BL en un pais
como el nuestro?

¢, Crees que como “mujer” el ser consumidora de BL ha impactado
de alguna forma en tu vida? [problemas, ventajas, etc.]

Con todo ello, ¢ sientes que cumples con alguna expectativa de
“‘mujer” que hay socialmente? ;por qué? [ejemplos de su vida diaria]
y ¢,como te sientes respecto a ello? ¢ por qué?

5.2. Sobre su sexualidad

5.2.1.

5.2.2.

5.2.3.

5.2.4.

¢ Tienes o has tenido pareja? ;cémo era/n? Si la respuesta es
saltarse dos preguntas

icomo es tu ideal de pareja? [personalidad, ;alude a visiones
hegemonicas de masculinidad y/o feminidad?] ¢qué tipo de
relacion esperas? [relaciones de poder, ;trato horizontal, roles
establecidos, etc.?]

icrees que tales ideales (pareja y relacion) son similares a lo que
se espera “socialmente”? [En qué medida si o no] ¢ crees que, de
alguna forma, la manera en la que se muestran las relaciones en el
BL ha influido en ellas? ;cémo?

Y en el ambito sexual, ¢ esta seria algo mas “comun” (penetracion,
roles establecidos, etc.) o te gustaria intentar/ has intentado algo
diferente? [referencia a como se muestran las relaciones sexuales
en el BL] ¢por qué?
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6. Cierre
6.1.Para finalizar, ¢te ves en un futuro siguiendo en esto?
6.2.¢Qué tipo de sociedad te gustaria que fuera el Peru?
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Tabla 1: Perfil general de las entrevistadas

Nombre®® Alessia Laura Angela Guise Carmen Roxana Meylin Helena Mald
Edad 18 afios 19 afios 25 afios 19 afios 20 afios 24 afios 19 afios 24 afios 25 afios
Ocupacion Estudiante Estudiante | Estudiante de | Estudiante Estudiante Estudiante Estudiante Estudiante de Egresada de

de Derecho de Quimica Educacién de de de Derecho | de Derecho Ingenieria Disefio gréfico
(PUCP) (PUCP®) inicial (UCCS) Ingenieria Ingenieria (PUCP) (UNFV) Pesquera (PUCP)
Docente en Civil (PUCP) industrial (UNFV) Trabajadora
un inicial (UNMSM) independiente
Residencia San Isidro Barranco La Oroya SanJuan de San Martin Jesus Maria Puente San Martin de Miraflores
anterior (Lima) (Lima) (Junin)®&® Lurigancho de Porres (Lima) Piedra Porres (Lima) (Lima)
(Lima) (Lima) (Lima)
Residencia No hubo No hubo Comas (Lima) | San Miguel No hubo Miraflores No hubo Los Olivos No hubo
actual cambios cambios (Lima) cambios (Lima) cambios (Lima) cambios
Hobbies u Leer, - Leer mangas | Leer mangas - - Leer Navegar en Sale con sus
otras Solia BL, BL, novelas, twitter y ver amigos o su
actividades practicar Ver anime, Jugar Pertenece a dibujos de enamorado,
que realiza natacion Hacer videojuegos un grupo de artistas Ve series y
cosplay, apoyo a japonesas, anime,
Hacer jovenes Leer novelas de | Dibuja sobre las
manualidades LGTBl en su fantasia, series de anime
universidad Jugar que le gustan
videojuegos,
Ver anime
Edad en que 16 afios 14 afios 13 afios 13 afios 16 afios 14 afios 13 afios 13 afios 15 afios
empezd a
consumir BL

8 Los nombres que aparecen en la tabla han sido cambiados para mantener el anonimato de las informantes.
87 La entrevistada estudia en la PUCP como beneficiaria del programa Beca 18.
8 La entrevistada nacié en Lima pero crecié en Junin con la familia de su padre.
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Colegio Champagnat | Inmaculada José Maria Bertolt No Isabel Flores - San Pio X Alexander Von
High School Arguedas Brecht menciond de Oliva Humboldt
Brezing cual / Trilce
Tipo de Privado Privado Estatal Privado Privado Privado Estatal (de Privado Privado
colegio religioso religioso policias) religioso
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Tabla 2: Datos de la familia de las entrevistadas

Nombre Alessia Laura Angela Guise Carmen Roxana Meylin Helena Malu
Ocupacion Padre: - Padre: Ingeniero Padre: Madre: Madre: Madre: Ama de | Padre: Padre:
de los padres Gerente de metaldrgico, Ingeniero de obstetra, docentey | casa (perosolia | Ingeniero Epidemidlogo
y/o ventas y Abuelo: Fotografo, sistemas, Padre: abogada, ser trabajadora | eléctrico (trabaja para
cuidadores seguridad de Abuela: Ama de Madre: Ama | abogadoy Padre: administrativa | (trabaja el Ministerio
minas casa, de casa obstetra abogado, de una como de Salud).
(Ingeniero Tia 1: Tio: Municipalidad), | Asistente de Madre:
metalurgico), Administradora de Contador Padre: Policia | sistemasen | enfermeraya
Madre: Jefa empresas, publico, un hotel). retirada
de Tia 2: Asistenta Tia: Madre:
laboratorio social Secretaria estudio
de cementos Derecho.
(Quimica) Trabaja
como
vendedora
de ropa.
Brecha de Un promedio - Padre: 40 afios, Un un Padres: un Un promedio Papa: 39 35 afios con
edad entre de 28 afios Abuelos: 55 afios, promedio promedio promedio | de 37 afios con afios, ambos
los padres con ambos Tias: 15 afios de 30 afios de 35 afios | de 28 afios | ambos padres Mama 36 padres
y/o padres con ambos conambos | conambos, afios
cuidadoresy padres padres Tio: 40
las afos,
entrevistadas Tia: 22
afios
Numero de 1 hermano Hija Hija Unica 1 hermana 1 hermana 1 hermano 2 hermanos 2 hermanas 1 hermano
hermanos menor Unica® mayory 1 menor menor mayores (31y menores mayor (28
hermana 23 afios)®° (22y20 afios)®?
menor afios).

89 La entrevistada es hija Unica pero ha crecido junto a sus primos al ser criada por sus tios.
% E| mayor es docente y estudiante de Ingenieria de sistemas, mientras el segundo es estudiante de Ingenieria civil.

91 Es estudiante de Administracion en la Universidad Pacifico.
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