PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL PERU

FACULTAD DE ARQUITECTURA Y URBANISMO

Qhatunplaza. Reivindicacion del mercado como hito del
espacio publico en el Centro Histérico de Ayacucho.

TESIS PARA OBTENER EL TiTULO PROFESIONAL DE
ARQUITECTA

AUTOR
Luciana Cecilia del Pilar Letona Garcia Godos

CODIGO
20150609

ASESORES
Augusto Juan Francisco Roman Moncagatta
Susana Lopez Valera
Cesar Omar Tarazona Huaman

Lima, octubre , 2023



@ pucp

Facultad de Arquitectura
y Urbanismo

INFORME DE SIMILITUD

Yo AUGUSTO JUAN FRANCISCO ROMAN MONCAGATTA, docente de la
Facultad de Arquitectura y Urbanismo de la Pontificia Universidad Catdlica del
Perd, asesor de la tesis titulado: QHATUNPLAZA. REIVINDICACION DEL
MERCADO COMO HITO DEL ESPACIO PUBLICO EN EL CENTRO
HISTORICO DE AYACUCHO.

Del/de la autor(a)/ de los(as) autores(as)
LETONA GARCIA GODOS, LUCIANA CECILIA DEL PILAR

dejo constancia de lo siguiente:

- El mencionado documento tiene un indice de puntuacion de similitud de
13%. Asi lo consigna el reporte de similitud emitido por el software Turnitin
el 08/07/2024.

- He revisado con detalle dicho reporte y que cada una de las coincidencias
detectadas no constituyen plagio alguno.

- Las citas a otros autores y sus respectivas referencias cumplen con las

pautas académicas.

Lugar y fecha: Lima, 09 de julio de 2024.

Apellidos y nombres del asesor / de la asesora:

ROMAN MONCAGATTA ,AUGUSTO JUAN FRANCISCO

DNI: 10265085 Firma

ORCID: 0000-0003-1069- - — — ==
1119




RESUMEN

Qhatunplaza representa la visién del mercado en su esencia, recordando los tiempos
de antafio como sucedia en la pala de abastos, ahora plazas mayores o plazas de
armas; asimismo en los campos eriazos donde se centralizaba el comercio.
Ayacucho no es ajeno a ello, ya que solia ser un punto de paso entre la costa a la
sierra sur y cercanias, es por ello que con el tiempo se consolido como una ciudad
comercial, que, sin embargo, no se identifica como tal.

El proyecto pretende devolver y reivindicar la imagen de comercio actual que
tenemos, del caos, el desorden y la insalubridad; a ver la otra cara de la moneda,
siendo las dinAmicas sociales y las interacciones las protagonistas del comercio y
gue suceden precisamente en un lugar hito, como es el mercado.

Tras la consolidacion de estos precariamente, en la actualidad, y con evidencia del
covid-19, ha denotado la ausencia de disefio y dignificacion de estos espacios, ya
gue no son solo edificios, sino que son principalmente espacios publicos que
albergan todo tipo de usuarios, incluso donde existe una mayor igualdad. Y con ello
se reinterpreta el mercado como una plaza donde suceden mdultiples actividades,
acompafnado de comercio permanente como edificio, pero temporal en cuanto al
cambio de usos y la activacion de otros.

Qhatunplaza, que quiere decir “hacer plaza”, toma puesta para reivindicar el concepto
gue tenemos de mercado solido y peligroso, a uno multiple y diverso, que no solo
hace su funcion en determinado horario, sino asume un doble caracter, siendo
comercial y cultural, reconciliando la identidad de la region, los que haran posible su
funcionamiento y activacion a largo plazo.
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“[...] el intercambio comercial se humanizaba,
se intercambiaba mds que mercancia; se con-
taban historias, se encontraban necesidades
comunes, se creaba amistad |[...]”

Carlos Ivdn Degregori



INTRODUCCION

Ayacucho es una ciudad caracterizada por su tradicidny cul-
tura, y mundialmente reconocida por su artesania, sin embar-
go, esta ciudad sobrevive gracias a su comercio, ya que es
donde abunda mayor oferta laboral.

Ademas es una de las pocas ciudades del Perd que no posee
centros comerciales o grandes supermercados, ya que todo
su sistema es en base a mercados y la compra mayorista a
locales minoristas. Es por ello que el comercio cada afios se
incrementa mas, y desmedidamente; y junto a la pandemia
en la que nos encontramos viviendo, ha evidenciado la preca-
riedad en la que se encuentran los comercios mas “formales”
y de primera necesidad, como los mercados.

Por estas razones, el proyecto de fin de carrera plantea re-
pensar el mercado como un espacio publico integrador de
comercio y cultura, que es lo que identifica a la ciudad, inclu-
yendo en la propuesta los pardmetros para lograr un merca-
do abierto dptimo para la compra y venta de productos en
condiciones de salubridad y menor aglomeracidn.
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IDENTIDAD COMERCIAL

Rol del comercio y el turismo
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Al ser una de las ciudades con menor poblacion en el pais de 180 766
habitarites hasta el ultimo censo realizado porla INEI, ha develado la
vitalidad de la labor comercial y turistica dentro de la ciudad para su
sustento y avance econdmico.

Es por ello que el ingreso de personas extranjeras y el consumo de
lo que ofrece la diudad, desde el turismo vivencial a las afueras y los
recomidos dentro de la ciudad, asi como las celebraciones de las fes-
tividades ancestrales basadas en el fervor catolico que posee, son
base para el consumo y su auge economico. Ello se ve develado en el
credimiento acelerado del comercio, ya que con el paso de los afios
la cantidad de locales comerciales, especialmente de comidas como
pollerias, chifas y pizzerias comenzaron a aumentar; a parte de otros
como instrurmentos musicales que hacen parte de la dudad, pues
aun mantienen sus tradiciones, pero con un paso ala "modemidad”.

Al mismo tiempo, con la presencia de los mercados y la implemen-
tadion de los mismos en otros distritos de la ciudad mas alejados del
centro historico, tambien han evidendiado la gran demanda de los
lacales en el consuma de productos basicos de primera necesidad,
y no solo ello, sino también el incremento de la poblacidn; ya que
seglin el censo del 2017, este aumento no se basa necesariamente en
la tasa de natalidad, sino en la llegada de fordneos y locales de otras
provincias hacia la ciudad.

Figiea 2. Elaboraciandel muyuchi, helado atesanal - alabaractn del aitor

Frgura 3, Artesann escuipendo en piedra de Huamanga - google fotos

Es por ello que al presentarse una considerable cantidad de migran-
tes, la oferta laboral ha disminuido al menos de forma estatal o priva-
da, ya modo de supervivendia se opto por la creadidn de pequefias
mypes que en la actualidad desempefian un rol importante en la ac-
tividad economica de la ciudad, superando los ingresos propios de
los mercados.
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Frtura 4. Andisis de ncremento pobiacional y comencial - elsboracon propa

Pese a ello, aquellos originarios de la zona han mantenido su traba-
jo desde tiempos ancestrales, tales como la cerdmica, el tallado y la
fabricacidn de artesanias en general; mientras que por otro lado, el
comercio ambulatorio, en un inicio, pero formalizado por la Munici-
palidad Provindal de Huamanga tras considerarse parte de las cos-
tumbres de la regicn, ha prevalecido, siendo estas actividades como
la venta de muyuchi y de dulces elaborados artesanalmente.
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Figura 5. Peversidad comencial en e centro Ristddoo - elaboracdan del autor

Pero junto con el crecimiento del comercio de manera formal e infor-
mal, también nos encontramos conla gran cantidad de residuos que
se genera, y al ser el tipo de comerdio de consumo diario el que se
realiza, se multiplica exacerbadamente la cantidad de residuos que
se generan, siendo los mercados uno de los principales, dado que
el control sanitario es casi ineficiente; y el del comercio menor el si-
guiente que hace parte de esta realidad, evidenciada enlascalles y la
falta de puntos de acopio como medida de salubridad,
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I
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Figure & Andisis de generadones de resducs séidos - elshdradandel autor

Es asi como parte de este crecimiento comerdial, generd un sistema
enla ciudad, formando parte no solo de lo ancestral sino también de
lo moderno, creando un comercio mixto y diverso aglomerado pero
con mucha riqueza dentro del casco historico de Ayacucho.



SISTEMA COMERCIAL SISTEMA COMERCIAL
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Funcionamiento del sistema

Para entender a Ayacucho a través de su comercio, es necesario
conocer su funcionamiento, este va desde la produccion en cam-

‘1.

pos agricalas cercanos y muy pocos de importacidn, todo ello _ PRODUCCION
se almacena a un mercado mayorista llamado Nery Garcla para
posteriormente ser empaquetado yjo revendido a mercados \
minoristas o locales; todo ello conforma el sistema alimentario - — -
B mercados usual para luego culminar con el recojo de desechos y la limpieza i, SCREPNG TRALEOR RGN
y mantenimiento del drea trabajada por el vendedor.
' |l comercio
e Por otro lado se presenta un sistema sostenible comercial, don- . _
I reconversion de se plantea |a produccién, distribucién y comercializacion para (COMERCIALIZACION
e sk el consumo en un solo lugar, generando una experiencia viven-
Figwra 7, Zorficacidn comertial - elabaraddn del attor cial para el comprador, y una cultura de emprendimiento.
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SISTEMA COMERCIAL
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HUELLAS DEL COMERCIO

Mermoria de la ciudad




o Pafs T Departamenta Prowincia [ Ciudad
Pend L Ayacucho Huamargs Ayacucho

Como se menciond anteriormente, Ayacucho ahora se ha ca-
racterizado por ser una ciudad con alto potencial comercial,
es por ello que nos preguntamos: ;de donde proviene su ca-
racter comercial? ;fue desde sus inicios, o simplemente fue
por las migraciones posteriores hacia la ciudad?

La respuesta a esa pregunta la podemos encontrar en el pla-
no de O'Giggins de 1802 (Figura 8), quien retratd el trazado
del damero inicial de la ciudad, y siguiendo el mismo patron
de |a ciudades coloniales, se evidencian los vacios como pla-
zas, la presencia de iglesia, y |a zona agricola hacia las afue-
ras.

Fizura 11, Interpretaciin del plano de O'Glggine s

F-E_-';.I'ﬁ 17, Centro Histdde oo de Avacocho - elabormcdn del autor



Ello demarcd para Ayacucho un pasado agricola productor,
del cual se importaron productos como la vid, maiz, etc, hacia
el resto del pais, lo cual favorecia a la ciudad, ya que fue el re-
curso principal para mantener la economia estable, y seguir
progresando en los afos proximos. Asimismo, dichos pro-
ductos tambien circulaban por la calles de Ayacucho, algunos
pregonando en carretillas sus productos, y otros llevandolos
a la plaza de abastos para su posterior trueque.

Came 16

X e coenenciAl - Came 1grh

Frawra 15, Fregonera

Es de esta manera que, con el transcurrir de los afos, la ciu-
dad se consolida dentro del damero de Pizarro, no solo por
su trazado, sino tambien por el recorrido de aquellas ace-
quias que atravesaban la ciudad para desembocar en el rio.

Junto a ello, las crencias y crecimiento de la poblacion, fue-
ron consolidandose dos ejes principales contemporaneos y
uno posterior; entre los primeros estaba el eje comercial del
actual Jr. Grau, y el eje cultural, ahora denominado turirstico
por la Municipalidad Provincial de Huamanga, actual Av. 28
de Julio .
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COMPONENTES DE LA CIUDAD

Variables y procesos




Dirigidos por el eje cultural del damero de Pizarro hacia el
nticleo comercial, podemos encontrar la diversidad de cafés,
restaurantes, farmacias y tiendas que podemos encontrar
tan solo a dos cuadras desde la plaza de Armas, incluyendo
iglesias cuyos atrios se convierten en plazuelas precisas para
la mercaderia de cualquier ambualnte que decida ubicarse en
en dicho lugar.

A medida que uno va avanzando hacia el ingreso demarca-
do por un monumento cultural, llamado Arco del Triunfo, se
puede observar la apropiacion de la calle por los ambulantes,
encontrando algunos con balanzas, quienes cobran por pe-
sar; otros que venden medicina natural, y otros vendiendo
ropas y accesorios, corriendo riesgo de fiscalizacidn.

e 19, Comeroo ambulatond an Mercado Fovvanco -elaboeain Sl autor

IDENTIFICACIGN DE VARIABLES

Sistema

=M. F, Vivanco
M. 12 de Abril

- M. Playa Grau

- M Sanla Clara

Frrira 18, Wentificacdn de varables [ Comencio- elabomddn del awtor



Figura 21, Identificacide

e varables |

o - elaborac del ator

Frgura 22, Basica Catedral de Huarmanga - Came 1545

Figura 23, Casona dela Prefectura- A

hees de Huamanga

Al ubicarnos en esta parte de la ciudad, se puede observar
una buena cantidad de arquitectura de la época colonial he-
cha en piedra, y algunas mas antiguas en adobe.

Se pueden encontrar casas patio o "“casonas” de tipologia en
E o L, que fueron reconvertidas a otros usos, como cafés o
restaurantes, devolviéndoles el protagonismo que tenian en
la ciudad.

Un dato curioso adicional, pues el primer mercado de Aya-
cucho, llamado “Mercado F. Vivanco Amorin”, en honor a su
fundador, cuya calle también lleva el nombre (figura 20) , ha
sido considerado patrimonio cultural de la nacién, otorgan-
dole este titulo a una edificacion finalizada en 1902.

IDENTIFICACION OE VARIABLES

PATRIMONID
Histdrico + Cultural

- Mercado Cenlral
- Casonas y Museos
- Iplesias y Conventos



Finalmente, se identifica la ausencia de vegetacion en las vias
de la ciudad e inclusc en los ejes principales que la confor-
man estando en un centro histdrico, sin embargo, estas se
encuentran subsistiendo, en algunas casonas que han sido
renovadas y reconvertidas al comercio, incluyendo cultura de
la region y gastronomia como parte de esta suerte de boule-
varen la Av. 28 de Julio, casonas donde resaltan en su interior
grandes arboles de |a antiguedad, y a las que uno tiene que
entrar si pretende descansar.

Fighara 25. i Graw -godge fotas

IDENTIFICACION DE VARIABLES

ESPALIO PUBLICO
Interiares y Zaguanes

- Plazas

- Patias inlernds
= Via peatonal
Figura 24. Identificacion de variables | Esp, Priblico - elaboradn del autor Frgura 26, Averida 28 de Julo - Bosque natural
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Recuperando la identidad de la ciudad, partimos del analisis
del tejido urbano, encontrando en ellos secciones que aluden
a antiguos canales que cruzaban la ciudad y que ahora son
manzanas irregulares dentro del casco histdrico.

Ademds cabe resaltar la presencia de la quebrada Sotog Cha-
ca donde antiguamente se trasladaba agua, pero actualmen-
te es un basural de un rio seco; y la presencia del rio Alamen-
da que cada se queda con menos caudal.

Figiura 28 Acueducto Sotog Checa-Came 1545

IDENTIFICACION DE VARIABLES

Vestigios

- o Alameds
= Quebrada
iz 2q, Rio Alameda - Camé 1906 - Canales y acequias

Figura 27, entificackin de varlables | Memona
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DETONANTES DEL COMERCIO
Problemas y oportunidades
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Figura 32, Jr, Santa dara

PROBLEMAS

1. Crecimiento del comercio desordenado y tugurizado

A medida que crece la ciudad demograficamente y territo-
rialmente, también aumentan las actividades comerciales, ya
que este es la principal fuente de ingreso de la ciudad.

Es por ello que en la actualidad observamos el incremento
del comercio ambulatorio, ya que por la misma burocracia
del pais y en otros caso por el elevado precio del alquiler de
puestos en mercados y de tiendas, este se ve reflejado princi-
palmente en los sectores comerciales de la ciudad, como en
el centro histdrico.



FROBLEMAS
2. Desvalorizacion de |a arquitectura patrimonial

Los elementos patrimoniales tales como las casonas, conven-
tos e iglesias; se han deteriorado a lo largo del tiempo, ello
se debe a la ausencia de mantenimiento y preservacion por
parte de la Municipalidad, y ademas por el desinterés que ori-
gina el mismo en la poblacion, y por ende, cambiar su cultura.
Generando de esta manera solo el desinterés de esta arqui-
tectura y la poca concientizacion que se realiza hacia los ves-
tigios y la memoria de la ciudad.

Figura 33, Corvento e iffesia Santa (am - elabomciin del autor

Figura 34, Av. 28 de Julio - elaboracdn del autor

PROBLEMAS

3. Ausencia de espacios piblicos de calidad.

Finalmente, es el espacio piblico el que queda rezagado en
la evolucion de la ciudad, ya que a pesar de crecer en moder-
nidad y econdmicamente , aunque informal, este se quedd
estancado en el tiempo, careciendo de vegetacidn que acom-
pafie las vias principales en un centro histdrico, ausencia de
mobiliario y zonas de descanso para quien va a los sectores
comerciales, donde se genera mayor actividad; y la falta de
espacio para situaciones feriales, por lo que toman la calle,
ademas de veredas angostas para el gran flujo de personas
gue acuden a dicho sector.



OPORTUNIDADES
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1. Estableciendo un espacio publico
abierto como plaza para la realiza-
cién de actividades comerciales.

2. Diferenciando los puestos de

venta por mddulos permanentes y
mdviles, y reubicdndolos en dreas
controladas.

3.5ectorizando los giros de venta
y agrupandolos de acuerdo a su
compatabilidad.

4.Generando zonas de estar y ocio

dentro del mercado abierto, con
el cumplimiento de condiciones de

salubridady
proteccién climatica.

REINTERPRETAR
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W Y -

Figurs 40. estrategia 1- laboradiin del autor
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REINTERPRETAR INTEGRAR
1. Consolidando el sector como

un sistema comercial integrado
mediante un
circuito de compra.

2 Generando pasajes peatonales a
modo de boulevares comerciales.

3. Redisenando las secciones de via
para el paseo peatonal y ubicacion
de comercio temporal.

:

g

s (M)

e o S S 4. Estableciendo puntos de acopio ==
de residuos y zonas de descarga de B
productos. o o) B
s.ntegrando el comercio de la e {---f'=-—- "
P calle y local mediante una cubierta,
1. Ropas y 2. Galeria como referencia visual y proteccidn
calzado + expositiva climatica.
Patio de artesanal +
comidas Talleres
= educativos

Flgura 42, estratega 2 - eabomcidn delautor
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VINCULAR
Referente:

Laberatorio para la cludad. Transformacion del Mercado de
Monteria en contexto con su Centro Histdrco

El proyecto plantea la integracion de dos zonas aisladas
en Monteria, donde se plantea resolver el problema.

La propuesta entendio el proyecto como un instrumento
de estrategia urbana para un desarrollo sostenible del
Centro Historico, donde el componente del espacio publi-
co y el paisaje constituyeron sus elementos estructurales.
Por lo tanto ésta propuesta estratégica considerd el Cen-
tro Histérico como pieza fundamental, lo que determind
el trabajo para su recuperacién.

PFECA

Figura 43. Vista del prcvﬁc:é

1. Visibilizar los vestigios como ele-
mentos del espacio pablico.

2. Implementando especies endé-
micas.

3. Consolidando el Jr. Grau como
eje comercial

4.Adquiriendo el programa comer-
cial artesanal para la implementa-

cién de talleres, y generar un ciclo
productivo y de consumo
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Figtura 44, estratesia 3 - slaboradiin del autor
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Referente:

Mercado y espacio de exposicidn en Schiltigheim | Dominigue
Coulon & associés

El proyecto se ocupa de rehabilitacion sustancial de dos
maneras: la emblematica ubicacion en el centro histérico
de la ciudad ha adquirido una nueva vida, mientras que
su patrimonio arquitecténiceo e integridad se han conser-
vado. Su programa mixto y el pasaje que crea le otorgan
el estatus de espacio publico, acomodando un mercado,
espacios para comerciantes, un area de exhibicion y un

PFC1

Figura 45. Diagrama del programa

ESPACIO PUBLICO/ PLAZUELA Al

WENTA DE INSTRUMENTOS
ARTEFA&ETOS

VENTATE

PROGRAMA

LERIA COMERTIAL
DE PLASTICOS

SR ROPAS Y CALZADD
ABARROTES TALLERES DE
MUOSICA
LOCERLA Y OLLAS
- ¥ ESPACID PUBLICO/ MIRADOR
RESTO-BAR CINEAL
AIRE LIBRE
HUERTO URBANO
ANFITEATRO/
ESPACIO PUBLICO/ DANZES IGLESIA
FERIA
FPATIO DE COMIDAS MEDIATECA
INVERNADERO TLERERGS SHLA O LECTURA
GALERIA DE 4RTE FATIC. DR
UTILERIA ¥ PAPELERIA EXPOSIIONES
MUSED DE HISTORIA
¥ ARTESANIA
HELADERIA ¥ PUSTRES CAFETERLA VENTA ARTESANAL TALLERES ARTESANALES
VENTA DE MUYUCHI Y DULCES VENTA DE PANES ¥ QUESOS .
ESPACIO PUBLICO/ PLAZUELA

Figgra 45, orEarigrarna del proyadto - elaboradon del autor
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El plan maestrointegra la zona comer- T T
cial a través de la apertura de pasajes s

peatonales a modo de boulevares, y Rt Sttt e

cose el espacio publico vial existente
con estas nuevas formas de llegar.
Ademds, de acuerdo a la concentra-
cién por venta y estancia de los con-
sumidores, se plantean tres paradas
principales, siendo la mas importante
la parada B, dado que este presentara
al mercado como un espacio pablico
abierto y comercial.

Por dltimo, se consolida el Jr. Grau
como eje comercial y se incluye ve-
getacion arborea de la regién con los
vestigios de canales, ahora usados
como iluminacidn terrestre, como
guia.

Frgura 46, Master Macro - elaboraddn del autor
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Se plantea el mercado abierto como integrador del co-
mercio con el espacio publico, no solo hacia el eje co-
mercial, sino hacia las vias alternas y pasajes interiores.
Ademds, presenta estructuras y mddulos de venta
permanentes (carnes, verduras, cereales, animales) y
otros itinerantes con zonas de almacenaje; todo ello
resguardado bajo una cobertura difusa que tendra fun-
cién de sol y sombra.

Se implementan dreas comunes como pa-
tios de comidas con funcién de dia comple-
to y el huerto urbano como una experien-

cia de ir a comprar de la chacra y vivencial.

Figura 47, Master Barial - elaboracidn del autor

52| PECH

wh
Ll




ARTEFACTOS ESPACIO PUSLICO PLATAS
a" MEDHATECA
ABARROTES ¥ LOCERIA
INFANTES
t UTILERIA Y PAPELERIA
RO Y CALZADO
TALLERES
UTILERIA Y PARELERIA £ ARTESAMALES ¥ MUSICA
Nifins
FLATA FERBAL PLATA FERIAL
HUERTD LRBAND @ HUERTD URBAND
PATIO DE COMIDAS i PATIO DE COMIDAS
COMERCIO MWENES CULTURA
sanseiduies [
R S ]
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ARTESANIAS ARTESANLAS
WRUYUCH] Y DULCES 0 ‘:E1I CaNE AL ASRE LIBRE
R
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ESEACID PUBLICD PLAZAS MUSED DE HISTORL
LA A48, tes - elaborzcidn del auroe I Figura 49, iy rma - elaboracidn del autor
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REPOTENCIANDO AYACUCHO

sisterna comercial




ESTRATEGIAS

5 1 REFORMULAR
E El concepto y sistema
.|=ﬂ :_,_:_;_;-_;-:r:f-#‘i de mercado
i Al 4 E
H""L’ﬁi Lt @ ercado abierto

Diagrama de estrategia 1/ Fuente: elaboracion propia

2 REVINCULAR

El comercio con su
espacio publico

@ + e iIstema

Diagrama de estrategia 2/ Fuente: elaboracion propia

3 REVALORAR

La identidad comercial y
cultural de la regidon

© 0 Q-

Diagrama de estrategia 3/ Fuente: elaboracion propia

INTENCIONES MAXIMAS

El proyecto plantea recuperar la calidad del espacio publico abierto, con funciona de plaza
ferial e itfinerante, manteniendo las funciones actuales que cumple un mercado, adquiriendo
parte del programa cultural que identifica a la civdad y adapatandolo al proyecto. Con ello
se pretende potenciar el comercio con una nueva tipologia de mercado que recoge la me-
moriq, la funcidn y el confort urbano, para potenciar el comercio como actividad turistica

para la ciudad.
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VARIABLES

. COMO FUNCIONA UNA PLAZA?

TEMPORALIDAD

Armado y ubicacion de
puestos

Almacenamiento de
puestos

VEGETACION

Diversidad de especies TP

vegetales en zonas © f

especificas.

Arborea o de altura,
proporciona sombray |
limites en areas duras. l\ ’

ILUMINACION B

.
Alumbrado especifico 2k =S
de acuerdo al uso o :
del espacio. | ]
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ESTRATEGIAS
REFORMULAR | LA TIPOLOGIA
: DE MERCADO
_ : EI: ESPACIO
REVINCULAR ,_- Pﬁé&%ﬁ;&
REVALORAR » 1 LA IDENTIDAD
Y PATRIMONIO
La suma de las variables convergen en la mixtura
de ambos componentes para hacer posible el diseno de
una nueva tipologia de mercado.
ACTIVACION DEL CARACTER CULTURA EN LA NOCHE
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ACTIVACION DEL CARACTER COMERCIO EN EL DIA
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; COMO FUNCIONA UN EQUIPAMIENTO?

COMERCIO

Compatibilidad del programa
por agrupacion en plazas.

22

: >
g P T
4 —
Z :
| ,f"f % 2
: 'yf > ﬂ"f
41 < g .?___.*’
5 =
%
N
ﬂ%?;"f
Cerramientos

mediante cubiertas
y limites.

CULTURA
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PROCESO Y TRANSFORMACION

1. Planta actual mercado 12 de Abril 2. Alineamiento y orden de pasajes interiores 3. Concentracion y desfogue del espacio a traves 4. Ingresos principales al mercado vinculados con 5. Conformacion del mercado plaza, desde la
de la plaza los pasajes y la plaza central integracion de lo publico y la revaloracion.
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Precariedad, desorden, aglomeracion e incompatibilidad Agrupamiento de puestos de venta de acuerdo a su Ceno a la memoria histérica con la plaza central, y Revaloracion de vias principales, intermedias y Implementacion de programa complementario al
entre los puestos de venta ubicacion y compatibilidad demarcacion de vias secundarias, materialidad de muro medianero e Iglesia. comercial: pedagogico y cultural, mediante
talleres que vinculan al ciudadano con su identidad.

“Qhatunplaza Mercado” se presenta como un proyecto | |
Integrador y reivindicador del espacio publico de q F

mercado desde su esencia. Esto es posible gracias |
a la vinculacion con los pasajes peatonales y su apertura,
y a su vez, desde la expansion de la plaza interior del
mercado hacia la calle y pasajes. Activando a traves

de usos y venta con mayor tiempo de duracion,
funcionando durante el dia como en la noche.
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el uso de la plaza publica y el recorrido del mismo proyecto perdura hasta

llegar la noche, resolviendo el problema de la ilsa urabna y zona marginal que se formaba en un inicio dentro de ete y sus alrededores, sino
covirtiendolo en un hito urbano de la ciudad. Estos son ubicados estrategicamente en la zona perimetral, lo que coincide con el cerramiento del

Gracias al programa complementario y a la ubicacion de los puestos,
mercado a modo de grupos.

Activacion tarde - nocturna

Los abastos se ubican paralelo al jr grau de 4am a 7am, utilizando el retranque de la zona como espacio
de descarga, se dirigen por la calle de servicio temporal lateral y son distribuidos a cada nivel del mercado.
El recojo de residuos de la misma manera recorre el mismo circuito, aprovechando las calles y rampas.

SISTEMA DEL MERCADO

Circuito abastos y
gestion de residuos

p——.,
= N

como los abastos en la calle lateral con una superficie

isa que ayudara al transporte de los estibadores, a diferencia de la plaza con placa metalicas que hacen posible el uso de varillas metalicas para
a conformacion de diferentes actividades en el lugar. mientras que lo que rodea el proyecto son adoquinados de menor escala, para un flujo

1

De acuerdo al horario y uso del suelo, se emplean diferentes pavimentos para facilitar su uso
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DINAMICAS EN EL MERCADO
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6PM - Hora de tomar el te, reuniones y cafes
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12PM - Dia festivo, dominical, festivales y conciertos
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10AM - Uso de la plaza del comercio informal, ubicacion

controlada
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06 | CONFIGURACION DE LA ESTRUCTURA
LO PERMANENTE
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SISTEMA ESTRUCTURAL

PFC ROMAN - LOPEZ - TARAZONA
L UCIANA LETONA GARCIA GODOS
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PERSPECTIVA
ESQUEMATICA

\NEARNAN

QHATUNPLAZA: EL MERCADO COMO PLAZA
RECUPERACION DEL ESPACIO PUBLICO DEL MERCADO EN EL CENTRO HISTORICO DE AYACUCHO

PERFIL
FORJADO COLABORANTE

MODELO HAIRCOL 59.
ESPESOR: 0.75mm.

/—EGLUHNA d: 1.5 ¢:m

LOSA MACIZA
HORMIGON HA-25

PARRILLA @8 15x15cmts.

35mm

140mm.

ARMADO
INFERIOR 1010

VIGA METALICA

COLUMNA TUBULAR E:1CM

BLOQUE PAVIMENTO

TEMPORALIDAD L18 |




SISTEMA ESTRUCTURAL Y ESCORRENTIA DE AGUAS

PFC

LUCIANA LETONA GARCIA GODOS

RECUPERACION DEL ESPACIO PUBLICO DEL MERCADO EN EL CENTRO HISTORICO DE AYACUCHO

N.P.T. +15.95
-~ '“\l 4____\.\___/____
E | pd ’ / \
. f >\\—_; x“‘jﬁ\\ A ":L—‘“' A /{/
N I‘\..,\ / _____.-l/ \,[\ \\ ;f,JI ! }z
\\\k \\\ - ,f’/ e L5 =
e 8 ~ LN _J,-"‘/ //”f
bi \\\ N\ p /f’f T \\1\\\_ s /’,f'”'f
N .\».‘ /;, -~ \‘-. R f’,z"i/,,/
\\M Mg P s S L \\‘a f/ ¥ //,
\.\ | s \\ \ Y f.f
L \‘a > C’/ \\\ \“\ /'X P Q
NN iy R % 7 A
\\\\\\ ,/'rj /,«-' \\\ ///H,//
N A i v
i = _,----:'f:’/’/'/ ,r—~<‘_'/ P 4
\( N \k N 1\]/ | N.P.T. +13.30
| | |
|_I — H_n I | Tl et e S
N.P.T. +12.00
\
ﬁ=1
. / N.P.T. +9.00
} S n7 _ ' | N.P.T. +6.00
ﬂ - r_________ _________ Wl
N.P.T. +3.00
; L/ N.P.T. +2.50
ﬁ%=ﬁ / ——————————————————————
| L
T
~
|
N.P.T. +0.00
e
“‘ I i
ROMAN - LOPEZ - TARAZONA QHATUNPLAZA: EL MERCADO COMO PLAZA

TEMPORALIDAD

L19




ESCORRENTIA DE AGUAS

CANALETA 3% INCLINACION

'UNION METALICA

o

UNION METALICA

CANALETA f_ CANALETA

7 _. RETORNO

. RETORNO

RECOLECCION DE AGUA PLUVIAL

COLUMNA TUBULAR E:5CM

« _ PLACA METALICA PLACA DE METAL 15mm
BLOQUE PAVIMENTO

PFC ROMAN - LOPEZ - TARAZONA e QHATUNPLAZA: EL MERCADO COMO PLAZA ESCORRENTIA DE AGUAS | L20
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05 | SISTEMA - FUNCIONAMIENTO

Compatibilidad de puestos

. Por consumo:

- Compuestos por aguellos gue tienen mayor
rango de horas nocturno, y mayores zonas
de estancia.

Restobares y
confiterias

Juguerias y
desayunos
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05 | SISTEMA - FUNCIONAMIENTO

Compatibilidad de puestos
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Por exhi
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comprador al uso del espacio interior.
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05 | SISTEMA - FUNCIONAMIENTO e ——

Compatibilidad de puestos

Por preparacion:

- Aqguellos cuya estancia implica un proceso
de preparacion del producto.

Abarrotes y merceria
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QHATUNPLAZA I L13

Apertura de la mayoria de puestos, sobre todo los de comestibles y servicios basicos, la plaza se usa
como contenedor del comercio informal en su perimetro gracias al tratamiento del pavimento.

HORARIO DIURNO - 10am

QHATUNPLAZA
REIVINDICACION DEL MERCADO COMO ESPACIO PUBLICO EN EL CENTRO HISTORICO DE AYACUCHO

LUCIANA CECILIA DEL PILAR LETONA GARCIA GODOS

ROMAN - LOPEZ - TARAZONA

PFC
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y restobares. El area perimetral de la plaza cambia de uso de lo informal a extension de puestos mediante su mobiliario y ubicacion.

Se desocupa la plaza, se desarman las varillas de aluminio del comercio informal y se aperturan las cafeterias, confiterias

HORARIO TARDE - 5pm
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Se libera toda la plaza, dando paso a conciertos festivales y/o procesiones, se arman estrados a partir de las placas metalicas que

facilitan su anclaje al pavimento, y los puestos con mayor extension horaria permanecen perimetralmente.

HORARIO NOCTURNO - 8pm

QHATUNPLAZA
REIVINDICACION DEL MERCADO COMO ESPACIO PUBLICO EN EL CENTRO HISTORICO DE AYACUCHO
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8. Conclusiones

Qhatunplaza marca un nuevo hito en cuanto al diseno del comercio como equipamiento, y en su lugar propone un modelo
hibrido entre la plaza de |la antiguedad donde se realizaba el mercado y donde las dinamicas sociales cumplian un rol
protagonista para la trascendencia histdrica generacional, junto con el modelo actual del mercado como edificios que
constan con la tecnlogia e instalaciones necesarias para asegurar la salubridad en la compra y venta de los productos.

Ademas, se implementa un caracter que corresponde a su propio contexto, siendo este el cultural, ya que al encontrarse en
Centro Historico y al ser Ayacucho una de las ciudades con mayor mano de obra artesanal y de cultura musical, se realza el
mercado como un equipamiento abierto de funcionamiento diurno como nocturno, prevaleciendo el comercio mayormente
de dia y la exposicion y uso de los talleres y plazas durante la noche; asi también, son estas plazas las que posibilitan la flexi-
bilidad y versartilidad de uso con nuevas dinamicas, siendo la plaza central la que alberga mayores actividades tales como:
comercion ambulatorio controlado gracias al diseno del pavimento que permite su ubicacion, asi como la posibilidad de
realizar ferias durante todo el dia 0 en la noche, y del mismo modo, sin ocupacidon, dando lugar a la extension de cafeterias
y restobares que contienen la plaza para su activacion nocturna, o incluso la posibilidad de realizar festivales, conciertos o
procesiones y misas dentro de la misma.

Todas estas actividades son posibles gracias a la cubierta uniforme que alberga el proyecto, siendo esta de un material de
la region, el cual es el alabastro o comunmente conocido como “piedra de huamanga”, la misma que permite la traslucidad
del espacio y un ingreso de luz natural controlado y no invasivo dentro del proyecto, ademas de protegerlo de las inclemen-
cias del clima de sierra y permitiendo el funcionamiento interno del mercado-plaza.

Es asi que Qhatunplaza no pretende concebirse solo como un espacio de intercambio economico, sino tambieén, de momentos
y memorias en la que sus usuarios se hacen participes de un nuevo modelo de mercado que recupera y promueve la identidad
comercial y cultural de la ciudad.

Fuentes Qh@tLnpldza. Funcionamiento nocturno, vista aered. Elaboracion propia.
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