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RESUMEN 

 

Los mercados son infraestructuras de gran importancia en el desarrollo urbano y social 

en la ciudad; sin embargo, el uso limitado a horas de trabajo convierte a estas 

infraestructuras en espacios inseguros y sin uso por las noches. Al norte de Lima se 

encuentra el Mercado de Productores, en el cual a lo largo de 43 años cada propietario 

construyo su hogar sobre una tienda comercial; esta mixticidad de usos ha generado 

un espacio habitado las 24 horas del día los 7 días de la semana, en donde vive y 

trabaja una comunidad de 1200 a 2000 personas residentes o usuarios comerciales, 

de los cuales el 83% son mujeres y niños.  

Sin embargo, la carencia de espacio obliga que las diversas dinámicas se 

superpongan de forma desordenada en los pasillos, causando situaciones de riesgo 

que amenazan la integridad física de los usuarios. Asimismo, considerando que las 

771 edificaciones de vivienda fueron autoconstruidas sin asistencia técnica, ello 

supone un riesgo para la comunidad ante la posibilidad de derrumbe por sismo o 

incendio.  

La propuesta Barrio Mercado Cuidador se generó mediante un proceso participativo  

con madres, niños y autoridades del mercado, logrando identificar las zonas de juego 

y peligro, ingresos prioritarios y pasajes con mayor cantidad de residentes. En base a 

ello se propone un sistema de pórticos que mediante su replicabilidad y estructuración 

genera un nuevo sistema de calles aéreas, que proveen unos pasajes seguros de 

evacuación para los comerciantes y residentes. La red de calles brinda nuevos 

ingresos a las viviendas y espacios intermedios que promueven las dinámicas 

domésticas, como también conecta en altura con los nuevos equipamientos de 

cuidado y puntos de ingreso que permiten la continuidad urbana de la ciudad sobre el 

mercado logrando una mejor convivencia entre el mercado y el barrio brindando 

cuidado, seguridad y calidad de vida para los diversos usuarios. 
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BARRIO MERCADO

SINERGIA DE USOS
 Capa comercial
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COMUNIDAD SEGREGADA
Capa vivienda

-Distribución de usos comerciales 
(compatibilidad de rubros)
-Análisis de accesos 
-Recorridos y flujos
(mercaderia, residuos, peatones)

- Espacios de usos común
- Vulnerabilidad
- Adaptación y tipologías de vivienda
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- Un barrio más de la ciudad
- Fragmento de ciudad autoconstruida
- Cultura e identidad
- Contexto urbano



PROCESO PARTICIPATIVO

BARRIO MERCADO CUIDADOR 
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- Comunidad a cuidar
- Foda
- Diagnostico

- Problematica
- Estrategías
- Calles seguras
- Esquipamiento de cuidado / Nido
- Master plan
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Los centros de abastos son de gran importancia en el 
desarrollo de una ciudad y un gran potencial social y 
cultural, Lima metropolitana presenta el 42.95% del 
total de centros de abastos de todo el país. Al norte de 
Lima en el distrito de Los Olivos se ubica el Mercado 
de productores de Lima norte, el cual además de ser 
un mercado mixto con comercio mayorista y minorista 
tiene la particularidad de incluir, informalmente, usos 
de vivienda y oficinas sobre su planta comercial.
Esta diversidad de usos y actividades entre el vivir y 
vender ha propiciado el desarrollo de una comunidad 
de 2000 personas, de las cuales el 83% son mujeres y 
niños.
  
Sin embargo, la carencia de espacio obliga que 
las diversas dinámicas se superpongan de forma 
desordenada en los pasillos, causando situaciones de 
riesgo que amenazan la integridad física de los usuarios. 
Asimismo, considerando que las 771 edificaciones de 
vivienda fueron autoconstruidas sin asistencia técnica, 
ello supone un riesgo para la comunidad ante la 
posibilidad de derrumbe por sismo o incendio.

PRESENTACIÓN





UN BARRIO MAS DE LA CIUDAD

BARRIO MERCADO

1



LIMA NORTE

Los mercados de abastos, mayoristas o 
minoristas, son infraestructuras vitales en el 
desarrollo de una ciudad, con gran impacto 
social y cultural; en Lima Metropolitana existen 
1122 mercados, el 42.95% de todo el país.

En el sector de Lima norte, en el distrito de 
Los Olivos se ubica el Mercado de Productores 
de Lima norte, conocido tambien como 
MERPROLIMA. A su vez este esta en el limite 
distrital con San Martin de Porres, por lo cual 
presenta la capacidad de poder abastecer a dos 
distritos de la ciudad al por mayor y menos.

POTENCIAL COMERCIAL

Centro de abastos / Tipos de mercado 

Centro de abastos / Lima MetropolitanaMERCADO DE PRODUCTORES DE LIMA
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Fuente:  Instituto Nacional de Estadistica e Informatica Censo Nacional de Mercado de Abastos 2016
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Fuente:  Propia. Análsis en base a datos del Instituto Nacional de Estadistica e Informatica Censo Nacional 2016

COMUNIDAD

La diversidad de usos y actividades comerciales - residenciales ha propiciado la 
conformación de una comunidad de aproximadamente 1200 a 2000 personas 
entre comerciantes, compradores y residentes, de esta el 83% son mujeres y 
niños. Dicha particularidad genera un espacio habitado las 24 horas del día los 
7 días de la semana en el cual se vive y trabaja a diferencia de otros mercados.

POBLACIÓN
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BARRIO AUTOCONSTRUIDO

La formación del Mercado de Productores de Lima se 
remonta al periodo de gobierno de Juan Velasco Alvarado en 
1969. En ese entonces, el actual distrito de Los Olivos eran 
áreas de cultivos, estos feudos se parcelaron y se conformó la 
Cooperativa Agraria de Usuarios CAU quienes abren paso al 
desarrollo de un mercado ferial los días sábados y domingos. 
Inicialmente lo conformaron 300 socios comerciantes, pero 
las disputas entre los dirigentes administrativos fueron 
propicio para que, a partir de la designación de propiedad en 
1999, el 30% de los 420 dueños, con la excusa de cuidar su 
mercadería de ataques terroristas o traficantes de terrenos 
construyeran más de los dos pisos permitidos con vivienda y 
comercio. Durante el 2000 y 2010 se identifica que casi el 100% 
de puestos fueron adaptados informalmente “No, vivienda no 
es todo y no está declarada factal, seguimos informando a la 
municipalidad dentro de los proyectos de defensa civil que 
esto es un mercado y eso es todo, ahora para la habilitación 
urbana ante registros públicos se ha declarado siempre como 
negocio, para nada como vivienda” (Polo, 2022, Entrevista a 
Juan Abanto, Presidente y socio comercial).
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Fuente: TÁCUNAN Santiago. (2017). Los Olivos: Historia de un distrito emprendedor de Lima norte

EVOLUCIÓN DE MERCADO A BARRIO



TRADICIÓN AUTOCONSTRUCTIVA

19

Fuente: Propia. Isometría de distribución de usos del barrio mercado.





CAPA: COMERCIAL

MERCADO DE 
PRODUCTORES DE LIMA

2
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CONTEXTO URBANO

El mercado de productores de Lima norte, en el distrito de Los 
Olivos, se encuentra ubicado estratégicamente frente a la Av. 
Universitaria y próximo a las avenidas Naranjal y Alisos, las 
cuales propician una conexión con los distritos al norte de la 
ciudad como San Martin de Porres, Comas e Independencia. 
Asimismo, presenta comercio vecinal en sus calles aledañas, 
como también la cercanía de colegios, un Centro de 
Capacitación Técnica, el parque zonal Yoque Yupanqui, una 
planta de reciclaje, talleres de madera, melanina y metales; 
materiales que los socios comerciantes utilizan para realizar 
las nuevas construcciones o adaptaciones en las edificaciones 
al interior del mercado.

RELACIÓN CON EL ENTORNO

Fuente: INEI de Mercados de Abastos 2016.
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Fuente: Propia. Plano de distribución de usos comerciales.
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En la primera planta se tiene 40 comercios mayoristas y 433 minoristas 
de diversos rubros comerciales; gracias a ello el mercado presenta 
una fuerte importancia de abastecimiento barrial con productos 
de primera necesidad. Se distingue que los comercios al borde 
del mercado son muy variados o heterogéneos; en su mayoría las 
tiendas son restaurantes, peluquerías y ferreterías, ello en relación 
a la actividad del comercio vecinal; presentan comercio informal, 
paraderos de mototaxi y de bus. Al interior la distribución de 
puestos se da en 9 pasillos secundarios con rubros más homogéneos, 
determinando así una zonificación comercial; por otro lado, en los 
corredores longitudinales son los pasillos más estrechos y presenta 
problemas de accesibilidad y circulación por la mezcla comercial e 
ingresos a las viviendas.

PLANTA COMERCIAL

DISTRIBUCIÓN DE RUBROS COMERCIALES

Fuente: Propia. Zonificación de rubros comerciales
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Fuente: Propia. Relación en tipo de pasillo y rubros comerciales 
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CORTE A-A’

PASILLO PRINCIPAL / Calle A

Fuente: Propia. Relación en tipo de pasillo y rubros comerciales 
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PASILLO SECUNDARIO / Pasaje 3 de ropa

Fuente: Propia. Relación en tipo de pasillo y rubros comerciales 



28

CORREDOR LONGITUDINAL

Fuente: Propia. Relación en tipo de pasillo y rubros comerciales 
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Fuente: Propia. Flujo de ingresos y salidas en cada puerta en 1 minuto.

ANÁLISIS DE ACCESOS

FLUJOS DE INGRESO Y SALIDA
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PUERTA 6
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Fuente: Propia. Análisis de accesibilidad en ingreso.



PUERTA 11
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Fuente: Propia. Análisis de accesibilidad en ingreso.
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Fuente: Propia. Plano de ruta de desembarque de mercadería

RUTAS DE MERCADERIA 

TRAYECTOS DE DESEMBARQUE
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RECORRIDOS Y AGLOMERACIÓN 

38

Fuente: Propia. Plano de recorrdidos y puntos de aglomeración de usuarios 

ANÁLISIS DECIRCULACIÓN

PUNTOS DE AGLOMERACIÓN DE USUARIOS
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CAPA: VIVIENDA

COMUNIDAD SEGREGADA

3
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COMUNIDAD RESIDENTE

En la actualidad la única conexión que existe entre las 
edificaciones de vivienda y la planta comercial son las escaleras 
de acceso que dan a los corredores más estrechos.
La escasez de áreas de uso común y la inexistencia de 
equipamiento adecuado para la comunidad ha incrementado 
la falta de habitabilidad al interior de la infraestructura. 
Asimismo, considerando que población residente mayoritaria 
son mujeres comerciantes y niños las condiciones de acceso 
y circulación y el riesgo de desplome o incendios en algunas 
edificaciones convierte a esta población en usuarios altamente 
vulnerables, ya que presentan condiciones de movilidad 
reducidas para evacuar en situación de desastre. La falta 
de reconocimiento del barrio por parte de las autoridades 
municipales y del propio mercado ha generado el incremento 
de edificaciones autoconstruidas y la creación de peculiares 
alternativas de transformación y adaptación para ganar 
más espacio al interior de las viviendas, protegerse del sol y 
conexiones en altura. 

FALTA DE ESPACIO Y ADAPTACIÓN
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ESCASES DE ESPACIO PÚBLICO 
Y EQUIPAMIENTO

48

Fuente: Propia. Plano de usos en edificaciones mixtas sobre la planta comercial, nivel de techos. 
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VIVIENDA Y COMERCIO

50

Fuente: Propia. Análisis de superposición de actividades sociales y culturales de la comunidad en espacios comerciales 

SINERGÍA DE USOS

La presencia de un 83.2% de población residente con mujeres 
niños se refleja en la superposición de actividades sociales y 
culturales en los espacios de uso común de la planta comercial; 
tales como los pasillo, estacionamiento y área administrativa. 
Si bien la comunidad aporta en la riqueza social y autogestión 
de la infraestructura, la carencia de espacios públicos 
y equipamientos adecuados para la comunidad afecta 
directamente a la habitabilidad interior tanto para las personas 
que residen como también en las actividades comerciales 
del mercado; ello debido que muchos casos la realización 
de eventos o actividades comunales requiere la anulación 
temporal del uso comercial, como en el caso el uso deportivo 
en el estacionamiento, lo cual afecta el desarrollo diario del 
mercado con el desembarco de mercadería o ingreso de clientes.
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Fuente: Propia. Identificación de edificios en riesgo de desplome 

VULNERABILIDAD FÍSICO SOCIAL

DESASTRE NATURAL / SISMO
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Fuente: Propia. Identificación de alamcenes y viviendas con mayor riesgo de incendio

VULNERABILIDAD SOCIO COMERCIAL

DESASTRE ANTRÓPICO / INCENDIO
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ARTICULACIÓN EN ALTRUA

La población residente ha ido construyendo e incrementando 
el número de viviendas sobre la planta de mercado de 
manera exponencial en los últimos cinco años. La demanda 
de vivienda se ve incrementada en la actualidad por el bajo 
costo de alquiler que se ofrece, la proximidad al lugar de 
trabajo y el acceso a productos básicos y necesarios para el 
día a día. Sin embargo, las edificaciones de vivienda se dan 
sobre módulos de comercio de 25m2 o 30m2, por lo cual 
se presentan limitaciones para suplir todos los espacios 
necesarios para una vivienda; también se generan problemas 
para acceder a las viviendas desde las tiendas comerciales. 
Ante estos problemas, la comunidad realiza transacciones 
entre vecinos para conectar espacios en altura; asimismo, 
idean formas constructivas para generar espacio en el 
vacío de los pasillos comerciales y también experimentan 
diversas formas para cubrir los productos del sol. De esta 
manera se identifica la carencia de articulación vertical 
entre viviendas y módulos comerciales, lo cual incrementa 
la sobre posición de actividades en la planta comercia.

INVENCIONES Y ADAPTACIÓN

58

Fuente: Propia. Análisis de superposición de actividades sociales y culturales de la comunidad en espacios comerciales 
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Fuente: Propia. Vivienda puente, articulación horizontal en altura

Ante la falta de espacio para completar los 
ambientes necesarios para una vivienda es 
que los residentes en viviendas de 30m2, 
mediante transacciones entre vecinos 
adquieren nuevos espacios. La conexión 
horizontal se da mediante puentes que 
pueden estar abiertos o cerrados a modo 
de corredor. La principal dificultad en esta 
tipología es que al formarse mediante la 
anexión de un módulo que era independiente, 
se anexa también nuevos puntos de 
acceso, configurando así una manzana de 
viviendas con cuatro escaleras de ingreso, 
disminuyendo el área habitada en la vivienda.

TIPOLOGÍA PUENTE

ARTICULACIÓN HORIZONTAL EN ALTURA
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TIPOLOGÍADUPLEX

ARTICULACIÓN VERTICAL EN ALTURA

66

Fuente: Propia. Vivienda duplex, articulación vertical

La tipología dúplex es más común en las 
viviendas al borde del barrio mercado, esta 
se construye sobre módulos de 25m2, por lo 
cual la opción para ganar altura y completar 
los ambientes necesarios para vivienda 
es incrementando su altura. Se realiza la 
modificación de escaleras para poder habilitar 
los baños y que estos tengan ventilación; la 
distribución se da con la tienda comercial en 
el primer piso, en el segundo la sala comedora 
y en los pisos siguientes la distribución de los 
dormitorios; el principal problema en esta 
tipología es que la adaptación de escaleras y 
su ancho de 70 cm para construcciones que 
llegan hasta siete pisos construidos dificulta 
la evacuación para la familia habitante. 
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TIPOLOGÍA TIENDA MAYORISTA

ARTICULACIÓN HORIZONTAL Y VERTICAL EN ALTURA

70

Fuente: Propia. Tienda mayorista, articulación vertical y horinzontal

Los comercios mayoristas se caracterizan 
por requerir un mayor espacio, por lo cual 
los dueños suelen adquirir más módulos 
comerciales y así tener más frentes comerciales; 
asimismo, en altura estos comercios requieren 
varios pisos de almacenaje, hasta en algunos 
casos requieren alturas dobles. Ante ello, los 
comerciantes suelen incrementar la altura con 
construcciones de materiales como madera, 
metales y calaminas; además, de modificar 
escaleras e ingresos para adaptar zonas de 
vivienda en conjunto a zonas de almacenaje.  
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INVENCIONES

INSERCIÓN DE ESPACIOS  PARA ALMACENAJE

72

Fuente: Propia. Anexo de almacenaje
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Para el funcionamiento del módulo 
comercial es indispensable tener una zona 
de almacenaje; sin embargo, es espacio es 
limitado en las viviendas. Ante este conflicto 
es que los residentes han ideado sistemas 
anexos aprovechando los vacíos en altura en 
pasillos y corredores. También, se presentan 
anexos de almacenajes más complejos, 
en los que mediante el uso de poleas se 
puede subir y bajar mercadería, conectando 
funcionalmente el modulo comercial 
con la zona de almacenaje en la vivienda.
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Fuente: Propia. Análisis de superposición de actividades sociales y culturales de la comunidad en espacios comerciales 

La presencia de un 83.2% 
de población residente con 
mujeres niños se refleja en la 
superposición de actividades 
sociales y culturales en los 
espacios de uso común de la 
planta comercial; tales como los 
pasillo, estacionamiento y área

MATERIALIDAD

CONSTRUCCIONES EN ACERO Y MADERA

76
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La cercanía a talleres de madera y metales ha 
generado que estos materiales sean los más 
usados para construir al interior del barrio 
mercado. Asimismo, en las edificaciones 
de seis a siete pisos es usual ver que los dos 
últimos pisos son construcciones de madera 
o calamina. También, se identificó la mezcla 
de materiales ligeros con ladrillo y concreto.
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Fuente: Propia. Análisis de superposición de actividades sociales y culturales de la comunidad en espacios comerciales 

La presencia de un 83.2% de población residente 
con mujeres niños se refleja en la superposición 
de actividades sociales y culturales en los 
espacios de uso común de la planta comercial; 
tales como los pasillo, estacionamiento y área

Asociado al desarrollo del mercado se tiene el uso de cubiertas, esto 
es importante para asegurar la comodidad al transitar del usuario, 
pero principalmente es para proteger la mercadería del sol y polvo. 
Asimismo, las cubiertas en pasajes y calles principales representan el 
limite espacial vertical entre la planta comercial y las viviendas, es el 
elemento que une y separa las viviendas del comercio. Por otro lado, 
se identificó el uso de mallas, armazones metálicos y la adaptación 
de cerramientos de los módulos comerciales que se despliegan para 
conformar una cubierta durante las horas de actividad comercial.

CUBIERTAS

OCULTAR LAS VIVIENDAS Y DAR SOMBRA A LA CALLE
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DIAGNOSTICO

PROCESO PARTICIPATIVO

4
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COMUNIDAD A CUIDAR

En la población presente de familias comerciantes se identifica 
una organización de cuidado, en la cual principalmente las 
madres trabajadoras tienen la responsabilidad de cuidado de 
los hijos y la organización productivo laboral. Es así que se 
presentan jerarquías de cuidado y trabajo; los hijos mayores 
entre 14 y 16 años aprender la labor y producción del rubro 
comercial familiar; los hijos intermedios entre 10 y 14 años 
tienen la responsabilidad en algunos momentos del día de 
cuidar a los hermanos menores; así mismo, los hijos entre 
8 y 10 años se encargan del cuidado de ancianos, por otro 
lado, también se cuenta con la presencia temporal en horas 
comerciales de usuarios que brindan cuidado como padres y 
acompañantes de usuarios con dificultad motora o ancianos. 
La falta de espacio, el desorden y el riesgo de desplome de las 
edificaciones se refleja en el uso del espacio por parte de niños 
y madres; sin embargo, la presencia del barrio ses un aspecto 
sustancial para el funcionamiento del mercado y el mercado 
es el principal centro de trabajo y abastecimiento del barrio.
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ESPACIOS DE CUIDADO

Madre residente y comerciante

“Aquí mis hijos juegan y me ayudan 
cuando hay mucha gente... estan cerca 
y yo los puedo ver mientras trabajo”  

Para las madres trabajadoras en importante tener a 
la vista las actividades de sus hijos y mas si el lugar 
de trabajo no cuenta con equipamientos adecuados 
para ellos; asimismo, se mencionó como punto 
favorable que los pasajes comerciales fueran de 
9m, a diferencia de otro mercado que cumplen 
con la distancia mínima de pasajes de 3m, esto 
permite la extensión del comercio, como también 
las diversas dinámicas comerciales y domesticas  

Veredas y pasillos con sombra para 
descansar, cuidar y jugar  
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ESPACIOS DE JUEGO

Niño residente de familia comerciante

“Jugamos ni bien llegamos del colegio, 
nos escondemos por todos lados para 
explorar ... queremos juegos grandasos”  

MARIANA / Niña de familia comerciante
“Por el pescado no vamos porque huele feo... por 
la carniceria y estacionamiento nos tiran agua y 
nos botan, por la ropa tampoco no nos dejan pero 
ahí vamos y nos escondemos”  

El uso de los pasillos comerciales por los niños 
evidencia la falta de espacio, la exploración en 
zonas con vegetación y juegos en los pasillos 
comerciales genera conflictos con la actividad 
comercial, sobre todo durante el desembarco 
de mercadería y las horas punta del comercio. 
Asimismo, las áreas de estacionamiento y 
pasillos principales son usadas para jugar en 
grupo, sin embargo, en muchas ocasiones se 
excluye de este uso a los niños más pequeños.  

Exploración y juego en lugares con 
vegetación
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KELLY / Niña residente
“Los niños más grandes juegan futbol por la gruta 
y cuando juegan no nos dejan jugar”  

Espacios adecuados para juego
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PASILLOS COMERCIALES

Presidente comercial del mercado

“Como mercado no debería haber vivienda y 
no esta permitido... queremos techar todo para 
cubrir del sol y que las viviendas ya no se vean”  

Los gerentes comerciales buscan mejorar el 
orden de los pasillo y completar el techado de 
todo el mercado para brindar sombra y cubrir 
las edificaciones de vivienda, de esta manera se 
piensa separar visualmente el mercado del barrio
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Pasillos ordenados y bajo sombra



Pasillos seguros para el comercio y el 
barrio
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La superposición de actividades que se dan 
en los pasillos como el juego, la compra 
y venta y la distribución de la mercadería 
causan situaciones de riesgo que amenazan 
la integridad física de los diversos usuarios.
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Fuente: Propia. Diagnostico FODA
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Fuente: Propia. Análisis para equipamiento requerido
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Fuente: Propia. Identificación de espacios 
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ESTRATEGIAS MASTER PLAN



Pasillos seguros para el comercio y el 
barrio

Pasillos ordenados y bajo sombraExploración y juego en lugares con 
vegetación

Espacios adecuados para juego

LINEAMIENTOS DE DISEÑO

Veredas y pasillos con sombra para 
descansar, cuidar y jugar  





PROPUESTA

BARRIO MERCADO CUIDADOR
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CONCLUSIONES

Se busca responder a la pregunta ¿De qué manera se puede 
brindar seguridad, espacio y mejorar la calidad de vida de 
una comunidad en un barrio al interior de un mercado?, 
partiendo desde el hallazgo de una tipología poco común en 
todo el mundo, en la cual la presencia del barrio es sustancial 
para el funcionamiento del mercado y el mercado es el 
principal centro de trabajo y abastecimiento del barrio, por 
lo cual a diferencia de otras infraestructuras comerciales, 
esta se encuentra habitada las 24 horas del día los 7 días de 
la semana y brinda la oportunidad de repensar el crecimiento 
de la ciudad de Lima, que ya no cuanta con espacio para 
crecer y presenta una gran tradición autoconstructiva. 
Se realizó un proceso participativo con madres, niños y 
autoridades del mercado para identificar los pasajes con 
mayor cantidad de residentes, las zonas de juego y peligro, 
la falta de diseño o mal estado de las infraestructuras de uso 
público, los ingresos prioritarios en relación a sus dinámicas 
como ir a jugar o ir al colegio, como también el funcionamiento 
en términos de accesibilidad y circulación del mercado. Con 
ello se concluyeron dos problemas principales que impiden 
una convivencia adecuada entre el barrio y el mercado, 
las cuales son el peligro por derrumbe de las edificaciones 
autoconstruidas sin asistencia técnica y la falta de espacio para 
la comunidad residente.  La propuesta propone un sistema de 
pórticos que mediante su replicabilidad genera una calle aérea 
que permite la continuidad urbana del barrio con la ciudad La 
estructuración del módulo articula y ordena las edificaciones 
mixtas de comercio, almacén y vivienda, y proveen unos 
pasajes seguros de evacuación para los comerciantes y 
residentes en situaciones de emergencia. Esta red de calles 
brinda nuevos ingresos a las viviendas, espacios intermedios 
y la activación de esquinas para promover las dinámicas 
barriales y domésticas que ya se dan en el lugar, asimismo 
conecta en altura y en la planta comercial con los nuevos 
equipamientos de cuidado y espacios de juego logrando una 
mejor convivencia entre el mercado y el barrio brindando 
cuidado, seguridad y calidad de vida a los diversos usuarios. 
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