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RESUMEN
Desde una de las mas conocidas boybands como The Beatles hasta la mas reciente
como BTS, han surgido distintas agrupaciones que han cobrado relevancia en la
comunidad fan. Sin embargo, hubo una que destacd: One Direction. Nacer en una época
de auge digital entre distintos medios sociales y plataformas, gener6 que One Direction
tenga tanta importancia y acogida a nivel mundial, al punto de ser comparado con el
boom de The Beatles. En la actualidad... ;Es la comunidad de fans de One Direction
constante? La respuesta es si. Gracias a la incorporacién de nuevos medios como
TikTok, se han creado distintos caminos para dar a conocer sobre lo que fue One
Direction. La presente investigacion plantea una metodologia cualitativa para obtener
respuesta a cdmo un recurso como la nostalgia opera de forma creativa para seguir
creando contenido, es decir, fanvids y su difusion en TikTok. El analisis de fanvids de
One Direction en TikTok permitira comprender como este recurso se utiliza para
mantener viva la memoria de la banda y fortalecer los lazos entre los fans. Esta
investigacion contribuira a una mejor comprension de la cultura fan en la era digital y las

dinamicas emocionales y sociales que la sustentan.
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ABSTRACT
From one of the most well-known boybands like The Beatles to the most recent like BTS,
different groups have emerged that have gained relevance in the fan community.
However, there was one that stood out and it was the story of One Direction. Being born
in an era of digital boom among different social media and platforms, made One Direction
have so much importance, so much worldwide acceptance to the point that it has been
compared to the boom of The Beatles. Today... is the One Direction fan community
constant? The answer is yes. Thanks to the incorporation of new media like TikTok,
different paths have been created to raise awareness about what One Direction was. This
research proposes a qualitative methodology to obtain an answer to how a resource like
nostalgia operates creatively to continue creating content, that is, fanvids and their
dissemination on TikTok. The analysis of One Direction fanvids on TikTok will allow to
understand how this resource is used to keep the memory of the band alive and
strengthen the ties between fans. This research will contribute to a better understanding

of fan culture in the digital age and the emotional and social dynamics that support it.
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INTRODUCCION

Las boybands han sido un fendmeno cultural dominante desde la década de 1960,
cautivando a audiencias jovenes con su musica pegadiza, coreografias enérgicas y
atractivo fisico. En la era digital, este fendmeno ha encontrado un nuevo hogar en las
plataformas de medios sociales, donde los fans pueden conectarse entre si y con sus
idolos de manera mas directa e interactiva.

One Direction, una boyband britanica formada en 2010, surgié en medio del auge de las
redes sociales y plataformas de streaming, lo que amplificd su alcance global y consolido
su conexion con sus fans. Su éxito se vio impulsado por su participacion en el reality
show The X Factory su posterior uso estratégico de las redes sociales para interactuar
con sus fans, conocidos como Directioners.

A pesar de su disolucion en 2016, One Direction mantiene una base de fans activa y
apasionada. Los Directioners recurren a la nostalgia como recurso creativo para expresar
su amor por la banda y mantener viva su memoria. Esta nostalgia se manifiesta en la
creacion de fanvids, edits, memes y otros contenidos audiovisuales en plataformas como
TikTok.

TikTok, la popular plataforma de videos cortos, ha proporcionado a los Directioners un
espacio ideal para compartir su creatividad y nostalgia. La plataforma facilita la creacion
y difusion de videos, la incorporacion de musica y la interaccion con otros fans, lo que la
convierte en una herramienta perfecta para la expresién de emociones y la construccion
de comunidad.

Esta investigacion se centrara en el analisis de fanvids de One Direction en TikTok,

explorando como la nostalgia se utiliza como recurso creativo para construir estos videos



y de qué manera estos contribuyen a la persistencia del fandom. Se identificaran
elementos audiovisuales, discursos recurrentes e interacciones en los comentarios que
reflejan la nostalgia y su impacto en la comunidad de fans.

Esta investigacion contribuira a una mejor comprension de la cultura fan en la era digital,
especificamente el uso de la nostalgia como recurso creativo y su impacto en la
persistencia de comunidades de fans. Los hallazgos proporcionaran informacion valiosa
sobre las practicas de produccion y consumo de fanvids, asi como sobre las dinamicas
emocionales y sociales que sustentan el fandom de One Direction.

La investigacion se enfocara en fanvids de One Direction en TikTok, limitando el analisis
a una plataforma especifica y a un fandom particular. Sin embargo, los hallazgos pueden
tener implicaciones mas amplias para la comprension de la nostalgia en la cultura fan

digital y las dinamicas de las comunidades de fans en general.



CAPITULO 1:
PLANTEAMIENTO DE INVESTIGACION

1.1. Planteamiento y delimitaciéon del tema

El tema de proyecto de tesis se centrara en el uso de la nostalgia como recurso creativo
por parte del fandom directioner para la creacion de fanvids sobre la banda One Direction
en la plataforma TikTok como espacio de difusién. One Direction es una agrupacion
britanica formada en el 2010, y aunque solo tuvieron 6 afios de existencia como conjunto,
llama la atencidon que en la actualidad aun cuenta con un fandom muy activo en los
medios sociales como Instagram, TikTok, Twitter, entre otros. En los contenidos de las
plataformas audiovisuales como TikTok, uno puede identificar que un elemento
recurrente en la forma en la que se crea contenido es apelando a la nostalgia como
recurso creativo. De tal manera, la investigacion busca analizar el uso de la nostalgia
Como un recurso creativo para la construccion de fanvids sobre One Direction en TikTok
y su relacidn con la persistencia de su comunidad de fans (fandom). Esto a partir de la
identificacion de los elementos audiovisuales y los principales discursos que relacionan
a la nocion de nostalgia; asi como también, de las interacciones que se observan en los
comentarios, el uso de los recursos musicales y/o trends.

Las boybands son uno de los fenbmenos mas resaltantes en la cultura del
entretenimiento. Desde los Beatles, siempre se ha visto una fuerte influencia en jévenes
quienes conformaban su fandom alrededor de una banda. Su fama consiguioé una gran
notoriedad en todo el mundo y motivaron la creacion de grupos de fans en muchos paises
a pesar de haber surgido en una época donde los medios de comunicacién no estaban

tan avanzados como en la actualidad. Ahora, ¢qué habria pasado si esta u otra banda



con tanto potencial hubiera aparecido en esta nueva era digital? Este es el caso de One
Direction.

One Direction es una boyband que creci6 a la par del desarrollo de nuevas tecnologias
de comunicacion, del éxito de realities, del consumo reiterativo de musica a través de
plataformas de streaming y el auge de las redes sociales. Tener a tu banda favorita en
YouTube o en otras aplicaciones generaba cercania y de alguna forma, la interaccién se
volvia mas activa con la banda como con otras personas que compartian el mismo gusto.
De esta manera, el éxito que tuvo cuando inicid en el reality “The X Factor” se pudo
expandir significativamente a todo rincén del mundo, a pesar de no haber ganado el
concurso. De hecho, el mismo programa aprovechd ese reconocimiento masivo
dedicandoles una seccion en su canal de YouTube, creando espacios de interaccidén con
su imagen en los medios sociales. Se subian contenido de ellos compartiendo
momentos, interactuando con seguidores e incluso, mostraban una imagen de ellos
como amigos con el que cualquier persona podria sentirse identificado. Para construir
esta imagen, decidieron ir mas alla de la television tradicional y apostaron fuerte por la
difusidn en redes sociales. Asi, los fans, no solo iban a disfrutar de verlos los dias de la
emision del programa, sino que iban a poder disfrutar de ellos a cualquier hora por esta
plataforma.

Los fans de esta banda, mas conocidos como directioners, hicieron uso de estos
espacios virtuales que brinda aplicaciones como Facebook, Instagram, Twitter y TikTok,
para la creacion de contenido con el objetivo de dar a conocer sus puntos de vista,
opiniones, historias alternas, preferencias o simplemente contenido sobre la misma

banda. Esta es una practica inherente al fandom, la cual ha evolucionado con los afnos,



adaptandose a los nuevos medios digitales, como es TikTok. Esta plataforma llegd a ser
una de las aplicaciones mas descargadas en el afo 2020 debido a la coyuntura
internacional sobre el COVID-19 que obligaba a distintos paises a cumplir cuarentena
oficial, lo que los llevaba a centrarse unicamente en los medios que tenian a la mano
dentro de sus hogares. Siendo éste un suceso a nivel mundial justo en el aino que One
Direction cumplia su aniversario numero 10 de su fundacién, provocé que muchos
usuarios ya instaurados en la aplicacion, empiecen a crear contenido audiovisual. Cabe
resaltar que no fue un acontecimiento exclusivo de TikTok ya que demas aplicaciones
como Twitter o Facebook, incluso YouTube, se pronunciaron al respecto, incluyendo las
mismas cuentas oficiales de la banda y los integrantes.

En el mes de aniversario, se pudo distinguir diferentes tipos de contenido entre memes,
video lyrics, fancams, entre otros. Todos estos contaban con un factor comun que
impulsaba a los fans a interactuar, comentar, compartir: la nostalgia. A partir de ahi, se
aprecia una mayor curiosidad del usuario por conocer estos videos realizados por fans,
mejor definidos como fanvids. Estos, en su mayoria entran en la subcategoria del vidding
ya que estan compuestos por distintos elementos audiovisuales que los hacen atractivos
y que cobran sentido en el usuario. La creacion de estos videos tiene como objetivo
generar emociones tanto en los fans como en aquellos que no lo son. Al sumergirse en
estos videos, y teniendo en cuenta el algoritmo de TikTok, se atrae a nuevos seguidores

gue se unen a una de las comunidades de fans mas importantes de la industria musical.



1.2. Justificacién de la investigacion

Esta investigacion tiene relevancia en el marco de las comunicaciones, ya que el sujeto
- conocido como fan - va mas alla de una interaccion entre los miembros de su
comunidad, este se encuentra en una participacién activa de la cultura de masas y se
dirige al encuentro de distintas generaciones que han ido adaptandose a las nuevas
tecnologias. Cabe resaltar, que esta investigacidn se encuentra bajo la autoria desde
una perspectiva fan, siendo esta la motivacién principal por la que se ha tomado este
tema del proyecto.

Desde el éxito de los Beatles, considerada como una de las bandas mas populares aun
en la actualidad, no ha habido una banda que haya tenido tanta repercusion y mas aun,
tanto posicionamiento en los medios sociales. El crecimiento de One Direction a la par
de nuevas tecnologias y redes sociales desencadend una difusion constante y progresiva

de su musica.

Si bien existen estudios de la cultura fan, los fandoms y sus creaciones - 0 mas conocidas
como fanworks como el vidding - y el ecosistema boyband, lo que se plantea en esta
investigacion es hacer uso de estos conceptos teoricos y analizar su correlacion con la
nostalgia, qué los lleva a usar este sentimiento como un recurso creativo de manera que
sea atractivo en diversas plataformas de difusion como lo es TikTok. Se explorara esta
difusién masiva de contenido nostalgico, y como es que esta practica aporta a que el
fandom se mantenga presente, a pesar de la separacion de la banda en el afio 2016, en

una plataforma tan importante actualmente como lo es TikTok.



1.3. Estado de la cuestion

A lo largo de los afos, se han realizado diversos estudios acerca de la cultura fan y el
comportamiento de fandoms en la era del entretenimiento. Uno de los pioneros en tocar
estos temas es Henry Jenkins con su libro “Textual Poachers” (1992). Con un notorio
interés en los medios de comunicacion y en la cultura popular, Jenkins realiza una
aproximacion de la cultura de los fans que va mas alla de la television. Su investigacion
demostré de qué manera los fanaticos construyen su propia cultura al apropiarse del
contenido de la cultura de masas. Dentro de lo que seria el publico mediatico, Jenkins
plantea que los fans son el segmento mas activo que insiste en la participacion, es decir,
se niegan a ser consumidores pasivos. Reconoce que la cultura de los fans es un
fendmeno complejo que desarrolla formas de participacién, mas que solo ser lectores de
textos, como creadores de textos, estableciendo asi identidades que se desarrollan en

los espacios del fandom.

En su libro, Jenkins destaca el hecho de ser cazadores furtivos (Poachers). Describe a
estas comunidades de fans como manipuladores de textos. A través de esta “caza
furtiva”, los fans se ven en la posibilidad de explorar caminos no transitados previamente.
Identificar a los fans como productores activos y cazadores o manipuladores, desarrolla
Jenkins, la ubicacion de este grupo como una subcultura dentro de la cultura popular
mediatica. Los fans no son individuos aislados: estos participan y son parte de
comunidades culturales que les permite identificarse como miembros y, a su vez,
identificar a todo aquel que comparta los mismos intereses. La relectura de los textos es
fundamental en el desarrollo de la actividad fan: mientras mas avance el grado de

intervencidn con una obra, el indice de manipulacién es mayory, por ende, se encuentran



mas productos realizados por fans convirtiéndolos asi, segun Jenkins, en productores de
cultura. Esta investigacion de Henry Jenkins plantea siempre al fan como un consumidor

activo y participe de la cultura de masas.

En relacion a la presente investigacion, refuerza esta idea de la construccion de
discursos: mientras haya una mayor cercania con el texto, en este caso, con One
Direction, los fans tendran una mayor posibilidad de crear contenido. Tanto en TikTok
como en otras redes sociales, se puede observar esta idea de Jenkins donde aparecen
nuevas narrativas y discursos en torno a la banda. No obstante, es especialmente en
TikTok la notoriedad de este fenbmeno. Esta plataforma se ha visto aglomerada de
videos cortos, trends’, contenido audiovisual creado con material de archivo que la
misma banda puso a disposicion del publico. Por este mismo lado recorre Irma Hirsjarvi
en su texto “Alfabetizacién mediatica, fandom y culturas participativas” (2013). Plantea a
los fans como consumidores, pero a su vez como productores. Este vinculo entre los
fans se mantiene en tanto haya una constante interaccion tanto entre ellos como con la

obra en comun.

En el caso de One Direction, resulta curioso el hecho de que exista aun esta persistencia
del fandom para con ellos. Hirsjarvi especifico esta idea de identidad entre los miembros
y segun la investigadora Maria del Carmen de la Peza, la memoria es una importante
fuente para la construccidon de las identidades grupales. Tanto la memoria individual
como la colectiva se alimentan mutuamente y se encuentran siempre en contacto. Esto

se debe a que cada uno es capaz de recordar y recrear el pasado a través de un

!'Un "trend" es un tema o contenido que se propaga rapidamente a través de las redes sociales, impulsado por un
aumento significativo en las interacciones de los usuarios.



determinado contexto. En este punto, la nostalgia cultural se manifiesta como un
fendmeno social vinculado a un pasado y hasta resultar comun con otros miembros
(2001).

De acuerdo con Maurice Halbwachs, cada memoria colectiva requiere del apoyo de un
grupo delimitado en el tiempo y en el espacio (1992). En otras palabras, la memoria
colectiva no se considera como algo fijo del pasado, sino que involucra un conglomerado
de agentes que aparecen al interior de distintas comunidades en sus interacciones
dinamicas cotidianas. En la sociedad moderna, el sujeto que busca reflexionar acerca de
su pasado, también trata de encontrar una explicacion a las condiciones que vive en el
presente y mirar hacia el futuro. En este sentido, el socidlogo Robert Neelly Bellah (1985),
menciona que estas comunidades de la memoria no solo se encuentran relacionadas
con el pasado, sino que también hacen vista hacia el futuro con una sensacion de

esperanza, compartiendo recuerdos, aspiraciones e ilusiones.

El investigador José Antonio Hernandez en su articulo “Memoria mediatica: la nostalgia
en la cultura pop”, afirma que esta relacién entre nostalgia y memoria se encuentra
directamente relacionado con las experiencias personales y colectivas en el que los
medios masivos toman un rol fundamental en el proceso (2018). La industria mediatica
y toda produccion cultural audiovisual son parte de los lugares simbolicos de la memoria
ya que bajo este contexto hubo un vinculo con la vida cotidiana de un individuo. Esto
pasaria a ser memoria colectiva ya que existe esta necesidad de recordar-juntos y sentir-
juntos en torno a estos bienes simbdlicos que han sido parte de un contexto social en

particular (Hernandez, 2018).

El recurso de la nostalgia también ha sido utilizado para crear contenido audiovisual.
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Partiendo de los fans y la nostalgia, se combinan para dar como resultado el vidding. Los
antecedentes del término se pueden localizar con Henry Jenkins en “Textual Poachers”
(1992), quien, a parte de hablar sobre los fans, también contiene un capitulo sobre los
fan music videos. Aqui desarrolla la idea del fendmeno dentro de su definicion de los fans
y estos como productores que se niegan a ser consumidores pasivos: “manipuladores
de textos”. Refiere a que la cultura de masas es asaltada por los fans reivindicando sus
materiales para finalidades propias, haciendo una reelaboracién como base para sus
creaciones culturales correspondientes e interacciones sociales. En este sentido, explica
que los fans “desdibujan” las barreras entre la realidad y la ficcion (1992). Asi, daria una
definicion directa sobre el vidding como un arte narrativo, “las imagenes seleccionadas
no solo extraen su significado de narraciones preexistentes (...) sino que los videos
también reflejan estructuras dramaticas y se estructuran a partir del punto de vista de un

personaje concreto” (1992, p. 266).

Existen otros aportes contemporaneos como los de Francesca Coppa quien focaliza su
investigacion sobre el vidding en temas de cuestion de género, el rol de la musica en la
construccion de vids y en cuestiones relacionadas a los derechos de autor. De acuerdo
a su explicacion en “A Fannish taxonomy of Hotness” (2009) el vidding es un arte que se
practica mayormente por mujeres. Esto supondria un listado de estereotipos que se
desprenden del género femenino como una atencion especial a los detalles, la habilidad
de discernir entre fragmentos significativos que relaciona con el verbo “coser”. Del mismo
modo, afirma que el desarrollo de las nuevas tecnologias ha permitido que las mujeres
tomen el control sobre los contenidos audiovisuales: ver, juzgar, seleccionar, editar,

manipular imagenes todo desde la comunidad de sus hogares.
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1.4. Pregunta general

¢ De qué manera la nostalgia opera como un recurso creativo que guia a la construccion
de fanvids sobre One Direction a través de la plataforma TikTok?
1.5. Hipétesis general
La nostalgia opera como un recurso creativo que guia la construccién de narrativas y
formatos audiovisuales a través de un apego a momentos del pasado de la banda para
generar una experiencia de memoria colectiva entre fans, a través de la plataforma
TikTok.
1.6. Objetivos de la investigacion
- lIdentificar los elementos audiovisuales que componen los fanvids sobre One
Direction que utilizan la nostalgia como un recurso creativo en la plataforma
TikTok.
- ldentificar los principales discursos en torno a la nostalgia que se observan en las
construcciones de los fanvids sobre One Direction en TikTok.
- Analizar la difusion e interaccion de los fanvids sobre One Direction en tanto

comentarios, likes, viralizacion y uso de sonido correspondiente en TikTok.



CAPITULO 2:

MARCO TEORICO

2.1. El fandom como fenémeno cultural
2.1.1. Antecedentes: entender la fama desde un contexto histérico

Desde una mirada general, se puede comprender el fanatismo desde la mitologia griega.
En este sentido, de acuerdo al contexto, se entiende como una clase de admiracién hacia
personajes eminentes o mejor conocidos como héroes o heroinas (Busquet, 2012, p.13).
Estos personajes se desligan totalmente de las caracteristicas de los seres humanos
ordinarios adquiriendo asi gran notoriedad debido a ciertas habilidades particulares o
sobrehumanas. De acuerdo con Jordi Busquet, “el héroe sobresale entre el resto de los
mortales por unas cualidades singulares y asi es reconocido por el resto de la sociedad”
(2012, p.13). De la mano del héroe, estan los mitos como creaciones humanas para
encontrarle un sentido a su existencia. Asi, se puede encontrar por cada pueblo y de
acuerdo a la época y contexto, héroes y personajes historicos o legendarios con
representaciones conceptuales (Durkheim, 1982, p. 649).

En este caso, Busquet hace mencion a Umberto Eco para ejemplificar esta teoria a través
del famoso personaje de Superman?. Eco lo describe como un personaje dotado con
poderes superiores a los de una persona comun, sin embargo, se puede observar como
es que sus virtudes de héroes son humanizadas como la astucia y la rapidez, asi como
la inteligencia, ejemplificando también el caso de Sherlock Holmes (1984, p. 233). En

estos personajes es donde el ser humano se ve reflejado y de esta manera, con el paso

2 Como es conocido, este personaje de comic lleva una doble vida: por un lado, es un periodista ordinario; y por
otro, un superhéroe que salva al mundo.
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del tiempo, esta figura del “héroe” se va humanizando, adquiriendo poderes mas
terrenales o propios de una persona comun.

Entender el paso de la admiracion de un héroe o personaje historico a un personaje con
cualidades comunes, denota profundizar en la historia y la vida del héroe, en el que se
descubren aspectos humanos, defectos y controversias. Esta humanizacion conduce a
una conexion personal, donde se pueden identificar cualidades comunes y comprender
mejor sus acciones. Finalmente, se llega a un equilibrio entre la admiracion inicial y una
vision mas realista, reconociendo el valor del legado y las contribuciones de estas figuras,
incluso con sus imperfecciones. Este proceso varia segun la informacién disponible y las
experiencias individuales, enriqueciendo la historia, lo cual, lo lleva al reconocimiento, y
lo hace famoso.

Asi, Busquet plantea tres tipos de fama: en primer lugar, la fama de personas que ocupan
cargos de responsabilidad con comportamientos y decisiones influyentes, configurando
asi una élite de poder; en segundo lugar, personajes que destacan en rubros como arte,
espectaculos, ciencia, entre otros, que ocupan protagonismo e incluso son vistos como
modelos referentes en la ciudadania a pesar de no contar con algun poder real;
finalmente, en tercer lugar, se encuentra la fama efimera que consta de la simple
aparicion de un personaje relativamente normal en medios de comunicacion que logra el
reconocimiento de parte de la poblacion (2012, p. 15).

De esta manera, la segunda clasificacién sobre la fama se ha desarrollado con mayor
ahinco a partir del surgimiento de la industra cinematografica, que convertia en los

actores en ‘estrellas’, a partir del star system®. No obstante, su ascenso en la industria

3 Para ello, no bastaba una aparicion en pantalla grande. Busquet menciona a Morin, “... el star system la prepara, la
adereza, la forma, la fabrica” (2012, p. 17).
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dependia de la aceptacion y reconocimiento del publico. La fama — que puede ser fugaz
en el mundo cinematografico — impulsé a que las estrellas se encuentren en constante
reinvencidon, ademas que supone el ideal de un estilo de vida igual a la imagen que ésta
proyecta en los medios*.

No es hasta los afios sesenta que empieza una irrupcion por parte de la television, la
cual se convertiria en el nuevo medio de ocio familiar de la época. El star system se
transformé al punto de desmitificar a las estrellas cayendo en un proceso de
humanizacion. De acuerdo con Dyer, “las estrellas eran dioses y diosas, héroes,
modelos, encarnaciones de los ideales de comportamiento. En los ultimos tiempos, las
estrellas son figuras de identificacién, gente como nosotros mismos” (2001, p. 39). Como
planted el autor Dyer, estos personajes ya pasaron de ser endiosados por el publico
espectador a verlos como personas “normales” con las que uno puede sentir admiracion
e identificacion.

En este punto, personajes de distintos campos como el cine, el teatro, la musica, entre
otros, se transformaron en figuras reconocidas y relevantes dignas de atencion por el
hecho de aparecer en pantalla. Sin embargo, este proceso resulté una desmitificacion de
los personajes a como se conocian en la época del cine como extravagantes y dignos
de un estilo de vida singular, pues gracias a la constante presencia de algunas figuras
estos se convierten en personajes familiares y parte de posibles discusiones en la

cotidianidad del publico.

4 Entre ejemplos significativos se encuentra Marilyn Monroe, quien fue una de las estrellas mas luminosas de
b

Hollywood que posteriormente a la época se convertiria en un gran mito de la industria debido a su muerte

prematura.
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La evolucion desde la admiracién hacia héroes o personajes histéricos hasta su
humanizacion es un proceso interesante. Inicialmente, estas figuras se elevan a un
pedestal de admiracion inquebrantable. Sin embargo, a medida que profundizamos en
sus vidas y aprendemos mas sobre ellos, sus rasgos humanos y sus imperfecciones
emergen, lo que los acerca a nuestra propia experiencia humana. De iconos intocables,
pasan a ser vistos como personas de carne y hueso.

En este contexto, los "famosos" modernos desempefian un papel destacado al llenar los
anhelos que antes eran conformados por los héroes histéricos. Estas celebridades
contemporaneas son mas accesibles y cercanas, lo que facilita la identificacion personal.
Sus historias de superacion, obstaculos y éxitos logrados pueden inspirar a otros, y se
convierten en modelos contemporaneos a seguir, que representan el éxito alcanzable a
través del esfuerzo y la dedicacion. Ademas, en la actualidad, la interaccidn directa en
las redes sociales y otros medios permite una conexidon emocional mas inmediata y
personal con los famosos. Esta puede influir en las decisiones y elecciones de las
personas, desde su estilo de vida hasta sus preferencias culturales. Asi, en la era
moderna, los "famosos" contemporaneos han asumido un papel significativo en la
satisfaccion de nuestros anhelos de inspiracion, identificacion y conexion personal,
transformando la manera en que admiramos y nos relacionamos con figuras publicas.
De igual manera, el conocido star system se adapt6 a otros sectores como la television
ya mencionada anteriormente, para la elaboracion de estas estrellas avaladas por una
pantalla y por la atencion del publico, asi como en el sector de la musica. En ambos
casos, se favorecio la creacion de comunidades de admiradores o mas conocidos como

fans. Especificamente se formé un fendmeno alrededor de la musica gracias a los
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Beatles, quienes consiguieron un gran reconocimiento en todo el mundo dando como
resultado la motivacion del nacimiento de varias bandas en muchos paises durante la
época y mas adelante
2.1.1.1. El fanatico o fan

En primer lugar, ¢de donde surgio el término fan? Partiendo de la palabra “fanatico”, en
su sentido mas literal, proviene del vocablo latino “fanaticus” que a su vez deriva de
“fanus”. Este ultimo hace referencia a ser perteneciente al templo, a ser devoto (Jenkins,
2010, p. 24). Esta conexion entre el fanatismo y la religibn sugiere una interseccion
importante en cdmo se articulan estos enfoques en la cultura popular y la sociedad en
general. En el caso de la religiosidad, esta implica una profunda devocién y compromiso
con una creencia o practica espiritual. De manera similar, los fanaticos muestran un nivel
excepcional de compromiso y devocion hacia sus intereses, ya sea un deporte, una
pelicula, una banda de musica o cualquier otro tema. Ademas, la nocién de mito también
juega un papel significativo en este contexto. En ese sentido, los mitos son narrativas
gque a menudo involucran elementos sobrenaturales o simbdlicos que se utilizan para
explicar aspectos de la existencia humana y la naturaleza del mundo. Los fanaticos a
menudo se sumergen en un mundo narrativo creado alrededor de sus intereses, donde
personajes, historias y simbolos adquieren un significado profundo y a veces casi mitico.
Sin embargo, se puede observar que, en épocas antiguas, los héroes eran exaltados
mediante narrativas mitologicas y leyendas, de manera similar a como en la actualidad,
son los medios de comunicacion los que desempenan el papel de elevar a idolos

(Ensenat, 2014 en Gonzalez, 2022).
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Histéricamente, la primera aparicion de su forma abreviada “fan” fue a finales del siglo
XIX en articulos de indole periodistico que apuntaban a los seguidores de deporte
profesional (especialmente de basketball y baseball)®.

Sin embargo, con el paso del tiempo, el término “fan” adoptd connotaciones negativas.
Para entender este punto, Jenkins hace referencia a los Trekkies. Este término era usado
para identificar a los fans de la famosa serie de los afios 60 Star Trek. Jenkins toma como
punto de partida un episodio del show Saturday Night Live en el cual William Shatner
(actor estrella de la serie), responde preguntas de los fans del publico en el que estos
terminaron siendo ridiculizados pues el show se resumid basicamente en una contra

pregunta de Shatner: “;es que no tienes vida propia?”, al igual que las siguientes
afirmaciones como “;has besado alguna vez a una chica?”, “jsolo es un programa de
television!”. Asi, los fans pasaron de estar confundidos a sentirse incomodos y es que su
idolo William Shatner practicamente los habia incitado a olvidar sus intereses como fan
para que dediquen su tiempo en la “realidad” pues el show se resumia en dudas muy
banales como también en la ostentacién de productos sobre la serie. Pero no fue hasta
una pregunta del fan que hizo que Shatner se salga de sus casillas: “; Quieres decir que
deberiamos prestar mas atencién a las peliculas?”. Las preguntas y afirmaciones de los

fans revelaron numerosos estereotipos que se hicieron populares sobre los fans

(Jenkins, 2010, p. 22).

5 En este contexto, el deporte pasé de ser una actividad predominante comunitaria a ser un acontecimiento con
espectadores: un espectaculo.
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Tabla 1:

Estereotipos sobre los fans de acuerdo a Jenkins

Estereotipo Saturday Night Live
Consumidores que comprarian Ostentacion entre fans sobre
cualquier producto relacionado a su | la adquisicion de articulos de
interés principal la serie

Dedicacién de la vida a desarrollar | Constantes preguntas

conocimientos “inutiles” triviales sobre la serie
Otorgar importancia inadecuada a jSolo es un programa de
un producto cultural devaluado television!

Inadaptados sociales que no tienen
otra experiencia social mas que la
del programa

¢Es que no tienes vida
propia?

Afeminados o asexuados debido a ¢Has besado alguna vez a
su constante compromiso intimo una chica?

Publico mixto entre nifios y
Infantiles e inmaduros de caracter adultos, respuestas infantiles
emocional e intelectual y ajenas a la critica de
Shatner

¢ Quieres decir que tenemos
que prestar mas atencion a
las peliculas?

Incapaces de separar la ficcion de la
realidad

Fuente: Elaboracion propia

A pesar de la mencion de los fans en el deporte en una definicion mas pasiva, se atribuye
igualmente la connotacion negativa en otros sectores considerando la de los trekkies
como aspectos miticos. Evoluciond el término a tal punto de ser considerado como
cualquier veneracion falsa o excesiva. Los medios han relacionado a los fans con la
locura, los fans como psicopatas. Sin embargo, como ya es sabido, esta es una idea
estereotipada. Jenkins (2010) resume esta percepcion hacia el fan como alguien

emocionalmente inestable, inadaptado social y peligrosamente alejado de la realidad. En



19

el marco cinematografico, este estereotipo era mas latente pues tanto en films de
suspenso y de terror, se presentaba a un fan psicético, obsesionado y peligroso que no
distinguia la realidad de la fantasia. Esta representacion se relaciona con una descripcion
planteada por Julie Burchill (1986), “El fan no tiene ningun otro poder sobre el artista que
el de destruir. [...] el amor se convierte en un arma cuando el fan se da cuenta de que
nunca podra tocar a la persona a la que ama” (p. 26). No obstante, existe también una
imagen del fan en el fin comico alejada de esta primera idea peligrosa. En ésta, existe
una representacion bienintencionada, aunque no menos inadaptada socialmente.
También se encuentra el mito del fan “orgiastico”: las groupies. Ejemplificando esta
categoria especificamente, Fred y Judy Vermorel lo plantean en su texto Starlust (1985).
Se busco hacer otra representacion de los fans, una vision mas amable, sin embargo,
cayo en otra vision estereotipada con nociones de las definiciones tradicionales. Aqui los
fans se presentan con deseos de poder y ser poseidos por sus estrellas favoritas,
especialmente visualizado en el mundo musical.
Es relevante mencionar que en su mayoria el fan psicético y el fan comico son
generalmente representados como masculinos, mientras que la fan groupie, la fan
erotizada es casi siempre femenina.
“El lado femenino del mundo de los fans se manifiesta en las imagenes de
adolescentes gritando que intentan arrancarles la ropa a los miembros de The
Beatles o que se desmaya al tocar uno de los pafuelos empapados en sudor de
Elvis, o la groupie que se acuesta con las estrellas en el backstage después del
concierto y que aparece en los documentales sobre musica rock o en los videos

pornograficos” (Jenkins, 2010, p. 28).
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Pese a la estigmatizacion del fan y sus estereotipos, éste adora a su idolo y esta
adoracion es recibida por parte de su idolo. A esto, se resalta una evolucién en la forma
en como los fans han sido vistos. Si bien, inicialmente ocupaban una categoria
exorbitante, con un comportamiento excesivo, desmesurado o que “se pasa de la raya”
(Jenson, 1992, p.9) también iba de la mano con una vision simplista: como seguidores
entusiastas y entregados incondicionalmente; mas adelante adoptaron un
reconocimiento mas participativo: al estar concentrados en una obra en concreto e
interactuar con ésta, los fans pueden convertirse también en nuevos creadores (Lledo,
2016, p.28). De esta manera, se puede visualizar esta negacién de los fans a ser
consumidores pasivos y entran las ansias de ser participes de la misma obra: adquieren
mayor protagonismo y visibilidad social.

Esta transformacién se debe en gran medida a la accesibilidad de las herramientas y
plataformas digitales, que les permiten expresar su creatividad de diversas formas. Por
ejemplo, los fans pueden desarrollar sus propios fanfics (historias basadas en personajes
o universos de sus obras favoritas), crear arte original inspirado en sus idolos, producir
videos en diversas plataformas audiovisuales, y hasta lanzar sus propios proyectos
musicales.

Este fendbmeno de los fans que se convierten en creadores no solo contribuye a la
expansion de la comunidad de seguidores, sino que también puede tener un impacto
significativo en la industria del entretenimiento. La relacion entre los seguidores y las
celebridades ha dado un giro inesperado. Ya no se trata de una admiracion pasiva a

distancia, sino de una interaccién activa y creativa.
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Ademas, este tipo de interaccion puede llevar a una mayor participacion de la audiencia
en la cultura de sus idolos, ya que los fans no solo consumen pasivamente, sino que
contribuyen activamente al didlogo y al desarrollo de la narrativa en torno a sus intereses.
Esto, a su vez, puede influir en la toma de decisiones de los productores y creadores de
contenido, quienes a menudo escuchan las opiniones y sugerencias de sus seguidores
mas apasionados.
2.1.2. La produccién del Fandom

En la actualidad, los fans construyen comunidades conformadas por miembros con el
mismo interés y con la posibilidad de conseguir una notable difusién de sus actividades
(Busquet, 2012, p. 27). Los fans pasaron de ser un fendmeno minoritario y estigmatizado
a ser vistos como parte de los publicos contemporaneos. Esta misma idea plantea Lledd
(2016, p. 4) cuando refiere a comunidad: agrupacion alrededor de fandoms — palabra
formada de la union entre fan y kingdom para hacer mencién a todo el universo que
engloba una obra. Son amantes de un producto en concreto, tienden al alto consumo y
también a la alta difusion de este.

Como hace mencion Miguel Pérez Gémez bajo una definicion concreta de acuerdo con
el diccionario de Oxford, el fandom resulta ser un mundo de entusiastas por alguna
diversibn o por algunos artistas (2009, p. 55). Sin embargo, como se menciond
anteriormente, fue una categoria muy estigmatizada. Bajo esta linea, Pierre Bourdieu
hace referencia al gusto: aqui, el gusto definiria y diferenciaria, asi como clasificaria las
identidades de clase. “El gusto se instaura a través de la experiencia social” (Jenkins,
2010, p.29). Henry Jenkins explica el desarrollo del gusto por medio de un contacto

educacional donde se instauraria lo que seria una conducta apropiada y lo que seria
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correcto o incorrecto. Asi, el estereotipo del fanatico es una manifestacion de la inquietud
acerca de la transgresion de las estructuras de poder predominantes en la sociedad.
Dicha violacion hace que algunos gustos sean inapropiadas, entonces vistas como
anormales. Sin embargo, la cultura de los fans va por encima de estos limites.
“El fandom es un vehiculo para que los grupos subculturales marginados [...]
abran un espacio para sus preocupaciones culturales dentro de las
representaciones dominantes; fandom es una manera de apropiarse de los textos
mediaticos y releer la cultura de masas en la cultura popular” (Jenkins, 2006, p.
40).
Llegd un punto en el que resultaba complejo defender un gusto ya que era considerado
como contaminaciéon cultural dentro de la cultura de masas. Es aqui donde Jenkins
rechaza todo estereotipo hacia el fan reformulando una propuesta sobre ellos como
lectores que se apropian de los textos populares: “los fans construyen su identidad
cultural y social mediante la apropiacion y modificacion” (2010, p.37).
El término fandom abarca mas de lo que podria significar a simple vista. En ella, se
construye algo que trasciende a ser un pasatiempo, pues involucra una serie de
dinamicas e interacciones que identifican y distinguen a cada comunidad. El fendmeno
fandom es un espacio en donde lo social, es decir, el intercambio, las discusiones y
actividades entre pares, tiene un peso especial. Incluso, como menciona Jenkins, el
fandom es también algo que muchas veces se ha hecho en las actividades conjuntas de
la familia y que da la sensacion de valores compartidos (1992, citado en Hirsjarvi, 2013,
p. 42), basado en un efecto individual pero que a la vez es multicultural y puede ser

compartido de manera internacional.
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Es mas, de acuerdo a un estudio realizado por len Ang hacia espectadores alemanes
sobre la serie de television “Dallas” (1985), se hizo una comparacion entre un grupo de
seguidores de la serie con los fans de Star Trek. Basicamente respondieron fans que
hablan desde la intimidad de sus hogares pues no eran conscientes de que otros
compartian el mismo entusiasmo por la serie ya que no se habia establecido una red
mayor de fans a gran diferencia de los Trekkies. En este punto, los fans de “Dallas” se
dieron cuenta de que no estaban solos y se form6 una identidad colectiva: una alianza
de un grupo de personas que comparten intereses similares.
El fandom o Reino del Fan aparece para clasificar a todas aquellas personas que se
agrupan debido a intereses compartidos. En general, el término “fandom” se utiliza para
describir a una comunidad de fans y ésta ha sido una forma en que las personas se
puedan conectar entre si a través de intereses y pasiones compartidas, siendo una parte
importante de la cultura popular en la actualidad.
El mundo de los fans es muy complejo y estructurado. Cada comunidad abarca sus
propias reglas de interaccion, practicas, formas de experiencia, entre otros. Dependen
de los productos de las industrias mediaticas que seran asumidos, transformados v,
finalmente, incorporados a un universo simbdlico estructurado conformado unicamente
por fans. El fandom es un hecho social regido por una serie de pautas y normas
convencionales. Para Thompson:

“Ser un fan es organizar la vida diaria de uno mismo de tal manera que el

seguimiento de una determinada actividad (tal como ser un espectador de

deportes), o el cultivo de una relacion con determinados productos mediaticos o

géneros, llega a constituirse como una preocupacion central del yo y sirve para
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dirigir una parte significativa de la propia actividad e interaccion con los otros. Ser
un fan es una forma de organizar reflexivamente el yo y su conducta diaria. Visto
de esta manera, no existe una clara division entre un fan y un no-fan. Se trata soélo
de una cuestion de grado, del grado en que un individuo se orienta a si mismo
hacia ciertas actividades, productos o géneros y empieza a reformular su vida en
consonancia” (2011, p. 287).
Algunas de las caracteristicas que definen a un fandom son la creatividad, la fidelidad, el
compromiso, la participacidn activa y el sentido de comunidad y pertenencia que los fans
comparten. La admiracion hacia alguien perteneciente al espectaculo ofrece la
posibilidad de formar parte de un grupo o comunidad, de formar una red de relaciones
sociales con personas que comparten este interés en comun. Como menciona
Thompson, se trata de una comunidad en que los fans puedan reunirse de manera fisica
pero también de manera virtual, tomando, entonces, las formas de comunicacion
mediatica un rol fundamental en la consolidacion de la comunidad de fans (2011, p 289).
Concluyendo que, los fans a menudo no son meros consumidores pasivos, sino que
también pueden convertirse en creadores de contenido relacionado con sus idolos,
contribuyendo activamente a la cultura fan. Este fendmeno se ha visto impulsado por la
accesibilidad de herramientas digitales que permiten a los fans expresar su creatividad
de diversas formas, como la creacion de ficcion, arte original, videos y proyectos
musicales. En resumen, el fandom es un espacio donde los intereses compartidos se
convierten en una parte significativa de la identidad de los individuos, y donde la

participacion activa y la formacion de comunidades son fundamentales.
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2.1.3. Una nueva cultura digital

El Fandom se ha instaurado en la cultura digital debido a la facilidad y accesibilidad de
compartir informacion y conectarse con otros fans a través de Internet. Las plataformas
en linea permiten a los fans conectarse y discutir sus intereses comunes, crear y
compartir contenido, y participar en comunidades virtuales en tiempo real. Esto ha
llevado a la creacion de una cultura de Fandom en linea que es global, diversa y
altamente activa. De esta manera, el entorno virtual se convertiria en el principal
potenciador del fandom. “No obstante, ha habido una evolucion a lo largo de los afios a
medida que la tecnologia y los medios han ido y estan cambiando constantemente.

La formacion de fandoms tiene raices historicas. Antes de la era digital, los fans se
reunian en convenciones y festivales para compartir su amor por un determinado tema.
Sin embargo, con la llegada de internet y las redes sociales, los fans pudieron establecer
conexiones de manera mucho mas facil y rapida, lo que llevé a una mayor formacion y
organizacion de fandoms.

Inicialmente, el fandom hacia referencia a grupos entusiastas de seguidores de ciencia
ficcion y fantasia. Se reunian para discutir sus historias favoritas y compartir sus propios
trabajos creativos. Posteriormente, a medida que la television y el cine se hicieron mas
populares a mediados del siglo XX, las comunidades de fans comenzaron a formarse en
torno a nuevas formas de medios. Los fanaticos se reunian para hablar sobre sus
programas o peliculas favoritas, a menudo creando su propia ficcion y obras de arte
inspiradas en estos trabajos, no obstante, ese punto sera retomado mas adelante.
Seguido de las décadas de 1990 y 2000, en pleno auge del internet trajo consigo una

nueva era de comunidades de fanaticos. Ellos ya podian conectarse entre si en todo el
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mundo a través de foros en linea, salas de chat y plataformas de redes sociales. Esto
permitié a los fanaticos a crear comunidades mas diversas e inclusivas, puesto que ya
no estaban limitadas por fronteras geograficas. Por ultimo, nos encontramos en la era de
las redes sociales: hoy en dia, las comunidades de fans continuan evolucionando y
creciendo a través de plataformas de redes sociales como Twitter, Instagram y TikTok.
Estas plataformas han permitido a los fans conectarse entre si de formas innovadoras y
creativas, desde crear fanworks y memes hasta organizar eventos y reuniones en linea.
La Red ha logrado la multiplicacion de seguidores y por tanto de fandoms en un escaso
periodo de tiempo. De hecho, las comunidades online se caracterizan por su interés en
comun, donde debatir e interpretar un tema en concreto o un mismo interés, define mas
a la comunidad que a pertenecer a un lugar en concreto, es decir, no existe una
centralizacion. El fandom anula las barreras del idioma, las fronteras nacionales y las
diferencias culturales (Hirsjarvi, 2013, p. 42). En la actualidad, los fans desarrollan sus
actividades a través de redes de intercambio de informacion, de manera que las
tecnologias digitales — en especial, la estructura del Internet —, ha tenido un rol central
entre sus relaciones, de hecho, se convierte en un agente capital de un cambio cultural.
“La red proporciona un nuevo y poderoso canal de distribucidén para la produccién
cultural aficionada. Los aficionados llevan décadas haciendo peliculas
domeésticas; estas peliculas se estan haciendo publicas” (Busquet, 2012, p. 27)
Para Henry Jenkins, los fans encuentran en las redes sociales un terreno de expresion
optimo. Esto es debido a que estas plataformas les permiten compartir sus intereses y
pasiones con otros fans de todo el mundo en tiempo real, independientemente de la

distancia geografica. Las redes sociales proporcionan a los fans un espacio seguro para
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expresar sus opiniones, emociones y creatividad, y también les permiten conectarse con
otros fans que comparten sus mismas ideas y gustos. Ademas, las redes sociales brindan
a los fans la oportunidad de interactuar directamente con sus idolos, lo que fomenta la
participacion y la interaccion en la comunidad de fans en linea.

En términos generales, el entorno virtual se ha convertido en una poderosa herramienta
para mejorar las comunidades de fans, fomentar un mayor compromiso y participacion
entre ellos. Existe ademas un contenido de fans mejorado. El entorno virtual ha permitido
a los fans crear y compartir su propio contenido, asi como la capacidad de hacerlo
facilmente entre demas seguidores. Asi mismo, se ha permitido la creacion de
comunidades mas diversas, ya que los fans pueden conectarse con otras personas que
comparten sus intereses, independientemente de su origen o identidad. Por lo comun, el
entorno virtual ha mejorado enormemente el fandom al brindarles a los fanaticos una
mayor conectividad, oportunidades para la expresién creativa, una mayor participacion y
comunidades mas diversas e inclusivas. Ha ayudado a democratizar la produccién y
difusién de la cultura popular, dando a los fans una mayor voz e influencia en la
configuracion de los medios que consumen

2.1.3.1. Las industrias culturales en el desarrollo del fenémeno fan

Si bien, las nuevas tecnologias de la informacion y comunicacion como el internet han
contribuido a la maxima difusiéon de fandoms, por ende a la mayor cantidad de miembros
y nuevos seguidores, ésta también ha supuesto un cambio de paradigma en las
industrias culturales en cuanto a la movilizacion social: TikTok, Facebook, Twitter,
YouTube, Instagram, entre otros. Cada vez mas, el fendmeno fan juega un papel mas

importante en la sociedad.
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Theodor Adorno comenzd6 a hacer uso del concepto de industrias culturales haciendo
referencia principalmente a las técnicas de reproduccion industrial en la creacion y
difusidn masiva de obras culturales (Lebrun, 2014, p. 46). Junto con el filésofo Max
Horkheimer, se referian a la produccion de cultura de masas. El siglo XX, es considerado
como el siglo de la primera comunicacion ya que se encontré bajo la reproduccion
tecnoldgica. A través del registro de escenas y edicion haciendo un consumo indefinido.
A su vez, la difusidn aseguro la creacion de espacios y practicas de recepcion. De
acuerdo con Castro, la industria cultural cre6 nuevos publicos masivos a mitad del siglo
XXy la capacidad ilimitada de reproduccidon de sonido e imagenes ha sido responsable
por la variacidon en la percepcion y procesos de representacion de la realidad acorde al
tiempo y espacio (2008, p. 12).

Cada época cuenta con sus propios idolos que pueden despertar una gran admiracion y
a su vez, actuan como reflejo de los valores dominantes de este tiempo. Los medios de
comunicaciéon son los que establecen las nuevas tendencias culturales dominantes de
una época y se han convertido en los principales canales de los nuevos autores del buen
gusto. Por todo lo mencionado anteriormente, resultan imprescindible las tendencias
socioculturales hegemodnicas en una sociedad determinada. Como ejemplifica José
Maria Fernandez, en la década de los 60, si los jovenes no hubieran tenido un
sentimiento implicito de ruptura con épocas anteriores fomentado por los
acontecimientos de la Segunda Guerra Mundial, la musica beat probablemente no
existiria (2015, p. 55).

El fendbmeno fan contribuye a congregar procesos emocionales relacionados a intensas

experiencias de satisfaccion, incluso de identificacidon latentes en él mismo. Fernandez



29

hace mencion a los fans de The Who demostrando que el rock no se podria explicar sin
el fendbmeno fan ya que son estos procesos emocionales de satisfaccion los que
impulsaban a la banda a destrozar sus instrumentos durante sus conciertos (2015, p.
55). Como explicé Thompson, ser fan se instaura en el “yo” como preocupacion principal
y sirve para dirigir una parte significativa tanto de la actividad propia como la interaccion
con los otros. De esta manera, el fendmeno fan se instaura como una forma de organizar
el yo para las personas, en la que el seguidor pueda organizarse a si mismo frente a los
contenidos producidos por las industrias culturales.
2.1.4. Mucho mas que un seguidor: los fans como productores

A menudo se hace referencia a los fans como "productores" porque se involucran
activamente con los medios que consumen y contribuyen con sus propios trabajos
creativos e ideas a la comunidad de fanaticos. Los fans no solo consumen medios
pasivamente; se involucran con él, lo interpretan y producen sus propias obras basadas
en él. Como Jordi Busquet manifiesta, “los fans dejan de ser simplemente una audiencia
y se convierten en participantes activos y protagonistas en la construccion y circulacion
de sentido” (2012, p. 25).

No obstante, para llegar a este punto hubo una evolucion desde un simple interés por un
objeto a ser miembro activo. Este cambio se puede explicar a través de tres momentos:
de seguidores o publico a fans o entusiastas a cultistas. En primer lugar, se hace
referencia unicamente a consumidores atraidos que entienden el universo del producto
o sujeto de interés. En segundo lugar, se encuentran aquellos que se relacionan de
manera emocional cuyo consumo del objeto o sujeto se centra en la adquisicion de

merchandising oficial del mercado. Por ultimo, este cambio culmina en el tercer
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momento, donde existe una mayor implicacion y por ende mayor compromiso con el
sujeto de interés. Aqui, el conocimiento va mas alla de lo comercializado o puesto para
la audiencia, involucra un conocimiento mas profundo donde ahora el sujeto forma parte
del estilo y vida del seguidor, asi como también en la constante reafirmacion e
identificacion. En la presente investigacion, el fan es catalogado como un seguidor del
tercer momento pues sera quien se vea involucrado en todos sus sentidos con la obra y
que a partir de ésta, fluya la creacion de contenido.

En la actualidad, los fans se han convertido en creadores de contenido importantes en
muchas comunidades en linea. Con la proliferacion de las redes sociales y las
plataformas de video, los fans tienen mas oportunidades para crear contenido en torno
a sus intereses y compartirlo con otros aficionados. Estos pueden crear contenido en una
variedad de formas, incluyendo videos, podcasts, blogs, arte y musica. Algunos fans
incluso crean sus propias historias o universos de ficcidbn basados en sus peliculas,
programas de televisidn o videojuegos favoritos.

Esta capacidad de transformar la reaccién personal en interaccion social, de una cultura
del espectaculo en una cultura participativa, es una de las caracteristicas mas relevantes
del universo fan (Jenkins, 2009 como se cito en Gédmez, 2011, p. 23). Ser catalogado
como fan va mas alla de ser un espectador, es traducir su seguimiento habitual en algun
tipo de actividad compartiendo asi con otros que tienen esta misma afinidad, contenidos
varios. Segun Gomez, “para los fans, el consumo suscita espontaneamente la
produccion, la lectura genera escritura, hasta que los términos parecen légicamente

inseparables” (2011, p. 25). En otras palabras, se busca que de alguna forma el fan se
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vea tan involucrado con una obra que seria capaz de crear nuevo contenido a partir de
este seguimiento y la relacién con otros miembros de la comunidad.

La creacion de contenido por parte de los fans no solo es una forma de expresar su
creatividad, sino que también puede ser una forma de conectar con otros fans y construir
comunidades en linea. Ademas de compartir su propio contenido, los fans también
pueden colaborar con otros creadores de contenido para hacer contenido mas elaborado
y de mayor calidad. Esto puede incluir proyectos como peliculas y programas de
television hechos por fans, remixes de musica, o incluso videojuegos. Una persona que
tiene un mayor compromiso e interés que simplemente seguir a alguien o algo,
involucrandose con la comunidad y la tematica en cuestion.

De esta forma, los fans no son solo consumidores de medios, sino participantes activos
en la creacion y difusion de la cultura popular. Son "productores” en el sentido de que
estan contribuyendo activamente con sus propias ideas y trabajos creativos a la
comunidad fandom, en lugar de simplemente consumir lo que ofrece la industria de los
medios. Esta idea de los fanaticos como productores se ha vuelto aun mas relevante en
la era de los medios digitales, donde los fanaticos tienen mayores oportunidades para
participar y contribuir a la cultura popular a través de las redes sociales, las comunidades
en linea y otras plataformas digitales. Los fanaticos ahora pueden crear y compartir su
propio contenido mas facilmente que nunca, y esto ha ayudado a democratizar la
produccion y difusion de la cultura popular. Como menciona Miguel Pérez, “el fandom
recoge el mensaje y su peculiar manera de crear feedback es crear otro mensaje

destinado a nuevos receptores” (2009, p. 56).
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En general, los fans crean contenido en redes sociales para compartir su pasion y
conectar con otros que comparten su amor por un tema en particular. Es una forma de
expresion creativa y una forma de conectarse con una comunidad mas amplia de
personas con intereses similares.
2.1.4.1. Las manifestaciones de los fans: los fanworks

Las obras de fans o mas conocidos como fanworks son una forma de manifestacion
cultural que representa la creatividad y la pasion de los fans por una franquicia de medios
o un fendmeno cultural en particular. Estas se pueden clasificar en fanfictions o fanfics
(textos escritos), fanarts (dibujos, ilustraciones y otros tipos de arte visual creados por
fans que representan los personajes y escenarios de la obra original), cosplay (trajes
creados por fans para representar a los personajes de la obra original), fanvids
(contenido audiovisual como trailers, resefias, analisis, tributos, parodias y otros tipos de
videos relacionados con la obra original), gatherings (reuniones donde se intercambia
informacion sobre la obra original), entre otras. Los fanworks son una forma de expresion
creativa y pasidn de los fans por la obra, asi como la participacion de los fans en la cultura
de los fandoms. Aunque los fanworks no son una forma oficial de contenido y no estan
aprobados por los propietarios de la obra original, son una forma popular de participacion
de los fans en la cultura de los fandoms.

Los fanworks tienen una larga historia en la cultura de los aficionados y han sido parte
del mundo de los fandoms durante décadas. Los fanworks comenzaron a ser populares
en la década de los 60 con los fanzines (revistas hechas por fans) y los fanarts que se

centraban en los personajes de la serie de television ‘Star Trek’®. En los afios 70 y 80,

® En este punto, los Trekkies incluian contenido creativo como poemas y relatos basados en los personales, pero que
incluian una interpretacion distinta a la proporcionada.
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los fanzines se convirtieron en un medio popular para que los fans compartieran historias
y arte basados en sus series de television y peliculas favoritas.
Las obras de fans son manifestaciones culturales importantes porque representan una
forma de cultura participativa en la que los fans participan activamente en la creacion y
difusidn de la cultura popular. Al producir sus propios trabajos basados en franquicias de
medios existentes, los fanaticos no solo consumen cultura, sino que contribuyen
activamente a su produccion y evolucion. Las obras de fans también brindan una salida
importante para la expresion creativa y la construccidn de una comunidad. A través de la
produccion y el intercambio de obras de fans, los fans pueden conectarse con otros que
comparten sus intereses y formar comunidades en torno a fandoms compartidos. Esto
puede ayudar a fomentar un sentido de pertenencia y conexidn entre los fans.
Elaborar fanworks no es algo sencillo, de hecho, es un proceso complejo de creacion y
creatividad. No se puede hablar tampoco de una formula para la creacion de estos, pero
Si existen ciertas categorias en el proceso de elaboracion de acuerdo a como sefala
Miguel Arteche (1999, citado en Torti, 2017, s/p).
- Adopcion: La relacién entre el sujeto y el objeto se integra en la identidad del
sujeto y puede modificar su estructura social al inclinarse hacia grupos con
intereses similares.
- Apropiacion del objeto: Se desarrolla un vinculo emocional tan fuerte que el
objeto de interés se integra en la cotidianidad y la estructura de conocimientos del
fanatico, lo que influye en su capacidad para interpretar nuevas experiencias.
- Debate y racionalizacion: El fanatico se convierte en el critico principal de su

objeto de adopcién, analizando, hipotetizando y cuestionando los detalles del
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mismo. Ademas, evalua la credibilidad de los nuevos elementos dentro del
universo del objeto. En las reuniones de los fans, el debate es constante y se
dividen en subgrupos que exponen argumentos tomados del objeto y su
desarrollo.
- Produccién: Los fanaticos activamente adoptan y se apropian de las
caracteristicas de su objeto de interés.
- Trascendencia: El fandom va mas alla de las edades y generaciones.
- Fantasia interna: Ernest Bormann sostiene en su teoria de convergencia
simbdlica que en un grupo pequefio de personas que comparten intereses
comunes, se crea una fantasia interna. Esta fantasia se refiere a la combinacion
y utilizacion de conocimientos compartidos, que se convierten en formas de
comunicacién propias que solo tienen sentido para los miembros del grupo (1972,
citado en Torti, 2017, s/p).
Se hace hincapié en la expresion artistica y si es de participacion ciudadana, con un gran
interés en la distribucidn del contenido de elaboracion propia. Asi, los fanworks siguen
siendo una forma popular de expresién creativa para los fans de todo el mundo, y hay
una gran cantidad de sitios web y comunidades en linea dedicados a la creacion y el
intercambio de fanworks.
Siguiendo con la comunidad de fans mencionada anteriormente (Trekkies), mas
adelante, pero en la misma década, se realizaron convenciones exclusivamente de la
serie. Aqui ya se hablaba de una consagracién entre la comunidad de fans de Star Trek
y el desarrollo de otro fanwork: el fanvid. Es entonces cuando Kandy Fong, fan de la

serie, expone un fotomontaje, a través de un proyector, con imagenes y musica de fondo
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con un guion preparado para un fin narrativo (Gonzalez, 2013, p. 28). De esta manera,
se abria paso a una nueva practica que fue ganando notoriedad con el paso de los afos
e incrementando su impacto y relevancia en las comunidades de fans dado a la evolucion
tecnoldgica y facilidad en el terreno digital.
2.1.5. El universo audiovisual en los fandoms

Como parte de las manifestaciones artisticas que han tenido mayor repercusion en la
actualidad, se habla de la rama audiovisual: los fanvids. En este caso, la produccion
creativa de los fans puede tomar muchas formas, pero ciertamente el ambito audiovisual
es uno de los mas populares. La creacion de videos musicales, fan trailers, parodias,
mashups y otros tipos de contenido audiovisual son practicas comunes y que han ido
evolucionando dentro de la cultura de los fanaticos.

Para hablar de fanvid es necesario retomar la historia de su evolucion. Fue hasta la
década de los 90 cuando la tecnologia tuvo un gran impacto en la masificacion del
fendmeno fan y revoluciond la forma en como se producia el contenido audiovisual: el
internet y los programas de edicion de video digital (Gonzalez, 2013, p. 28). Con el auge
de la tecnologia, los fanaticos pudieron crear videos de mayor calidad y con mas facilidad
que antes. En 1994 surge la aparicion del primer fanvid digital lo que marcé un antes y
un después en como seria producido el contenido audiovisual a través de tres diferentes
tecnologias: los programas de edicion de video para uso doméstico, los cambios en los
formatos y medios utilizados para difundir los vids, y la forma en que los fans se
comunican entre si. Mas adelante, a fines de la década y a inicios de los 2000 ya las PC
tenian programas basicos de edicion de video como Movie Maker y iMovie, y

adicionalmente, aparecieron otros programas como Sony Vegas, Adobe Premiere Pro o
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Corel VideoStudio. Gracias a estas herramientas, los fans pueden crear montajes mas
elaborados con musica, utilizar una amplia gama de transiciones y efectos, y realizar una
manipulacion de sonido que antes era impensable.
Como se menciond anteriormente, el internet también sirvié como un gran facilitador para
la circulacién de fanvids. Afos atras, se esperaba hasta las convenciones o reuniones
para llevar a cabo la distribucion y exhibicion de contenido fan, sin embargo, la World
Wide Web permite la expansion inmediata desde la comodidad de los hogares.
“El siglo XXI es la era de la explosion de la banda ancha, los dispositivos moviles
y la web 2.0. Estas innovaciones han revolucionado la vida cultural y social del ser
humano, potenciando y dando mayor protagonismo a los fans. Hablar del
fendmeno fan en el siglo XXI significa hablar de un fendmeno transnacional que
se apoya en la circulacion de contenidos que se da a través de la Internet y en la
expansion de las redes de socializacion” (Gonzalez, 2013, p. 29).
El internet ha permitido que los fans puedan compartir sus creaciones con una audiencia
global, lo que ha llevado a una mayor difusién de los fanvids. Ademas, la facilidad para
encontrar y descargar videos y programas de edicion ha permitido que cada vez mas
personas puedan crear sus propios fanvids. Otra ventaja del internet para los fanvids es
la posibilidad de compartir opiniones, ideas y consejos con otros fans y creadores de
videos a través de comunidades y foros en linea. Esto ha permitido que los fanvids
evolucionen en cuanto a calidad y técnica.
En general, los fanvids son productos audiovisuales como resultado de un montaje de
imagenes con musica para contar una historia o transmitir una emocién en particular,

pero mas aun, como resultado del vidding.



37

2.2. El recurso de la nostalgia

2.1.1. ; Qué se entiende por nostalgia?
La nostalgia es ese sentimiento que nos hace recordar y anorar tiempos pasados, y tiene
un lugar especial y significativo en la cultura fan. No es simplemente una sensacion
pasajera; mas bien, es una fuerza poderosa que moldea la forma en que los fans se
relacionan con sus intereses y crea vinculos emocionales profundos con el pasado. En
la cultura popular, la nostalgia actta como un puente que conecta generaciones y
épocas, permitiendo que las historias y los personajes perduren mucho mas alla de su
fecha de creacion original. En este sentido, la nostalgia es un elemento crucial para
comprender por qué ciertas obras y franquicias siguen siendo relevantes y queridas por
los fans a lo largo del tiempo.
Asi, la nostalgia viene a desempefar un papel importante en la creacién de la identidad
fan. Cuando los fans se sumergen en el pasado a través de sus intereses, construyen
una relacidn personal con esos recuerdos y experiencias compartidas. Esto les permite
no solo conectarse con la obra o el personaje en cuestion, sino también entre ellos. De
esta manera, van formando una comunidad de personas que comparten la misma pasion
y los mismos recuerdos.
Cabe resaltar que, el término “nostalgia” ha sido investigado a lo largo de los afios y
dependiendo de la época ha adquirido diversas connotaciones. Como menciona Higson,
‘la nostalgia no es un fendmeno singular; tiene multiples capas, con experiencia diversa
y se explota de manera diversa” (2014, p. 120).
El psicologo y filosofo aleman, Johannes Hofer, fue el primero en acufar el término

"nostalgia” para describir la sensacion de dolor y afioranza, de la mano con la depresion
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y tristeza. En su obra "Medical Dissertation on Nostalgia" (1934), Hofer argument6 que
la nostalgia era una enfermedad mental que podia ser tratada con la ayuda de la musica,
los recuerdos y la conexion con los amigos y familiares. En este punto, la definicién de
nostalgia pas6 del ambito médico al ambito cultural. Con ello, el imaginario temporal de
una era perdida. Como exploro el sociodlogo Fred Davis, la nostalgia surge en momentos
de cambio social y cultural, y que se convierte en una forma de resistencia al cambio y
de aferrarse a una época pasada que se percibe como mejor (1979, p. ).

Sin embargo, seria casi imposible empezar sin mencionar a Aristoteles y la psyque, como
explica Rohde, “aquello que nos mueve, nos sostiene, nos distingue, ira siempre
encuadrando los sentidos detras del concepto nostalgia” (1948 citado en Gironés, 2020,
p. 10).

Aristoteles habla de la importancia de la memoria en la vida humana y la capacidad de
la mente para recordar y evocar experiencias pasadas. En su obra "De Anima" (Sobre el
Alma), sostiene que la memoria es esencial para la percepcion y la cognicién, y que nos
permite retener y recuperar la informacion que necesitamos para llevar a cabo nuestras
actividades diarias. Ademas, en su obra "Etica a Nicémaco", Aristételes sostiene que la
felicidad o el bienestar humano se encuentra en la busqueda y realizacion de nuestras
metas y propositos en la vida. En este sentido, es posible que la nostalgia surja cuando
una persona echa de menos una época pasada en la que se sintié mas feliz o realizada,
o cuando se afiora un lugar o una experiencia que se percibe como mas significativa
(Gironeés, 2020, p. 10).

Retomando a Davis, surge una separacion entre la nostalgia y la melancolia. El autor

sostuvo que la nostalgia esta estrechamente relacionada con sensaciones de confort,
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épocas pasadas y memorias de la nifiez, lo cual sento las bases para las ideas del siglo
venidero.

Recientemente, para Margalit, la nostalgia seria un sentimiento que se relaciona
directamente con la memoria: “la nostalgia da un paseo gratis a la memoria. Elimina los
pensamientos perturbadores sobre el pasado y retiene solo los buenos” (2011 p. 280).
El autor también afirma que las personas que sienten nostalgia se ven inmersas en una
lucha mental, tratando de discernir la verdad detras de las imagenes y declaraciones
sobre el pasado, y cuestionando sus propias vivencias. En resumen, la nostalgia puede
entenderse como la evocacion de momentos felices del pasado que el individuo anhela
revivir.

La nostalgia puede ayudar a fomentar sentimientos de conexién social y pertenencia ya
que las personas recuerdan experiencias compartidas del pasado. La nostalgia también
puede proporcionar una sensacion de comodidad y familiaridad especialmente en
momentos de estrés o incertidumbre. Por ejemplo, pensar en recuerdos felices de la
infancia puede proporcionar una sensacion de estabilidad y seguridad en el presente.
Ademas, la nostalgia puede ayudar a preservar el patrimonio cultural y las tradiciones ya
que las personas recuerdan eventos histéricos, arte, musica y otros aspectos del pasado.
Esto puede ser importante para mantener un sentido de identidad y continuidad con el
pasado.

No obstante, la nostalgia a veces puede usarse para idealizar el pasado e ignorar los
problemas e injusticias que existieron. Por ejemplo, las personas pueden recordar una
era o periodo de tiempo en particular como una "edad de oro" sin reconocer las

desigualdades sociales y las injusticias que pueden haber existido durante ese tiempo.
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Ademas, la nostalgia excesiva también puede generar sentimientos de insatisfaccion con
el presente y no aceptar el cambio. Esto puede ser problematico si impide que las
personas aborden los problemas actuales y realicen las mejoras necesarias.
En general, la nostalgia puede ser una fuerza poderosa para la conexion social y la
preservacion cultural, pero es importante equilibrar estos efectos positivos con un
examen critico del pasado y la voluntad de abordar los desafios actuales.

2.2.1.1. La nostalgia como fenémeno social
El autor José Antonio Hernandez-Gutiérrez hace una investigacion sobre la sociedad
moderna y su insinuacion a la mira exclusivamente hacia el futuro (2018, p. 225). Esto
significaba, entonces, un simbolo de progreso, desarrollo tecnolégico dejando atras el
pasado el cual esta bajo una representacion tradicional y de atraso ideoldgico y cientifico.
No obstante, hace mencién al escritor Alexandr Solzhenistsyn quien hace notar que lo
que podria ser novedoso, esconde una esencia nostalgica.
Asi, diferentes industrias mediaticas y del entretenimiento realizaron una
comercializacibn masiva teniendo en cuenta la memoria cultural de las ultimas
generaciones del siglo XX, logrando asi negocios exitosos. Por un lado, si bien ha sido
rentable mercantilizar la nostalgia para las empresas, también esta el lado del individuo
nostalgico que hace uso de estos bienes culturales ofrecidos por lo que seria una
industria cultural de la nostalgia, con el objetivo de satisfacer necesidades emocionales
o afectivas. Segun Hall, sabiendo entonces, que regresar al pasado es imposible, el
sujeto posmoderno puede estar en contacto con elementos culturales que le evoquen
estas épocas a las que no puede volver, pero con las que se siente bien recordar y asi

hacer mas llevadero el presente y el futuro (Hernandez, 2018, p. 226).
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Como se ha mencionado, la nostalgia como fendmeno social ha estado presente en
distintas épocas expresada a través de un culto o veneracién, por ejemplo, a los héroes
nacionales. Sin embargo, la nostalgia ha abandonado los territorios intelectuales,
historicos y politicos para tomar una posicion en ambitos cotidianos como los medios de
comunicacion, la cultura popular-masiva y el ocio. De acuerdo con Berruga, la cultura
popular y la memoria mediatica son parte de la memoria colectiva y estas se encuentran
presentes en el proceso de construccion, reconstruccion y consolidacion de la identidad
cultural del individuo (2015, como se cité en Hernandez, 2018, p. 227).

Este fortalecimiento de la identidad tiene una presencia especial en el consumo y
apropiacion de la musica popular. En este entorno se puede observar que el caracter
emocional que tiene la participacidon de su audiencia cuando siente la musica o al
escuchar alguna cancion, le recuerda a alguna experiencia de vida que le sea
significativa. La nostalgia cultural no esta acompafada de la moda ni mucho menos de
las leyes del mercado, ésta responde mas a una necesidad social y cultural de no perder
el origen de nuestra identidad.

El cine, la musica popular, la television y el internet conforman un sistema cultural en el
cual los sujetos comparten imagenes, sonidos y rituales que se disfrutan e incluso son
apropiados por los miembros de una generacion, desarrollando asi una base emotiva y
afectiva compartida entre ellos: una cultura colectiva. De acuerdo con Tara Brabazon,
“No podemos separar las representaciones populares, como la musica y el cine, de las
experiencias de vida. Las canciones que son significativas son la gramatica y el forraje

de nuestros problemas, placeres, alegria y dolor” (2005, p. 67).
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Los medios de comunicacion masivos desempefian un papel importante en la
construccion de las memorias colectivas, mas aun que los sistemas politicos, educativos
y juridicos. Como menciona Misztal:
Hoy, la memoria esta mas distante de las fuentes tradicionales del poder, mientras
que cada vez esta mas formada por los medios masivos (...). La memoria colectiva
es definida como la representacidon del pasado, 1) el pasado compartido por un
grupo, y 2) el pasado que es conmemorado colectivamente, que representa y da
sustancia a la identidad grupal, sus condiciones actuales y su visién del futuro
(2003, p. 25).
Lo emotivo y lo sensible de los sujetos hacen referencia a la nostalgia. Ademas, también
se le vincula con los recuerdos, con la reminiscencia, en otras palabras, con la memoria.
No obstante, no solo se trata de algo netamente personal o individual, sino también de
las evocaciones colectivas, las experiencias que se comparten de manera colectiva en
torno a ellos. Siendo las peliculas, la musica y programas televisivos, objetos que
normalmente son consumidos de forma privada, han pasado a ser un vehiculo que
conecta las vivencias y los sentimientos personales con las emociones y experiencias
compartidas de manera grupal.
2.2.2. La nostalgia creativa para la construccion de contenido
La nostalgia puede ser una herramienta muy poderosa en la creatividad, ya que evocar
sentimientos positivos asociados con recuerdos del pasado puede inspirar nuevas ideas
y obras creativas. Del mismo modo, ayuda a ser una fuente de inspiracion ya que puede
ayudar a recordar momentos significativos o experiencias emocionales que pueden

alimentar la imaginacion y la creatividad.
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Puede ser utilizada en el disefio de productos y servicios para evocar una sensacion de
familiaridad y comodidad en los consumidores. Los objetos que parecen provenir de otra
época pueden tener un atractivo nostalgico para las personas que buscan sentirse
conectadas con un pasado idealizado. Por un lado, en publicidad es utilizada para apelar
a las emociones y conectar con su publico’. Por otro lado, la nostalgia también puede
ser una fuente de entretenimiento, como se ve en la popularidad de las series y peliculas
que recrean épocas pasadas. Las obras de arte y los medios de comunicacion que
reflejan la nostalgia pueden ayudar a las personas a sentirse conectadas con su pasado
y con una sensacion de pertenencia.

Se trata de un proceso creativo en el que se mezclan elementos nostalgicos del pasado
con nuevas ideas y formas de expresion. El psicologo Tim Wildschut analiza la nostalgia
y la creatividad: sugiere que la nostalgia puede servir como un medio para aumentar la
sensacion de conexion social y la sensacion de continuidad en la vida de las personas
(2010, p. 574). En la serie de estudios de Wildschut y sus colegas, “Nostalgia as a
repository of social connectedness” (2010), se demostré que la nostalgia puede ayudar
a las personas a sentirse mas conectadas con los demas y claramente, con su pasado.
Los autores sugieren que la nostalgia puede funcionar como un "repositorio de conexion
social", proporcionando a las personas una forma de conectarse con los demas y con su
pasado, lo que puede ayudar a mejorar su bienestar emocional y psicologico.

La nostalgia puede ser una fuerza creativa y muy poderosa que puede inspirar nuevas
formas de manifestaciones artisticas. En la musica, por ejemplo, Lana Del Rey, que

utiliza elementos nostalgicos de la cultura pop de los afos 50 y 60 y estilo de imagen, o

7 Por ejemplo, una empresa fast food podria lanzar una campafia publicitaria que recuerde la nostalgia de las fiestas
de cumpleafios infantiles para atraer a los consumidores que buscan revivir esas experiencias.
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en el cine Wes Anderson que utiliza elementos nostalgicos de la cultura popular del siglo
XX en sus peliculas.

En general, la nostalgia puede ser una herramienta poderosa en la creacion de
contenido, ya que permite a los creadores aprovechar las emociones y los recuerdos de
las personas para crear una conexion con su audiencia. Se destaca la importancia de la
nostalgia en la creacion de una sensacion de conexién social.

La nostalgia es un sentimiento que puede ser muy poderoso y puede servir como una
guia efectiva para la construccion de contenido. La nostalgia nos lleva de vuelta a
momentos y épocas del pasado que nos resultan reconfortantes y familiares. Puede
evocar recuerdos de experiencias positivas y momentos felices, lo que puede ser muy
atractivo para muchas personas.

Cuando se trata de la creacion de contenido, la nostalgia puede ser utilizada como un
tema o como una forma de conectar con la audiencia. Se puede crear contenido que se
centre en los recuerdos de la infancia, como los juguetes, programas de television,
juegos y musica de esa época. Al hacerlo, se puede despertar sentimientos de nostalgia
en la audiencia y crear una conexion emocional con ellos. Adicionalmente, una forma
comun en que los videos de fans usan la nostalgia es presentando clips o referencias de
una franquicia en particular. Por ejemplo, un video de un fan sobre una nueva pelicula
de Star Wars puede incluir imagenes o referencias a la trilogia original, lo que evoca

sentimientos de nostalgia para los fanaticos que crecieron con esas peliculas.
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2.2.2.1. La nostalgia en los fanvids

La nostalgia es un tema comun en los fanvids. Los videos de fans a menudo usan la
nostalgia como una forma de evocar emociones en el espectador y crear una sensacion
de conexion con el material de origen.
Los fanvids a menudo usan la nostalgia para recordar a los espectadores los personajes,
las escenas y los momentos que aman de una franquicia de medios en particular. Al
mostrar estos momentos nostalgicos, los videos de fanaticos pueden ayudar a los
espectadores a revivir los sentimientos de emocion, alegria y conexion que
experimentaron cuando vieron el material original por primera vez.
También, los fanvids pueden usar la nostalgia como una forma de rendir homenaje al
material original y a sus creadores. Al resaltar los momentos mas iconicos y memorables
de una franquicia, los videos de fanaticos pueden mostrar el aprecio por los creadores y
el impacto que su trabajo ha tenido en los fanaticos.
Como una suerte de “continuacion”, algunos fanvids usan la nostalgia como una forma
de continuar la historia. Al crear nuevo contenido que hace referencia y se basa en los
elementos nostalgicos del material de origen original, los videos de los fanaticos pueden
mantener viva la franquicia en los corazones y las mentes de ellos.
En general, la nostalgia juega un papel importante en los fanvids como una forma de
conectarse con el material de origen, mostrar aprecio por los creadores y continuar la
historia de un producto y/o sujeto de interés en comun.

2.2.3. La nostalgia en el ambito musical: aforanza a un come back
La nostalgia en el ambito musical se refiere a la sensacion de anhelo o nostalgia que

muchas personas sienten por determinadas bandas, artistas o canciones de su pasado.



46

En muchos casos, esta nostalgia puede llevar a los fans a desear el regreso de sus
artistas favoritos. Esta expresion se utiliza para describir la reaparicion de un artista o
banda después de un periodo de ausencia, a menudo con la esperanza de que vuelvan
a recrear la magia de su éxito pasado. Muchos fans pueden sentir una gran emocién al
ver a sus idolos de vuelta en el escenario y revivir momentos del pasado.
El anhelo del regreso de una banda musical es un sentimiento muy comun entre los
fanaticos de la musica. En la literatura, se han descrito casos de fanaticos que han
esperado durante afios el regreso de sus bandas favoritas. Un ejemplo es el libro "I'm
with the Band" de Pamela Des Barres, en el que la autora relata sus experiencias como
fanatica de bandas de rock en la década de 1960 y su espera por el regreso de la banda
Led Zeppelin. En este libro, Des Barres describe su devocion por la banda y su
desesperacion por su separacion en 1980. Durante afios, ella y otros fanaticos esperaron
ansiosamente por el regreso de la banda, lo que finalmente ocurrié en 2007 con un
concierto de reunion en el O2 Arena de Londres.
Este es solo un ejemplo de como la musica puede afectar profundamente a las personas
y cdmo el anhelo por el regreso de una banda puede ser un sentimiento poderoso y
duradero. Muchos seguidores de bandas han experimentado la sensacion de nostalgia
y la esperanza de que su banda favorita regrese a los escenarios o grabe nuevo material.
Este sentimiento puede ser muy intenso y puede ser una fuente de inspiracion y
motivacién para muchos.

2.2.3.1. Ecosistema Boy band
Existen distintas definiciones de una boy band. De manera conceptual, como establece

Alarcén, una boy band es un grupo conformado por un numero de entre tres y seis chicos
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jovenes agraciados que cantan y bailan coreografias preparadas y destinadas para un
publico adolescente (2014, como se cité en Pardo, 2015, p. 11). Por otro lado, para Tobal
(2009, p. 118) hubo un estudio previo del publico al que se busca apuntar, identificar sus
necesidades y la mejor forma de satisfacerlas a través de una boy band. En el mismo
hilo, menciona a Lipsitz (2007) que estos grupos son creados para un fin netamente
comercial, es decir, generar dinero y que por medio de una seduccion entre integrante-
fan, este pueda comprar todo material relacionado con la banda. Volviendo a Alarcén,
afirma que las boy bands son de caracter efimero, se agrupan, ganan popularidad y poco
a poco se disuelven por olvido o por alguna posible carrera de solista. No obstante, a
través de los afios se puede observar que One Direction ha sido una banda que, si bien,
se ha disuelto, no ha sido por olvido y el fandom aun se mantiene constante.

De acuerdo con un estudio realizado por Sofia Martinez, las principales boy bands en la
historia musical iniciaron su carrera a partir de audiciones de grandes productoras,
incluso de reality shows (2014, p. 28). Cada cierto tiempo, estos canales mediaticos
disponen de procesos de seleccion para encontrar un grupo de jévenes cantantes bajo
un perfil determinado y un estilo de musica capaz de adaptarse de manera internacional.
No existe una definicidn exacta del origen de las boy bands, sin embargo, se pueden
mencionar antecesores como The Osmonds de la década de los afios 60 y entre otros,
también se encuentran de los afos 70, The Temptations o The Jackson 5, aunque el
mayor detonante del fendmeno boy band es The Beatles (Bridger, 2012 como se cit6 en
Pardo, 2015, p. 11). Esta banda de Liverpool es la principal influencia para la creacion

de boy bands a lo largo de la historia®.

8 De hecho, la devocion hacia The Beatles lleg6 dada por una rebelion social por parte de las fans adolescentes que
querian ir en contra de las normas de comportamiento tradicionales impuestas por sus madres, basadas en ser
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Después de la fama de The Beatles, llega otra de las bandas mas representativas:
Backstreet Boys. El impacto de la banda fue a nivel mundial y esto se facilitd por el corte
diferente de cada integrante ya que algunos contaban con ascendencia latina,
convirtiéndolos asi en una de las bandas mas vendedoras de todos los tiempos (Anchel,
2015 como se citdé en Pardo, 2015, p. 13). Con la aparicidon de los Backstreet Boys, las
coreografias ya eran algo habitual como parte de una boy band. Este fendmeno se basa
en un conjunto de chicos con roles distintos pero que conectaban igual con sus fans,
especialmente, con el género femenino. Volviendo al caso de The Beatles, en la época
se hablaba de la “beatlemania”, una fiebre que involucra a toda la comunidad fan del
grupo que lo seguia en todos sus movimientos y consumian todo producto derivado de
la banda (Pardo, 2015, p. 14).

En los ultimos afios, han resurgido boy bands como Jonas Brothers, The Wanted el cual
ha sido parte de listas de éxitos mundiales. Posteriormente, en el 2011 llegé Big Time
Rush, banda que nacid a partir de una serie en la cadena Nickelodeon y se expandio por
todo el mundo. A la par, también nacia la boy band mas célebre de los ultimos afios, One
Direction, que ha tenido un fuerte impacto alrededor del mundo y que hasta el dia de hoy
cuenta con cientos de miles de seguidores y seguidoras pese a su separacion.
Tambien es importante mencionar el caso de las boy bands de Oriente que también han
tomado una fuerte presencia en el escenario musical. El kpop surgio de la evolucion de
la musica tradicional de Corea con la union de estilos urbanos occidentales. Los idols —
idolos en los paises occidentales hacen referencia a la celebridad, alguien que goza de

fama y éxito. Estos pueden ser cantantes o actores que cuentan con la adoracion y

reservadas y rescatadas. Se trataba, entonces, de una adoracion hacia la banda como lucha ante la represion sexual
impuesta por la sociedad.
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seguimiento de sus fans. Caso contrario, en los paises orientales, el concepto de idol se
asocia a aquellas celebridades que han recibido una educacion y completo
entrenamiento para llegar a donde se han posicionado. El idol en Corea, es igualmente
admirado por su talento, pero también por su vida modélica (Hurtado, 2016, p. 6). El
primer contacto con el fenomeno boy band en Oriente fue a través de un grupo masculino
llamado Seo Taiji & Boys en 1992. Reemplazan las letras sexualizadas de los raps tipicos
de Norte América agregando sonidos metalicos provenientes de la musica tradicional
coreana.

Sofia Martinez distingue las principales caracteristicas alrededor de estas agrupaciones:
imagen, armonia, baile y lider (2014, p. 30). Si bien existe una diferencia entre los roles
que cumple cada integrante, asegura que el éxito o el fracaso siempre estara ligado a la
apariencia fisica de los cantantes. Ademas, en tanto a armonia, las melodias que
entrelazan sus voces usualmente dejan espacio al solista con mayor potencia de voz.
Acompaiado, irian secuencias coreografiadas las cuales, por ejemplo, fueron una marca
de representacion de N'Sync y Backstreet Boys. Por ultimo, existe el papel de un lider en
cada boy band que puede resultar indiscutible, este siempre va a ser quien cuente con
mayor éxito comercial o el que interprete mayor numero de solos en sus performances.

2.2.3.1.1. Caso One Direction

One Direction era una de las boy bands mas famosas a nivel internacional. Se formo en
el 2010 durante la versidn britanica del reality show The X-Factor. Hasta el 2015, sus
integrantes fueron Harry Styles, Niall Horan, Louis Tomlinson, Liam Payne y Zayn Malik,

sin embargo, este ultimo se retird de la banda a inicios del afio.
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A pesar de no haber ganado el programa, One Direction inicia su carrera musical gracias
a la gran acogida de su cover de la cancién Forever Young en internet. Ademas de la
gran fascinacion que Simon Cowell (productor musical y juez del programa) sentia por el
grupo y quien finalmente les ofreci6 un contrato en su discografica. De acuerdo con Anne
Raso, Cowell sintié que desde el primer momento que vio a la banda en un escenario,
tenian que convertirse en una banda real (2012, citado en Pardo, 2015, p. 17).
One Direction era una banda muy famosa y exitosa. Fueron uno de los grupos de musica
pop mas populares de su época y lograron un gran éxito en todo el mundo con una base
de fans muy leal. A través de su musica, videos y actuaciones en vivo, lograron
conquistar el corazén de muchos jévenes y convertirse en un fenémeno cultural.
Sin embargo, el declive de One Direction se debidé a una serie de factores. En primer
lugar, después de haber lanzado varios albumes y realizado varias giras en un corto
periodo de tiempo, se experimentd un agotamiento en su propia creatividad. En segundo
lugar, la partida de uno de los miembros de la banda, Zayn Malik, afecté negativamente
la dinamica y quimica del grupo, incluso podria decirse que esta salida era el inicio del
fin. Finalmente, la banda decidié tomar un descanso extendido para explorar proyectos
en solitario, lo que llevd a los fanaticos a creer que la banda se estaba disolviendo
permanentemente.
2.3. Tiktok como herramienta de difusiéon de fanvids

2.3.1. TikTok como plataforma de difusién
TikTok es una plataforma de redes sociales de rapido crecimiento que permite a los
usuarios crear y compartir videos cortos con una amplia variedad de contenido, desde

bailes y musica hasta comedia y tutoriales de maquillaje. Con mas de mil millones de
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usuarios activos mensuales en todo el mundo, TikTok se ha convertido en una de las
plataformas de redes sociales mas populares, especialmente entre los jovenes.
Con su origen chino y lanzada al mercado internacional en el 2017, se pudo observar un
auge mucho mayor durante la pandemia del COVID-19. En este periodo, el
confinamiento se volvidé un espacio donde TikTok debido a su facilidad de uso vy
entretenimiento, tomo un lugar destacado entre las demas aplicaciones de pasatiempo
(Vintimilla-Ledn & Torres-Toukoumidis, 2021, p. 8).
Una de las razones principales por las que TikTok se ha convertido en una plataforma
de difusion popular es su algoritmo de recomendacién de contenido. A diferencia de otras
plataformas de redes sociales que muestran contenido basado en la popularidad y la
interaccion de los usuarios, TikTok utiliza un algoritmo que utiliza el aprendizaje
automatico para mostrar contenido que cree que el usuario encontrara interesante,
basado en sus interacciones y preferencias de visualizacion previas. Esto significa que
el contenido de los usuarios se puede difundir rapidamente a través de la plataforma, lo
que les permite llegar a audiencias mucho mas grandes de lo que podrian en otras
plataformas. Ademas, TikTok también ofrece la posibilidad de colaborar con otros
usuarios, lo que puede ayudar a aumentar la visibilidad del contenido y expandir la
audiencia.

2.3.1.1. La experiencia TikTok
En general, la experiencia TikTok se caracteriza por la exploracién y descubrimiento de
contenido de video de corta duraciéon en una amplia variedad de categorias, desde

comedia y entretenimiento hasta moda y tutoriales de belleza.
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El entendimiento de TikTok desde el concepto de Tecnological Affordances ("Afordancias
Tecnologicas) implica analizar como esta plataforma se adapta y aprovecha las
caracteristicas tecnolégicas para dar forma a la experiencia del usuario y las
interacciones que se producen en ella (Burgess et al., 2018)
1. Facilitacion de la Creacion de Contenido: TikTok ofrece una serie de
herramientas tecnoldgicas que simplifican la creacion de contenido, como la
capacidad de grabar y editar videos directamente en la aplicacién. Esto hace que
sea mas accesible para una amplia variedad de usuarios crear y compartir
contenido de manera efectiva.
2. Interactividad y Colaboracion: La plataforma permite a los usuarios interactuar
con el contenido de otros a través de funciones como los "duetos" y los "desafios".
Estas caracteristicas tecnoldgicas fomentan la colaboracion y la participacion
activa de la comunidad.
3. Recomendaciones y Personalizacion: TikTok utiliza algoritmos de aprendizaje
automatico para analizar el comportamiento del usuario y ofrecer contenido
altamente personalizado en su feed. Esto se basa en la comprension de las
preferencias y comportamientos de cada usuario, lo que demuestra como las
oportunidades tecnoldgicas se utilizan para mejorar la experiencia.
4. Construccion de Comunidad: La plataforma facilita la creacién de comunidades
en torno a intereses compartidos o tendencias especificas. Los hashtags y las
funciones de seguimiento permiten a los usuarios conectar con otros que

comparten sus intereses.
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5. Efectos Visuales y de Sonido: TikTok ofrece una amplia gama de efectos
visuales y de sonido que los usuarios pueden aplicar a sus videos. Estos efectos
tecnoldgicos permiten una mayor expresion creativa y la capacidad de destacarse
en una plataforma llena de contenido.
6. Uso de Datos y Privacidad: TikTok utiliza datos y analisis para comprender el
comportamiento de los usuarios y mejorar la experiencia en la plataforma. Sin
embargo, esto también plantea preocupaciones sobre la privacidad y la seguridad
de los datos, lo que destaca como las oportunidades tecnoldgicas pueden tener
implicaciones éticas y de seguridad.
Revelandose que, TikTok es un ejemplo de como las oportunidades tecnoldgicas se
utilizan para dar forma a la experiencia de los usuarios y las dinamicas de una plataforma.
Al aprovechar las caracteristicas tecnoldgicas especificas, TikTok ha creado una
experiencia unica que atrae a una amplia audiencia y promueve la creatividad y la
participacion activa de la comunidad. Al mismo tiempo, el uso de datos y la privacidad
son areas de preocupacion que subrayan la importancia de un enfoque equilibrado en el
disefio y la regulacién de estas tecnologias (Hutchby, 2001).
Al ingresar a la aplicacion, los usuarios son recibidos por un feed de videos sugeridos
por el algoritmo de TikTok en funcion de sus interacciones anteriores. Los usuarios
pueden desplazarse hacia abajo para ver mas videos, o desplazarse hacia arriba para
explorar videos populares, tendencias y hashtags en la pestana "Descubrir". Ademas,
los usuarios pueden buscar contenido especifico a través de la barra de busqueda o

siguiendo a otros usuarios y viendo su contenido en la pestaia "Siguiendo".
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Una de las caracteristicas distintivas de la experiencia TikTok es la facilidad para crear
contenido. Los usuarios pueden grabar y editar videos directamente en la aplicacion,
agregando efectos de video, filtros y musica. Ademas, TikTok ofrece herramientas de
edicidn para ayudar a los usuarios a mejorar la calidad de sus videos.
Otra caracteristica importante de la experiencia TikTok es la interaccion entre usuarios.
Los usuarios pueden dar me gusta, comentar y compartir videos, asi como seguir a otros
usuarios para ver su contenido en su feed de TikTok. También hay la posibilidad de
colaborar con otros usuarios en desafios y videos conjuntos.
La experiencia TikTok es altamente personalizada y se basa en el aprendizaje
automatico y la inteligencia artificial para sugerir contenido relevante a cada usuario. Es
una plataforma creativa, entretenida y socialmente interactiva que ha ganado una
enorme popularidad en todo el mundo.

23.1.2. TikTok frente a las aplicaciones convencionales de

entretenimiento

TikTok es diferente a las aplicaciones convencionales de entretenimiento en muchos
aspectos. Su formato de video corto y vertical se adapta bien a las pantallas de los
dispositivos moviles, lo que lo convierte en una plataforma facil de usar en cualquier lugar
y en cualquier momento. En comparacidén con otras aplicaciones de entretenimiento
como Netflix o YouTube, TikTok se basa en el consumo de contenido en rafagas cortas
y rapidas.
Otra diferencia importante es el algoritmo de recomendacion de contenido de TikTok,
que utiliza el aprendizaje automatico para mostrar contenido relevante a cada usuario. A

medida que los usuarios interactuan con los videos y dan me gusta, comentan vy
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comparten contenido, el algoritmo aprende sus preferencias y ofrece recomendaciones
de videos que es mas probable que disfruten. Esto significa que los usuarios pueden
descubrir contenido nuevo y emocionante sin tener que buscarlo activamente.

También es importante destacar que TikTok se centra en la creacién de contenido, lo
que significa que cualquier usuario puede convertirse en un creador de contenido y
compartir sus videos con una audiencia global. Esto fomenta la creatividad y la expresion
personal, lo que puede ser una experiencia emocionante y satisfactoria para los usuarios.
En comparacién con las aplicaciones convencionales de entretenimiento, TikTok ofrece
una experiencia mas interactiva y socialmente conectada. Los usuarios pueden
interactuar con otros usuarios y colaborar en desafios y videos conjuntos, lo que fomenta
un sentido de comunidad y pertenencia. Ademas, TikTok es una plataforma altamente
visual, lo que significa que el contenido se presenta de una manera atractiva y
emocionante.

Realizando una comparacion especifica con Instagram para la creacion de contenido,
ambas son muy populares, sin embargo es relevante considerar algunas diferencias.
TikTok es conocido por sus videos divertidos, creativos y entretenidos, mientras que
Instagram es mas conocido por su contenido visual de alta calidad, como fotos de estilo
de vida y moda, paisajes y arte. Asimismo, en TikTok, el algoritmo de recomendacion es
muy avanzado y utiliza el aprendizaje automatico para personalizar la experiencia de
cada usuario, lo que significa que TikTok es muy bueno en presentar contenido que es
relevante e interesante para cada usuario. En cambio, Instagram aun no tiene un
algoritmo tan avanzado, lo que hace que el contenido en Reels sea menos personalizado

y menos probable que se ajuste a los intereses de cada usuario. Otra diferencia
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importante es el tamafio de la audiencia y la visibilidad del contenido. TikTok tiene una
audiencia global muy grande y activa, lo que significa que el contenido puede ser visto
por una gran cantidad de personas.
TikTok se diferencia de las aplicaciones convencionales de entretenimiento en su
formato de video corto, su algoritmo de recomendacién de contenido, su enfoque en la
creacion de contenido y su experiencia socialmente conectada e interactiva.

2.3.2. El desarrollo de la produccion de videos cortos
El desarrollo de la produccion de videos cortos ha sido un fendmeno creciente en la era
de la tecnologia digital y la comunicacion en linea. Las plataformas de redes sociales
como TikTok, Instagram Reels, Snapchat, entre otras, han impulsado la popularidad de
los videos cortos y la creacion de contenido de alta calidad en formatos de video mas
cortos.
Cabe resaltar que, las plataformas de redes sociales se caracterizan por la combinacion
de su modelo infraestructural como infraestructuras programables y extensibles, y su
modelo econdmico de conectar a los usuarios finales con los anunciantes, donde la
'politica de las plataformas' radica en la mediacion de estas relaciones con las partes
interesadas (Burgess et al., 2018, s/p).
En la actualidad, la produccion de videos cortos se ha vuelto mas accesible debido a la
disponibilidad de camaras de alta calidad en los teléfonos moviles y la facilidad de edicion
y postproduccion en las aplicaciones méviles y de escritorio. Ademas, el aumento de la
demanda de contenido de video en linea ha llevado a la creacion de herramientas y

tecnologias mas avanzadas para la produccién de estos. “La gente de diferentes edades
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tiene distintos enfoques de la vida y los usuarios pueden obtener diversos tipos de
informacion a través de plataformas de video corto” (Wang, 2021 p. 25).
Las marcas y los creadores de contenido han adoptado los videos cortos como una forma
de atraer a su audiencia y llegar a un publico mas amplio. Los videos cortos ofrecen una
forma rapida y eficiente de transmitir informacion y mensajes de marca, lo que los
convierte en una herramienta de marketing efectiva. El desarrollo de la produccion de
videos cortos ha llevado a una mayor accesibilidad y creatividad en la produccion de
contenido de video en linea.
Actualmente, hay una gran rivalidad en la industria de los videos cortos, con numerosos
creadores y contenidos emergiendo constantemente. Las plataformas sociales
tradicionales y las nuevas aplicaciones de redes sociales compiten entre si en el
mercado, y cada una ha implementado caracteristicas distintivas para atraer a mas
usuarios. De acuerdo con Shiyu Wang, en cuanto al liderazgo en esta nueva industria, el
éxito de TikTok se debe a su estrategia de difusion altamente efectiva (2021, p. 31).
2.3.2.1. TikTok como espacio de circulacion de fanvids
Como ya se ha mencionado anteriormente, TikTok se ha convertido en un espacio muy
popular para la circulacion de videos debido a su facilidad de uso y amplia audiencia.
Como parte de esta gama de videos no son ajenos los fanvids. Los fanvids en TikTok
pueden tomar muchas formas diferentes, desde videos cortos que incluyen clips de
peliculas o series de television hasta videos que muestran a los creadores de contenido
interpretando canciones de sus artistas favoritos. Los fanvids también pueden incluir
animaciones, efectos especiales y otros elementos visuales que hacen que los videos

sean mas atractivos y emocionantes.
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Ademas, TikTok cuenta con una amplia audiencia y una comunidad de usuarios muy
comprometida, estableciéndose como un lugar ideal para que los creadores de fanvids
puedan compartir su contenido y conectarse con otros fans. Los usuarios pueden seguir
a otros usuarios que comparten intereses similares y descubrir nuevos fanvids a través
de hashtags y otros medios.

Bajo la previa comparacion entre TikTok e Instagram, TikTok es conocido también por
su alto contenido en videos divertidos relacionados con memes, burlas, entre otros. En
este punto los fanvids no se excluyen pues es en esta forma de contenido en el que los
fans muestran humor y creatividad. Los fanaticos pueden usar personajes o escenas de
peliculas, programas de televisién o videojuegos para crear una version divertida de un
meme o tendencia popular. Adicionalmente, estan los videos en el que los fanaticos
pueden reaccionar ante momentos divertidos de peliculas o programas de television, o
ante otro contenido creado por fanaticos relacionado con un fandom en particular. Estos
videos pueden ser una forma de compartir risas y conectarse con otros fans que
comparten un sentido del humor similar. Pero también puede compartirse momentos de
tristeza, enojo o sorpresa bajo la intencidn de que sea una emocion compartida.

2.3.3. La creatividad en el vidding

Al igual que otras formas de fanworks, el vidding es un proceso creativo que permite a
los fans expresar su creatividad y pasion mediante la rama audiovisual. “Contribuciones
artisticas que, en su forma mas extendida, combinan musica y escenas especificas de
una o mas series o peliculas” (Guerrero, 2014 p. 251). En el fascinante mundo del
fandom, donde la creatividad y la pasién se unen para celebrar a sus idolos, surge la

figura del vidder. Estos son los artistas digitales impulsados por su admiracion hacia una
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banda o artista en particular que se convierten en creadores de contenido audiovisual
original, haciendo uso de videoclips, escenas de peliculas, series o incluso material
original para la elaboracion de piezas unicas.

De la mano, el vidding es una forma de expresion artistica que permite a los fans
reinterpretar, reimaginar y resignificar el contenido original, aportando una vision y
narrativa propia a la historia. Asi, los fanvids se convierten en homenajes audiovisuales.
La creatividad en el vidding puede tomar muchas formas:

- Narracion de historias: los vidders a menudo usan imagenes de un programa de
television o una pelicula para contar una nueva historia o explorar un tema en
particular. Al editar metraje de formas nuevas e interesantes, los videdgrafos
pueden crear narrativas completamente nuevas que amplian o reinventan el
material original.

- Emocion: el vidding también puede ser una forma de explorar los temas
emocionales. Mediante el uso de musica y material de archivo para crear un
estado de animo o tono especifico, los videos pueden evocar emociones
poderosas en el espectador, ya sea amor, tristeza, alegria o miedo.

- Habilidad técnica: el vidding requiere una gran cantidad de habilidad técnica y
creatividad en la edicion, incluida la seleccion de imagenes, la sincronizacién con
la musica y el uso de efectos especiales para mejorar el video. Los videdgrafos
expertos pueden usar estas técnicas para crear videos visualmente impactantes
y emocionalmente impactantes.

- Colaboracion: puede ser un proceso colaborativo, en el que los videntes trabajan

juntos para crear videos que combinan sus talentos creativos individuales. La
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colaboracion puede permitir a los videdgrafos combinar sus fortalezas y crear

videos que son mas complejos e innovadores de lo que podrian crear solos.
La creatividad en el vidding implica la capacidad de contar nuevas historias, evocar
emociones poderosas y demostrar habilidad técnica e innovacion en el proceso de
edicion. Mediante el vidding, el autor tiene la posibilidad de explorar en un personaje,
respaldar a una pareja romantica, analizar o festejar cualquier aspecto significativo del
producto original, e incluso construir uno nuevo (2021, De los Rios, p. 122).

2.3.3.1. Analisis técnico en la construccion de fanvids

Con respecto a los detalles y la exploracion técnica, se juega un papel importante en la
construccion de videos de fanaticos, ya que los creadores deben considerar
cuidadosamente como editar imagenes, usar musica y crear efectos visuales para lograr
los efectos artisticos y emocionales deseados. Existen algunos elementos técnicos clave
que los creadores de videos de fanaticos a menudo consideran (Gonzalez, 2013, p. 121):

- Seleccion de clips: los creadores de fanvids deben seleccionar imagenes de
peliculas, programas de television o videojuegos que representen mejor los
temas, los personajes y las emociones que desean transmitir. Esto implica
revisar cuidadosamente el material de origen e identificar los momentos o
escenas clave que seran mas efectivos para el video.

- Edicion: los creadores de videos de fanaticos deben usar un software de edicion
para unir los clips seleccionados de una manera que cuente una historia
coherente y cree el efecto emocional deseado. Esto puede implicar manipular el
ritmo y la sincronizacion de los clips para crear una sensacion de tension,

emocion o drama.
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- Seleccion de musica: la musica es un elemento esencial en el proceso del vidding
y los creadores deben elegir cuidadosamente canciones que complementan el
tono y el estado de animo del metraje que han seleccionado. Esto puede implicar
el uso de musica que sea tematica o emocionalmente resonante con el material
de origen, o el uso de musica que cree un fuerte contraste con las imagenes para
crear un poderoso efecto emocional.

- Efectos visuales: los creadores de fanvids a menudo usan efectos visuales para
mejorar el impacto emocional de sus videos. Esto puede incluir correccion de
color, efectos de superposicion y otras técnicas para crear una estética o tono
visual especifico.

El analisis técnico es una parte esencial de la construccion de fanvids, ya que los
creadores deben considerar cuidadosamente como usar la edicidn, la musica, los efectos
visuales y otras técnicas para crear un video poderoso y emocionalmente resonante que
conecte con los espectadores. Como hace mencion Gonzalez de una vidder: “El vidding
puede ser muchas cosas. Puede ser una forma de volver a contar, de profundizar, de
reescribir, de explorar, de liberar tensiones, de expresar, de experimentar, de trabajar a

través de las dificultades” (2013, p.73).



CAPITULO 3:

DISENO METODOLOGICO

3.1. Metodologia de investigacion

La investigacion se centra en la adquisicidon de conocimiento tedrico y conceptual. En
este caso, se puede evidenciar que solo se busca comprender un fenomeno cultural y
creativo (la creacion de fanvids en TikTok) desde una perspectiva teorica y conceptual,
sin necesariamente buscar aplicaciones practicas inmediatas.

El enfoque del estudio sera cualitativo, puesto que se centra en el analisis de un
fendbmeno de forma subjetiva tomandose en consideracion las subcategorias y
categorias presentes que lo miden, dejandose de lado la objetividad (Romero et al., 2021,
p. 64). A través de este, se hara una recoleccion de datos para construir respuestas a
las preguntas de investigacion. En vista de que es un trabajo descriptivo de un fenbmeno
cultural, esto implica una serie de practicas tanto individuales como colectivas que
responden al movimiento del ser fan.

En principio, se entienden estos videos cortos propios del vidding como recursos
multimodales, cuyo analisis recurre a la definicion del término como la plante6 Carey
Jewitt, "la multimodalidad describe enfoques que entienden que la comunicacion y la
representacion son mas que un lenguaje, y que atienden a toda la gama de formas de
comunicaciéon que usan las personas -imagen, gesto, mirada, postura, etc.- y las
relaciones entre ellas" (2009, p. 14). De esta manera, este tipo de estudio demanda mas
de un modo involucrado en el objeto de analisis. En este sentido, Gunther Kress define
a un modo como un recurso semiético moldeado socialmente y culturalmente dado para

dar significado (2010, p. 79). En esta definicién, se hace mencion del recurso semiético.
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En su explicacion, el término refiere al significado potencial de los recursos materiales
que se desarrollo y acumulo a lo largo del tiempo a través de su uso en una comunidad
particular y en respuesta a requisitos sociales de esta comunidad (Jewitt, Bezemer y
O’Halloran, 2016, p. 159).

Asi, de acuerdo a los enfoques planteados - junto con Kress -, se entiende a la
multimodalidad como el uso de variados sistemas semidticos para la creacion de
significado y el disefio de resultados semidticos en contextos especificos. Esta nocion de
multimodalidad implica entender cada acto comunicativo como un todo conformado por
distintos recursos semidticos y modos que construirian el contenido del acto
comunicativo final, sin establecer una jerarquia entre ellos. El querer comunicar algo, dar
a entender un significado, no bastara con un solo modo. Aqui, se hace la combinacion
entre imagenes en movimiento y/o estaticas, dialogo, texto, entre otros recursos que se
unen para crear una composicion, y asi lograr comunicar de acuerdo a un interés en
particular.

Sin embargo, como se menciono anteriormente, existen contextos donde esta nocion de
multimodalidad abarcaria convenciones; es decir, recursos regidos por lo que establece
la sociedad. Un ejemplo de esta nocion convencional es que si algo debe ser formal,
obligatoriamente deberia ser un escrito. Kress plantea que el analisis del discurso
multimodal abre la posibilidad de ir en contra de las generalizaciones ya establecidas
(2010, p.189). De esta manera, uno puede poner todos estos modos en un conjunto que
abarca un significado, donde todo esta donde debe estar para dar sentido. En este caso
se analizara el uso de la nostalgia como un recurso creativo en la producciéon de fanvids

sobre la banda One Direction en la plataforma TikTok.
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Un disefio no experimental implica que no se manipula la variable independiente ni
aplicando tratamientos controlados a un grupo de muestra (Arias et al., 2022, p.31). En
este estudio, no se esta tratando de cambiar o controlar nada, sino mas bien observary
describir como los fanaticos de One Direction utilizan la nostalgia en la creacion de
fanvids en TikTok. Se esta recopilando datos tal como se presentan de manera natural
en la plataforma.

En el nivel descriptivo, el cual significa que se enfoca en describir y analizar fendmenos
tal como se presentan, en lugar de buscar relaciones causales o probar hipdtesis
especificas (Naupas et al., 2018). En este caso, al describir como la nostalgia se utiliza
en la produccion de fanvids sobre One Direction y de qué manera afecta a la persistencia
del fandom en TikTok, sin necesariamente buscar demostrar una relacion de causa y
efecto.

El criterio que se ha usado para la recoleccion de los fanvids a analizar recae
directamente en la identificacion de la intencidn por parte del vidder. Por un lado, que
toque un tema relacionado a One Direction, sea a través de un texto, imagen, y/o
cancion incluida. Por otro lado, la intencion para con el espectador, especificamente
relacionado a la nostalgia. Estos pueden estar acompafados de recursos como los
mencionados en el primer criterio, ademas de entender el significado de toda la
composicidén y que proporcione sentido.

Ahora, especificamente para cada objetivo de la presente investigacion, aparte de los
criterios generales para la seleccion del corpus, se tomaran otras condiciones.

En primer lugar, para el objetivo 1 se identificaran los elementos audiovisuales a lo largo

del fanvid. Es decir, qué elementos y/o recursos son parte de la composicidn final y
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como estos se integran entre si para lograr el significado deseado.

En segundo lugar, teniendo en cuenta los elementos previos, se identificara la principal

intencion del vidder. En este caso, cuales son los principales discursos en torno a la

nostalgia que estos emanan. Se podrian establecer categorias o simplemente

reconocer cuales son los temas que el vidder busca exponer en relacion a la nostalgia.

En tercer lugar, tras una seleccion especifica de los fanvids y elementos, para lograr el

objetivo 3, se tendra en cuenta los tipos de comentarios e interaccidon en estos fanvids.

Mas aun, una observacidén de estas cuentas para considerar si son usuarios activos,

espontaneos o vidders.

3.2. Caracterizacion del publico objetivo: Los Directioners en la era digital

Para profundizar en la tesis sobre el vidding directioner y su uso de la nostalgia en

TikTok, es fundamental comprender a fondo el publico objetivo: los fans de One

Direction. Si bien la tesis se centra en el analisis de los videos en si, conocer las

caracteristicas, comportamientos y motivaciones de los Directioners resulta crucial para

establecer la conexion entre los fanvids, la nostalgia y la interaccion entre fans.

En primera instancia, ¢quiénes son los directioners? Son fans de la boyband britanica

One Direction, formada en el 2010 y disuelta en 2016. Se caracterizan por su pasion

por la musica, los miembros del grupo y la comunidad global de fans.

Como parte de sus caracteristicas principales, podemos considerar cuatro puntos:

- Edad: La mayoria de los Directioners originales eran adolescentes en la época de

mayor auge de la banda (2010-2016). Actualmente, se encuentran en sus 20s o
principios de los 30s. Sin embargo, la base de fans ha crecido con el tiempo,

incluyendo nuevos fans mas jovenes que descubren la musica de One Direction a
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través de plataformas digitales y contenido creado por otros fans, asi como también
por la carrera solista de cada miembro.

- Género: aunque la mayoria de fans iniciales eran mujeres jovenes, la base de fans
se ha vuelto mas diversa en términos de género e identidad observando asi una
mayor presencia masculina.

- Ubicacion: los directioners provienen de todo el mundo, lo que refleja el alcance
global de la banda. Sin embargo, existen comunidades mas fuertes en donde tuvo
mas éxito, como el Reino Unido, Estados Unidos, Latinoamérica y Europa. Esto se
ve reflejado a través de las redes sociales asi como su numero de afluencia de
publico en las extensas giras de la banda durante su época activa. Es importante
destacar que la fuerza de una comunidad de fans no se limita unicamente a su
tamano, sino también a su nivel de activismo, organizacion y pasion por la banda.

- Intereses: los directioners suelen compartir un interés en la musica pop, la cultura
juvenil, las redes sociales y la expresion creativa.

Los directioners se caracterizan por su alto nivel de compromiso con la banda y su

musica. Actualmente siguen las carreras individuales de los miembros, asisten a

conciertos, compran merchandising y participan activamente en la comunidad online

a través de diferentes plataformas. En este sentido, la nostalgia juega un papel

importante en la cultura directioner. Los fans a menudo crean y comparten contenido

que recuerda la época en que la banda estaba activa, expresando su anoranza por
los momentos compartidos y la conexion con otros fans. Asi, la creatividad viene a ser
otro elemento fundamental de la cultura directioner. Como se menciond6 en el marco

tedrico, los fans pasan de ser seguidores pasivos a activos. Los fans producen fan
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arts, fanfiction, fanvids y otros contenidos creativos como medio de expresion de su

pasion por la banda y para compartirlo con la comunidad. El sentido de comunidad es

un aspecto crucial para los directioners. Se conectan entre si a través de redes
sociales, foros online y eventos presenciales, formando amistades y redes de apoyo.

Ser Directioner puede ser una parte importante de la identidad de los fans,

proporcionandoles un sentido de pertenencia, valores compartidos y experiencias

significativas.

En TikTok, podemos clasificar tipos de directioners:

- Fans veteranos: Aquellos que han seguido a One Direction desde sus inicios,
generalmente mayores de 20 afos. Son los mas propensos a crear contenido
nostalgico y reflexivo.

- Nuevos fans: Descubrieron a la banda después de su disolucion, a menudo a
través de TikTok o demas plataformas digitales. Pueden estar mas interesados en
el contenido actual de los miembros individuales y en las tendencias actuales.

- Fanaticos del vidding: Se dedican especificamente a crear y consumir vidding,
utilizando la edicién de video y la musica de One Direction para expresar su
creatividad y emociones.

Comprender las caracteristicas, comportamientos y motivaciones de los directioners

es esencial para interpretar mejor el significado del vidding, analizar la interaccion

entre fans y aportar a la compresion de la cultura fan. Al conocer las experiencias y

emociones compartidas por los fans, podemos comprender mejor los mensajes y

simbolismos presentes en los fanvids. La caracterizacion de los diferentes tipos de

directioners en TikTok puede ayudar a entender como interactuan entre si, como se
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forman comunidades y como se comparten y reciben los fanvids.

De esta manera, la presente investigacion busca contribuir a la comprension de la

cultura fan en la era digital. Al analizar a los directioners en TikTok, se puede obtener

una valiosa perspectiva sobre cdmo las redes sociales y las nuevas tecnologias estan

dando forma a las comunidades de fans y a las expresiones culturales.
3.3. Unidades de analisis: variables y subvariables
El corpus de videos a analizar se baso en una constante serie de busquedas sobre One
Direction a lo largo de la aplicacion en distintas fechas. Una vez insertado el nombre de
la banda, asi como en otros casos, se extienden 6 pestafas: mejores, videos, usuarios,
sonidos, LIVE y hashtags. En primer lugar, en el apartado de “mejores”, se encuentran
los videos recomendados por la app, basada en alcance o popularidad; es decir, los
que tienen mas vistas, asi como también recomendaciones de busquedas similares.
Esta seccion esta subdivida en 4 categorias: “Todo”, que son los videos mas populares
en general; “No vistos”, en el que se encuentran los videos no reproducidos por el
usuario; “Vistos”, que implican los previamente reproducidos ya sea por busqueda o de
manera logaritmica por el interfaz; y, “Cargados recientemente”, videos que han sido
subidos en un intervalo de una semana previa.
En segundo lugar, en el apartado “Videos”, como su nombre lo indica, estan los videos
en su totalidad, sin un orden establecido de fecha o alcance. En tercer lugar, “Usuarios”
implica un listado de todas las cuentas que tengan relacion con la busqueda. En cuarto
lugar, “Sonidos” abarca todas las canciones, o audios, que se usan en los videos en
relacion con la busqueda. El primer grupo de canciones son en funcion de una similitud

directa con la busqueda; luego, se encuentran distintas versiones de las canciones
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originales, y mas aun, similitudes no tan exactas con la busqueda. En quinto lugar, en
“LIVE”, se ubican las transmisiones en vivo que se relacionan de alguna manera con el
objeto de busqueda. En el caso de “One Direction”, pueden salir transmisiones que
dentro de sus captions tengan la palabra “one” o “direction”, sin tener exactamente que
ver con el objetivo de busqueda del usuario. Por ultimo, en el apartado “Hashtags”, se
despliega un extenso listado de hashtags directamente en relacién sobre la banda, sin
orden en especifico de alcance, aunque presentandose al inicio bastantes de gran
llegada, los cuales derivan a los videos que han usado cada uno. Cabe resaltar que
para “Mejores”, “Videos”, “Usuarios” y “Sonidos”, existe una opcion de filtro que te
permite especificar el orden de presentacion, ya sea de acuerdo a relevancia, fecha de
publicacion, tipo de perfil, nUmero de seguidores, entre otros.

Teniendo como punto de partida este motor de busqueda que ofrece TikTok, el corpus
seleccionado se bas6 en tres métodos de recoleccion: forma logaritmica, es decir,
videos ofrecidos por el mismo logaritmo de la aplicacion; busqueda por motivo y por
categorias de “Mejores” y “Hashtags”. En el caso de ésta ultima busqueda, se
identificaron hashtags que se relacionan directamente con la nostalgia en cuanto a
efecto sobre el usuario, como por ejemplo #onedirectionreunion, que a primera vista
hace al usuario pensar sobre esta posibilidad y a imaginar diversos escenarios donde
sea posible esta idea. Con lo que respecta a busqueda por motivo, se refiere a aquellas
situaciones o momentos que han sucedido y son de caracter relevante para con la

banda y/o los fans de One Direction®. Entonces, la busqueda por motivo se basaria en

® Un ejemplo de ello serfa la entrevista hacia Harry Styles por James Corden en el que se le pregunta sobre una
posible reunién de la banda. O cuando Zayn Malik subi6 a sus redes un video de él cantando una cancion de One
Direction, haciendo que los comentarios de su post fueran por multiples fans emocionadas.
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explorar estos momentos en TikTok para asi identificar los videos que se han realizado
a raiz de estos.

Para la presente investigacion, el corpus se basara en el analisis de 15 fanvids. Esta
eleccién se basa principalmente en una busqueda por motivo pues se identificaran
motivos en un rango temporal post pandemia, exactamente entre el 2022 y 2023, por
cada integrante y su(s) respectivo(s) despliegue de videos. Al ser cinco integrantes, se

analizaran entonces tres por cada uno.



CAPITULO 4:
ANALISIS E INTERPRETACION DE FANVIDS

4.1. Analisis de fanvids: Harry Styles

4.1.1. “Never Recovering”
El fanvid inicia con un fragmento del discurso de agradecimiento de Harry por haber
ganado la categoria a Artista del afo en The Brit Awards 2023, especificamente en un
momento en el que hace una ligera pausa. Con el premio en mano, procede a hacer el
agradecimiento a cada uno de los integrantes de One Direction, acto que caus6 emocion,
incluso conmocién en el publico, pues pasé de agradecer a su familia y miembros de su
equipo a agradecer a aquellos chicos que lo acompafiaron durante mucho tiempo en su
carrera musical.
Este fragmento de su discurso, esta acompafado de clips de archivo. Estos se
distribuyen de tal manera que cuando Harry menciona, por ejemplo a Niall, videos de
Niall y Harry se incluyen en el fanvid, cuando menciona a Louis, salen videos de Harry
con Louis, y asi correspondientemente. Es un aproximado de dos a tres clips por cada
integrante, sin embargo estos fueron elegidos estratégicamente. Cada uno, muestra
demostraciones de afecto, abrazos, risas, momentos divertidos entre ambos. Claramente
fueron seleccionados de tal forma que se pueda manifestar este carifio, compaferismo,
amistad que se mantuvo con cada uno, incluso se podria decir, que podria mantener
pues el agradecimiento a los chicos fue una muestra de consideracion y carifio.
La sonorizacion del fanvid incluye parte del intro de la cancién “Evergreen”de Richy Mitch
& The Coal Miners. Esta cancién es corta de lyrics pero el instrumental es muy poderoso.

De hecho, pueden surgir distintas interpretaciones, es muy subjetivo en cuanto a como
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lo puede recibir una persona que tiene diferentes emociones y experiencias que otra. Sin
embargo, en base a sus elementos musicales y parte de la letra, para este fanvid,
connota una lucha interna, una busqueda de camino y de estabilidad. En sintesis, una
reflexion personal, la importancia de poder seguir adelante pese a las adversidades. Los
elementos como la melodia e instrumentos, contribuyen a un significado melancolico mas
que reflexivo, para generar un ambiente emotivo. Esta musicalizacion junto con el
discurso agradeciendo a los chicos evoca sentimientos de remembranza, de
rememoracion porque de alguna forma se esta recordando y trayendo a la memoria de
cada uno de los fans, momentos del pasado, momentos que han significado y tan tomada
relevancia en el cantante y con la banda.

Desde un lado mas técnico de montaje, el/la vidder ha buscado acoplar cada una de las
piezas en funcién a la musica. Asi, cada “golpe” o pico de musica, incluye estos clips de
la banda, dandole incluso mas protagonismo al fanvid. En la imagen, se tiene en la parte
central inferior, la marca de agua con el nombre del vidder.

En tanto al copy del video ‘never recovering”, interpretado como un “nunca me
recuperaré” hace alusion al estado actual emocional del vidder, pues ya no podria
regresar a su estado anterior, metaféricamente hablando, pero dando una interpretacion
de que efectivamente fue un momento que gener6 conmocion. Teniendo en cuenta
también que el fanvid fue subido un dia después de los premios, pues es un momento
muy reciente con légica de poder causar esa emocion. A raiz de este audio (original de
el/la vidder), se crearon cinco vids adicional con la misma logica y mismo objetivo, sin
embargo no tuvieron el mismo alcance ni muy cerca a toda la interaccién que se generé

con este fanvid.
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La interaccion recibida comparte este mismo sentimiento que se buscé al editar este
fanvid. El sentimiento de la remembranza se desprende de la nostalgia, pues se
recuerdan momentos del pasado que no se van a volver a vivir 0 al menos no de la misma
forma. Esta reaccidn fue colectiva entre varios usuarios:

- @b.munozz_: Y ahi es cuando me di cuenta de lo mucho que echo de menos one

direction

- @s.jess28: Se me detuvo el corazon cuando dijo niall, Louis, Liam y zayn estos

edits duelen

- @marivi.tpwk: como me duele zayn, no puedo

- @mtpantuza: por qué harry

- @rociie: no harry, abriste la herida de muchas
Es evidente que el/la vidder logro su propdsito. Mas alla de compartir sus emociones a
raiz de ese momento, generar esta suerte de experiencia colectiva, que los demas
usuarios puedan sentir lo mismo, que puedan compartir sus emociones a través de los
comentarios, que incluso elogien su fanvid. También se puede ver la cantidad de gente
que ha compartido el fanvid (50k), asi, de manera implicita se puede concluir que el
mensaje compartido va mas alla de la seccion de comentarios.

4.1.2. “l am emotional”

El fanvid inicia con los premios The Brit Awards 2014, cuando One Direction gané a
Video del afo. Los chicos estaban esperando a Harry para dar el discurso de
agradecimiento hasta que llegd un momento después pues porque estaba en el bafio.
Este momento quedd como una anécdota entre la banda y los fans sumando la pregunta

de Harry “; qué premio ganamos?”. Después del clip de los premios 2014, se suma el
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video de los premios 2023 en el que Harry gana en solitario como Artista del afio.
Agradece a cada uno de los chicos por haber estado con él en mucho tiempo. Seguido,
se vuelve al clip con las palabras de agradecimiento de Harry, pero en los premios 2014
como banda. Finalizando con el clip de las ultimas “gracias” de Harry en los premios
2023.

La sonorizacion del fanvid incluye una version instrumental de la cancién de Harry
Styles “Fine Line”. A esta cancion se le atribuyen distintas interpretaciones, sin
embargo, especificamente a este fanvid, se le puede aplicar cierta interpretacién que
va de la mano con la madurez y el autodescubrimiento. Como su nombre lo dice, la
‘linea fina” representa dos puntos, dos escenarios, dos momentos. En este caso, seria
una linea que separa la inocencia y la experiencia o la infancia y la adultez. Esto va
junto con partes del lyric “’m searching for something i can’t find”, “I'm in the prime of
my life”, que resultan en una suerte de aceptacion de los cambios que vienen junto con
el crecimiento personal. De manera explicita, se puede analizar esta “linea fina” entre
estos momentos en paralelo del fanvid: los premios 2014 y los premios 2023. Como es
que un momento tan inolvidable como lo es un reconocimiento de una misma
organizacion ha influido en ambos tiempos. Una evolucién, una adaptacion a los
cambios, el paso del tiempo.

Desde la seleccion de ambos videos como base, como momentos, hasta el montaje
encajando en lo que seria el discurso final, resulta en una mezcla satisfactoria y
emocional para los fans. Por un lado, satisfactoria porque se destaca este crecimiento
personal y de madurez, pero emocional porque se observa cOmo es que se producido

ese cambio desde entonces y que no hay punto de retorno.
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En este fanvid, el objetivo se fue mas por un lado emocional de la nostalgia. Mostrar
ambos momentos conllevan a pensar en una suerte de flashback. En pensar si talvez
Harry pensé en la premiacion del 2014 mientras recibia su premio casi 10 afios
después. Al fan lo ubico en este contraste de su madurez, antes como una persona tan
jovial, haciendo un chiste en la premiacion, a un plano actual donde con la misma
actitud, deslumbra otra imagen, un Harry mas maduro. Cabe resaltar el copy del fanvid
‘i am emotional” que va de la mano con todo lo ya mencionado previamente. Junto al
vidder, se suma la interaccién de los usuarios:

- @a.v_aa1: Siento que Harry tuvo un flashback en ese momento

- @kriz__fp: Harry pagame la terapia de nuevo no estoy soportando tanto

- @katalinandrea_: miren sus ojitosss, los extrafna):

- @maff_horan: vivi ambos momentos y se sienten tan cercanos :(

- @madysuekoehler: i never thought i’d be crying about one direction in 2023
Con la interaccion recibida, se puede resaltar como el paso del tiempo juega a favor de
la nostalgia. Este factor alimenta a la creacion de contenido nostalgico. Se puede
evidenciar en el uso de la musica. Si bien no es original del vidder, es un instrumental
que es usado en su mayoria para resaltar este paso del tiempo o estos contrastes en
la vida diaria. Definitivamente, el vidder cumplié con su objetivo.

4.1.3. “We’ll be a fine line... missing my boys”

El fanvid inicia con una parte especifica de la entrevista a Harry Styles en el show donde
se le pregunta si es que habria la posibilidad de una reunién de One Direction. El entre
risas y misterio responde a la pregunta con un “;Sucedera alguna vez? [...]". Este

fragmento de la entrevista es el eje principal y punto de partida del vid final. Este clip va
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de la mano con subtitulos en el mismo idioma de la entrevista. En caso se haya querido
hacer una traduccion del video, se hubiese usado espafol, por ejemplo. Sin embargo,
estos adquieren otro propdsito y es que se buscan resaltar las palabras de Harry Styles.
Como background, se tiene la cancion “Fine Line” de Harry Styles. La interpretacion
para este fanvid, es que uno puede o sentirse triste o sentirse verdaderamente feliz, y
que esta bien porque uno vive en una linea fina entre ambos sentires. En el fanvid, esta
cancidn adquiere mayor presencia al incrementar su volumen en la parte “we’ll be a fine
line” de la cancion y da inicio a la secuencia de clips de One Direction como banda. Esta
secuencia de clips se monta bajo un efecto de camara lenta y un ligero resplandor en
el paso de uno a otro. Este efecto se emplea para afadir cierto dramatismo y claridad
en cada uno y para que funcione en conjunto. El dramatismo por un sentido de hacer
enfasis en la emocion ya que, al ralentizar ciertos momentos, se puede aumentar la
intensidad emocional de la escena. En este caso, se ralentizan situaciones de afecto,
amistad, que van de abrazos a bromas y chistes entre ellos, momentos de complicidad,
conciertos, entrevistas, con el fin de generar esta emocion nostalgica en el espectador,
recordar estos momentos que no se ven desde su separacion en el 2016, pero con la
esperanza latente alimentada por la respuesta de Harry en la entrevista.

La creadora del fanvid es igualmente creadora de la musicalizacion de éste. La voz
original del clip de la entrevista del show y la versién de “Fine Line”, es una mezcla
netamente creada para este fin.

Es curiosa la creacion de éste fanvid. Claramente se buscaba generar una sensacion
de nostalgia, una emocion colectiva entre fans. En efecto, cumpli6 su objetivo

incluyendo a la misma creadora. Esto se manifiesta a través del copy del TikTok:
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“estaremos en una linea fina, extrafio a mis chicos”.
En los comentarios, existe una fuerte presencia de aforanza y esperanza:
- @carlaaperaza: porfa, aunque sea una entrevista juntos o algo
- @neuzadias4: This fandom Will never die
- @average_underachiever1: I'm so glad this fandom still exists
- @georgina.v1999: They might not get together soon...but the fandom will still be

here forever

- @lousxcardigan: Miss them everyday

Se puede observar como es que los fans expresan la idea de un fandom bien
establecido y sin un fin. La solidez a pesar de todo. La musica acompafia el contexto
de felicidad al desear e imaginarse una reunion, pero también de tristeza al cuestionarse
la idea de que talvez no pase. Estos comentarios también cuentan con likes de
seguidores que comparten la misma idea o que estan de acuerdo con lo expresado.
4.2. Analisis de fanvids: Niall Horan

4.2.1. “Physically I'm fine, mentally I'm bruised”

El fan vid inicia con el clip de la entrevista de InterBRU, exactamente en la parte del
lyric “maybe you'll love yourself like | ...” cantada por Niall. Como sobre impresion se
tiene la frase “i did something” (“hice algo” en espanol). Seguido de este clip, se agrega
lo que sigue de la cancion, pero en otro contexto espacio temporal: en el concierto de
San Siro del 2014. La unidén de ambos videos da un sentido de “maquina del tiempo”,
un “‘throwback”, un “back in time”.

Este efecto se da gracias a que se une un video del 2023 con uno del 2014 ambos

cantando la misma cancion, aunque en contextos diferentes. Por un lado, se tiene el
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presente 2023 donde en la entrevista le hacen recordar esta cancién que fue tan
significativa durante la etapa de One Direction desde el 2012 que se lanzé y fue un éxito
total. Por otro lado, teniendo esta ultima informacion, se tiene el clip del 2014 que
representa el pasado durante uno de los conciertos mas conocidos y exitosos durante
la gira “Where we are Tour”. A lo largo del vid, como se mencioné en un inicio, se tiene
la sobre impresion “i did something...”. Si bien es una oracion simple y sencilla, el
mensaje que el usuario quiere dar a conocer con esto es que se ha hecho un fanvid
que quiere que se vea, que se sienta, que se dé a conocer, que genere cierta emocion
en quién lo vea.

En cuanto a lo sonoro, la union de ambos clips resulta ser el lyric “completo” de la
cancién. Es una creacion original del usuario, a raiz de esta fusion, se han creado otros
nuevos vids en su mayoria reaccionando a este vid inicial. Teniendo estos parametros
en su creacion, se rescata la intencion del usuario: la intriga generada por la
sobreimpresidén en la vid, sumado a la uniébn de ambos videos distintos espacios
temporalmente, causa una sensacion de cierta melancolia pues se diferencia a grandes
rasgos como es actualmente a como era antes

Acompanado de lo visual, se tiene el copy del video: “physically I'm fine, mentally I'm
bruised” (fisicamente estoy bien, mentalmente estoy dafiado). Esta frase es el efecto
que provocd este video al mismo vidder, en el interior, se siente triste, se siente
lastimado o incluso herido pues recordar estos momentos que se saben que no van a
volver a pasar o que ya es hora de dejarlo atras y saber que a través de estas ediciones
es cuando unicamente se puede observar dicha interaccion, causa incluso aceptacion

o la conformidad de la situacion.
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Asi, en los comentarios se puede observar una fuerte presencia de tristeza:

@haydee: Devuélveme mi estabilidad emocional

@lol: es que sigue respetando el “you sing”

@andrea: Mis lagrimas salen fuertemente

@MIr. Insanity: Pagame la terapia

@agvflorez: mi corazén, me duele
En este despliegue de comentarios, se puede observar que efectivamente, el vidder ha
logrado su propdésito. Junto a ella/él, se unen varios fans con sentimientos de tristeza,
de melancolia, compartiendo la misma experiencia bajo las mismas emociones. Estos
comentarios también cuentan con likes de seguidores que comparten la misma idea o
que estan de acuerdo con lo expresado.

4.2.2. “I’'m actually so emotional over this right now”

Partiendo del mismo contexto espacio temporal anterior, la entrevista de InterBRU, en
este fanvid, de igual manera se rescata el fragmento donde a Niall le ponen la cancién
“Little Things”. Sin embargo, en este caso, no hay otro video adicional del pasado de él
con los chicos o en alguna presentacion. Por el contrario, tenemos una animacion de la
propia vidder en la esquina inferior izquierda haciendo una reaccion al video principal.
Ahora, la diferencia con el fanvid anterior, es que en este caso, no se hace uso de otro
recurso para completar la cancion final pues el propdsito no es mostrar un antes y un
después, no es un ‘throwback”. El contexto principal de este video, es el “you sing”. Esta
pequefia frase nace de todo una gran lista de conciertos en los que, como se vio en el
fanvid anterior, Niall hace uso para que las fans sigan cantando lo que sigue de la

cancidn. Sin embargo, fue tanto el uso de esta frase, que ya no era necesario que él lo
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dijera, pues hasta las fans lo incluyeron tanto en la cancion, casi como si fuera parte de
los lyrics. En este sentido, la sorpresa cae sobre este recuerdo hacia esos momentos,
como es que después de tantos afos, €l sigue aun con este patron. De la mano con esta
observaciéon, esta la sobre impresion “el modo en como paus6 para que nosotras
dijéramos you sing”. Y es que, de una forma u otra, se ha instaurado de tal manera que
a pesar de los afios, ese recuerdo siga presente, haciendo que las fans se sientan aun

incluidas en sus nuevas interacciones.

En el montaje, como se menciono, esta la animacion de la vidder en la esquina inferior
izquierda. Este mas que una reaccion a lo que esta sucediendo en el video principal, es
dar a mostrar que evidentemente Niall ha separado ese espacio de la cancion para que
los y las fans lo puedan cantar, pues asi como con este gesto, también mird a la camara
resaltando entonces este punto. Asi, lo demuestra la vidder, quien sin pensarlo hace el

gesto de you sing.

La creacién de este fanvid es conciso pero atinado. Es muy breve pero va al punto, pues
se asocia esta famosa frase a los conciertos de One Direction donde Niall interactuaba
con el publico. Genera una conexion entre la banda y el fan, evoca recuerdos pero

también la emocion de cantar juntos.

Junto con la vidder, en los comentarios no se hicieron esperar las respuestas sobre “you
sing”
- @eleanorbal28: he really said “you know what to do”

- (@cocainsideboob: AFTER ALL THESE YEARS HE KEPT IT

- @sylvia_mcgowin_461: you know he thought about it you can see in on his face
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- @0___d. .b__ 0:mir6 ala camara justo en ese momento

- @vicovi_: YES, | WAS LITERALLY SCREAMING THE "YOU SING" I'M TEARS
De esta forma, se demuestra como esta conexion y este recuerdo del “you sing” sigue
presente, sigue viva en cada uno de los fans. A su vez, como es que muchos han
compartido casi el mismo recuerdo, la misma actitud ante el programa de la entrevista.
También se puede evidenciar a través del uso del sonido del TikTok, si bien no es
original de la vidder sino de la entrevista en si misma, se manifiesta a través de un gran
despliegue de fanvids de fans reaccionando y cantando el “you sing”.

4.2.3. “A QUIEN LE HICIERON TANTO DANO PA QUE HICIERA ESTO??2!!1”

En este fanvid, la vidder intervino sobre un fanwork. El punto central es la portada del
album de Niall Horan recién estrenado el 9 de junio del 2023. Sin embargo, ésta se
encuentra modificada. Originalmente, la composicidn de la portada se basa en Niall sobre
sus brazos cruzados, reposando en el marco de una ventana mirando ligeramente hacia
arriba en un angulo de cuarenta y cinco grados. En la parte superior esta la
sobreimpresidon con el nombre del disco The Show y en la parte inferior el nombre de él,
Niall Horan. En este caso, como parte del reflejo de la ventana, han agregado a Louis,
Harry, Zayn y Liam, haciendo que ahora la composicion de la mirada de Niall que era

hacia arriba, caiga su atencién en ellos.

En el montaje, se agrego la animacion de la reaccion de la vidder. Inicialmente comenzé
en un primer plano ocupando casi todo el frame, y paso a colocarse en la parte central
superior del video. A lo largo de esta animacion, mantiene expresiones de sorpresa, de
emocion pero también de tristeza. Basicamente una montafa rusa de emociones. Junto

a la musica Right Now de One Direction, se desprende un cumulo de sensaciones, pues
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en caso de tratarse unicamente de Niall, se hubiera usado una cancion propia de €él, pero
al ser de One Direction, la emocion incrementa. En este sentido, la cancion elegida toma
bastante relevancia. “Right Now” es una cancion que se interpreta como el deseo de vivir
el momento, de disfrutar la compafiia de las personas que a uno le importan. El fragmento
usado en el fanvid “right now i wish you were here with me” (en este momento deseo que
estuvieras aqui conmigo) enfatiza el anhelo de tener a alguien con quien compartir una
experiencia, sea en un sentido amoroso o amical, en este caso, la interpretacion va por
el lado de necesitar a sus amigos. También va de la mano con un tono nostalgico y
reflexivo con el pasado, al recordar momentos con los amigos. Asi, el fanwork de la
portada de Niall acompafada de la musica, lleva a este anhelo de tener a los amigos

para seguir viviendo experiencias, de poder aprovechar cada momento.

La montafia rusa de emociones por la vidder, se evidencia en el copy: “A QUIEN LE
HICIERON TANTO DANO PA QUE HICIERA ESTO??!!”, pues hace referencia a que
uno encapsulado en su tristeza, procede a hacer este estilo de fanwork. También se

refleja en los comentarios de los usuarios:

- @)jsoodirection: quién sufri6 mas Jesus o las directioners

- @milagros.carozzo: superar one direction ntinca fue una opcion

- @mes.anita1: ser directioner y tener estabilidad emocional al parecer no el
compatible

- @flormayra.13: podré superar a mi ex pero no a mis 1D

- @camilabelmonte.03: dioss me muero, no me revivan hasta que vuelvan a estar
juntos):

En los comentarios, de igual modo, se tiene esta montafia rusa de emociones, pero
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también de anhelo por un regreso de la banda. Se tiene a One Direction como un punto
donde no hay retorno a una suerte de estabilidad emocional, sea para bien exagerado
o para no. Los y las fans, cada dia demuestran que a pesar de los afios, no hay un fin
a esta pasion y esperanza que se tiene para con la banda.
4.3. Andlisis de fanvids: Zayn Malik

4.3.1. “Zayn pagame la terapia”
El fanvid da inicio con el clip de Zayn cantando “You and I” via Instagram en el 2022.
Acto seguido, entra un clip de One Direction en su presentacién de la BBC Radio 1's Big
Weekend en el ano 2014, exactamente en la misma parte que Zayn cant6 en su video
de Instagram. Esta parte de la canciébn es muy caracteristica pues Zayn logra una
increible nota alta que es dificil de olvidar e incluso de superar pues a su salida de la
banda, los propios integrantes de la banda intentaron igualarla, pero no tuvieron
resultado. Por ultimo, el video se torna a negro con la cancion “Deja Vu” de Olivia Rodrigo
en off. La combinacidn de estos tres recursos evoca sentimientos de afioranza, de un
flashback de la época. Para iniciar, Zayn decidio salir de la banda en el 2015 para hacer
su carrera en solitario, asi la banda siguié unicamente con cuatro integrantes. Cabe
resaltar que, en entrevistas posteriores a su salida, Zayn hacia hincapié en que queria
irse de la banda mucho antes. Para una parte de los fans fue un golpe bajo pues
consideraron su paso por One Direction como por interés y tendiendo a fingir mas que
porque en realidad queria. Sin embargo, también habia otra parte de los fans que
pensaba que lo obligaron a decir tal cosa, por lo que en ese momento la reaccion hacia
su salida fue dividida, aunque con un sentimiento compartido: la tristeza. A lo largo de

los anos, durante su carrera en solitario, no ha tenido interaccion con la banda, su musica
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o los integrantes, al menos eso es lo que se puede ver en sus redes. Es por este motivo
que al él cantar una de las canciones mas iconicas de la banda afos después via
Instagram, despertdé mucha sorpresa en los fans, no se sabia cual era el motivo o por
qué habia realizado tal accion. Es mas, haciendo el video en un lugar estratégico donde
se observan premios entre los cuales estan los que gand junto a One Direction. La
presencia de estos que simboliza el éxito y trayectoria de la banda, sirvieron como
recordatorio de los logros que alcanzaron juntos, ademas de la huella en la industria
musical que como banda han dejado.

En el montaje, continuar el fanvid con la misma parte de la cancion de una presentacion
de One Direction, terminando con el “Deja Vu”, genera esta sensacion de ya haber vivido
algo similar antes. La cancién de Olivia Rodrigo se convierte entonces en un conector
relevante entre ambos, pues, si hubiesen estado solo estos dos, quedaria como un
paralelo entre ambos momentos, sin embargo esta ultima frase en video en negro, invita
a los fans al “deja vu” emocional, captura la sensacion de estar en un ciclo reviviendo
momentos cuando en realidad, es solo una confusion del presente. Por otro lado, la
misma cancion elegida por Zayn “You and |I”, muy a parte de querer destacar su nota alta
al cantar, puede tomarse incluso como metafora. La interpretacion general de la cancion
trata la conexidn entre dos personas, sin embargo, metaféricamente hablando, puede
hacerse uso para representar esta relacion entre Zayn y los fans, el querer compartir sus
recuerdos con ellos. Que Zayn suba el video en su cuenta de instagram sugiere también
el deseo por parte de él demostrar su nostalgia por la época de One Direction.

Es evidente que el/la vidder deja a relucir esta nostalgia y afioranza por la época. Incluir

estas tres piezas puede dar a entender que la intencién por parte de Zayn ha sido de
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revivir esta época dorada que tuvo la banda o que en su deseo esta poder a unirse, es
netamente una interpretacion que la vidder, de manera subjetiva, brinda hacia la
comunidad de fans. No obstante, se vuelve una experiencia compartida:

- @ani.quim: Y LOUIS LE DIO LIKE AL VIDEO

- @frenchfrylover44: me emocione al ver el video de zayn

- @nanunitaaa: DIJE ESTO ES REAL?

- @jenny.nunezb: no importa cuantas veces lo vea, todas voy a llorar

- @littlexhio.fer: en qué numero van en la atencion de terapia?
Una vez mas, se puede observar en la interaccion como esta ruleta de emociones se
acapara de la experiencia. Por un lado, destacando que otro integrante de la banda
reacciond al video, por otro lado, explicitamente hablando de cuan le afectd
emocionalmente el video. Fue sin duda un momento memorable para los y las fans.

4.3.2. “First You & | and NOW THIS?!”

En este fanvid, se resalta de igual modo la segunda interaccién mas relevante de Zayn
en los ultimos afos. En el afio 2022, Zayn fue quien de alguna forma resalt6 mas esta
presencia e intencion de recuerdo con la banda que los demas integrantes, y lo destaco
especialmente a él pues como se menciond anteriormente, Zayn fue quien dejo la banda
y quien no mostro alguna reaccion en redes para con One Direction o relacionado. Meses
después de salir con el video cantando “You and I”, en el mes de agosto, carga un video
a Instagram cantando “Night Changes”. En este sentido, se puede observar como Zayn
de manera estratégica, vuelve a hacer uso de una de las canciones mas emblematicas
de One Direction e incluso con un significado que resulta favorable para la interpretacion

de este fanvid con la nostalgia. Antes de presentar el video de Zayn cantando, el vidder
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decide poner un clip con su reaccién de lo que fue observarlo por primera vez. Este viene
acompanado con una sobreimpresion en la parte superior “Zayn singing night
changes??!!” (Zayn cantando Night Changes?!). Si bien, a primera vista puede
observarse como una reaccidn un tanto exagerada, es evidente que es una
representacion de muchas emociones encontradas e incluso de representar el total hype
de la comunidad fan con el video de Zayn. Acto seguido, como parte del montaje, incluye
una grabacién de pantalla de la cuenta de Instagram de Zayn con el video en
reproduccion. Cabe resaltar que hubo una rapida reaccion en la creacion de este fanvid,
pues como parte de la grabacion de pantalla, figura el tiempo estimado en que el video
de Zayn fue subido: treinta y un minutos. Confirmando la reaccién del vidder como una
experiencia colectiva, se puede observar también en la cantidad de comentarios y vistas
que tuvo el video de Zayn, sobrepasando los setenta mil y el millén respectivamente.
De manera estratégica se puede interpretar la eleccién de la cancion de Zayn para hacer
el video, pues “Night Changes” incorpora unos lyrics que a uno lo transporta a un pasado
de recuerdos y de emociones. Una nostalgia sobre el paso del tiempo y por todos los
momentos vividos. En conjunto, sus expresiones denotan reflexidn y tristeza lo que en la
interpretacion, teniendo la cancion elegida, puede resultar en pensar que Zayn realmente
extrafia compartir con One Direction, realmente extrafia estos momentos. Esta deduccion
del video y reaccion del vidder se puede encontrar de igual modo en los comentarios:

- @worthfuture: He misses the boys

- @kiekiefuh: 1D COMEBACK??? | hope so

- @akifudesuuu: zayn singing 1d song in 2022 is literally the best thing could ever

happen
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- @najihahshhrdn: before i have bts i have them to cheer up my days, miss them

- @chicken_wing0073: PLIS COMEBACKK!!!!
Por un lado, se detona esta instantanea reaccion de querer una reunion de la banda.
Por otro lado se resalta evidentemente esta sorpresa de tener a Zayn cantando
canciones de One Direction un 2022. Esta mezcla de emociones resultan en una
nostalgia colectiva, en una constante afioranza a la época, asi como el persistente
anhelo de querer un regreso de la banda.

4.3.3. “I miss them so badly”

Partiendo del contexto anterior, en este fanvid se hace uso del mismo recurso de Zayn
cantando la cancion “Night Changes”, sin embargo en este caso, se ha usado de una
manera distinta. A diferencia del fanvid anterior, no se hace uso de un video reaccion del
vidder, sino que hace uso de un clip de la misma cancion en version acustica del 2014
con la banda completa. Lo que resalta en el montaje de este fanvid es la posicion de los
videos. Pudo resultar hacer un contraste de videos, un flashback, una continuacién como
se ha planteado anteriormente, sin embargo, la ubicacion del video de Zayn cantando
solo esta puesto de manera estratégica en la parte superior. Esto se puede justificar
debido a los gestos del mismo cantante, tiene una mirada de tristeza o incluso una mirada
perdida hacia abajo, donde se encuentra el video de la banda en el 2014. En este fanvid,
el vidder quiso ir mas alla de solo poner los videos para causar emociones, busco que
ambos videos empalmen tanto en la exactitud de la cancion, como en la composicion
visual. Asi, se tiene como punto de partida la mirada de Zayn hacia abajo, donde estaria
‘observando” aquellos momentos vividos, todo un recuento de su pasado y lo memorable

qgue éste ha sido.
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Como parte del montaje, también se afiade la marca de agua con el nombre de usuario
de la vidder. Este esta colocado en la parte media del fanvid en general, con total
propdsito que los usuarios lo puedan ver y saber que, en caso se realicen mas videos
con esta marca de agua, sean todos reconocidos a primera vista y saber que son
especificamente de este vidder.
Como parte del copy del video, el vidder incluye 4 miss them so badly” (los extrafio de
menos muchisimo). Se resalta mucho la intensidad de la extrafieza, y es que como el
fanvid anterior, fue una sorpresa para muchos fans tener interaccién de Zayn con One
Direction anos después:

- @angielb420: Zayn te amo en tus facetas de solista pero las de one direction son

unicas

- @ishmael._.official: | fooking cried when | saw this

- @smilethetruthO: Ohh missing

- @brokemyarm..again: time to cryyyyyy

- @val_3r1a4: Same
A parte de darle la razon a la propia vidder, hay una fuerte presencia de afioranza por
la época en la que Zayn fue parte de One Direction
4.4. Analisis de fanvids: Louis Tomlinson

4.4.1. “l was literally crying while making this”

En marzo del 2023, Louis estreno su documental All of those voices. Una de las lineas
narrativas que destaco, fue el paso de Louis por One Direction y como es que cuenta su
experiencia tanto como cuando estaban juntos como cuando fue la separacion. De

alguna forma para los fans, que al menos uno de los integrantes, afios después, salga a
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comentar sobre la separacion y como fue la experiencia, podria sentirse como un cierre
a un capitulo. Sin embargo, gener6 muchas dudas también. Especialmente en este
fanvid, el vidder hace uso de un fragmento en voz en off y subtitulado. En primer lugar,
anade el siguiente texto y voz: “It was incredible. It was so fucking fun. We’re really just
as tight as could be as mates” (jEstuvo increible! Lo pasamos jodidamente bien. Somos
tan amigos como se puede ser). En este primer momento del fanvid, hay una secuencia
de videos de archivo, de videos de la banda en sus mejores momentos, en sus mejores
presentaciones, en situaciones de complicidad y muestras de afecto, especialmente en
la ultima parte donde resalta su amistad, visualmente se muestra un clip del abrazo que
se dieron en su ultimo concierto. En segundo lugar, afiade lo siguiente: “When Zayn left
that was like, maybe this is the start of the end. The more you kind of started thinking well
maybe this isn’t gonna last forever. I'm like oh have we become the band that we didn’t
want to be” (Cuando Zayn se fue, pensé: "Tal vez este sea el principio del fin". Cuanto
mas lo pensaba, mas me daba cuenta de que quiza esto no iba a durar para siempre. Y
me dije: "¢Acaso nos hemos convertido en la banda que no queriamos ser?"). En este
segundo momento del fanvid, el tono visual cambia. Ya no son imagenes de felicidad de
la banda, sino primeros planos de Louis en un sentido pensativo, en posiciones de
reflexion, incluso de conformismo. Entre las tomas, se encuentran algunas de la ultima
presentacion que tuvieron como banda como para profundizar el significado de lo que
esta diciendo.

En el montaje, este contraste entre clips de felicidad y clips de melancolia y reflexion,
acerca al fan a lo que seria la realidad, talvez a lo que seria salir de una “burbuja” donde

todo era felicidad bajo la perspectiva de un seguidor. De la mano, la sonorizacion por la
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cancion “Evergreen”, ya analizada previamente, cumple la misma funcién. Una busqueda
del camino, de estabilidad, sin dejar de lado que el estilo de musica genera un ambiente
emotivo y reflexivo. De manera implicita, marca el antes y después a lo largo del vid,
junto con la voz en off y los subtitulos.
El vidder demuestra igual esta tristeza a través del copy “ was literally crying while
making this” (literalmente estuve llorando mientras editaba esto). Y es que, el vidder
como fan se refugia en la tristeza, en la nostalgia que le generd este momento para seguir
creando piezas que puedan provocar este mismo sentimiento. De hecho, es una
experiencia compartida:

- @maria_roze15: Screaming and crying.

- @lvckyagain: the way he worded things in aotv hurt so bad but so good at the

same time

- @marrleee: | couldn’t imagine the pain and anxiety of feeling the start of the end

with something that big

- @rockstarlouie: WHY WOULD YOU DO THIS NO

- @user6284823390253: Currently dying
Se demostrd en la interaccion de los usuarios como responden de igual forma al copy
del vidder. De igual manera, la realidad a la que tuvieron que enfrentarse, el fin de la
banda que si bien tuvieron buenos momentos como el mismo Louis lo comentd, se
enfrentd a una realidad, a un futuro en el que no iban a seguir juntos los cinco como
banda. Faltaba que los fans lo entendiesen de esa manera, y de la mano, el vidder

contribuy6 a representarlo visualmente para los usuarios.
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4.4.2. “Disfruté cada segundo”

En este fanvid, se hace uso de la secuencia de dos fotos. En el caso de la primera foto,
se muestra a la fan en el cine posando al lado del poster de All of those Voices,
documental de Louis Tomlinson en el 2023. En la segunda foto, se muestra a la misma
fan posando con el banner del documental de One Direction This is Us, en el 2013. Por
un lado, resalta este paso del tiempo y cdmo se ha mantenido esta conexion a lo largo
de diez afios aun con el integrante de la banda partiendo desde un fanatismo por la
banda. Por otro lado, este sentimiento cobra un sentido mas intenso al leer las
sobreimpresiones en la parte superior de cada foto. En la primera foto, la sobreimpresion
resalta el afio 2023 seguido del siguiente texto: “estuvo increible el documental de Louis
Tomlinson, amé cada segundo”. En solitario, da a entender que fue una experiencia unica
y que evidentemente estuvo contenta con lo que se vio en el documental. Sin embargo,
adquiere un significado mas profundo con la sobreimpresion de la segunda foto. En ésta,
resalta el afio 2013 seguido del siguiente texto: “scomo? ;por qué Louis haria un
documental solo? ;y One Direction?. Esta segunda imagen funciona como respuesta a
la primera foto y sobreimpresién, pues es como su “yo” del pasado, ilusionada con One
Direction, aun no es consciente de lo que en un futuro podria pasar con la banda.

En la combinacion de la secuencia de fotos, también influye la musica. En este fanvid, la
vidder usé la cancion “Story of My Life” de One Direction. De uso estratégico, esta
cancidn se remonta a una letra que trata el crecimiento personal, la pérdida, el amor y la
reflexion sobre el pasado. En este caso conlleva nostalgia y recuerdos, de los cuales,
algunos pueden ser dificiles de dejar ir. En general la cancién invita a los fans a

reflexionar sobre su propio pasado y las experiencias a lo largo de sus vidas, aquellas
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que dan forma a cémo uno sigue viviendo y que siguen sumando a cada uno. Esta es
una de las canciones mas conocidas de la banda y que en este caso, encajan
completamente por el contraste entre el pasado y futuro, el paso del tiempo y las
experiencias vividas en cada época.
Sin embargo, la interpretacion general del fanvid cae en cuenta de la segunda
sobreimpresidn, preguntandose sobre la banda y por qué Louis estaria de solista.
Resulta una resistencia al cambio, una forma de aferrarse al pasado, el por qué del
cambio de las cosas o es al menos lo que pensaria cada fan en su pasado como fan de
One Direction durante su época activa. En general, esta emocion es tristeza por parte
del vidder y también se manifiesta en la interaccion de los usuarios:

- @marielacst1: me volvi a sentir de 11 afios otra vez

- @bluxmoon_1: Fueron y seran siempre la mejor boyband qué pude haber

conocido en mi vida

- (@sofisaurio1989: de por si ya estaba llorando en varias partes, pero cuando salio

Freddie me puse a llorar mas porque dije wey, yo creci con estos weyes y ahora

ellos tienen hijos, y miré la sala, y ya no éramos unas nifias:(

- @brenda_gcg: Esa cancion no que lloro

- @melsanvir: AMIGA, ME IBA A IR A DORMIR Y AHORA ME VOY A LIMPIAR

LAS LAGRIMAS
De esta manera se puede observar por un lado la tristeza colectiva, y por otro lado el
paso del tiempo y como esto ha afectado a los fans de la banda. Afecté en el sentido que
cuando compartian momentos de One Direction, eran consideradas nifias, adolescentes,

pero ahora, diez afos después del documental, son adultas con otra mentalidad, con
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estos recuerdos aun latentes y mas aun, con esta conexion con la banda y sus
integrantes presente en cada uno de ellas.

4.4.3. “Cute boy”
Como contexto del fanvid, Louis fue parte del jurado del programa “The X Factor” por un
periodo de tiempo, mismo programa que de donde él sali6 al estrellato con One Direction.
Entre tantos concursantes, se presento un niflo quien sonriente ante camara, se dirige a
Louis para decirle que One Direction es asombroso. Como reaccion natural, el publico
quedo enternecido al igual que Louis. Inmediatamente después de ver la reaccion de
Louis, se muestran una serie de videos y fotos una por una de cada integrante de la
banda en su audicion en The X Factor, y demas momentos como banda cuando eran
mas jovenes. Estas imagenes se presentan en blanco y negro con un video en
transparencia de Harry Styles cantando The Story of my Life.
Como parte del montaje, se tienen subtitulos al inicio donde se ve la participacion del
nifo en el programa. Seguido, el uso del blanco y negro en las tomas no es una
coincidencia o un uso al azar, sino una eleccién estratégica que responde a una suerte
de enfatizar emociones. Es decir, eliminar el color como distraccion permitiendo asi que
las emociones y elementos narrativos del video destaquen con mayor intensidad. Las
expresiones y el lenguaje corporal se vuelven mas prominentes, generando una
experiencia visual mas emotiva. Asi, el usuario se estaria enfocando en lo esencial como
lo es la historia detras de cada video y/o foto y las personas que la componen. Esto se
refuerza mas al tener el intro del video a color.
Como recurso sonoro, The Story of my Life toma mayor presencia cuando se pasa al

juego de tomas y videos, coincidiendo exactamente con el coro. Junto con la estética
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visual, la cancion complementa como un “paso del tiempo”. La fugacidad de la vida a
través de la frase “la historia de mi vida” como un recordatorio de que todos vamos
construyendo nuestra propia historia a través de nuestras experiencias y emociones. La
madurez y el crecimiento personal son motivos que también se desprenden de la cancion
y el juego de montaje. Se sugiere que se aprende de las experiencias y que uno puede
estar listo para empezar un nuevo capitulo en su vida.
En los comentarios del vid, se refleja este enfoque visual que se buscé plasmar por el
vidder:

- @selenavrojas: lloreee porque ese nifio fuimos todas

- @pilarcolletto: me rompi, 1D no se supera

- @samnicky15: tiene razon

- @maria.ocaranza: que ya regresen por favor

- @naldtogagi: one direction era is the best
A través de los comentarios se puede ver como a través de un simple comentario por
parte del nifio, muchas coincidieron y expanden a un mensaje mas poderoso. Se
desprende este sentimiento de regresar a la época asi como de reconocer que en
realidad nunca fue solo una etapa y que hasta ahora se mantiene viva esa llama.
4.5. Analisis de fanvids: Liam Payne

4.5.1. “No puedo mas gente, te amo tanto Liam”
El contexto principal del fanvid se centra en la aparicion de Liam en la premiere del
documental de Louis “All of Those Voices”. Como parte de los invitados, dentro de los
rumores a lo largo de las redes, se esperaba la participacidon de los integrantes de One

Direction, sin embargo, el unico en aparecer fue Liam Payne. En todo momento,
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demostrd gran orgullo y apoyo hacia Louis. Especialmente en este fanvid, se elige uno
de los videos de la premiere en el que, a la entrada a la sala de cines de Louis, Liam
emocionado se para y le aplaude mirandolo con orgullo. Claramente es un acto de
companerismo, amistad y carifio que pese a tantos afos de trabajar fuera de la banda,
el apoyo se mantiene.

En el montaje, como inicio del fanvid, se observa en primer plano a la vidder
reaccionando a lo que el usuario posteriormente va a ver que es el clip de Liam. Su
expresion reaccionando a lo que esta aconteciendo, se mantiene a lo largo del video
aunque en menor proporcién al tamano inicial. En todo momento se ve una reaccion de
ternura, de emocion y de felicidad al ver como se mantiene este apoyo entre ambos
integrantes. Lo que alimenta esta reaccion, es la musica elegida. La vidder usé de
manera estratégica la cancion “Walking in the wind” de One Direction. Uno de los temas
que explora esta cancién es la despedida. De hecho, se puede interpretar de distintas
formas, talvez en relacion de pareja como amical. En este caso, encaja con el tema de
la despedida y aceptacion. Empezando con el lyric inicial de la cancion “do you belive i’ll
never be too far?” (;crees que nunca estaré muy lejos?), que si bien plantea la idea de
una separacion fisica, al mismo tiempo sugiere que la conexion entre ellos perdurara. Al
mismo tiempo, el resto de lyrics evoca recuerdos de felicidad que se pasaron en conjunto.
Pero también, “you will find me in places that we've never been for reasons we don’t
understand” (me encontraras en lugares donde nunca hemos estado por razones que no
entendemos), la conexion entre las personas trasciende limitaciones fisicas vy
temporales. El paso del tiempo, lo inevitable que es el cambio, la fuerza que conecta a

las personas, es lo que se desprende del “viento” en el nombre de la cancion. Bajo esta
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premisa, la parte incluida de la cancion que es resaltada con sobre impresién y cantada
por la misma vidder es la siguiente: “and i’ll be by your side any time you’re needing me”
(estaré a tu lado en cualquier momento que me necesites). Especificamente esta parte
abarca toda la interpretacion mencionada anteriormente. El apoyo mutuo, la conexion
entre las personas a pesar de la distancia, siempre se va a mantener. Exactamente, la
propia vidder lo resalta al inicio con la sobreimpresion “Este video se siente como esta
parte de WITW”, confirmando una vez mas la interpretacion y dando vida a la
representacion de la cancién.

Tanto en el copy “...te amo tanto Liam”, como en los comentarios, se demuestra este

gran carifio hacia Liam y como la aceptacion de este, puede generar un cumulo de

sensaciones y una experiencia colectiva:

@cristina_perez212: y nos demuestra que no tiene envidia, que los ama y apoya

@etefi0: Me encontraras en lugares que nunca estuvimos...

@vcaminarvajaaa: siento que hace mucho no hay tanto contenido de ellos juntos

viendose tan sanos y felices, apoyandose mas que nunca

@valenarancibia7: que felicidad verlos apoyarse entre ambos

@andreacpg01:Literalmente lo que paso por mi cabeza , Ahora escucho la
cancion y automaticamente lloro

@marianaavilaflo: el es el verdadero significado de WITW

El recurso que se desprende de este fanvid reside en la aceptacion, la lealtad y la
conexidn. El crecimiento y la evolucion que tanto los integrantes como los fans han
tenido. El momento de aceptar que a pesar de que ya no sigan juntos como banda,

igual se estaran apoyando en todo momento que sea posible. Como parte de los
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comentarios, también se puede replicar que el uso de la cancion fue acertada y
compartida pues en ese momento de Liam, encontraron la representacién de los lyrics.
4.5.2. “Brothers <3”

Partiendo del mismo contexto de la premiere de All of those Voices, en este fanvid se
han incluido las entrevistas que se realizaron tanto a Liam como a Louis. Por un lado, las
respuestas de Liam se resumen en su emocién por estar ahi, hace referencia a los chicos
(One Direction) que sin ellos, no estaria donde esta ahora, lo importante que estar en la
premiere apoyando a Louis para él. Por otro lado, las respuestas Louis se muestra muy
honrado de tener la presencia de Liam, muy contento de recibir su apoyo y que
significaba mucho para él. Ambas respuestas tienen sus similitudes pues coinciden en el
agradecimiento y el orgullo de tener el uno del otro.

Como parte del montaje, a parte de estos dos clips, se tiene como fondo musical, la
cancidon “Chicago” de Louis Tomlinson. En general, la interpretacion de esta cancién se
basa en la ruptura de una relacion, no guarda relacion con lo que se esta viviendo en el
fanvid, sin embargo hay partes en la letra que pueden usarse también en este contexto.
Es ahi, donde la vidder decide resaltar en sobreimpresion y volumen % didn’t have to
search ‘cause i still know your number” (no te tuve que buscar pues aun me sé tu
numero). Esta parte especifica, guarda relacion con el fanvid anterior, en el que a pesar
de la distancia, siempre habra esta conexion. Con este lyric, se pone en manifiesto que
aun guardan ese contacto. De acuerdo a la respuesta de Louis, Liam fue quien le habria
escrito dias antes para comentarle que seria parte de la premiere. Asi, aunque de una
forma muy literal, Liam no tuvo que buscar donde o como, sino que ya tenia su contacto,

guardan esa conexion entre ambos. En el fanvid, cuando termina la respuesta de Louis,
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se inserta un video de Liam y Louis abrazados en uno de los conciertos de One Direction
con la sobreimpresion en el medio de la cancion. Este video le aporta intensidad y fuerza
al significado de apoyo y amistad, al lyric en si. En la parte inferior central, se tiene el
nombre de usuario de la vidder como marca de agua, una vez mas para dar a relucir cual
€s su creacion.
Como parte de la interaccidn en los comentarios, se puede observar esta suerte de
“tranquilidad”, el haber cerrado cierta resistencia que se tenia con la separacion de la
banda. Se empieza a aceptar, por este lado, que cada uno esta siendo feliz por su propia
cuenta:

- @ag4652517: Mi alma esta en paz

- @toriobispo: Mi corazon esta contento

- @natb404: Louis knows who his reals friends are. Real friends turn up in those

special moments.

- @superbloomirwin: they're so important to each other

- @abigailranee: where was everyone else
Se puede evidenciar como existe un mayor equilibrio de emociones. Existe una suerte
de tranquilidad y aceptacién. Podria concluirse que lo que los fans estaban esperando,
es tener esta interaccion directa entre ellos. Saber que aun estan en contacto, que aun
estan el uno para el otro. Igual, se hace ver en los comentarios, que también estaban
esperando la aparicién de los demas integrantes, en este caso se puede determinar

que el fandom no es conformista y siempre va a querer mas.
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4.5.3. “Them forever and ever”

Siguiendo como punto de partida el contexto de la premiere de All of those Voices, Louis
y Liam se dejaron ver juntos en la premiere a través de fotos. En estas, se observan a
los 2 tomados del brazo de cada uno, esto demuestra una union y latente amistad y
carifo. Las fotos no demoraron en circular y acarrear las redes con la reaccion de
muchos fans. En este fanvid se hace uso de una secuencia de fotos y videos de
momentos entre ambos. Previamente cuando estaban en One Direction, esta amistad
era denominada “Lilo” mezclando el inicio del nombre de Liam y el inicio del nombre de
Louis, aunque hasta ahora se recuerda aun bajo ese nombre.

En el montaje, se inicia con una foto de ambos de mas jovenes, seguido de la foto
capturada en la premiere. Lo que le genera bastante intensidad es tanto la
sobreimpresion como la musica que van de la mano. Se ha elegido “You and I” y si bien
este tiene una interpretacion mas en relacion sentimental, como se analizé en un fanvid
previamente, también demuestra la conexion entre dos personas fuera de ello. En este
caso la relacion amical entre dos personas. “...Not even the gods above” (ni siquiera
los dioses de arriba) acompafa la primera foto, “can separate the two of us” (pueden
separarnos) acompana la segunda foto. Aqui se demuestra como a pesar del tiempo,
ellos se mantienen unidos y que nada ni nadie puede evitar tan consolidada amistad.
“Not nothing can come between” (nada puede interponerse entre nosotros) es el hilo
conductor que lleva a la secuencia de fotos y videos de momentos entre ambos durante
su etapa en One Direction. Una vez mas, el fanvid expresa esta relacion amical como
una aceptacion, pero en este caso también existe una afloranza pues al incluir aquellos

momentos felices que vivieron en el pasado con la banda, también se interpreta como
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momentos que pueden volver a vivir o etapas que pueden regresar. Seguido de la
sobreimpresion “You and |I” que aporta a generar mayor fuerza e intensidad en el fanvid.
En los comentarios, se puede observar esta gran dimensidn que se tiene sobre esta
amistad:

- @veronicalejav: TE AMO LILO

- @rockstarlouie: my lilo heart

- @myanabook: their friendship is so special and pure

- @veronicachalamet: La mejor amistad de 1D

- @.stargirl444_: And nothing can come between
Evidentemente, en los comentarios se resalta esta amistad. No existe tanto una tristeza,
sino una alegria compartida pues al ver a dos de los cinco integrantes juntos, una parte
del fan puede sentirse sereno. Inevitablemente, queda esta sensacion de querer tener
mas momentos, pero dentro de las posibilidades, el fandom recibié al menos parte de lo

que alguna vez pidieron: una reunion.
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CONCLUSIONES

El propdsito principal de esta investigacion fue comprender el papel fundamental que

juega la nostalgia como recurso creativo en la construccion de fanvids relacionados con

One Direction en la plataforma TikTok. Los fanvids de One Direction en TikTok creados

por fans que utilizan la nostalgia como recurso creativo, representan un fenbmeno

cultural fascinante que refleja la conexién emocional entre los seguidores y la banda. Al

analizar los elementos audiovisuales, los discursos y la interaccion de estos fanvids,

podemos comprender mejor de qué manera se manifiesta la nostalgia y como se

comparte en la era digital.

Elementos Audiovisuales en Fanvids: En el analisis de los fanvids producidos por
el fandom directioner en TikTok, se ha identificado un uso consistente de
elementos audiovisuales relacionados con la banda One Direction. Estos
elementos abarcan desde clips de video de la banda hasta fragmentos de
canciones emblematicas, imagenes icénicas de los miembros y efectos visuales
gue evocan la estética caracteristica de One Direction. La combinacion de estos
elementos crea una experiencia visual y auditiva poderosa que transporta a los
fans a momentos memorables de la banda.

Contenidos y Tematicas de Nostalgia: Los fanvids se centran en una variedad de
aspectos vinculados con la nostalgia de One Direction. Esto incluye la experiencia
de las letras de canciones, fragmentos de videoclips que han dejado una huella
en la memoria de los fans, entrevistas historicas que ofrecen una visién de la

personalidad de los miembros de la banda, momentos destacados de conciertos
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que despiertan emociones y fragmentos de fancams, que son videos grabados
por fans durante eventos en vivo.

o Efecto de la Nostalgia en la Persistencia del Fandom: Un hallazgo crucial de esta
investigacion es que la nostalgia ejerce un profundo impacto en la persistencia del
fandom directioner en TikTok. Los fanvids tienen la capacidad de reavivar y
fortalecer los sentimientos y la identidad directioner en los fans existentes,
consolidando asi su conexion continua con la banda a lo largo del tiempo.
Ademas, dichos videos tienen el poder de atraer a nuevos seguidores a medida
que se comparten y viralizan en Tiktok. La nostalgia entonces, funciona como un
punto de entrada accesible para aquellos que no vivieron la era dorada de One
Direction, permitiéndoles conectarse con la historia y la emocién del fandom en
un contexto actual.

La nostalgia, como recurso creativo, se convierte en un elemento clave para comprender
las dinamicas de las comunidades de fans y su expresion a través de los fanvids. Es
importante, de igual modo, resaltar como es que One Direction fue mas alla. Se vincula
con la adolescencia y el crecimiento de cada seguidor. Es decir, para muchos fans, One
Direction representd una parte importante de su adolescencia y crecimiento personal. La
banda acompafid a sus seguidores en momentos clave de su vida, marcando hitos y
experiencias que se ven reflejados en los fanvids nostalgicos. Este punto va muy de la
mano con esta transicion de edad entre la adolescencia y la adultez, que es donde se
concentra esta comunidad de fans en su mayoria, que juegan mas con experiencias del

pasado o sucesos, apelando asi a la nostalgia.
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De igual modo, es importante resaltar como es que One Direction fue mas alla de la
television. Un diferencial destacable de la banda es su crecimiento en pleno auge de las
plataformas digitales. Asi como los fans crecian, junto iban las redes y por ello los fans
son mas tecnoldgicos. Fue un fendmeno global que trascendié la musica, convirtiéndose
en un icono cultural que influencidé la moda, el lenguaje y las tendencias sociales de la
época. Esta dimensién cultural amplifica la nostalgia al asociar la banda con un periodo
significativo de la vida de sus fans a pesar de tener una trayectoria corta a diferencia de

otras boybands.

Para complementar, los discursos nostalgicos presentados como la afioranza por el
pasado, la celebracion de la unién, agradecimiento y/o admiracion, y reflexion sobre el
crecimiento, son algunos de los que mas presencia tienen y de los que se desprende
este sentimiento. En su mayoria, los fanvids expresan un sentimiento de afioranza por la
época en que One Direction estaba activo, cuando los fans eran mas jévenes. A través
de este cumulo de emociones, se destaca la conexion y el sentido de comunidad que se
generaba entre los fans en torno a la musica y los miembros. Ademas, los fanvids
expresan gratitud por la musica y recuerdos que la banda les ha brindado. A través de
ellos, también se incorporan elementos sobre el paso del tiempo demostrando asi como

One Direction ha acompanado a los fans en diferentes etapas de su vida.

Mas alla de ser simples compilaciones de imagenes y musica, estos videos representan
una exploracién profunda de las emociones, una oda a la conexion que se forja entre los
fans y la banda, y un testimonio del poder de la musica para trascender el tiempo y las

barreras geograficas.
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La nostalgia, lejos de ser un sentimiento resignado al pasado, se convierte en una fuerza
motriz en la era digital, impulsando la creatividad, la conexién y la celebracion de la
cultura popular. Los fanvids de One Direction son un ejemplo claro de como la nostalgia
puede ser utilizada para construir puentes entre el pasado, el presente y el futuro,
manteniendo viva la llama de la pasion por una banda que ha conquistado el corazén de
millones de personas alrededor del mundo y que seguira siendo en solitario a través de

cada miembro.
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ANEXO 1: Matrices de los analisis de los fanvids de Harry Styles

ANEXOS

Matriz 1.1: “Never recovering”
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Fanvid: https://www.tiktok.com/@nllizharry/video/7199212476272020741

premio y a decir su
discurso. Empezo
haciendo un
agradecimiento general a
su familia, a su madre, sin
embargo, nadie se
esperd lo que pasaria
después: agradecer a
cada integrante de One
Direction agregando que
tampoco estaria donde

esta sin ellos.

Clips de archivo de
Harry Styles con
cada integrante

Marca de agua con
el nombre del

usuario.

Vidder Fecha Duracion
Never recovering
#harrystyles #onedirection #1d @nlizharry 12/02/2023 15 segundos
Likes | Comentarios Guardado Compartido
Alcance
950.8k 8527 151.8k 50k
Analisis
Contenido
Contexto Mensaje en torno
Recursos visuales Recursos a la nostalgia
sonoros
En la premiacion The Fragmento de Cancion Lo que se busco fue
BRIT Awards 2023, Harry discurso de “Evergreen” | generar un
Styles gané la categoria agradecimiento en el de Richy | sentimiento de
Artista del afo. Lo que menciona a los Mitch & The | remembranza, pues
invitaron a subir al chicos de One Coal Miners. | se hizo una
escenario a recibir su Direction. conexion mas visual

del pasado de Harry
Styles con su

presente.




Matriz 1.2: “Il am emotional”
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Fanvid: https://www.tiktok.com/@amdar584068i/video/7199030721187433774

| am emotional Vidder Fecha Duracién
#harrystyles #brits #onedirection
#fanedit #asitwas #harryshouse @amdar584068i | 11/02/2023 33 segundos
#britawards #fyp

Likes Comentarios Guardado Compartido
Alcance

667.8k 3243 43k 48.9k

Analisis
Contenido

Contexto Mensaje en torno

Recursos visuales Recursos a la nostalgia

sonoros

Premiacion  The  Brit | ¢ Fragmento de | ¢ Cancion Basicamente el uso
Awards 2023, Harry discurso de “Fine Line” |de paralelismo de
Styles da su discurso de agradecimiento de de Harry | dos tiempos,
agradecimiento por el One Direction en el Styles genera un sentido
premio a Artista del afo. que los chicos modificada. de aforanza, pero

Agradece a su familia,

equipo, y sorprendiendo,

al publico, a los
integrantes de  One
Direction, quienes o

acompafiaron por muchos
afos. En los premios The
Brit Awards 2014, One
Direction gano6 a Video del
ano. Como discurso de
agradecimiento, la banda
esperdé a Harry para dar
sus palabras quedando
como un momento
anecdatico pues él estaba

en el bano.

buscan a Harry para
dar las palabras.

de
de

agradecimiento en

Fragmento

discurso

el que Harry Styles

menciona a los
chicos de One
Direction.

también se observa

como hubo una
evolucibn 'y un
crecimiento,
trayendo asi un
sentido de
aceptacion al
cambio.




Matriz 1.3. “I cried while | edited”

115

Fanvid: https://www.tiktok.com/@otplths.vsp/video/7286886208263687456

We’ll be a fine line ...missing my Vidder Fecha Duracién
boys
#onedirection #onedirectionreunion
#onedirectionvideos #onedirectionedit @otplths.vsp 06/10/2023 38 segundos
#1d #1dedit #1dreunion #harrystyles
#harrystylesedit #harries #directioner

Likes Comentarios Guardado Compartido
Alcance

12.2k 101 2795 310

Analisis
Contenido

Contexto Mensaje en torno

Recursos visuales Recursos a la nostalgia

sonoros

Era el capitulo final de “The
Late Night Show” con James
Corden. Habia rumores de
que 1D iba a ser la banda
invitada, y estos aumentan
debido al

promocional del show en el

teaser

que enfocan la puerta de un
camerino con un letrero de
One Direction. Se creia
también, pues por la fuerte y
gran amistad con los chicos
quienes fueron parte del
programa en varias
oportunidades, sin
embargo, el unico invitado
de la banda fue Harry

Styles.

Subtitulos

Clips de archivo de
One Direction como
banda.

Clip de entrevista de

Harry Styles en “The

Late Show”.

Marca de agua con
el nombre de
usuario.

Cancion de

fondo  “Fine
Line” de Harry
Styles.

Sensacion de
esperanza a una
posible reunion de
la banda

Rememoracion de
“los buenos

tiempos”




ANEXO 2: Matrices de los analisis de los fanvids de Niall Horan

Matriz 2.1: “physically i'm fine, mentally I'm bruised”
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Fanvid: https://www.tiktok.com/@flckrniqll/video/7205070176759467269

las canciones mas
conocidas de One Direction.
Niall empieza a cantarla,
gquedando ese momento
memorable para los fans. A
la par, se presenta uno de
sus shows mas grandes
durante su trayectoria como

banda.

Siro 2014.
e Sobre impresion ‘i did

something”.

Vidder Fecha Duracién

Physically I'm fine, mentally I'm
bruised .
#niallhoran #flckrniqll #onedirection @flckrnigll 27/02/2023 08 segundos

Likes | Comentarios Guardado Compartido
Alcance

163.2 k 1345 21.2k 10.2k

Analisis
Contenido
Contexto Mensaje en torno
Recursos visuales Recursos a la nostalgia
sonoros

Niall Horan fue entrevistado | ¢ Fragmento de | e Sonido Escucharlo cantar
en un programa de radio entrevista de original de una de sus
“InterBRU”. El entrevistador InterBRU 2023. entrevista. canciones mas
le comenta sobre unode sus | « Fragmento exacto | ¢ Sonido populares despues
versos favoritos de Niall y de la cancion en el original de de anos, evoca
suena “Little Things”, una de concierto de San concierto. recuerdos felices y

sentimientos de
afioranza por esa

época.




Matriz 2.2: “I’'m actually so emotional over this right now”
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Fanvid: https://www.tiktok.com/@kristenacarey/video/7205036199344606510

Vidder Fecha Duracion
I'm actually so emotional over this right now
#niallhoran #niallhoranvids #littlethings1d #heaven
#heavenwontbethesame #nh3 #onedirection .
#1dvids #niallhoranedits #onedirectionvids @kristena 27/02/2023 11 segundos
#niallhorantheshow #niallhoranmusic carey
#niallhoranlive #greenscreenvideo
Likes CoToesntar Guardado Compartido
Alcance
130.7k 432 7741 3903
Analisis
Contenido Mensaje en
Contexto ] Recursos torno ala
Recursos visuales SONOros nostalgia
Niall Horan fue entrevistado en un| e Fragmento de | e Sonido Esta anécdota
programa de radio “InterBRU”. EIl entrevista de original de | muestra cémo
entrevistador le comenta sobre uno de sus InterBRU 2023 entrevista un simple

versos favoritos de Niall y suena “Little

Things”, una de las canciones mas
conocidas de One Direction, Niall empieza
a cantarla, quedando ese momento
memorable para los fans pues cuando se
cantaba en los conciertos, usualmente
hacia pausa después de “like i...” para
incitar a los fans a cantar la siguiente parte
con la frase “You sing!” al punto de quedar
tan impregnada en los fans que hasta ellos
mismos decian tal frase volviéndose parte

de los lyrics en el fandom.

e Sobre impresion

‘the

paused for us to

way he

say YOU SING”

e Animacion de

vidder

como

superposicion

gesto en una
cancion puede
convertirse en
un simbolo de
conexion y
afecto entre la
banda y los
fans,

generando una
especie de
lenguaje propio

entre ellos.
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Matriz 2.3: “A QUIEN LE HICIERON TANTO DANO PA QUE HICIERA ESTO??22!1l”

Fanvid: https://www.tiktok.com/@lamayasofia/video/7309301270987230469

Vidder Fecha Duracion
A QUIEN LE HICIERON TANTO DANO PA
QUE HICIERA ESTO??2?111l!
#onedirectionreunion #onedirection '
#directioner #niallhoran #theshow #fyp = @lamayasofia | 05/12/2023 15 segundos
#parati #viral #pinterest #collapse #clown
Likes | Comentarios | Guardado Compartido
Alcance
2295 | 4336 40.7k 4841
Analisis
Contenido Mensaje en
Contexto ) Recursos torno ala
Recursos visuales SONoros nostalgia
El 9 de junio de 2023, Niall anuncié su | e Portada de album | Cancién Se sugiere el
tercer album The Show. La portada de de Niall intervenida | “Right Now” | deseo de
este disco es a Niall recostado en sus (fanwork) de One mantener aun la
brazos sobre una ventana mirando | ¢ Animacion de Direction conexion de
ligeramente hacia arriba. En la parte vidder como Niall con Ia
superior dice el nombre del album y en superposicion banda en

la parte inferior su nombre Niall Horan.
A raiz de su lanzamiento, es comun
que los fans hagan fanworks. En este
caso, especialmente a su portada,
incluyeron como parte del espacio a

los integrantes de One Direction.

conjunto a pesar

de que cada uno

persigue
proyectos
individuales.
Incluso, se
puede tomar
como una

resistencia al

cambio.




ANEXO 3: Matrices de los analisis de los fanvids de Zayn Malik

Matriz 3.1: “Zayn pagame la terapia”
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Fanvid: https://www.tiktok.com/@fanngril/video/7107838630957157637

Vidder Fecha Duracién
Zayn pagame la terapia
#zaynmalik #zayn #youandi #onedirection
#highnote #1D @fanngril 12/06/2022 16 segundos
Likes gomentarlo Guardado Compartido
Alcance
2316 | 17 186 29
Analisis
Contenido Mensaje en
Contexto ] Recursos tornoala
Recursos visuales SONOros nostalgia
El 9 de junio de 2022, Zayn sube asu | o Video de ¢ Sonido En este fanvid
cuenta de Instagram un video de él instagram de orginalde | se esta
cantando una de las canciones mas Zayn video de haciendo
famosas de la banda “You and I”. Se | e« Fragmento de intagram alusion a un
encuentra en un espacio lleno de presentacion en e Sonido flashback que
premios entre los cuales, también se el BBC Radio 1's original de conlleva a los
observan los premios que gané con la Big Weekend concierto fans a tener un
banda. Seguido, se incluye un video 2014. de One sentimiento de
de la presentacién en el BBC Radio 1's Direction anoranza hacia

Big Weekend 2014.

e Fragmento
dela
cancién
“Deja Vu”
de Olivia
Rodrigo

el pasado, mas
aun con el
integrante que
decidio salir
primero de la

banda.




Matriz 3.2: “First You & | and NOW THIS?!”
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Fanvid: https://www.tiktok.com/@justcallmedannyy/video/7132288940509236506

Vidder Fecha Duracion
First You & | and NOW THIS?!
#zaynmalik #nightchanges #onedirection @justcall |, 5005000 34 segundos
medannyy
Likes i(;c;mentar Guardado Compartido
Alcance
36k 259 2258 563
Analisis
Contenido Mensaje en
Contexto Recursos Recursos torno a la
visuales sonoros nostalgia
El 15 de agosto de 2022, Zayn sube a | ¢ Captura de ¢ Sonido El  shock, la
su cuenta de Instagram un video de él pantalla de orginal de sorpresa que
cantando a capela una de las video de video de causa ver a Zayn
canciones que ha tomado mucha Instagram de intagram por 2da vez en un
importancia en el fandom directioner Zayn e Canciodn afio a los fans es
“Night Changes”. Cabe resaltarque no | e Video reaccion ‘Night indescriptible,
fue un acto que ha pasado del vidder esto mas alla de
desapercibido pues Zayn fue quien Changes”de | gonerar una
tomo la decision de salir de la banda One afioranza, genera
en primera instancia, para casi 10 Direction una ilusion pues
afios después, subir un video en desde que salid
relacion con One Direction. de la bnada, su
interaccion  con
One Direction ha
sido minima.




Matriz 3.3: “I miss them so badly”
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Fanvid: https://www.tiktok.com/@zayneditsz/video/7132296504680779050

Vidder Fecha Duracion
I miss them so badly
#zay #zquad #zaynmalik #zaynedit
#nightchanges #onedirection #fyp @zayneditsz | 15/08/2022 23 segundos
#foryoupage
Likes gomentarlo Guardado Compartido
Alcance
1308 | 17 131 19
Analisis
Contenido
Contexto Mensaje en torno
Recursos visuales Recursos a la nostalgia
sonoros
El 15 de agosto de 2022, Zayn sube | ¢ Video de ¢ Sonido El contraste entre
a su cuenta de Instagram un video Instagram de orginal de | ambos videos mas
de él cantando a capela una de las Zayn video de la  cancion en
canciones que ha tomado mucha | e« Fragmento de intagram ambos tiempos,
importancia en el fandom presentaci()n e Cancion refiere al paso del
directioner “Night Changes”. A la acustica de One ‘Night tiempo, a la
par, se presenta una presentacion Direction nostalgia por los
de la banda cantando la misma | e Marca de agua Changes” | momentos  vividos.
cancién en version acustica del de One Se continda con
2014. o una afioranza por
Direction
el pasado, mas que
una emaocion por un
posible regreso,
aunque también es
un punto valido.




ANEXO 4: Matrices de los analisis de los fanvids de Louis Tomlinson

Matriz 4.1: “I was literally crying while making this”
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Fanvid: https://www.tiktok.com/@toointou/video/7286896175637 187841

Vidder Fecha Duracion
i was literally crying while making this
#louistomlinson#edit#editstsongs#aotv#allo .
fthosevoicestfaithinthefuturettfitftour @toointou 06/10/2023 24 segundos
Likes gomentarlo Guardado Compartido
Alcance
11.1k | 84 3501 467
Analisis
Contenido Mensaje en
Contexto ] Recursos torno ala
Recursos visuales SONOros nostalgia

El 13 de marzo del 2023, Louis
Tomlinson estrena su documental
“All lof those voices” en el que el eje
principal es su carrera musical,
verlo desde un lado mas intimo,
pero también su paso por One
Direction. Este ultimo punto fue el
que desatdé muchos comentarios,
mucha reaccién en los y las fans.
En el Perd, fueron constantes salas

de cine agotadas.

e Subtitulos
¢ Clips de archivo

de la banda

e Voz en off de
fragmento
del
documental

e Cancion
“Evergreen”
de Richy
Mitch & The

Coal Miners

Es evidente que la
afioranza por el
pasado esta
presente en cada
segundo de este
Sin

embargo, tambien

fanvid.

se rescata cierta

resistencia al
cambio, el
aferrarse al

pasado.




Matriz 4.2: “Disfruté cada segundo”
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Fanvid: https://www.tiktok.com/@its_carolineeeee_/video/7213613322808200454

Vidder Fecha Duracién
Disfruté cada segundo
#allofthosevoices #louistomlinson _ .
#onedi.rection #directioner #fangirl #fyp @its_caroline 23/03/2023 11 segundos
#parati #1D eeee
Likes gomentarlo Guardado Compartido
Alcance
48.7k | 210 2304 1697
Analisis
Contenido Mensaje en
Contexto ] Recursos tornoala
Recursos visuales SONOros nostalgia
El 13 de marzo del 2023, Louis | e Sobreimpresion e Cancion En este fanvid, el
Tomlinson estrena su documental | ¢ Foto del fan con Story of My paso del tiempo
“All lof those voices” en el que el eje poster de AOTV ha sido clave para
principal es su carrera musical, 2023 Life de One su creacion. Sin
verlo desde un lado mas intimo, | ¢ Foto del fan con Direction embargo también

pero también su paso por One
Direction.

En el 2013, One Direction estrend
This Is Us

resaltando los tours y momentos

su documental

intimos dentro de la banda.

poster de This is
Us 2013

se observa cierta
resistencia al
cambio, a la
realidad en la que
no existe mas una

banda.




Matriz 4.3: “Cute boy”
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Fanvid: https://www.tiktok.com/@rusleei/video/7220776060953103643

Vidder Fecha Duracion
cute boy
#onedirection #louistomlinson #xfactor _
#nathanbockstahler #storyofmylife @rusleei 11/04/2023 | 22 segundos
Likes Comentarios Guardado Compartido
Alcance
403.1k | 1273 55k 12.1k
Analisis
Contenido Mensaje en
Contexto ] Recursos torno ala
Recursos visuales SONoros nostalgia
Louis Tomlinson fue parte del | e Fragmento de casting | e Canciéon | El vid sugiere un
jurado del programa The X Factor. de The X Factor “Story of homenaje
Programa de donde Louis salié al | e Videos y fotos en nostalgico a la
estrellato junto con One Direction blanco y negro de la my Life trayectoria de
al igual que los demas miembros. banda de One One Direction, la
Entre tantos participantes, entra | o Video de Harry Styles Direction conexion con sus

un nifio al escenario, se dirige a
Louis y le dice que One Direction

es asombroso.

de fondo cantando

fans y la reflexion
sobre el paso del

tiempo.




ANEXO 5: Matrices de los analisis de los fanvids de Liam Payne

Matriz 5.1: “No puedo mas gente, te amo tanto Liam”
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Fanvid: https://www.tiktok.com/@moncerrx/video/7211300679502056710

Vidder Fecha Duracioén
No puedo mas gente, te amo tanto Liam
#liam #allofthevoices #louistomlinson
#onedirection #directioner @moncerrx 16/03/2023 10 segundos
Likes gomentarlo Guardado Compartido
Alcance
35.7k | 148 2830 2298
Analisis
Contenido Mensaje en
Contexto ] Recursos torno ala
Recursos visuales SONoros nostalgia
Durante la premiere del documental | e Video de Liamen | e Cancién En este punto, se
de Louis, All of those voices, Liam la premiere de All “ . encuentra la
Walking in
Payne hace su aparicion. of those Voices aceptacion al
Fue una sorpresa inesperada por | e Sobreimpresion the wind crecimiento, la

muchos fans, aunque en el fondo
querian que en realidad haya una
interaccion, esta se cumplio al tener
al menos a uno de la banda junto a

Louis.

en texto
Video en
superposicion de

la vidder

aceptacion a la
evolucion de la
banda, en este
caso de Liam. La
nostalgia no va
por un lado de
tristeza, sino de
alegria al ver el
constante apoyo

uno entre otro.




Matriz 5.2: “Brothers <3”
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Fanvid: https://www.tiktok.com/@lucy_1d_vashappenin/video/7211278619383975174

Vidder Fecha Duracion

Brothers <3
#fyp #foryoupage #liampayne
#louistomlinson
#allofthosevoicespremier #premier @lucy_1d_va
#viral #goviral #btu #blowthisup shappenin | 10/03/2023 | 48 segundos
#brothers #FYP #fypage #fyp = #lilo

Likes gomentarlo Guardado Compartido
Alcance

30.4k | 228 4186 1332
Analisis

Contenido

Contexto Mensaje en torno a la

Recursos visuales Recursos nostalgia

sonoros
Durante la premiere del| e Video entrevista e Cancion A pesar del tiempo
documental de Louis, All of alLiamenla P , | transcurrido 'y de las
Chicago

those voices, entrevistan a premiere de All of diferentes etapas de sus
Liam Payne pues su aparicion those voices de Louis vidas, ambos encuentran
caus6 mucho que hablar al | e Video entrevista Tomlinson | en la nostalgia un puente

haber sido de una misma
De

le hace una

banda ambos. igual

manera, se

entrevista a Louis por

separado. A ambos le
preguntan sobre su relacion
con el otro y ambos concluyen

en agradecimiento y orgullo.

a Louis en la
premiere All of
those voices

e Clip de archivo
de Liam y Louis
abrazados

e Sobreimpresién

e Marca de agua

El

se convierte

que los conecta.
documental
en un catalizador para
revivir experiencias
compartidas, recuerdos vy
los

emociones que

marcaron profundamente.




Matriz 5.3: “them forever and ever”
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Fanvid: https://www.tiktok.com/@8tonl/video/7294798983547981062

Vidder Fecha Duracion
them forever and ever
#louistomlinson #louistomlinsonedit
#liampayne #liampayneedit #viral #fy @8tonl 27/10/2023 18 segundos
Likes gomentarlo Guardado Compartido
Alcance
411k | 230 9567 653
Analisis
Contenido Mensaje en
Contexto ] Recursos tornoala
Recursos visuales SONOros nostalgia
En la premiere del documental de | ¢ Foto de Liamy e Cancion La aceptacion a la
Louis, Liam fue parte del publico Louis en la “You and I” madurez y
asistente, claramente no pasoé premiere crecimiento  de
desapercibido, fue entrevistado por | e Clips de stock de de One Liam y Louis, no
la prensa, fue grabado en distintas Louis y Liam Direction hay un retroceso

ocasiones, pero al mismo tiempo,
pudo reunirse con Louis, siendo
protagonistas de grandes fotos

juntos.

durante su etapa
en One Direction

Sobreimpresion

emocional, pero si
una

remembranza de
todos los
momentos juntos

durante la banda.






