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Resumen 
Este proyecto encuentra su fundamento cuando contempla dos escalas 

muy importantes: 

- La escala urbana, en la que se pretende articular a Los Órganos de forma

que atraiga a la población de los balnearios y al turismo a visitarlo y

consumir en Los Órganos, generando desarrollo económico. También

constituirse como una propuesta de “costura urbana” para un pueblo que se

encuentra dividido y que no logra explotar al máximo las oportunidades

turísticas y económicas que posee.

- A una escala más pequeña, se busca no romper con el perfil arquitectónico

del lugar, rescatar su identidad y origen arquitectónico, brindando espacios

públicos confortables, que mejoren la vida del poblador de Los Órganos,

brindándole espacios de calidad en los cuales se puedan reunir, interactuar

y descansar.
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Introducción  
 
La Costa Norte del Perú es un terr i tor io comple jo. Una f ran ja desért ica, que se 
ext iende de Norte a Sur del país. 
 E l  proyecto se desarro l la en e l D istr i to de Los Órganos, Departamento de Piura, 
a 1,150 Km. de la c iudad de L ima. Este Distr i to t iene un c l ima cál ido, con 
presencia de l luv ias ocasionales en verano. Estas condic iones permiten la 
presencia de árboles  ta les como los a lgarrobos, los fa iques, e l  v ichayo y e l  
zapote. 
 
Todo este terr i tor io es atravesado por la carretera Panamer icana Norte que 
corre para le la a l  l i tora l .  A lo largo de esta, se const i tuyen d iversos pueblos y 
pequeñas c iudades, ta les como Talara, Lobitos, E l  Ñuro, E l  A l to, Los Órganos y 
Máncora, entre otros. 
 

 
Google earth intervenido, Mónica Bazo Gómez Sánchez (2014). Poblaciones y distancias 
 
Estos lugares t ienen como pr inc ipal atract ivo, además del c l ima cál ido durante 
todo e l año, sus p layas, en las cuales se pueden pract icar deportes acuát icos, 
ta les como el surf  y e l  k i tesurf ,  su gastronomía, la cul tura, la f lora y la fauna 
mar ina.  
 
E l  desarro l lo económico de la zona se d io, en sus in ic ios, pr inc ipalmente por la 
explotación petro lera y la pesca. Esto ha cambiado drást icamente en los ú l t imos 
años, debido a la d isminución del petró leo y  de la pesca. 
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No obstante, por otro lado, e l  tur ismo ha tenido un crecimiento exponencia l  en 
las ú l t imas dos décadas, explotando las cual idades geográf icas, ecológicas y 
c l imát icas del lugar.  
 
Los Órganos - Origen 
 
Los Órganos fue const i tu ido como un campamento petro lero en la década de 
los 60. Su población en la actual idad es de a lrededor 10,000 habitantes y esta 
se ha mantenido estable desde su fundación, habiéndose est imado que en un 
futuro, f rente a l  agotamiento del recurso petro lero y de no encontrarse una 
sal ida económica a l ternat iva, esta pueda comenzar a d isminuir  lentamente. 
 
Su trazo es r íg ido. La carretera es e l  e je pr inc ipal y lo d iv ide en dos partes, una 
hacia e l  este, del imitada en su crecimiento por la topograf ía del lugar y la otra, 
que t iene como l ímite de crecimiento e l  l i tora l  mar ino.  
 

 
Archivo fotográfico FAP, (1964). Imagen aérea de los Órganos  
 
Las viv iendas instaladas en  el l i toral pertenecían a los funcionar ios de la 
petro lera, mientras que las otras eran las de los obreros. Es a part i r  de este 
hecho, que surgen dos t ipologías, tomando el modelo Amer icano de 
campamento, const i tu ido por v iv iendas modulares, con techos a dos aguas y 
muros de ladr i l lo y madera. 
 
Estas t ipologías arquitectónicas d i ferencian a Los Órganos de las poblaciones 
a ledañas. 
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El Problema 
 
Frente a la d isminución de la producción petro lera, los campamentos de los 
funcionar ios fueron abandonados y la zona obrera se consol idó.  
Lo que en un in ic io fue concebido como un campamento, se t ransformó en un 
pueblo de equipamiento muy l imitado. 
 
Por otro lado, e l  mayor punto de atracción tur íst ica actual de la zona es la 
c iudad de Máncora, que se encuentra a solo 7km o 10 minutos de Los 
Órganos. Máncora ha tenido un incremento tur íst ico del 80% en los ú l t imos 10 
años. No obstante, su crecimiento ha s ido, además de rápido, caót ico y 
desordenado, lo que ha t ra ído como consecuencia un pueblo insalubre e 
inc luso pel igroso, en e l  que los comercios se encuentran muy cercanos a la 
carretera, en la que, hasta hace dos años, no ex ist ían veredas. 
 
La zona de Máncora, más pegada a la p laya, está consol idada por v iv iendas y 
hote les. Una parte de su población es estable, pero una parte importante es 
una población f lotante, const i tu ida por habitantes del balnear io y tur istas que 
acuden a los hote les o casas de playa, que t ienen a l ta rotación todo e l año, 
ten iendo como pico tur íst ico e l  verano, las vacaciones escolares y los fer iados.  
 
La población f lotante de Máncora se ha ido extendiendo en los ú l t imos años 
hacia las p layas de Los Órganos. De esta forma, aparecen nuevos balnear ios 
como Vichayi to o Punta Veleros, para las personas que buscan una opción más 
tranqui la. 
 

 
 
Google earth intervenido, Mónica Bazo Gómez Sánchez (2014). Población flotante 
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El problema que se presenta en e l pueblo de Los Órganos, es que éste no logra 
captar e l  consumo y aprovechar e l  desarro l lo económico que podr ía ofrecer 
d icha población f lotante. E l  d istr i to de Los Órganos no cuenta con la 
in f raestructura necesar ia y no ofrece los serv ic ios que e l tur is ta necesita, 
ten iendo este que desplazarse para cubr i r  sus necesidades tanto de 
a l imentación, como de entretenimiento a Máncora, hacinándola cada vez más y 
dejando a Los Órganos s in la oportunidad de crecer económicamente a part i r  
del tur ismo. 
 
 
Por otro lado, en cuanto a l  equipamiento, actualmente Los Órganos cuenta con 
un nuevo malecón que se encuentra desart icu lado del resto del pueblo, por lo 
que su f lu jo es leve. La mayor concentración y f lu jo peatonal se dan a lrededor 
de la p laza y e l  mercado actual.  

 
Mapeo Flujo Peatonal, Mónica Bazo (2014)                                             Mapeo Usos Mónica Bazo (2014) 
  
 
Ex isten dos e jes c laramente ident i f icables en Los Órganos: 
-Uno pr inc ipal,  que conecta e l  mercado con e l mar, que no se ha consol idado y 
que por lo tanto no es muy transi tado a part i r  del cruce de la carretera, ya que 
está rodeado por construcciones abandonadas, s in que ex ista una conexión 
d irecta entre la zona de playa (que es donde se encuentran los tur istas) y e l  
pueblo. E l  pueblo de Los Órganos se encuentra a is lado y part ido en dos partes, 
por la carretera.  
-E l  segundo eje, perpendicular a l  anter ior ,  conecta e l  mercado con e l estadio, 
s iendo ambos lugares, centros importantes en cuanto a conf luencia y 
concentración de gente. 
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El mercado es una suerte de rótu la en la que se convergen estos dos e jes, 
s iendo e l pr inc ipal y e l  que conecta con la p laya, ya que es, en c ierta forma una 
ventana y conexión d irecta entre las poblaciones f lotante y permanente.  
Los lotes a ledaños a d icho e je pr inc ipal  están const i tu idos por espacios 
comercia les, restaurantes, la Munic ipal idad, un colegio, un puesto de salud y, 
en la zona a ledaña a la p laya, edi f ic ios abandonados, lo que crea y refuerza una 
vez más la barrera y separación en la re lac ión p laya – pueblo. 
 
Cabe entonces resal tar que e l  centro de l movimiento y d inamismo actual se 
encuentra a l rededor de la p laza y del mercado. 
 
E l  mercado actual es pequeño. Cuenta con un núcleo de concreto que a lberga 
la zona húmeda, como son las carnes y pescados. Este no cuenta con 
vent i lac ión suf ic iente, no t iene serv ic io de agua n i luz durante todo e l d ía, por lo 
que no hay f r igor í f icos. Además, no ex iste una organización o zona dest inada 
para la basura, por lo que se const i tuye como un espacio insalubre. 
A lo anter iormente descr i to,  se suma el hecho de que  los a l rededores del 
mercado  han s ido invadidos por puestos de comercio informal,  en los que se 
venden abarrotes, f rutas, ut i ler ía y  art ícu los de bazar, entre otros. 
 
La propuesta 
 
-Nivel Urbano 
 
A Nive l Urbano, se propone repotenciar este e je no consol idado, formulando 
una Alameda Tur íst ica, con equipamiento complementar io, ta les como hote les, 
comercios, k ioscos, espacios de renta de b ic ic letas, juegos y  mobi l iar io, entre 
otros, tomándose como base los árboles y comenzando e l d iseño a part i r  de 
estos. 
 La Alameda t iene, en su p iso, un t ratamiento de concreto lavado, bruñado cada 
50 cent ímetros, generando un r i tmo def in ido y reforzando su d ireccional idad. La 
p laza pre-ex istente, forma parte de dicha Alameda y const i tuye e l  espacio 
prev io a l  edi f ic io. Adic ionalmente, e l  edi f ic io toma como base e l t razado 
ex istente, const i tuyéndose dicho trazado, como ejes para su conformación. 
 
 
Se generan, as í ,  dos anclas conectadas por la A lameda. La pr imera ancla es e l  
mar, con su p laya, lo cual act ivar ía e l  malecón, y la segunda ancla ser ía este 
nuevo Mercado de los Órganos. 
E l nuevo Mercado es e l ancla f ina l  de la A lameda, consol idando y conf inando la 
p laza pr inc ipal ex istente, como parte de d icha Alameda. Esto asegurará un f lu jo 
entre ambos polos, conectando, art icu lando y atrayendo tur ismo directamente 
del l i tora l  a l  pueblo. 
 
 
 
De esta forma se estar ía captando la act iv idad tur íst ica, lo que br indar ía 
movimiento económico a toda la zona, haciendo que no solo los comercios y 
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restaurantes del edif ic io funcionen, s ino que todos los a l rededores, que 
actualmente están const i tu idos por restaurantes, también se act iven y mejoren. 
 
 
 
La Carretera  
 
Ta l como se mencionó anter iormente, un e lemento importante a tener en cuenta 
es La Carretera, que atravesando e l pueblo y que, en e l  caso de Los Órganos, 
lo d iv ide en dos partes, const i tuyendo, además,  un foco de constante pel igro 
para la población. 
  Tenemos entendido que ex iste en desarro l lo un “P lan de Reforma Urbana del 
Distr i to de Los Órganos”, en e l  cual se estar ía p lanteando abordar e l  tema de La 
Carretera, desplazándola y dejando e l t razo actual ,  (que solo consta de dos 
carr i les uno de ida y uno de vuelta)  como una avenida pr inc ipal.  Esto ayudar ía a 
que no ex ista esta d iv is ión en Los Órganos. 
 
S iendo este un p lan a largo p lazo, no estando aún prev isto su in ic io, e l  Proyecto 
d iseñado considera un escenar io a p lazo inmediato, en e l cual se mant iene La 
Carretera  ex istente. 
 

 
 
 
Plano Proyección Carretera , Mónica Bazo (2014) 
 
 
 
 
E l  Concepto – Estrategias Proyectuales 
 
Ex ist ían dos opciones: -Negar la arquitectura del lugar, y dar una nueva 
propuesta que serv i r ía de base para e l  futuro crecimiento de los Órganos, o 
                                        -Rescatar la arqui tectura, reforzando la ident idad 
de lo ex istente, tanto formal,  como mater ia l .  
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En este Proyecto se optó por la segunda  opción, proponiéndose una 
abstracción del modelo t ipológico de v iv ienda de campamento y reformulándolo, 
resal tando sus cual idades formales y mater ia les, haciendo que e l edi f ic io se 
s ienta como propio y refuerce la ident idad del poblador de Los Órganos, 
destacando de esta forma sus or ígenes y las caracter íst icas que lo d i ferencian 
de los otros poblados. 
De esta forma además se guarda, respeta y mant iene la escala del lugar. 
 

 
 
Diagrama Concepto, Mónica Bazo (2014) 
 
En cuanto a la mater ia l idad, se parte también de la idea de rescatar lo or ig ina l 
del lugar. Esto d io como resultado una arquitectura de madera y caña, que es la 
correspondiente a la arquitectura no únicamente de Los Órganos, es decir,  e l  
contexto inmediato, s ino de toda la Costa Norte en genera l .  Esto remite a una 
forma tradic ional y vernacular de construcción, en la que los techos a l tos y con 
inc l inación son también protagonistas. 
 
¨De climas agresivos, como de climas templados, surgen pujantes estilos vernáculos que 
resuelven apropiadamente el cobijo de sus ocupantes en un inicio. Luego, por un proceso 
de decantación, va quedando lo más valioso y adecuado. Aquello que convierte al tipo en 
arquetipo, integrándose al acervo cultural del lugar. ¨ Jorge Burga, Miguel Alvariño, 
“Arquitectura Popular en la Costa Peruana“,  
 
A l  ser un mercado se quiso, una vez más, hacer una re interpretación del 
mater ia l ,  tomando y abstrayendo en este caso e l r i tmo generado en las 
fachadas constru idas con dichos mater ia les t radic ionales y ut i l izando un 
mater ia l  de mayor duración, fác i l  l impieza y res istencia a l  ca lor,  s iendo más 
práct ico y adecuado para e l  mercado, ya que una de las preocupaciones 
pr inc ipales del proyecto es e l mantenimiento. Este debe ser duradero en e l 
t iempo, su mantenimiento debe ser casi nulo y de fác i l  l impieza.  
 
Es por estas razones que e l mater ia l  ut i l izado es e l f ibrocemento 
machihembrado. Estas p lanchas l isas de 24 cm de ancho, conf inadas en 
paneles de un metro,  logran  generar e l  r i tmo vert ica l  en la fachada, 
abstrayendo  s in necesidad de copiar l i tera lmente la textura de los mater ia les 
locales. 
 
Por otro lado, se toma la sombra, como un e lemento fundamenta l.  Esta  no está 
dada únicamente por los techos, s ino que e l árbol tomó un ro l  muy importante 
en e l proyecto. Se toman los árboles ex istentes como base a part i r  de la cual se 
comienza a desarro l lar e l  d iseño del espacio públ ico, complementándolo  
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además con árboles nuevos a l inter ior del edi f ic io, proporc ionando sombra y 
confort  en los pat ios. 
 
E l  poblador de Los Órganos, debido a l  in tenso calor,  suele buscar lugares 
confortables de sombra en las horas de mayor calor para descansar.  
Se rescata la idea de la sombra d i fuminada de los árboles en los pasadizos del 
segundo piso del edi f ic io, generando un sol y sombra que deja f i l t rar la luz y en 
los techos que se proyectan sobre la p laza.  
 
E l  edi f ic io pretende “meter” e l  espacio públ ico, dentro de éste, a t ravés de dos 
estrategias pr inc ipales: Los pat ios y una gran escalera grader ía que conecta 
d irectamente la p laza con una terraza en e l segundo piso. Esta está cubierta por 
un techo sol y sombra, reforzando la idea de espacio públ ico confortable para 
descansar y se conf igura éste como un escenar io urbano abierto a la p laza. 
Además, a part i r  de ésta, se obt iene una perspect iva de la A lameda en su 
tota l idad, teniendo en e l hor izonte a l  mar. 
 
E l  proyecto está conformado por cuatro pat ios, de forma que se crean plazas 
inter iores, creando f i l t ros entre los espacios exter iores e inter iores, terminando 
su recorr ido en la parte programát ica de mercado, s iendo ésta, en s í  misma, e l  
ancla del proyecto. 
De esta manera, se consigue que éste sea e l punto de encuentro entre 
pobladores y tur istas/población f lotante. 
 E l  mercado sat is face así,  las necesidades de ambas poblaciones: Por un lado 
se br indan serv ic ios de abasto en buenas condic iones, tanto a los pobladores 
como a los tur is tas y por otro se br inda un espacio públ ico de interacción y 
entretenimiento, ofreciéndose serv ic ios de cociner ías, restaurante y comercio, 
en e l que e l tur ismo puede ser absorbido.  
 
Por otro lado, e l  mercado de abastos en s í  mismo t iene ingresos desde la parte 
poster ior del edi f ic io, contando con dos pisos que se encuentran v isualmente 
conectados por una ser ie de vacíos, que permiten una interacción entre ambos 
n ive les. 
 
La Fachada  
 
Como se mencionó anter iormente, e l  edi f ic io t iene una fachada modulada en 
paneles de un metro. 
 La idea es que la fachada responda a las d ist intas act iv idades y necesidades. 
Esta, t iene un s istema de paneles p legables en e l pr imero y segundo piso, que 
a l quedar abiertos, permiten que edi f ic io sea tota lmente permeable, creando 
además un espacio de sombra prev io, como preámbulo. De esta forma, las 
cociner ías y comercios del pr imer p iso s i rven a l  públ ico hacia ambos lados, es 
decir ,  hacia la ca l le y hacia los pat ios / p lazas inter iores.  
En e l segundo piso estos paneles funcionan como aleros, protegiendo del so l y 
de la l luv ia como en e l pr imer p iso, pero s in la posib i l idad de ser atravesados. 
Además, le otorgan contro l  a l  usuar io o encargado de la t ienda, ofreciéndole la 
posib i l idad de abr i r  o cerrar d ichos paneles, permit iendo o no e l ingreso de 
mayor o menor cant idad de luz.  
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Lo interesante de esta fachada es que es d inámica y no estát ica, lo que hace 
que sean fact ib les d iversas posib i l idades y va cambiando a lo largo del d ía. Esto 
es importante ya que e l edi f ic io va a ser ut i l izado en dist intos horar ios. 
 
La parte del mercado es la que abre más temprano, mientras que los bares, 
restaurantes, cociner ías y serv ic ios del pr imer y segundo pisos estar ían abiertos 
durante la noche también, por lo que la fachada se i rá acomodando a los 
horar ios de los usuar ios. 
 
Este s istema no cuenta con poleas n i s istemas h idrául icos, s ino que se ut i l iza 
un s istema de contrapeso. Los paneles corren sobre dos  r ie les y se enganchan 
con un p ivote en la parte super ior para abr i r  e l  panel o en la in fer ior para 
cerrar lo.  
  
 
 
Los Techos 
 
El techo, a l  igual que la fachada, es de f ibrocemento, solo que en este caso se 
ut i l izan p lanchas de 65 cm x 2m. 
 Los techos, como se mencionó anter iormente, son a dos aguas y modulares, 
rescatando e l or igen t ipológico de Los Órganos. Estos son a l tos, ten iendo en la 
parte más baja del techo del segundo piso, una a l tura de 2.80m y en la más 
a l ta 7m. 
 Ex iste un desfase en la cumbrera de los techos, en e l  cual se ha colocado una 
pers iana para contro lar e l  ingreso solar,  pero permit iendo una vent i lac ión 
cruzada a l inter ior del espacio, lo cual  br inda confort  térmico, s in la necesidad 
de ut i l izar s istemas mecánicos de a ire acondic ionado para enfr iar e l  espacio.  
 En e l encuentro infer ior de los techos se coloca una canaleta que t iene una 
pendiente de 1.5%, que permite que e l agua f luya por una tuber ía que se 
encuentra dentro de la columna, manteniendo la fachada l impia a part i r  de un 
corta gotas. 
 
Además, los techos marcan los ingresos pr inc ipales latera les a l  edi f ic io que 
responden a la t rama del lugar.  
 
La Estructura 
 
La estructura está compuesta por columnas de concreto, s iendo la pr imera losa  
a l igerada, con v igas de concreto, mientras que toda la estructura del techo 
super ior es metá l ica. Las v igas metá l icas son de sección en C, mientras que las 
v iguetas son tubos metá l icos rectangulares, que están d ispuestos cada metro y 
sobre los cuales se arma la cobertura del techo. 
La estructura del edi f ic io es modular y se da cada 6 metros, conformando un 
módulo cada 12 metros.  
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Conclus iones 
 
Este proyecto encuentra su fundamento cuando contempla dos escalas muy 
importantes: 
 

- La escala urbana, en la que se pretende art icu lar a Los Órganos de forma 
que atra iga a la población de los balnear ios y a l  tur ismo a v is i tar lo y 
consumir en Los Órganos, generando desarro l lo económico. También 
const i tu i rse como una propuesta de “costura urbana” para un pueblo que 
se encuentra d iv id ido y que no logra explotar a l  máximo las oportunidades 
tur íst icas y económicas que posee. 
 

- A una escala más pequeña, se busca no romper con e l perf i l  
arqui tectónico del lugar, rescatar su ident idad y or igen arquitectónico, 
br indando espacios públ icos confortables, que mejoren la v ida del 
poblador de Los Órganos, br indándole espacios de cal idad en los cuales 
se puedan reunir ,  in teractuar  y descansar.  
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