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Resumen

El auge de los medios sociales en los ultimos afios trajo consigo que los medios de
comunicacion también migren a las plataformas como Facebook, Twitter, Youtube, Tiktok, etc.,
y que adapten su contenido periodistico para cada red social. Sin duda, dicha adaptacion ocurrid
en un contexto de crisis econdmicay de una cada vez menor credibilidad del oficio periodistico.
En ese sentido, el trabajo serio del periodismo ha dado paso también a malas préacticas que
inciden en la propagacion de noticias falsas y en la utilizacion de estrategias discutibles. Una
de ellas, es el clickbait, una técnica que sirve como anzuelo para los internautas y que despierta
su curiosidad, mediante titulares exagerados, con interrogantes o con simbolos, asi como con
informacion incompleta y, muchas veces, falsa. Todo con el fin de que el lector se interese por
el temay entre al enlace.

Precisamente, la presente investigacion indaga en como el clickbait sirve para fomentar
comentarios misdginos en los espacios digitales periodisticos del Per(. En ese sentido, esta
tesis estudiara las noticias web de La Republica entre mayo y agosto del 2020 relacionadas a
la actriz peruana Mayra Couto, quien constantemente ha sido victima de comentarios
misoginos y ha sido noticia por sus declaraciones. Para ello, se utilizaron tres técnicas: el
analisis critico del discurso de Van Leeuwen (1996), a fin de analizar la representacion de la
imagen de Mayra Couto; el analisis de contenido de Garcia et al. (2019), para identificar la
tipologia del clickbait; y las entrevistas a profundidad, en las cuales participaron cinco
redactores de la seccion de Espectaculos de La Republica del 2020. El fin de estas entrevistas
es conocer el proceso de construccion de una noticia desde dentro de la redaccion de
Espectaculos de La Republica en el 2020.

Entre los principales resultados, se concluye que Mayra Couto es un personaje que genera
mucho trafico en los medios sociales y en la web, por eso se producen, en gran cantidad,
noticias acerca de ella, y para hacer la nota mas atractiva, se emplean diversos tipos de clickbait
que apelan a la masculinidad hegemonica. Por ultimo, el enfoque de la redaccion incita que

Mayra sea criticada y expuesta a ser victima de acoso y cibermisoginia por parte de los lectores.

Palabras clave: clickbait, cibermisoginia, La Republica, Mayra Couto, violencia de género



Abstract

The rise of social media in recent years has led the media to migrate to platforms such as
Facebook, Twitter, YouTube, Tiktok, etc., and to adapt their journalistic content to each social
network. Undoubtedly, such adaptation occurred in a context of economic crisis and a
decreasing credibility of the journalistic profession. In this sense, the serious work of
journalism has also given way to bad practices that affect the spread of false news and the use
of questionable strategies. One of them is clickbait, a technique that serves as a bait for Internet
users and arouses their curiosity through exaggerated headlines, with question marks or
symbols, as well as incomplete and often false information. All with the aim of getting the
reader interested in the subject and to enter the link.

Precisely, this research investigates how clickbait serves to promote misogynist comments in
digital journalistic spaces. In that sense, this thesis will study the web news of La Republica
between May and August 2020 related to the peruvian actress Mayra Couto, who has constantly
been the victim of misogynist comments and has been in the news for her statements. For this
purpose, three techniques were used: the critical discourse analysis of Van Leeuwen (1996), in
order to analyze the representation of Mayra Couto's image; the content analysis of Garcia et
al. (2019), to identify the typology of clickbait; and in-depth interviews, in which five editors
from the Espectaculos section of 2020 took part. The purpose of these interviews is to know
the process of construction of a news item from within the Espectaculos newsroom of La
Republica in 2020.

Among the main results, it is concluded that Mayra Couto is a character that generates a lot of
traffic in social media and on the web, that is why news about her are produced, in great
quantity, and to make the note more attractive, various types of clickbait are used. Finally, the
editorial approach encourages Mayra to be criticized and exposed to harassment and
cybermisogyny.

Keywords: clickbait, cybermisogyny, La Republica, Mayra Couto, violence gender
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Introduccion

La aparicion de internet generd que los medios noticiosos se reinventen y creen nuevas formas
para el consumo de informacion (Oliva, 2014). Desde que el periodismo migro al internet

empez0 a cambiar sus formatos tradicionales para adaptarlos al espacio digital (Hamada, 2013).

De esta manera, el periodismo ingreso en las ultimas décadas al mundo multimedia de las
paginas web y también de los medios sociales como Facebook, Instagram, Twitter, plataformas
que seran los principales lugares para la difusion de una noticia. Asimismo, a partir de la
revolucion digital, el rol del consumidor muté a uno mas activo y participativo, es decir la
audiencia adquirié agencia, al poder manifestar, compartir y reaccionar al contenido (Rost,
2014, como se cita en Aguirre et al., 2015). No obstante, la llegada del Internet también
incremento la proliferacion de las fake news y el excesivo uso del clickbait (De Backer, 2019).
En primer lugar, las fake news son altamente tentativas, en tanto incitan a la persona a creer en
la informacion falsa, ya que apelan directamente a las emociones de esta misma (Serra, et al,
2018). En cuanto al clickbait se trata de la estrategia de marketing que consiste en incitar al
receptor a hacer click a un enlace web, no siempre apelando a la verdad. Segun Orosa et al.
(2017) el titular del clickbait no se basa en criterios periodisticos tradicionales y busca solo
mantener al receptor el mayor tiempo posible en el articulo. A partir de ello, en los articulos de
las noticias han aparecido titulos con informacion incompleta, con interrogantes exagerados,
con el fin de atraer mas visitas. Este titular suele ser engafioso y “hacer perder el tiempo a los
lectores, aunque gancho del clickbait pueda responderse muy sucintamente” (Johnson et al.,

2022, p. 1)



De esta manera, los titulares llamativos seran un anclaje para que el lector ingrese a la nota
(Pefia, 2020), no necesariamente por la informacion. Y, de esa forma, el periodismo se devalla

y pierde credibilidad.

Del mismo modo, la convergencia digital supuso un cambio en el proceso comunicativo,
debido a que generd que los medios noticiosos se transformen y creen nuevas formas para el
consumo de informacion. Gonzélez et al. (2018) explican que la convergencia digital es el
“resultado de la proliferacion tecnoldgica que permite la readecuacion de las tradicionales
tecnologias analogicas y medios como la television, la radio y el periddico; y la insercion de
nuevas formas y expresiones comunicativas tales como los medios sociales y/o conectivos” (p.
151). En relacion a la practica periodistica, Salaverria (2009) define a la convergencia
periodistica como “un proceso multidimensional” (p. 7). Y afiade que esta convergencia es
“propiciada por la implantacion generalizada de las tecnologias digitales, que afecta

actualmente a las empresas de medios de comunicacion” (p. 7).

Asimismo, en el periodismo tradicional, el proceso comunicativo suponia que el emisor, en
este caso el periodista, llevaba el mensaje al receptor, es decir al ciudadano; en cambio, segln
el paradigma de la convergencia digital, el receptor se convierte en un agente (prosumer), y
reaccionay opina con la noticia. De esa forma, los medios sociales le dan todas las herramientas

necesarias para que el emisor participe en el mensaje (Lastra, 2016).

Ademas, para esta investigacion es pertinente estudiar el contexto mundial en relacion a la
violencia contra la mujer. Dicha violencia esta presente también en las plataformas virtuales, a
través del hostigamiento, ciberacoso, actos de abuso y control, distribucion de contenido sexual

sin consentimiento, robo de identidad y mensajes violentos contra las mujeres (Organizacién



de los Estados Americanos, 2019). En ese sentido, el espacio digital también se configuré como

un lugar donde se lleva a cabo la violencia de género.

En esta investigacion, se estudiara ademas la relacién entre la cibermisoginia y la estrategia del
clickbait, basandonos en el estudio de las noticias acerca de la actriz peruana Mayra Couto
publicadas en la version digital del diario La Republica durante los meses de mayo y agosto
del 2020, debido a que son los meses en los que existio una sobreproduccién de noticias sobre
laactriz. Asimismo, se escogio este caso, ya que se identifico que los titulares escritos presentan

caracteristicas del clickbait.

Otra categoria clave para la investigacion sera el de cibermisoginia, ya que el espacio virtual
se percibe como una oportunidad para demostrar la masculinidad, a través de mensajes de odio,
burlas, insultos 0 amenazas hacia la mujer (Pedraza, 2019). Por otro lado, se escogié a Mayra
Couto, ya que es una figura publica femeninay actriz de la reconocida serie peruana “Al Fondo
Hay Sitio”, cuyas declaraciones fueron reproducidas como noticias por distintos medios de
comunicacion peruanos y que causo distintas reacciones por las ultimas declaraciones
realizadas entre mayo y agosto del 2020 sobre la maternidad, Papa Francisco, la comida
peruana, la denuncia de acoso del actor Andres Wiese, entre otros temas. También, se
selecciond a La Republica por ser uno de los medios peruanos mas leidos y porque el corpus

es amplio, ya que el medio escribid 48 notas sobre la actriz.

En ese sentido, esta tesis tiene como objetivo principal describir la relacion entre el clickbait y
la cibermisoginia en las noticias sobre la actriz Mayra Cuoto publicadas entre mayo y agosto
del 2022 en La Republica. Para este analisis, se plantea como hip6tesis que los titulares con

clickbait de las notas sobre Mayra Couto realizadas en la web de La Republica apelan a la



cibermisoginia. La representacion de Mayra, utilizar clickbait en los titulares y el afan de
construir noticias con el objetivo de solo fomentar que el publico reaccione es la principal causa
de gue se fomenten mensajes de odio y de burla hacia la actriz. De esta manera, el medio de

comunicacion cae en practicas que promueven la violencia de género.

La relevancia de esta investigacion reside en la novedad de relacionar el clickbait con los
estudios de género, ya que ponen en evidencia como las noticias, en este caso con titulares
clickbait, promueven espacios de odio con comentarios misoginos. A su vez, este estudio es
importante en el contexto de la lucha contra la violencia hacia la mujer, debido a que busca
visibilizar cdmo algunos medios de comunicacion son los principales actores que inducen a la
violencia hacia la mujer, mediante practicas revictimizantes, estereotipos de genero, sexismo y
el inadecuado uso del lenguaje. Ademas, se trata de un estudio pionero en el Perd, ya que no
hay muchas investigaciones que vinculen la estrategia periodistica y se estudie desde el enfoque

de género.

Para ello, se emplean tres técnicas de investigacion: el analisis critico del discurso de Van
Leeuwen (1996), el analisis de contenido de Garcia et al. (2019) y las entrevistas
semiestructuradas a profundidad. Con la aplicacién de estas técnicas se podra reconocer la
representacion de la imagen de Mayra Couto, los tipos de clickbait que cuenta cada nota
analizada y cémo un redactor/a de la seccion de “Especticulos” construye una noticia, para
conocer en qué momento se emplea Search Engine Optimization (SEO), si se titula con

caracteristicas clickbait y qué recuerdan sobre la representacion de la actriz en estas notas.

El presente trabajo se divide en cuatro capitulos. El primero aborda la convergencia digital en

el periodismo y como las malas practicas periodisticas se han incrementado por la llegada del



Internet. Ademas, se presenta la estrategia del clickbait y como se aplica en el periodismo.
Luego, en el segundo capitulo, se profundiza sobre la violencia hacia la mujer en los medios
de comunicacion. Para ello, se indaga en el concepto de género y masculinidad hegemonica
para conocer la raiz de esta problematica. También, se aborda el concepto “cibermisoginia”,
por las practicas misoginas que se dan en el Internet, a traves de medios sociales. Para cerrar
este capitulo, se investigo sobre como los medios de comunicacion fomentan la violencia a la
mujer. El tercer capitulo desarrolla el disefio metodologico, en el cual se explica las técnicas e
instrumentos para el analisis, el tipo de investigacion y la justificacion de la seleccion del caso
de Mayra Couto y del medio La Republica. Luego, en el cuarto capitulo se presenta los
principales resultados, los cuales se dividieron en los tipos de clickbait, la representacion de la
imagen de Mayra Couto y la construccion de noticias en la seccion de Espectaculos.
Finalmente, se incluyen las conclusiones de la investigacion y recomendaciones sobre aspectos

que pueden ser desarrollados en futuras investigaciones.



Capitulo 1: El auge del periodismo digital
1.1. De lo tradicional a lo innovador: el salto de la prensa escrita en la virtualidad

El periodismo ha pasado por varios procesos de transformacion en el consumo, la presentacion
de la informacion y también en las plataformas y soportes que utiliza para su préactica. De la
prensa escrita a la radio, de la radio a la aparicion de la television y de la television al auge del
internet. En todas las épocas mencionadas, el periodista se ha visto obligado a transformar la
forma de comunicar la noticia. Actualmente nos encontramos en el apogeo de la virtualidad, y
todos los medios de comunicacion han migrado al mundo digital. A partir de la pandemia
COVID-19, se incrementd el consumo de informacion periodistica (Cantero et al., 2020),
especialmente en los medios sociales como Facebook, Twitter e Instagram, y también en los
periddicos digitales (Jiménez et al., 2021). Por otro lado, existen nuevas tecnologias como el
streaming y camaras portatiles, que facilitan el intercambio de informacion indistintamente del

medio de comunicacion (Jarvis, 2015).

“Luego de la aparicion de los diarios, la radio y la television, el siglo XXI marca un panorama
distinto para el periodismo. Estamos en la llamada era digital” (Robledo, 2017, p. 9). Segun
Palarea (2012) y Garcia (2013) “este contexto se caracteriza por los grandes avances en el
campo de la ciencia y la tecnologia, los mismos que modifican los habitos y modos de
realizacion de las tareas humanas” (como se cita en Robledo, 2017, p. 9). La aparicion del
Internet logré la convergencia de formatos periodisticos, incorpord nuevas practicas en el
periodismo y formatos novedosos de negocio e hizo participe a los usuarios en la produccion

de informacion (Hamada, 2013).



Las primeras versiones digitales de los principales periddicos se dieron en 1994 (Orihuela,
2011). Aunque, “El Jaber (2012) y Albornoz (2006) marcan la fecha de inicio en 1992 con la
publicacion web del diario estadounidense The Chicago Tribune, seguido por el Mercury
Center, un desprendimiento del diario impreso San José Mercury News, en 1993” (como se
cita en Robledo, 2017, p.10). De igual manera, la expansion de la tecnologia digital e Internet
han logrado que los productos periodisticos adquieran novedosas formas de presentacion
(Barbosa, 2012). Es asi que los medios masivos empezaron a migrar a la web, ya que el
“Internet se convirtio en la suma de todos los medios permitiendo traspasar las barreras del aire
(radio y television) para permitir que todos podamos acceder a la comunicacion global”
(Barbosa, 2012, p. 10). Del mismo modo que en el mundo, en el Perd también los medios de

informacidn peruanos estan en internet (Gargurevich, 2011)

Por otro lado, Castells (2011) destaca que con la llegada de internet se “ha producido una
transformacion revolucionaria de la tecnologia. Dicha transformacion puede definirse como el
paso de la comunicacién de masas al de la auto-comunicacion de masas” (p. 12). La
comunicacion de masas como la televisién es conocida por su sistema unidireccional de
mensajes que cuentan con poca interactividad (Castells, 2011). Mientras que la auto-
comunicacion de masas cuenta con un sistema de mensajes interactivo, en el que el usuario
puede participar. Sumado a ello, los contenidos son hipertextuales y se producen y consumen
en el tiempo que el usuario escoge. De igual modo, la auto-comunicacion de masas a la que se
refiere Castells (2011) se evidencia con el internet y el uso de aparatos moviles. En ese sentido,
en el periodismo digital el usuario cuenta con mucha mayor libertad para poder interactuar con

los contenidos que desee.



Otro punto importante de la revolucion digital es el referido al de la convergencia digital, que
se ve reflejada en el cambio e innovacion tecnologica que ocurre en la sociedad. Jenkins (2008)
define convergencia digital como “el flujo de contenidos a través de multiples plataformas, la
cooperacion entre diferentes industrias mediaticas y el comportamiento migratorio de las
audiencias, dispuestas a ir casi a cualquier parte en busca del tipo deseado de experiencias de
entretenimiento” (p. 14). En ese sentido, el proceso de transformacion del periodismo
tradicional al digital puede entenderse como convergencia periodistica. Esta convergencia es
propiciada por las tecnologias digitales, las cuales afectan a los medios de comunicacion.
Entonces, las empresas experimentan cambios en los contenidos, la tecnologia y a nivel
profesional (Salaverria, 2009). En otras palabras, las implementaciones tecnolégicas generan

que los medios de comunicacion cambien su estructura.

En la misma linea, Salaverria y Garcia (2008) comentan que “el periodismo vive sometido hoy
dia a un sinfin de procesos paralelos de convergencia” (p. 32). Asimismo, los autores comentan
que todos estos cambios no serian posibles sin la convergencia digital. El caso del “periodismo
no ha sido una excepcion. La digitalizacion ha modificado de raiz todos los procesos esenciales
atribuidos a este trabajo: la busqueda, elaboracién y difusion de contenidos informativos”
(Salaverria & Garcia, 2008, p. 32). Todos los autores expuestos Cantero, et al. (2020), Jiménez
et al. (2021), Jarvis (2015), Salaverria y Garcia (2008), Jenkins (2008), Salaverria (2009),
Castells (2011), Gargurevich (2011), Barbosa (2012), Hamada (2013), Orihuela (2011),
Palarea (2012) y Garcia (2013) concuerdan que la prensa tradicional ha sufrido un cambio con
la irrupcion digital. En ese sentido, se puede afirmar que el periodismo se ha reinventado para
utilizar la tecnologia a su favor. Especialmente en lo referido a la convergencia de contenidos,
practica que incorpora un esquema diferente de produccion y que combina el texto, audio y

video para narrar historias de forma innovadora (Barrios & Zambrano, 2014).



9
Tambien, la convergencia digital permite que “el pablico pueda acceder, desde distintos

dispositivos y plataformas, a una gran variedad de contenidos y servicios que son actualizados
constantemente, con un creciente componente interactivo y multimedia” (Salaverria & Garcia,
2008, p. 57). Por ejemplo, el celular es un dispositivo con el cual las personas pueden acceder
a consumir noticias e informacion de forma diferente (Nafria, 2014). Entonces, junto a esa
revolucion, también “cambia la manera en que contamos nuestras historias, el disefio de la
experiencia y la velocidad y la funcionalidad de los productos” (Nafria, 2017, p. 14). Es decir
que, debido a la convergencia digital, el contenido se adapta a los dispositivos tecnologicos

para brindar una mejor experiencia al usuario.

1.2. La crisis de la prensa escrita

“En las ultimas décadas, los diarios impresos han sufrido caidas dramaticas en los numeros de
lectores e ingresos, asi como una reduccion en el personal y en los recursos” (Suenzo et al.,
2020, p.3). A partir de esta crisis, Suenzo et al. (2020) establecen que el periodismo tradicional
se ve afectado en el &mbito economico, ya que los periodistas buscan como aumentar sus
ingresos. Ademas, en el ambito laboral hay una precarizacion que genera inestabilidad en la
profesion y la presion laboral puede poner en duda la autonomia en el periodismo. Con el
declive de la prensa escrita, también ocurrié una reduccion en “el consumo del diario en papel
y la aparicion de nuevas plataformas [que generan un impacto] en el rol de la prensa en
sociedades contemporaneas” (Suenzo et al., 2020, p. 4), tales como Youtube, Instagram,
Spotify, Twitter, Tiktok, Facebook, entre otras. Del mismo modo, las ventas del periddico han

caido desde la aparicion de los medios de comunicacion en la web. Negredo et al. (2020)
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explica que esto se debe al rapido cambio de la manera en que las personas acceden a la
informacion periodistica. Esta transicion empieza desde los noventas cuando “online properties
rooted in traditional or legacy media dominated the digital market” [las propiedades en linea
basadas en medios tradicionales dominaban el mercado digital] (p. 73). A partir de ello, la

prensa escrita entrd encrisis y fue desplazada, lentamente, por la prensa digital.

A dicha crisis, se le suma lo que segun Barredo (2013) evidencia también una crisis de
credibilidad. Las audiencias han dejado de creer en el periodismo por escandalos referidos a la
manipulacion de la informacion, las relaciones que favorecen a empresas y la baja calidad de

las noticias.

1.3. El periodismo digital

En la época de la digitalizacion, el periodismo predomina en la web y “busca romper con las
barreras de la comunicacion lineal y unidireccional, para dar paso a la construccion de una
variedad de interpretaciones de los acontecimientos, con abundantes posibilidades de mostrar
la informacion” (Sanchez, 2007 como se cita en Martinez & Villanueva, 2019, p. 33).
Asimismo, segun Watlington (2013) el periodista digital se caracteriza por combinar los
conocimientos del periodismo con las nuevas tecnologias y plataformas. En esta misma linea,
Jarvis (2015) explica que el articulo digital puede contar con fotos, diapositivas, video y audio,

hasta graficas con movimiento e interactuar con el mouse del lector.

A partir de ello, el periodismo online se le conoce como “periodismo digital”. Segun Salaverria
(2019) se trata de “la especialidad del periodismo que emplea el ciberespacio para investigar,
producir y, sobre todo, difundir contenidos periodisticos” (como se cita en Ladino et al., 2021,

p. 49). Por otro lado, Capodiferro (2017) afiade que se trata de una “actividad que hace
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referencia a todas las expresiones derivadas del derecho fundamental a la comunicacién que se
desarrollan en el medio digital con el fin de transmitir mensajes informativos de cualquier
indole” (p. 713). Es decir que, el periodismo digital se resume como el que utiliza los mediosy

herramientas digitales para difundir la informacion periodistica.

De igual manera, el Internet logro que la forma del contenido periodistico cambie. El
periodismo actual cuenta con gran diversidad de contenidos innovadores que se trabajan, tales
como videos interactivos, infografias, gifs, juegos, entre otros; y a su vez, se invita a interactuar
a la audiencia. Pefafiel (2016) menciona que el periodismo explora nuevas formulas para
presentar la informacion, a través de la narrativa transmedia, que “gira en torno a historias
informativas que se desarrollan en multiples plataformas” (p. 66). Por ejemplo, el diario
peruano El Comercio cuenta con una pagina web, un podcast en Spotify, y cuentas en Youtube,
Facebook, Twitter, Discord, LinkedIn, TikTok e Instagram. Entonces, el usuario puede escoger

donde prefiere informarse.

Segun Scolari (2012), la narrativa transmedia es “un tipo de relato en el que la historia se
despliega a través de multiples medios y plataformas de comunicacién y en el cual una parte
de los consumidores asume un rol activo en ese proceso de expansion” (p. 247). Asimismo, la
narrativa transmedia demuestra la nueva cultura de participacion, ya que los consumidores “no
se quedan con lo que les entregan, sino que se dan a la tarea de explorar, cazar y recolectar
datos de una manera mas comprometida” (Nieto, 2020, p. 219). Por lo tanto, los consumidores

adoptan nuevos roles y son més participativos.

Asimismo, la aparicion de los medios sociales permiti6 que los periodistas puedan repensar las

formas de presentar sus contenidos. Watlington (2013) sustenta que la forma de recolectar,
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verificar y presentar la informacion ha sufrido un gran cambio por la inmediatez de las
publicaciones de las noticias. Tanto los medios sociales como el internet posibilitaron que la
profesion periodistica “haya experimentado una mutacion o transformacion que afecta a todos
sus niveles —organizacion, formacion, rutinas profesionales—" (Lépez & Cérdoba, 2020, p.
63). En ese sentido, la ampliacion de la tecnologia, a través de celulares, aplicaciones y medios
sociales ha obligado que el periodista cambie y explore nuevas habilidades para adaptarse a la
era digital (Marta-Lazo, et al, 2018). Por todos los cambios en la forma de comunicar, Diaz y
Garcia (2022) consideran al periodismo digital como “un nuevo modelo de la comunicacion,
que consiste en “incrustar sus bases en el internet, las plataformas web, la social media y los
mecanismos digitales, y un nuevo método de producir y publicar contenidos informativos y
periodisticos” (p. 29). Esto se puede ver en los medios de comunicacién y como se han
adaptado a las nuevas tecnologias. Por ejemplo, la mayoria de ellos tienen cuentas en
Instagram, Youtube, LinkedIn, Facebook, Twitter, entre otros (Agosto, 2013). Ademas, adaptan
su contenido periodistico para cada red social como reels, carruseles de imagenes, encuestas

mediante stories, streamings en Youtube, etc.

1.3.1. Las caracteristicas del periodismo digital

Los cambios que ha sufrido el periodismo tradicional se evidencian en las caracteristicas que
predominan en el periodismo digital. Estas son: “la multimedialidad, la interactividad y la
hipertextualidad” (Diaz-Noci, 2010; Garcia- Avilés y Arias, 2016; Salaverria, 2019 como se
cita en Lopez y Cordoba, 2020, p. 62). Otro cambio del periodismo son las formas de
financiamiento, que van mas alla de las visitas o la publicidad, tales como los fondos

concursables, crowdfunding, entre otros.
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Multimedialidad

Para Deuze (2004), “hay dos formas de definir la multimedialidad. La primera, se refiere a
coémo presentar la historia noticiosa mediante dos o méas formatos mediaticos. La segunda, es
la interaccion del usuario con el contenido como en un sitio web o correo electrénico” (p. 140).
A partir de ello, en la actualidad, la noticia aparece junto a recursos multimedia como fotos,
audios, videos, para hacer mas entendible la noticia. Asimismo, Salaverria (2014) evidencia
que la multimedia en el ambito del periodismo es la “combinacion de lenguajes y de formatos:
texto, imagen, sonido, video” (p. 29). Igualmente, se contempla el uso de stories, gifs,
animaciones, mapas, juegos, entre varios formatos dindmicos. Nafria (2017) explica que “los
elementos visuales permiten, en muchos casos, explicar mejor un tema, o facilitar su
comprension, o proporcionan una experiencia mucho mas gratificante al usuario” (p. 16). Lo
seflalado anteriormente evidencia que actualmente, los elementos visuales son considerados

como esenciales para brindar una navegacion mas entretenida e interactiva.

Interactividad

La interactividad es otra caracteristica del periodismo digital. Herrero (2021) la define como la
participacion del lector en los contenidos periodisticos. Esto se debe a “la incorporacion de
tecnologias inmersivas que ha reforzado el objetivo de generar presencia del usuario en el
espacio representado o, dicho de otra forma, la sensacion de estar alli” (p. 690). Del mismo
modo, la interaccién es clave para el periodismo digital, ya que “permite a la audiencia
convertirse en emisor de contenidos interactuando con otros usuarios, en la que el medio
alcanza el maximo desarrollo de interaccion” (Martinez & Villanueva, 2019, p. 25). Antes, con
los medios tradicionales, el receptor no cumplia con un rol activo, solo recibia la informacion.

Actualmente, el rol de los receptores ha cambiado, porque cuentan con una mayor participacion



14

en el contenido, debido a la interactividad. Como resultado del Internet y las nuevas formas del
periodismo digital, se genera un nuevo tipo de consumidor: el prosumer. El concepto se refiere
a que la audiencia puede cumplir con el rol de creador de contenido y consumidor al mismo
tiempo. ElI medio de comunicacion dara a los usuarios la alternativa de “seleccionar los
contenidos (interactividad selectiva) como para expresarse y comunicarse (interactividad

comunicativa)” (Rost 2014, como se cita en Aguirre et al, 2015, p. 489).

A través de las opciones interactivas que ofrecen las nuevas plataformas y medios sociales, el
usuario tiene la posibilidad de comentar su opinion frente a la coyuntura y debatir con los
demas internautas. En esa misma linea, la interactividad “permite ofrecerles a los usuarios una
serie de recursos y herramientas que transforman en mas “dialégica” la relacion entre el medio

y su audiencia” (LaTorre & Pichl, 2019, p. 180).

Hipertextualidad

La tercera cualidad del periodismo digital es la hipertextualidad. “El paso del periodismo
impreso al hipertextual ha potenciado lo que ya habia de multilineal y de lectura transversal en
los cibermedios” (Nolan, 2003 en Masip et al., 2010, como se cita en Aguirre et al., 2015, p.
490). Para mayor desarrollo, “el hipertexto es un macrotexto compuesto de microtextos,
conectados entre si en un mapa explorable por el usuario, con estructuras generales o
macroestructuras y microestructuras” (Bettetini 1999 en Diaz- Noci, 2008, p. 57, como se cita
en Aguirre et al. 2015, p. 491). Es decir, el hipertexto vincula a otros enlaces con relacion a la
noticia para que el usuario pueda informarse a profundidad. Segun Martinez y Villanueva
(2019) esta caracteristica “permite establecer dentro de los contenidos, hiperenlaces que se
conectan con mayor facilidad a otros medios con informaciones similares en un contexto

historico, politico y cultural” (p. 4). Jarvis (2015) menciona que, debido a que los articulos
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estan en la web, se puede colocar enlaces en palabras claves para que las personas conozcan
los antecedentes de la historia. Asimismo, el beneficio de la virtualidad es que los enlaces se

actualizan, conforme se vaya encontrando mayor informacion.

1.3.2. El nuevo consumidor: el prosumer

No solo la multimedialidad, la interactividad y la hipertextualidad es lo mas destacado del
periodismo digital. También cambid la relacion entre medio y audiencia. “Por primera vez en
la historia, la audiencia fue adquiriendo un poder que nunca antes tuvo” (Sanchez, 2022, p. 37);
debido a que, las plataformas permiten la auto-produccion y distribucion de contenidos, por
eso los usuarios gozan de autonomia para escoger y consumir el contenido de su preferencia
(De Aguilera & Casero-Ripollés, 2018). De esta manera, el usuario se convierte en un
prosumer. Segun Jordan et al. (2017) la tecnologia fomenta la interactividad de las
comunidades y elige al prosumer como el protagonista. Los prosumers producen informacién
e influyen “en la forma de elaborar y consumir contenidos” (Correa et al., 2017, p. 179). Por lo
tanto, el prosumer cuenta con un rol activo en esta era digital y deja de ser conocido como el

consumidor tradicional.

La esencia de esta era digital es la rapidez. “El tipo de contenido que se produce debera ser
capaz de consumirse a la menor velocidad posible. Dicha informacion, también, tendra que
aplicarse en forma colaborativa, personalizada e individualizada para la comunidad” (Jordan
etal., 2017, p. 181). A partir de la aparicion de los medios sociales, el receptor se acostumbra
a la inmediatez. Ademas, los prosumers desarrollan un papel importante porque, aparte de ser
receptores, ahora son emisores. Segun Hernandez y Grandio (2011) existen tres tipos de
funciones para los prosumers: la difusion del contenido en Internet, la construccion de
comunidades virtuales en medios sociales o foros y la producciéon de contenido escrito,

audiovisual o interactivo. En esta misma linea:
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Gary Hayes (s/f) establece cinco perfiles de participacion en la comunidad creada en

los medios sociales: i) el consumidor, el cual hace una lectura pasiva de los contenidos;
i) el distribuidor, encargado de difundir el contenido con sus conocidos; iii) el critico,
el cual realiza comentarios de caracter publico; iv) el editor, mezcla y edita a partir de
elementos hechos por otros; y v) el creador, que realiza contenido original (como se

cita en Lastra, 2016, p. 77).

Por otro lado, Jordan et al. (2017) consideran que los prosumers cubren un contenido distinto.
“Ellos fabrican sus propios noticieros o dan un giro de 360° a situaciones no imaginables y que
ahora son una realidad aceptada” (p. 182). Cabe resaltar que los prosumers no necesariamente
son periodistas de profesion, solo que utilizan los aparatos tecnoldgicos y los alcances que
brinda el internet para poder exponer problematicas. Ademas, uno de los riesgos del prosumer
es que cuentan con menos recursos para confirmar la informacion, entonces podrian propagar
fake news o informacién imprecisa. De esta manera lo sustenta Gomez (2014), ya que el
ciudadano solo transmite datos que estan a su alcance, mientras que la profesion del periodista
se basa en la investigacion o “bdsqueda, seleccion y redaccion de noticias difundidas a través
de los medios de comunicacion social con una realidad cambiante” (Oliva, 2014, p. 25). No
obstante, la profesion no excluye que los periodistas también caigan en la difusion de fake news.

1.3.3. Las nuevas fuentes de informacion: los medios sociales como Facebook, Twitter e
Instagram

Los medios sociales cumplen otra funcién relevante en la comunicacion, en cuanto a la difusion
de notas periodisticas, informes o reportajes. Campos-Freire et al. (2017) consideran que las
plataformas de redes sociales amplian el ecosistema mediatico y La Rosa (2014) explica la

importancia de estos para el periodismo:

Con el desarrollo de los medios sociales, nuevas fuentes de informacion fueron
incorporadas paulatinamente a los medios masivos, los cuales al igual que las grandes

cadenas internacionales de noticias y los conglomerados de medios fueron encontrando
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en los medios sociales un importante recurso en la busqueda incesante de informacion

(p. 20).

Estas plataformas son el nuevo espacio de difusion de la noticia por la cantidad de usuarios que
este lugar virtual acoge. Dentro de la misma linea, los periodistas también consideran que estos
medios son recursos importantes, porque pueden buscar contenidos, noticias, fuentes y

contrastar informacion (Gutiérrez & Zurita, 2012)

Por otro lado, Pignard-Cheynel y Mercier (2011) sostienen que las plataformas sociales han
reducido los periodos de realizacion y difusion de las piezas periodisticas, debido a las
herramientas que proporcionan las nuevas tecnologias de la comunicacion y, de esta manera,
informan casi al instante. La inmediatez no solo es evidente en el mismo usuario, sino que los
periodistas también buscan la rapidez en la produccion para dar la informaciéon al momento.

Pignard- Cheynel y Mercier (2011) establecen cuatro aspectos de los medios sociales:

1. Los ciudadanos tienen la capacidad de actuar como generadores y difusores de
informacidn, la cual puede ser aprovechada por los medios de comunicacion.

2. Las redes incrementan las posibilidades de propagacion de la informacion, ya que
se difunden de manera acelerada en el espacio virtual.

3. Se eliminan las fronteras entre la creacion, distribucion y propagacion de
informacion que se comparte instantdneamente

4. Hay mas libertad de ampliar el horario de transmision de la informacion. (como se

citaen La Rosa, 2014, p. 24)

Asimismo, estos aspectos visibilizan como el periodismo también se ha adaptado a las redes
sociales. Por ejemplo, actualmente los periodistas presentan los hechos mediante nuevos
formatos y actualizados como el Social Media Live Streaming (SMLS), Twitter Spaces,

Instagram Stories, Tiktoks, hashtags, entre otros (Apablaza-Campos, et al. 2019; Scire, 2022;
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Manozzo & Merlo, 2020; Exposito & Mufioz, 2021). Por otro lado, Flores (2009) comenta que

las tecnologias también afectan a los contenidos. El autor afiade que los periodistas en la
actualidad son participativos y proactivos, en tanto deben buscar y revisar los comentarios de
los usuarios sobre las noticias, y responderlos; y porque deben buscar retroalimentacion antes

de ser publicadas.

1.4. Laposverdad y fake news en la era digital
1.4.1. Laposverdad

La llegada del internet ha masificado las fake news y la posverdad, consideradas como “una de
las grandes amenazas para la web” (De Backer, 2019, p.3). Pero, estas malas préacticas
periodisticas no son un “fendmeno nuevo, ya que la manipulacion de la realidad ha sido parte
de la historia del periodismo desde sus inicios. Sin embargo, los conceptos de posverdad y

noticias falsas parecen haber resurgido con el Internet” (Herrera, 2020, p. 145).

Los medios sociales son el principal ambiente para propiciar la posverdad y las fake news,
debido a que los mensajes se difunden facilmente y pueden cambiar “la percepcion de la
realidad del sujeto contemporaneo” (Morales & Martinez, 2020, p. 115). Segun Morales y
Martinez (2020), “los sujetos de la informacidén masiva tienden a considerar lo real como algo
gue no es objetivo ni esta basado en hechos concretos. Por el contrario, consideran laposibilidad
de construcciones simbolicas alejadas de lo objetivo” (p. 115). En otras palabras, los usuarios
ignoran los hechos cuando la informacidn no simpatiza con sus creencias; ademas,creen que la

informacion objetiva es manipulada.

La posverdad no es sinénimo de mentira, sino que describe una situacion en la cual, a
la hora de crear y modelar la opinion publica, los hechos objetivos tienen menos
influencia que las apelaciones a las emociones y a las creencias personales (Zarzalejos,

2017, como se cita en Canizalez, 2020, p. 18).
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En efecto, Zarzalejos (2017) menciona que “la posverdad consiste en la relativizacion de la

veracidad, en la banalizacion de la objetividad de los datos y en la supremacia del discurso
emotivo” (como se cita en Canizalez, 2020, p. 18). Por su parte, De Backer (2019) sefiala que
la posverdad aparece cuando la “pretension de verdad compite para influir en la formacion con
la consecuencia de una desvalorizacion del propio concepto de hecho objetivo y una mayor

importancia de la emocidn y creencias propias” (p. 15).

Sin duda, se trata de un problema no solo para la practica periodistica, sino también para las
campanfias politicas o sociales, porque se propagan mensajes que desinforman, pero que resultan
ser exitosos (Garcia, 2021). Estas ideas falsas tienen mucha acogida porque acomparian la
informacidn con vinculos emocionales y opiniones personales (De Backer, 2019). En base a
ello, Barrientos et al. (2022) explica que “la posverdad se fundamenta sobre tres pilares: ideas
falsas, creencias y convicciones sin un suficiente respaldo documental”, ya que la alteracion de

los hechos resulta ser atractiva y causa sensacionalismo.

En esa misma linea, la posverdad también se puede fomentar desde pequefias comunidades.
Segun Morales y Martinez (2020), “las redes sociales aislan a los individuos y los ubican en un
sitio de confort en donde se comunican con quienes piensan como ellos, es decir, se crean
perfiles comunes donde el sujeto se afirma en sus creencias” (p. 115). Entonces, las personas
se agrupan con otras que cuenten con el mismo pensamiento. Pariser y Vaquero (2017) sefialan
que se trata de una estrategia de personalizacion, la cual consiste en que la informacion sea
adaptada segun los intereses del consumidor. De esta manera, los algoritmos recomiendan
articulos, productos, publicidad segln lo que se busca en la red. A partir de ello, los usuarios
crean grupos donde se organizan mediante gustos o caracteristicas similares. En otras palabras,
los usuarios pueden reafirmar sus creencias bajo el soporte de varias personas que piensan igual
que ellos en la misma comunidad digital. Por otra parte, Fowks (2020) argumenta que el
componente emotivo de la posverdad, sea este predominante o desbalanceado con respecto a
los hechos, es la caracteristica de los casos actuales. “Ellos son especialmente impulsados por

las redes, sobre todo, medios sociales con complemento en los medios masivos tradicionales,
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circulando, a veces, por ambas vias a la vez” (Fowks, 2020, p. 130). Las redes sociales y los

medios tradicionales seran los nichos donde se alberga la posverdad y las noticias falsas (Rosas,
2020); por ende, pueden ser altamente peligrosos para propagar la desinformacion. En esta
misma linea, Krebs (2020) explica que los medios sociales son los espacios donde ocurre la
viralizacion dela mentira, el sentimiento, la opinion y ello empieza a desplazar a la verdad. En
ese sentido, laposverdad trastorna la realidad por las redes sociales, ya que predomina mas la

imagen y la apariencia, en vez de la realidad (Krebs, 2020).

1.4.2. Fake News

En el mundo digital, “la instantaneidad se ha vuelto la norma en los medios de comunicacion;
se debe informar sobre un hecho con la mayor inmediatez posible” (Herrera, 2020, p. 139). La
inmediatez es parte del dia a dia en los medios digitales, ya que unos compiten con los otros
por tener la primicia, ser los primeros en publicar; por ende, contar con una mayor cantidad de
visitas. Debido a esta rapidez, se considera mas facil caer en la desinformacion, debido a que
ni la persona, ni el periodista se toman tiempo en verificar aquella informacion. Ademas, segun
Garcia (2015) “lo falso se difunde mas rapidamente porque las noticias falsas y teorias de
conspiracion aparecen como novedosas Yy suscita en quienes las creen emociones intensas como
la indignacion o el miedo” (p. 51). En este contexto, Herrera (2020) sefiala que, debido a la
inmediatez, los periodistas cuentan con poco tiempo de publicar una nota; por lo tanto, no
realizan el proceso de verificacion. Asi, las fake news son consideradas como la forma més
famosa para difundir desinformacion (Tapia, 2020), ya que se propagan por la inmediatez de

la publicacion de la noticia y por la escasa o nula verificacion de los datos.

El término fake news es utilizado para “conceptualizar la divulgacion de noticias falsas que
provocan un peligroso circulo de desinformacion” (International Federation of Journalists,
2018, p. 1). Asimismo, las fake news se clasifican en seis tipos: i) satira, ii) parodia de noticias,
iii) fabricacion, iv) manipulacion de imagenes, v) publicidad y vi) propaganda. En cada caso,

se utilizan las fake news de diferentes maneras, pero siempre con el mismo objetivo de adquirir
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legitimidad y tratar de parecer noticias reales (Tandoc et al., 2017).

Por otro lado, Casero-Ripollés (2018) menciona que la facilidad de producir contenido en redes
sociales genera que este pueda ser manipulado como remover o afiadir alguna informacion.
Luego, se producen los “procesos de re-encuadre, de reasignacion de sentido o de
recontextualizacion de la informacion que pueden alterar su significado” (p. 965). Por ello, las
redes sociales son los lugares idoneos para difundir noticias y articulos falsos, y por lo tanto
“la difusion de la informacion falsa se ha convertido en una practica habitual” (Mendiguren et

al., 2020, p. 173).

Mendinguren et al. (2020) consideran que precisamente las redes sociales configuran “el
ecosistema perfecto para la expansion de contenidos engafiosos cargados de intencionalidad,
ya sea politica, ideoldgica o econémica” (p. 173). De esta manera, las redes sociales dan
oportunidad a los usuarios para que sean productores y consumidores de contenidos. Entonces,
al producir contenido, la informacion puede ser manipulada con datos e informacion falsa y ser
difundida como veridica (International Federation of Journalist, 2018). Si bien es cierto que los
medios sociales ayudan a difundir este contenido mas rapido y llegar a grandes audiencias, el
problema se centra en el que produce la informacion o altera los hechos; y estos pueden ser los

medios de comunicacion, portales de noticias online, o simples cibernautas.

En resumen, la aparicién del internet generé que los medios de comunicacién se reinventaran
y pasen por el proceso de la convergencia digital, lo cual trajo consigo nuevas formas de
financiacion para los medios informativos: visitas en la web, suscripciones, fondos
concursables, etc. Por otro lado, las malas practicas periodisticas como las fake news y la
posverdad existen desde antes de la llegada del internet; solo que, con la red se ha masificado
la propagacion de contenidos falsos y una herramienta para ayudar a que se viralicen estos

contenidos es el clickbait.
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1.5.  Elclickbait: la “nueva” estrategia del periodismo

Actualmente, los medios digitales buscan un modelo empresarial factible, por ello han optado
por utilizar diferentes estrategias para atraer al publico (Palau-Sampio, 2016) y asi incrementar
sus ventas. Ademas, frente al auge del periodismo digital, y al poder de los usuarios para
generar contenidos, se buscan nuevas estrategias para aumentar el consumo de noticias y una
de las mas recurridas es el clickbait. EI concepto significa “ciberanzuelo” o “cibercebo” en su
traduccion al espafiol. Asimismo, se considera como clickbait a las noticias que cuentan con
titulares atractivos y son acompafiadas con hipervinculos en palabras claves (Chakraborty et
al., 2016). A partir de ello, “ha aparecido una tendencia a crear titulares llamativos y posts en
las redes sociales que Ilaman la atencion e incitan a los usuarios a hacer clic para entrar en la
pagina. A esta “estrategia” para atraer usuarios se le llama clickbait” (Amer, 2018, p. 7). Por
su parte, Garcia et al. (2017) establecen la diferencia entre el titular de clickbait y el titular
periodistico, ya que el objetivo principal del titular cebo es “la comercializacion o difusion
masiva de la informacion” (p. 1265), mientras que el titular periodistico preserva la ética del

periodismo, el cual es informar a la ciudadania.

No obstante, el periodismo recurre a esta estrategia, porque “in the online world, every media
outlet has to compete with many such outlets for reader attention and make their money from
the clicks made by the readers” [en el mundo online, todos los medios de comunicacion tienen
que competir con otros por la atencion del lector, a su vez ganan dinero con los clicks realizados
por los lectores] (Chakraborty et al., 2016, p.1). Ademas, estos titulares resultan ser atractivos,
porque explotan el sistema cognitivo conocido como curiosity gap, donde los titulos brindan
sefiales de referencia para generar suficiente curiosidad al lector y, finalmente, se vean
obligados a hacer click al enlace para llenar el vacio del conocimiento (Chakraborty et al.). Es
decir que el receptor sentird intriga al solo leer el titulo y abrira el enlace para satisfacer su

curiosidad. Asi lo confirma Garcia et al. (2017), cuando sefiala que uno de los objetivos del
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clickbait es que el lector haga clic en el articulo porque le genera suspenso, emocion, curiosidad

0 enfoque escabroso de un cierto tema, y deja de lado a la informacion de calidad.

Entonces, el clickbait se podria considerar una mala practica cuando se le da un mal uso. Por
ejemplo, si el contenido es de mala calidad, engafioso, falso o la informacion no corresponde a
las expectativas del lector (Zenith, como se citaen Learreta, 2017). En suma, difundir contenidos
con clickbait genera que el periodismo pierda credibilidad y se originen “dudas sobre el futuro
una prensa de calidad como garantia democratica, en el sentido de compromiso con la
investigacion y la informacién sobre temas importantes, y su tratamiento riguroso” (Palau-

Sampio, 2015, p. 76).

Sumado a lo anterior, Salaverria y Cores (2005) comentan que “muchos resultados de
busquedas proceden del titular, que es un elemento de anclaje de origen de los hipervinculos”
(como se cita en Garcia et al., 2017, p. 1263). Entonces, el clickbait utiliza el Search Engine
Optimization (SEO)! para conocer las palabras que son mayormente buscadas en internet, y a
partir de ello construir un titular con las palabras claves. En vista de ello, Garcia et al. (2017)
determina que los cibermedios utilizan los encabezados atractivos y persuasivos, que “en
algunos casos, puedenresultar exagerados y merecen el calificativo de «titular clickbait», es

decir, titulares cebo (bait)para que el usuario haga clic” (p. 1263).

A partir de que el modelo de negocio del periodismo se basa en las visitas de sus noticias, la

publicidad digital y los suscriptores (Cerezo, 2019), se “ha concentrado mas la atencion de los

1 “SEQ (Search Engine Optimization) es un concepto procedente del inglés que hace referencia a aquel conjunto
de técnicas de optimizacion de sitios, blogs y paginas destinadas a la mejora de la posicion dentro de los
mecanismos y herramientas de busqueda. Constituye una estrategia fundamental dentro del marketing online,
concretamente encuadrada en el marketing de buscadores, para que una empresa sea capaz de destacar y ganar
visibilidad en el mundo online y, en consecuencia, se traduzca en la obtencidn de beneficios por el incremento de
clientes y facturacion” (Caballero, 2018, p. 38)
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periodistas a la hora de titular a fin de encontrar formulas que persuadan a los usuarios para
que consuman las piezas que consideran mas relevantes” (Garcia et al., 2017, p. 1263). Siendo

asi, el clickbait una estrategia para que el titular resulte mas atractivo.

El clickbait no solo se encuentra en los titulares, sino también en las imagenes que se presentan.
“De hecho, describen el clickbait como una nueva forma de “tabloidizacion” de contenidos
mediaticos identificando el fendmeno con cualquier contenido que busque incrementar el
trafico a una pagina, incluidas las imagenes incongruentes y emocionales” (Bazaco et al., p.

98).

En su desarrollo, Bravo et al. (2021) concluyen que el clickbait es una definicion que se
“aproxima al sensacionalismo, al infoentretenimiento y a contenidos pseudoinformativos
elaborados mediante estrategias de economia de la atencion, antes mencionada” (p. 6). Ademas,
la consecuencia de aplicar los titulares clickbait es que “pueden provocar lagunas en el
conocimiento (Chen et al., 2015b), conocidas como “brecha informativa o brecha de
conocimiento” (Agrawal, 2016; Chen et al., 2015b; Potthast et al., 2016; Zhou, 2017, como se

citaen Bravo et al., 2021).

A la crisis de credibilidad del periodismo se le suma el clickbait, que también esta vinculado a
las fake news y a la posverdad. Como Magallon (2019) indica que la desinformacion se produce
por temas financieros y como unico modo de rentabilizar el negocio, ya que algunos medios
no se pueden solventar y necesitan del clickbait para generar més trafico en las noticiasfalsas
(como se cita en Garcia & Gomez, 2022). Sobre todo, sucede en los medios de comunicacion

cuyo modelo de negocio es principalmente la explosion de visitas.
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Por otro lado, Garciay Gémez (2022) resaltan que una categoria de las fake news es el clickbait.
Sin embargo, el clickbait no necesariamente es utilizado solo para noticias falsas, sino también
para resaltar los titulares y que sean mas atractivos, lo que es empleado por algunos medios de

comunicacion de manera legitima.

Actualmente vivimos en un entorno de posverdad (Barrientos et al., 2022), en el que las fake
news ayudan a polarizar las opiniones y crear un escenario parcial (Barrientos et al., 2022). Por
ello, el clickbait serd de gran ayuda para difundir aquella informacion falsa y parcial a mayor

velocidad hasta el punto de viralizarse.

En conclusion, la posverdad junto con el clickbait y las fake news, no ayudan a las audiencias
a generar una opinién objetiva. Principalmente, algunos medios que recurren a estas malas
practicas promueven su “agenda en las redes sociales, mediante noticias falsas, rumores, bulos
y desinformacion apoyada en partes de verdad o verosimilitud” (Cabezuelo-Lorenzo &

Manfredi, 2019, como se cita en Barrientos et al., 2022, p. 156).

1.5.1. Las caracteristicas y tipos del clickbait

Bazaco et al. (2019) presentan seis caracteristicas del clickbait divididas en dos categorias

principales: en variable de presentacion y de contenido.



Tabla 1: Modelo de anélisis de las categorias definitorias del clickbait

Presentacion

1. Informacién Los datos relevantes no se
incompleta encuentran en el cuerpo de la
noticia. Es ambigua y hay
interrogantes que no se han
contestado
2. Expresiones Se utilizan vocativos,

apelativas

imperativos y singularizacion
del receptor

3. Repeticion y

serializacion

Se reiteran los temas y enfoques
de la noticia

4. Exageracion

Se emplean hipérboles,
comparativos y superlativos, y
adjetivacion intensificadora

Contenido

5. Soft news El contenido es blando o
sensacionalista y se representa
el personaje desde lo emocional
0 anecddtico

6. Elementos Hay fotografias y/o videos

audiovisuales impactantes o curiosos, y usan
Ilamativos memes humoristicos.

Nota. Bazaco et al., 2019, p. 99

26

Al presentar la noticia, el titular clickbait puede poseer interrogantes, expresiones exageradas

como utilizar comparativos o superlativos. También pueden incluir “sentimental words,

containing negative sentimental wordsandstarting with personal or possessive pronouns”

[palabras sentimentales, ya sean positivos o negativos con pronombres personales 0 posesivos]

(Kuiken et al., 2017, p. 1310).

Figura 1

Noticia web en El Popular sobre La Divaza
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Por ejemplo, el titular de la Figura 1 causa curiosidad al lector, ya que menciona que te contaran
10 cosas que no sabias del influencer “La Divaza”. Este titular captura la atencion de todos

aquellos interesados en descubrir el contenido al que hace referencia el redactor.

Por otro lado, Bazaco et al. (2019) menciona que el clickbait no solo se encuentra al momento
de titular, sino también en el contenido de la nota. De acuerdo con Lehman y Seletzky (2010),
las soft news se caracterizan por tener un bajo nivel de valor informativo y no requieren una
situacién oportuna, mas bien estas noticias suaves se reflejan por ser chismes, historias de
interés humano y eventos poco convencionales. Por otro lado, las hard news tienen un alto
nivel de valor periodistico, relacionado con asuntos politicos, econémicos y sociales; por ello,

exigen una publicacion inmediata (Lehman & Seletzky, 2010).

Por otro lado, Garcia et al. (2019) establece las tipologias del clickbait con las siguientes

clasificaciones:

Tabla 2: Adaptacion de tipologias de clickbait

Tipo Definicion

Omisivo Omite detalles en el titular, con el objetivo de crear
suspenso, curiosidad o captar la atencion. Se divide en
tres tipos: listado, interrogante y encabezado de historia.

Exagerado Contiene un enunciado sobredimensionado respecto al
cuerpo de la noticia.

Surrealista El titular es expuesto de forma salaz, inquietante o
increible.

Ambiguo El enunciado es confuso o poco claro, pretende estimular
la curiosidad.

Vulgar Utiliza lenguaje inadecuado o soez.

Erréneo Contiene datos erroneos o inexactitudes

objetivas.




Cebo en cadena

Necesita de varios clics para llegar a la informacion
propuesta en el titular.

28

De formato incorrecto | Empleo gramatical inapropiado con el propésito de

Ilamar la atencion, generalmente mediante el uso
excesivo de signos de exclamacion o letras
mayusculas.

Nota. Garcia et al. (2019). Elaboracion a partir de Biyani, Tsioutsioulikis y Blackmer (2016:

96).

Este cuadro explica los tipos de clickbait que existen. Asimismo, en la figura 2 se presenta un

ejemplo de clickbait.

Figura 2
Noticia en la web de Depor sobre Messi
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Segun la clasificacion que establece Bazaco et al. (2019), el tipo de clickbait sobre Messi seria
“vulgar”, debido a que contiene una palabra soez; también, surrealista, porque se expone la
noticia de forma inquietante. Por ultimo, omisivo, ya que omite quién hizo la declaracion y
genera interés por saber quién fue; por ende, el lector hace clic para leer el contenido. En ese

sentido, un solo titular puede contener varios tipos de clickbait.

Los tipos de clickbait evidencian las diversas formas de emplear esta estrategia para titular. La
mala practica del clickbait genera que se sobredimensionen los titulos, que se prometa alguna
informacidn al lector y cuando entra a la noticia no sea lo que esperaba, o al final redactar una
nota solo con el fin de adquirir varios clics, dejando atras el enfoque noticioso. En el peor de
los casos, el clickbait se utiliza para difundir mas rapido fake news. Sin embargo, Taboada
(2021) explica que se el clickbait se puede aplicar correctamente al ofrecer un contenido de
valor, escribir titulos verdaderos, encontrar la informacion que se asegura en el titulo y no

excederse en las llamadas a la accion.

1.5.2. A mas clics, mas visitas: la relacion entre clickbait, marketing y periodismo

La estrategia del clickbait no es exclusiva, ni originaria del periodismo, sino del marketing, en
tanto es una herramienta que pertenece al content marketing. El clickbait ayuda a que las
paginas webs generen trafico, mediante titulares impactantes que causen la mayor cantidad de
clics (Learreta, 2017). El trafico web se entiende como “el principal recurso de visibilidad
digital; se trata del alcance, visitas y visualizaciones de un sitio web, pagina o blog, y se refiere
al nimero de accesos que un contenido recibe en Internet” (Lluch, 2020, como se cita en
Castillo et al., 2021, p. 17). También, uno de los objetivos del marketing es producir “trafico
al propio website, lugar donde se espera la actividad econdmica (suscripcién, compra,

descarga, etc.)” (Toledano & San Emeterio, 2015, p. 981). Mayormente, el clickbait viene del
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trafico de referencia, aquel contenido que se encuentra en “redes sociales, los enlaces de
referencia y los buscadores son los que generan el trafico hacia la web, (...) y se clasifican
como fuentes de trafico de no pago” (Toledano & San Emeterio, 2015, p. 985). Es decir que,
el trafico que genera el clickbait es de manera organica y en los medios sociales es util para

generar una accion en el usuario.

Precisamente, el content marketing, conocido en espafiol como marketing de contenidos,
analiza los deseos del publico objetivo, para luego ofrecerles lo que necesitan y de manera
atractiva (Facchin, 2017). En el mundo periodistico, el uso de titulares clickbait se ha vuelto
usual y se combinan con estas estrategias del marketing para “captar la atencion de potenciales
lectores, como el uso de signos de interrogacion o apelando a la incertidumbre o alas emociones
para lograr su cometido” (Pefia, 2020, p. 293). De esta misma manera, Learrata(2017) sostiene
que “el periodismo se ha adaptado a las logicas del marketing digital y empiezaa desarrollar
estrategias de content marketing también en sus redes sociales”. En esa misma linea, el objetivo
del clickbait es generar mayor contenido y de esta manera ganar dinero con las publicaciones

(Pefa, 2020).

Los medios cada vez utilizan mas el clickbait como recurso para poder financiarse (Pefia,
2020). Por otro lado, el content marketing también se relaciona con el clickbait. Holliman y
Rowley (2014) definen al content marketing como “creating, distributing and sharing relevant,
compelling and timely content to engage customers at the appropriate point in their buying
consideration processes” [el proceso de crear, distribuir y compartir contenido relevante,
convincente y oportuno para gque los clientes se comprometan con la compra] (como se cita en

Wang et al., 2019, p. 1). Asimismo, emplear el clickbait demuestra la necesidad de que los
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contenidos se viralicen y atraigan a la audiencia (Tandoc, 2014, como se cita en Bravo et al.,

2020).

Borrego (2016) menciona que esto se debe a que el periodista se convierte en parte de la
estrategia comercial de difusion, entonces se le denomina como un “influencer participativo”,
ya que busca vender los articulos periodisticos a la audiencia. Por ello, adopta varias estrategias
para lograr la mayor difusion posible como aplicar el posicionamiento SEO. De igual modo, el
recurso de Search Engine Optimization (SEO) ayuda a posicionar mejor el titular al hacerlo
mas visible. Ademas, el SEO no solo se aplica para titulares clickbait, también se volvié una
practica recurrente en los medios periodisticos “para asegurar que la noticia es facilmente
indexable en los buscadores, conseguir una visibilidad adecuada y atraer el interés del lector”

(Garcia, 2017, como se cita en Amer, 2018, p.14).

Por ultimo, la relacion entre el marketing y el periodismo se da porque los medios de
comunicacion son empresas y deben ajustar sus productos a las necesidades y preferencias de
sus consumidores para satisfacer la demanda (Aguaded & Romero-Rodriguez, 2015). Por lo
tanto, la audiencia va a influir en la produccion de contenidos (Garcia et al., 2018) y el
periodista va a tener que utilizar las herramientas de marketing para que se puedan generar
ingresos econdmicos; pese a que estas practicas, al ser llevadas al extremo, pueden
desnaturalizar la profesion periodistica y cambiar totalmente su objetivo, que es informar con

veracidad e imparcialidad.



Capitulo 2: Género, periodismo y masculinidad
2.1. Sobre el concepto de género

La masculinidad es construida desde la etapa de la nifiez del vardn. Antes de definir qué es la
masculinidad, se definira el concepto de género, debido a que el género sera el principal motor

para que la masculinidad se consolide.

Para Cantera (2004), “el género equivale a la correspondencia cultural del sexo, a la conciencia
social de la pertenencia a una clase sexual especifica, definida en términos binarios” (p.39).
Ademas, Butler (2004) interpreta al género como una norma, la cual permite el reconocimiento
y validacion de ciertos tipos de practicas asignadas a hombres y mujeres. Por otro lado, Torres
(2018) considera al género como una construccion social historica, que ha variado de acuerdo
a los momentos historicos de cada cultura y sociedad. Torres (2018) explica que el género se
construye a partir de la identificacion de las caracteristicas sexuales del ser humano, luego se
le asigna funciones, comportamientos, actividades y normas a cada sexo. Es decir que la
sociedad impone patrones de conducta tanto para el hombre como para la mujer. Asimismo,
INMUJERES (2007) atribuye al género como el “conjunto de ideas, creencias y atribuciones
sociales, construidas en cada cultura y momento histérico, tomando como base la diferencia
sexual, los cuales determinan el comportamiento, las funciones, oportunidades, valoracion y
las relaciones entre mujeres y hombres” (como se cita en Diaz, 2019, p. 41). Por ello, el género
va a tratar de construir al hombre y a la mujer, a partir de las funciones que la sociedad otorga
a cada sexo. El nifio va a tener que cumplir con las expectativas en relacion de ser hombre en
una cultura misogina.

Los roles también estan relacionados en la construccion del género, ya que tanto la

masculinidad como la feminidad se les asignan determinados estereotipos segun la cultura.
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Gonzales (1999) menciona que “surgen del medio social y se aprenden desde muy temprana
edad a través de diversos procesos de socializacion y aculturacion” (p. 80). En esta misma
linea, Torres (2018) explica que los estereotipos surgen desde “la triangulacion de las
representaciones sociales acerca de lo femenino y lo masculino, los roles atribuidos a los sexos
y los estereotipos de género, que, en su interrelacion, fijan las relaciones asimétricas entre

hombres y mujeres” (p. 36).

Por su parte, el género es diferente al concepto de sexo. El sexo es “el estado natural ya
existente en los seres humanos” (Patrén, 2020, p. 18). Es asi que, el sexo solo se refiere a la
biologia del ser humano y el género como a la construccion social de los roles femeninos y
masculinos (Gallego, 2018). Ademas, Mendezu (2020) explica que el sexo hace referencia a
los aparatos reproductores de las personas, por ello es Gnicamente bioldgico y anatémico;
“bioldgico porquelos seres humanos nacen con un aparato reproductor determinado, lo que
automaticamente loshace pertenecer a un sexo; anatomico, porque esta materializado en los

cuerpos de los seres humanos” (p. 45).

Por ende, cuando hablemos del sexo nos referimos a las caracteristicas biologicas del humano.
No obstante, los aparatos reproductores cumplen un papel importante a la hora de construir el
género. Bourdieu (1998) explica que el miembro viril del hombre “se identifica con la posicién
erecta, la firmeza y asi sucesivamente”. En este sentido, lo femenino funciona como una
frontera simbodlica de lo masculino, de ese modo se constituye como lo abyecto (Butler, 1993),
“que presiona, pero, sobre todo, permite visualizar las fronteras de lo masculino. Es decir,
permite delinear sus rasgos y adquirir, por esta via, consistenciay fijeza” (como se citaen Fuller,
2012, p. 118). Luego, Fuller (2012) concluye que la masculinidad se compone a través de su
naturaleza bioldgica y el miedo a perderla por ser amenazada por lo femenino, es decir que la

virilidad es una caracteristica importante para el hombre, ya que el falo del hombre construira
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la hombria,la cual se considera como un producto cultural y un atributo que se busca obtener.

Por ello, Butler (2006) considera al género como “el aparato a través del cual tiene lugar la
produccién y la normalizacion de lo masculino y lo femenino junto con las formas intersticiales
hormonales, cromosomicas, psiquicas, y performativas que el género asume” (p. 70). Es decir
que este acto performatico debe estar presente tanto en los hombres como en las mujeres. Por
ejemplo, segun dichos estereotipos, ellos deberian actuar con los roles asignados por la
sociedad como el ser fuerte, no llorar, entre otros. Sin embargo, si no llegan a cumplir con lo
propuesto, seran excluidos de la sociedad.
Mientras que “los roles femeninos se asocian con lastareas relativas a la reproduccion,
crianza, cuidados, sustento emocional, etc. y estan circunscritos, sobre todo, al terreno
doméstico. Por otra parte, los roles masculinos estan vinculados con tareas que tienen
que ver con el ambito productivo, el mantenimiento y sustento econémico, y se
desarrollan principalmente en el mundo publico” (Saldivar et al., 2015, p. 2129).
En suma, se entiende al género como la construccion social de roles atribuidos al hombre y a

la mujer desde la etapa de su concepcion.

2.2. La masculinidad

A traves de la construccion del género se forma la masculinidad de cada individuo de sexo
masculino. La masculinidad es lo que los hombres deberian ser, segin Butler (2004) se “trata
de darle sentido al género como una serie de construcciones sociales” (p. 9). La sociedad tiende
a reconocer Yy felicitar al hombre que cumple con la norma. Pero, si no llega a cumplir con los
estereotipos asignados a su género; como castigo, la sociedad lo denigra (como se cita en Polo,
2011). Para encajar en la norma que les corresponde, los hombres dejan de demostrar actitudes

que son consideradas como femeninas; asi como llorar, vestir de rosa, jugar con mufiecas,
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realizar tareas domésticas, entre otras. Para los hombres, “su masculinidad se ve cuestionada
cuando se muestran mas delicados, expresivos y preocupados por su aspecto fisico” (Pecho,
2017, p. 24). Ademas, Fuller (2012) menciona que “la sexualidad activa y la fuerza serian,
entonces, el eje natural de la masculinidad: la virilidad. Si se lo controla totalmente el varon

correria el riesgo de ser emasculado y convertido en femenino” (p.124).

Hardy y Jiménez (2001) explican que la construccion de la masculinidad se da desde la
concepcidn, exactamente cuando la pareja se entera que espera un varon. A partir de ello, los
padres empiezan a imaginar las caracteristicas de su hijo o hija. Asimismo, es importante
mencionar que, a partir del nacimiento, el bebé se le asigna las caracteristicas que se esperan
de el por sus organos genitales. No obstante, no basta con el miembro viril para ser hombre,
sino también se necesita cumplir con el rol asignado a la masculinidad. (Vieira, 1986, como se

cita en Hardy & Jiménez, 2001).

Del mismo modo, “el ingreso al orden heterosexual, por lo menos en su versién tradicional, no
se limita al hecho de tener relaciones sexuales con una mujer, se trata mas bien de probar ante
los amigos que el joven es capaz vy, por lo tanto, viril” (Fuller, 2002, p.5). Por lo tanto, el nifio
empieza a desarrollar y reforzar caracteristicas masculinas desde el ambiente familiar, el
colegio y la sociedad al mostrarse capaz de ser “hombre” al realizar tareas que evidencian esta
masculinidad como practicar fatbol, pelear, no demostrar los sentimientos, entre otras
caracteristicas. Asi lo refuerza Beauvoir (1949) cuando explica que “el hijo sera un jefe, un
conductor de hombres, un soldado, un creador; impondré su voluntad en la faz de la Tierra” (p.

227).
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De la misma manera, Fuller (1997) fundamenta que la masculinidad esta formada por una serie
de representaciones, las cuales imponen las posibles conductas del varén (como se cita en
Mufioz, 2015). Lomas y Arconada (2003, como se cita en Polo, 2011) resaltan que el modelo
de la masculinidad esta estructurado a través de los pardmetros impuestos al varon como “un
hombre viril, apasionado por el futbol y los deportes, los autos, las mujeres. Un hombre alejado
del mundo de los cuidados domésticos. Un hombre valiente, con una fuerza de voluntad

enorme, y en control de sus emociones” (p.11).

También, la masculinidad es fragil porque es pasible de ser quebrada de forma muy sencilla.
Desligarse de los codigos relacionados a los hombres es equivalente a una castracion simbélica
de estos, a los cuales se les marginaria inmediatamente en la sociedad por no cumplir con su
norma. Ello es relevante en el relacionamiento social actual, en el que el machismo es
predominante (Riafo et al., 2018, p. 21). Esta emasculacion simbolica hace referencia a cuando
el hombre no cumple con las expectativas sociales y se le discrimina por actuar fuera de lo
tradicional o de lo que dicta la norma masculina. EI hombre se encuentra ligado al poder de su
masculinidad. Al apartarse del estandar social, pierde dicho poder y, por ende, el hombre deja
de ser visto como tal. Queda desprovisto de su estatus. De esta manera, también Kaufman

(1997) menciona que “no ser masculino es carecer de sexo, es ser ‘castrado’” (como se cita en
Riafio et al., 2018, p. 20). En esa misma linea, Butler (2016) esta de acuerdo que la
subordinacion del género esta relacionada al aparato reproductivo de cada sexo. Por ello, la

masculinidad no es mas que “una institucion social con una relacion insustancial con la hombria

y el sexo biolégico” (Kaufman, como se cita en Riafio et al., 2018, p. 20).
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2.2.1. Sobre la masculinidad hegemonica

La masculinidad hegemonica tiende a cambiar a lo largo del tiempo. Connell (1997)
fundamenta que la masculinidad hegemdnica “no es un tipo de caracter fijo, el mismo siempre
y en todas partes. Es, méas bien, la masculinidad que ocupa la posicion hegemdnica en un

modelo dado de relaciones de género, una posicion siempre disputable” (p. 39).

La masculinidad hegemonica permite que los hombres se encuentren en una posicion de poder
y liderazgo. Ruiz Bravo (2001) sustenta que “la masculinidad hegemonica implica que las otras
masculinidades sean vistas como no prestigiosas, no deseables, y, por tanto, sean subsumidas
y subordinadas al patrén dominante” (como se cita en Diaz, 2019, p. 45). Este modelo de
masculinidad “impone mandatos —a varones y mujeres— lo que se espera de ellos y ellas,
siendo el patrén con el que se comparan y son comparados los hombres” (Olavarria 2000, p.
11). Si los hombres no cumplen con el patrén de masculinidad, como consecuencia seran
denigrados y excluidos de la sociedad. Por ello, es importante demostrar los actos de
masculinidad para ser respetados en la sociedad patriarcal. Kimmel (2008) comenta que “el
deseo de pertenecer a un tipo de masculinidad hegemdnica implica también una crisis porque
el varon debe elaborar estrategias para mantenerse siempre seguro, fuerte y estable como

hombre mediante el autocontrol” (p. 22).

2.2.2. Caracteristicas del modelo hegemonico de la masculinidad

Levy (2007) nombra las cuatro dimensiones de la masculinidad hegemonica:
I. “La idealizacién de un solo tipo de masculinidad, o estereotipo regularizador
Il. La jerarquizacién de los individuos a partir del género, ademas de otras categorias
sociales

I1l. La subordinacion de la mujer
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IV. La subordinacion de los comportamientos femeninos, a partir de la formacion

deestereotipos de la feminidad” (como se cita en Sanchez, 2016, p. 75).

Ademas, Connell (1997) complementa el concepto con una serie de caracteristicas que tiene la
masculinidad hegemonica y las clasifica en tres elementos: subordinacion, complicidad y
marginacion. Dentro del contexto hegemonico, “hay relaciones de género especificas de
dominacion y subordinacion entre hombres. Esta subordinacion, por ejemplo, se presencia

entre el hombre heterosexual hacia el hombre homosexual” (Connell, 1997, p. 40).

La subordinacion que se presencia se da porque existen masculinidades alternativas. Feasey
(2008) explica que “los personajes que ejercen masculinidades alternativas (gays, hippies,
amos de casa) son representados, tanto en las ficciones como en los realities, menos definidos
por el trabajo y mas en relacion con practicas superficiales del cuidado de la apariencia, la

moda y el consumo material” (como se cita en Sanchez & Mufioz, p.77).

Por otro lado, la complicidad juega un papel determinante, ya que la gran mayoria de hombres
tienen una conexion con el proyecto hegemonico. Es a partir de ello que florece la relacion de
complicidad para preservar el sistema patriarcal (Connell, 1997, p. 41). Es asi que, para que el
patriarcado funcione, necesita la complicidad de las personas para otorgar el rol de poder al

hombre.

Feasey (2008) considera a la masculinidad como un fendmeno identitario, debido a que su
estabilidad se basa en la enorme capacidad que los hombres tienen para establecer acuerdos
con otros varones. Asimismo, estos actos se demuestran por las relaciones de afinidad que los

hombres construyen. Feasey (2008) explica como la masculinidad genera un lazo colectivo:
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Los hombres nos vemos como parte de un solo colectivo, frases como “entre hombres
nos entendemos” dan cuenta de que existe un lenguaje particular entre el colectivo
masculino. Nos ayudamos, nos hacemos amigos rapidamente, nos contamos secretos,
expresamos nuestros pensamientos sobre las otras personas sin reservas, negociamos,
a diferencia de las mujeres que estan educadas para competir con las otras, los

hombres lo somos para desarrollar nuestras alianzas (p. 53).

Por ultimo, “la mayoria de los varones obtiene beneficios o privilegios por hegemonia, ya que
se benefician con el dividendo patriarcal, aquella ventaja que obtienen los hombres en general
de la subordinacién de las mujeres” (Connell, 1997, como se cita en Acufia 2018, p. 55). Estos
privilegios también seran reclamados en el mundo digital, en el cual los hombres también
buscaran predominar. Una de las acciones que ejerceran para conseguir dicho objetivo se

evidencia, por ejemplo, en la cibermisoginia.

2.3. Eldiscurso de odio en los medios sociales: la cibermisoginia

Castells (2012) y Jenkins (2009) resaltan la popularidad de los medios sociales, debido a que
han tenido un impacto significativo en los discursos colectivos que repercuten en diversos
intereses. A medida que el didlogo y la participacion ocupan un lugar central en estas
plataformas, ha surgido una sociedad en red de cultura participativa (como se cita en Kumar &
Vethanayagam, 2018). A partir de ello, Kumar & Vethanayagam (2018) comentan que “Cyber-
attacks, trolls and bullying have become common terms in these days and majority of social
media discourses, one or the other way, entail these emerging phenomena” [los ciberataques,
los trolls y el acoso se han convertido en términos comunes en estos dias y la mayoria de los

discursos de los medios de comunicacion social, de una forma u otra, conllevan a estos
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fendomenos emergentes] (p. 36). Es asi que el medio social se vuelve un lugar donde

predominan los ataques y el acoso.

La complicidad masculina que menciona Connell (1997) estd presente también en estos
espacios cibernéticos al promover ataques y acoso. De esta manera, los ritos de masculinidad
han pasado del espacio fisico al virtual, es decir, a los medios sociales como Facebook, Twitter
e Instagram. La demostracién de la masculinidad se evidencia con la violencia hacia la mujer,
la cual esta presente también en estos medios sociales. Torres et al. (2013) establecen el término
ciberacoso para referirse a una forma de violencia de género que implica agresion psicologica
contra su pareja o expareja, la cual se da mediante las nuevas tecnologias. Este ciberacoso se
caracteriza por ejercer la dominacion masculina y fomentar las relaciones desiguales entre
hombres y mujeres. Del mismo modo, Segato (2003) fundamenta que la subordinacion de la
mujer se da por el poder simbolico del hombre. Esta subordinacién y ataques se ven

representados también en las redes sociales.

En la misma linea, Pedraza (2019), se refiere a la cibermisoginia como “la generacion de
discursos de odio que reproducen la discriminacion, desigualdad y violencia contra las mujeres
a través de burlas, insultos 0 amenazas a través de dichas redes” (p. 52). Los hombres también
van a querer estar a cargo de este espacio y si la estructura de lo tradicional se ve afectada, ellos
empezaran con discursos de odio. De esta manera, las mujeres reciben comentarios misdginos
y son objeto de odio por expresar sus opiniones publicamente y asumir un rol activo en la vida
publica y politica (Barker & Jurasz, 2019). Asimismo, estas practicas miséginas se reflejan en
los comportamientos y el lenguaje empleado en el Internet, especificamente en los medios

sociales.
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Figura 3
Post de La Republica en Facebook sobre Mayra Couto

Figura 4
Comentarios del post de La Republica sobre Mayra Couto

En las Figura 3 y 4 se refleja un caso de cibermisoginia por los comentarios que agreden a

Mayra Couto. Ella es tildada como “enferma” y un internauta menciona “arriba el patriarcado”.
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Las reacciones a la noticia son de burla y los usuarios que comentan se apoyan entre ellos, en
cuanto a sus opiniones e ideas; por ejemplo, se observa “bien dicho” como respuesta a uno de

los comentarios.

Por su parte, Pedraza (2019) establece que la cibermisoginia juega un papel fundamental al ser
considerada como un mecanismo que preserva la estructura de género al reorganizar a las
mujeres que desafian las normas establecidas. Entonces, las mujeres que opinan sobre temas
como deportes, comparten fotografias fuera del canon de belleza, presentan denuncias sobre
violencia de género e intentan cambiar el orden establecido seran victimas de cibermisoginia
(Pedraza, 2019). No obstante, las mujeres que no se identifican como feministas y no
comparten puntosde vista feministas, igualmente se convierten en objeto de la misoginia online,
solo por ser mujeres (Barker & Jurasz, 2019). En relacion a ello, Kumary Vethanayagam (2018)
proponenque estos discursos demuestran ser ciberataques organizados solamente hacia las
mujeres paradisciplinar la subjetividad femenina y asi perpetuar el tejido patriarcal que ya
impera en la sociedad (Kumar & Vethanayagam, 2018, p.40). Como consecuencia, las mujeres
que son objeto de estos ataques tienden a sufrir una serie de repercusiones psicologicas,

profesionales y financieras (Jane, 2016, p. 286).

Barker y Jurasz (2019) complementan esta discusién al argumentar que, “it is becoming more
difficult to battle everyday misogyny, especially when the Internet gives such attitudes and
behaviors a voice that is too frequently accepted without challenge” [Cada vez se hace mas
dificil combatir la misoginia cotidiana. Especialmente cuando el Internet da voz a esas actitudes
y comportamientos, que con demasiada frecuencia se acepta sin desafio (p. 98). Asimismo, otra

dificultad son los perfiles falsos y el anonimato. “El ciberacoso se caracteriza por el uso del
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anonimato, lo que fomenta el sentido de la impunidad” (Impe, 2021, p. 30). Por ello, resulta

casi imposible identificar al agresor y denunciarlo.

En suma, la cibermisoginia es la practica y el desarrollo de discursos de odio de los hombres
hacia las mujeres y se da mediante el acoso, insultos, difusion de contenido privado, a través

de las plataformas virtuales.

2.4. Lamujery la masculinidad hegemdnica

El movimiento feminista ha tomado importancia en la opinion pablica en los Gltimos afios. El
feminismo es catalogado de manera equivoca como un movimiento “anti-hombres”, que busca
lograr una comunidad sin patriarcado, ni opiniones sexistas. En ese sentido, la imagen del
feminismo se ve estigmatizada, se piensa que son solteronas, abortistas, que odian a los
hombres, lesbianas, libertinas y amenazantes. Esto se debe a que las personas confunden la
lucha feminista al creer que es lo mismo que el machismo, pero liderado por mujeres. (Carredn

& Garza, 2016)

Sumado a ello, la otra forma en que la masculinidad se ve amenazada es cuando “la
feminizacion actuaria como un potente recurso discursivo que simboliza la pérdida de
masculinidad y fuerza a los varones a mantenerse dentro de los limites de su identidad de
género” (Fuller, 2012). Los hombres, mediante la dominacién, van a buscar preservar el
sistema patriarcal. Asimismo, esta amenaza genera que “los hombres observen a la mujer como
“manifestantes histéricas”, ya que intervienen como oradoras en clubes o congresos y sacrifican
su feminidad” (Rubio, 2013, p. 127). No obstante, segin Rubio (2013) las burlas y argumentos
en contra del feminismo solo reflejan los miedos tanto personales como colectivos a que la

mujer se emancipe y que los hombres pierdan la batuta de la dominacion sexista.
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El feminismo se posiciona como la alternativa mas sélida al cuestionar la masculinidad
predominante. Las feministas son generalmente representadas socialmente como agresivas,
interesadas en destruir los roles tradicionales de género, rechazar a la construccion de la familia
tradicional (Crusmac, 2017). Asimismo, se evidencia una disputa entre la masculinidad
hegemanica por su afan de que se preserve una estructura social conservadora, donde el hombre
predomina en el ambito pablico. Silva (2017) sostiene que “una mujer que toma la palabra, que
hace manifiesto su deseo e intenta ostentar algun tipo de poder, es considerada como una loca

—0 en el discurso psicoanalitico—, una histérica” (p.25).

Por otra parte, las mujeres han encontrado un espacio en lo virtual, en el cual pueden alzar su
voz, crear espacios de sororidad y difundir mas sobre el feminismo. La poblacién femenina se
ha visto excluida en &mbitos publicos, aunque con el surgimiento del internet las mujeres han
aprovechado para expresarse publicamente, visibilizar problemaéticas y reivindicar sus

derechos con el fin de acabar con la violencia hacia la mujer (Pedraza, 2019).

El activismo feminista también se ha virtualizado. El activismo ha podido proseguir su protesta
en los medios sociales para combatir el digintalismo feminista, el cual se centra en avergonzar
e insultar a las mujeres en blogs, sitios web y hashtags mediante la publicacion de material
ofensivo (Jane, 2016). Si bien una de las funciones que realiza el activismo feminista en
plataformas digitales es protestar y reclamar por derechos de las mujeres, ello no es lo Unico
para lo que sirve. El feminismo digital también se utiliza para difundir informacion sobre la
libertad sexual de las mujeres, herramientas para detectar casos de acoso, medios de apoyo para
victimas, entre otros. Asi que, “the Internet can arguably provide spaces for alternative content
as well as offer possibilities for mobilization and empowerment of less privileged groups” [el

internet puede ofrecer espacios (...) para la movilizacion y el empoderamiento de los grupos
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menos privilegiados] (Matos, 2017, p. 4). En ese sentido, los medios sociales se han convertido

también en el nuevo campo de batalla para las feministas.

2.5. Periodismo, patriarcado y masculinidad
2.5.1. El patriarcado como sistema

Sin duda, el patriarcado atraviesa toda la estructura social, y por ende el periodismo también
reproduce dichas préacticas. Cantera (2004) argumenta que el patriarcado es un modo de
organizacion sociocultural, donde predomina “la asimetria y la desigualdad, la estructura
vertical, la jerarquia, el orden, la disciplina, el monopolio legitimo del poder y la violencia” (p.

24),

Ademas, el sistema patriarcal se define cuando “lo masculino es mas relevante que lo femenino
y permite entender las relaciones de dominacidn de los patriarcas (varones jefes de familia) en
casi todas las culturas y esta estrechamente vinculado con las relaciones de parentesco” (Diaz,
2019, p. 45). Por otro lado, Flacso y Cegds (2016) definen al patriarcado como un “sistema
cultural donde lo masculino se coloca como figura referente de autoridad y poder para la
organizacion social, en la cual la figura masculina toma una posicién hegemaonica para tutelar

y dominar a quienes son definidos como subalternos” (p. 10).

En esta misma linea, la violencia contra la mujer se crea desde la construccion del sistema
patriarcal que apela a la subordinacion de la mujer para poder perpetuarse y subsistir (Hasan &
Soledad, 2016). Cantera (2004) menciona que la ideologia de género refuerza y legitima el
sistema patriarcal, “justificando la desigualdad, la discriminacion y la dominacion de género
con el pretexto de la diferencialidad sexual, es decir, el contraste de identidades naturales” (p.

41). Para que el sistema patriarcal prospere necesita que la violencia hacia la mujer continde.
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Por ello, los medios de comunicacion y el periodismo desempefian con un rol importante,
porgue son “instituciones culturales que construyen y producen determinadas formas de ver el

mundo y de valorarlo” (Hasan & Soledad, 2016, p. 269).

De esta manera, los medios son fundamentales para construir las representaciones sociales. No
solamente norman nuestras percepciones, sino también nuestro comportamiento (Rodriguez-
Pastene & Messeet, 2019). “Asi, se puede hablar de que los medios actian también como
agentes de construccion de la realidad y de cultura, porque van dando valores a situaciones y
hechos, hacen comun los significados, transmiten saberes y afianzan conductas sociales”.
(Mendivil, 2017, p. 61). Por ende, mediante la transmision del mensaje, la prensa impacta en

las conductas y el imaginario social.

Finalmente, Hasan & Soledad (2016) sefialan que el periodismo tradicional prevalece en la
construcciéon de la noticia con “un varén siempre sujeto de la accién, informante clave,
especialista, protagonista de la noticia o referente Unico” (p. 272). Es decir, el periodismo se

entiende como un sujeto predominantemente masculino.

2.5.2. Medios de comunicacién y violencia hacia la mujer

Los medios de comunicacion cumplen un rol importante, ya que construyen mensajes que
influyen en la sociedad. Plaza y Delgado (2007) exponen que la prensa elabora un mensaje de
“NOSOTROS?”, el cual esta conformado por hombres, frente a una otredad, que seria integrada
por mujeres. Sosa (2009) explica que en el discurso del “otro” se entiende que el “sujeto fue
narrado y contado por otro, visto a través del otro y representado a través de los rasgos
interpretados por otro” (p. 360). Los hombres que forman parte de la prensa narran los hechos

bajo su perspectiva e interpretacion. Entonces, las noticias acerca de acoso, feminicidio o
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machismo seran narradas mayoritariamente como ellos lo interpretan y no bajo un analisis en

conjunto o integrando otras perspectivas.

Luego, la Federacion Internacional de Periodistas en un estudio realizado en el 2016 en
América Latina demuestra que las mujeres ocupan menos del 25% en puestos de direccion de
las compariias de medios (como se cita en Lanza, 2018). De esta manera, se marca el discurso
de la otredad con la imagen de la mujer, en el cual los hombres podran asignar una serie de
caracteristicas a la mujer. Plazay Delgado (2007) mencionan que también sucede en los medios

de comunicacion:

Las mujeres pasan ser observadas con recelo, son juzgadas y cualquier error que
cometan sera amplificado, cualquier acierto, minimizado, cualquier desliz duramente
criticado. Asi, son sometidas a un escrutinio mucho mas severo, medido por un rasero

diferente para los Nuestros y para las Otras (p. 53).

Mientras en la profesion del periodismo, International Federation of Journalists en una
encuesta desarrollada en el afio 2017 y que incluyd a 400 periodistas de 50 paises evidencia
que, la violencia basada en género como el maltrato verbal, psicoldgico, fisico y la explotacién
econdmica son “ejercidas tanto por personas fuera del lugar de trabajo (fuentes, politicos,
lectores, u otros oyentes) como por jefes o superiores” (como se cita en Lanza, 2018, p. 26).
Asimismo, en otra encuesta realizada a 900 personas de 125 paises sobre la violencia online
contra las mujeres periodistas y llevada a cabo por UNESCO e International Center for
Journalists (ICFJ) en el 2020, se demuestra que “el 44% de las mujeres encuestadas indico
haber sufrido ciberacoso” (Posseti et al., 2020, p. 5). Con respecto al tratamiento informativo
sobre la violencia de género, los medios revictimizan a la victima de violencia. Sobre todo, en

el ambito de las noticias, las mujeres son las agredidas y asesinadas (Gamez, 2012).
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Por otro lado, Lanza (2018), citando a un informe del Monitoreo Global de Medios! (2010) que
analizd 1365 medios de comunicacion en 108 paises, demuestra que en “América Latina solo
el 41% de las noticias sobre gobierno y politica fueron reportadas por mujeres” (p. 19). En otras
palabras, la problematica se refleja en varias secciones informativas de los medios de
comunicacion, y de esta manera ayuda a prevalecer el sesgo de género al hacer creer que los
hombres son mas capaces para comprender temas econdémicos, politicos y deportivos. Para
complementar, Frisdahl (2019) menciona que la representacion de la mujer en los medios de

comunicacion tiende a sexualizarlas.

La misoginia también se ve reflejada en el tratamiento de la noticia. Menéndez (2014) explica
que hay una tendencia hacia mostrar a las victimas de las agresiones como seres pasivos.
“Incluso si la noticia se hace eco de cémo algunas mujeres han ideado y puesto en
funcionamiento con éxito estratagemas para acabar con su situacion” (Bengoechea, 2000, p. 9
como se cita en Menéndez, 2014). Otro aspecto en el que predomina el machismo es que, en
las redacciones periodisticas no se enfocan en el asesinato y agresiones del perpetrador, sino
en fortalecer “la imagen de la mujer como personas sin capacidad de decision o iniciativa para
abandonar una relacion lesiva” (Menendez, 2014, p. 61). En otras palabras, se culpabiliza a la

mujer y se le disminuye la responsabilidad al agresor.

Por otra parte, esta violencia simbdlica que ejercen los medios de comunicacién y periodistas
se denomina como “violencia mediatica”, ya que sus coberturas son de caracter machista,
utilizan lenguaje estereotipado, culpabilizan a la victima e incumplen su rol para prevenir la
violencia de género (Bernal, 2018). La violencia mediatica se hace notoria desde la

presentacion y contenido de la noticia, es decir desde el titular hasta el cuerpo de la nota.

L 'Ver mas en Asociacion Mundial para la Comunicacion Cristiana- WACC. El Proyecto de Monitoreo Global de Medios. ;Quién
figura en las noticias? 2015. Tabla 44, p. 57.
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También, puede visualizarse en un reportaje escrito, audiovisual, una infografia, un podcast, un
video, etc. Ademas, aplicar el clickbait puede aumentar los comentarios negativos u de odio, ya
que el titular se muestra de manera incompleta, exagerada, salaz o con interrogantes. Los medios
de comunicacion tienen la responsabilidad de comunicar y si no transmiten el mensaje correcto,

los actos machistas creceran (Bernal, 2018).

Por ultimo, la prensa exhibe generalmente a las victimas como si actuaran como
desencadenantes de la violencia (Menéndez, 2014, p. 61). Asimismo, Pefia-Fernandez et al.
(2020) exponen que “los medios de comunicacion ofrecen una imagen victimizada de las
mujeres (delitos sexuales, desigualdad, violencia contra las mujeres, acoso, prejuicios, etc.)”
(p. 58). En resumen, la mayor parte del periodismo se ha convertido en un espacio patriarcal,
donde las conductas misoginas prevalecen y destacan en el tratamiento de noticias. A partir del
auge del periodismo digital, se han aumentado los espacios para consolidar la masculinidad
hegemonica. El periodismo continuamente incurre en practicas misoginas como la
sexualizacion, el lenguaje sexista, los estereotipos de género, la culpabilidad, la revictimizacién
y la inadecuada cobertura de los feminicidios. Estas malas practicas constituyen el escenario
ideal para la cibermisoginia y la violencia hacia la mujer. Ademas, se le suma el uso del

clickbait, el cual descontextualiza y banaliza casi siempre el caso a tratar (Bernal, 2018).

2.5.2.1. La revictimizacion en los medios de comunicacién

“La revictimizacion también se conoce como victimizacion secundaria o doble victimizacion”
(Garcia, 2022, p. 25), la cual se produce por “la potenciacion de la experiencia traumatica vivida
a raiz del crimen original pormotivos relacionados a la accion de la administracion publica”
(Buch, 2016, p. 80). En otras palabras, el sistema judicial insiste a la victima en revivir el

trauma al contar los hechos.
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Asimismo, “el concepto de revictimizacion es conocido por diferentes nombres de acuerdo al
pais y su sistema juridico penal” (Mercado, 2017, p. 96). No obstante, Mercado (2017) explica

que este concepto se define como:

El acto de recrear o reincorporar forzosamente los elementos del delito de agresion
sexual u ofensa sexual de gravedad penal a través de las etapas judiciales que afecten
neuroldgica, psicoldgica o emocionalmente a la victima del dolo sin importar el sexo,

edad, raza o condiciones sociodemograficas victimales (p. 96).

La revictimizacion ataca a la victima desde el sistema penal de cada pais, pero en este caso
también los medios de comunicacién pueden ejercer este tipo de violencia, a través del
tratamiento periodistico. Estos caen en précticas revictimizantes al tratar noticias sobre una
victima de violencia (De la Cuesta, 2018). Esto se debe a que los periodistas apelan a las
emociones y sentimientos de las victimas cuando se escriben noticias relacionadas con
feminicidio o acoso (Gonzalez, 2020). Como consecuencia, se “puede desencadenar una serie
de perturbaciones en la conducta de la victima y su insercion en la sociedad” (Gonzalez, 2020,

p. 13).

Cada vez los casos de violencia de género se incrementan en la programacion de la prensa, “lo
cual ha producido una demanda creciente para conocer, informarse e incluso sufrir con el
mensaje que transmiten los mass media” (Carrion, 2008, p. 7). Es decir que los medios de
comunicacion no cuentan con un tratamiento digno para las victimas. Asimismo, a veces,
“rapidamente presionan a las personas sobrevivientes psicologicamente si esto significa que

pueden obtener la declaracién” (Impe, 2021, p. 139). Es ahi donde el periodista cae en la
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practica de revictimizar a la victima. Cabe recalcar que, Hillman (2008) menciona que las
victimas tienen derecho a la intimidad, ellas pueden decidir en qué medida compartiran sus
sentimientos y hechos del caso (como se cita en Gonzalez, 2020). Por ende, para no caer en
esta mala practica, los medios deberian respetar la decision de la victima y no presionar para
revelar més detalles, y asi tener una primicia. Impe (2021) enfatiza en que es “indudablemente
necesario tener en cuenta su traumay comportarse con la empatia y sensibilidad que amerita el
problema. Las personas que ejercen el periodismo deben saber que estan traspasando la

privacidad de la persona sobreviviente” (p. 141).

2.5.2.2. Cobertura sobre feminicidios

De acuerdo al documento “Per(: Feminicidio y Violencia contra la Mujer, 2015 - 2021”
realizado por El Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI), desde el 2015 hasta el
2021 se reportaron 897 feminicidios en todo el Pert (INEI, 2022). Es asi que los feminicidios
se vuelven una problematica social de gran escala que la prensa necesita informar. No obstante,
la mayoria de las veces, la forma de comunicar sobre la causa de la muerte de una mujer no es

la més indicada.

Lagarde (2006) define el término de feminicidio como un “crimen de género, que se dirige a
las mujeres en funcidn de su sexo: un crimen de odio contra las mujeres” (como se cita en Bolla
& Gomez, 2017, p. 8). Asimismo, “la conceptualizacion del feminicidio busca visibilizar la
discriminacion, la opresion, la desigualdad y la violencia sistematica contra la mujer que, en su
forma mas extrema, culmina en la muerte” (ONU, 2012, como se cita en Diaz et al., 2019).En
otras palabras, el concepto ayuda a visibilizar la problematica y conocer mas sobre la verdadera

causa de las muertes. Ademas, sirve para no confundir con otros casos de muertes
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que ocurren en el pais como accidentes, asesinatos, etc. (Asociacion de Comunicadores

Sociales CALANDRIA, 2022).

En algunos diarios se enfatiza el feminicidio como “crimen pasional”. Mendivil (2017) explica
que este termino es utilizado “partiendo de una presuncién del agresor de que su pareja le era
infiel, o le causo la muerte como producto de una fuerte discusion que terminé con la muerte
de la mujer a manos de su marido” (p. 50). Al referirse como “crimen pasional” se justifica el
asesinato originado por el agresor. Los encuadres de las noticias “individualizan la
responsabilidad del agresor frente al hecho (buscar culpables), el problema se ve como un
hecho aislado, descontextualizado y generalmente solo se resalta los motivos del agresor”
(Asociacion de Comunicadores Sociales CALANDRIA, 2022, p. 35). Por ende, este término
no llega a ser relacionado con la verdadera causa de la muerte: el sistema cultural patriarcal,
mas bien se “limitan a determinar las causas por situaciones producto del acaloramiento de una
discusion, o por “ira e intenso dolor” originados por momentos de celos excesivos que en
ultimas terminan por justificar las acciones violentas del agresor” (Mendivil, 2017, p. 51).
Como menciona Fernandez (2023) es necesario que se contextualice los feminicidios “dentro
del fendbmeno de la violencia en el ambito doméstico y de género, como el resultado de un
problema estructural vinculado a la cultura machista” (p. 22). Es decir, se debe visibilizar la

raiz de la problematica: el sistema cultural machista y patriarcal.

Asimismo, Camarero et al. (2022) argumentan que la mayoria de feminicidios son tratados
como si fueran cualquier otro homicidio, “imagenes con alta carga de violencia, insistencia en
dramatizar el contexto social de la victima y, sobre todo, espectacularizacion de la violencia
por encima de la veracidad” (p. 42). En ese caso, los medios no estarian informando de manera

ética los casos de feminicidio, porque son sensacionalistas y no cuentan con un enfoque
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adecuado para temas sobre violencia de género. Para Bolla y Gémez (2017), se ejerce la
“violencia simbolica en relacion con el feminicidio, en tanto responsabilizan a las mujeres
victimas de sus propias muertes” (p. 7). Algunos medios utilizan iméagenes que solo provocan
morbo al espectador. Por ejemplo, difundir fotografias de la muerte de la victima se considera
“un ejercicio innecesario (que) apela a la insensibilidad y a la deshumanizacion, a una
normalizacion de la violencia que suele “inspirar” a otros feminicidas a usar metodos de

violencia extrema como este” (Salmerdn, 2021, p. 23).

A partir de lo mencionado, se evidencia la violencia contra las mujeres en la cobertura
noticiosa. Mendivil (2017) ejemplifica los titulares de diarios colombianos donde se otorga la
responsabilidad a las mujeres: “No quiso volver a verla”, “Su esposa le confesd que tenia un
amante”, “Lo hizo por celos” (p. 51). En Perd, los titulares son similares a los que menciond
Mendivil (2017), pues se justifica la causa del feminicidio. Asi, por ejemplo, en “asesind a
mujer y sus dos hijos porque lo rechazaba” (Figura 5) y “Surco: hombre mato a su pareja por

celos y luego intento suicidarse” (Figura 6).



Figura 5
Portada El Trome

Nota. Recogido en Rosas (2023, p. 74)

Figura 6
Noticia web de El Trome
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En el Per(, la Asociacion de Comunicadores Sociales CALANDRIA (2022) analiz6 doce
medios de comunicacién (siete de prensa y cinco de television) con el objetivo de conocer
cémo los medios de comunicacion abordan las noticias sobre feminicidio en el pais, en el cual
evidencia que casi el 86% de noticias sobre feminicidios no ofrece “ninguna informacion u
orientacion sobre los servicios a los que pueden recurrir las y los ciudadanos en casos de

denuncias o consultas sobre casos de violencia” (p. 31).

A partir de ello, se podria decir que se necesita capacitar a los medios de comunicacién para
visibilizar la problematica y difundir sobre los canales para denunciar la violencia contra la
mujer. Camarero et al. (2022) sefiala que el “tratamiento de un asunto tan grave como es la
violencia contra la mujer, la mayoria de las informaciones tienden a perpetuar el machismo y

los estereotipos de género” (p. 42).

2.5.2.3. La sexualizacién y estereotipos de la mujer en medios de comunicacion

El periodismo llega a ser la naturalizacion de los significados de género donde persisten las
creencias de las instituciones sociales como la familia, la iglesia, el Estado y los medios de
comunicacion (Bourdieu, 2003). Por otro lado, la mayoria de revistas y medios de
comunicacion usan la imagen de la mujer para sexualizarla, y de esta manera atraer a hombres
a consumir el estereotipo de belleza femenino. Segun Niklander et al. (2015) el género
femenino es cosificado por los medios de comunicacion, “la mujer es exhibida como un
producto a observar y a ser consumido por el hombre” (p. 1151). De esta manera, preservan los
estereotipos hacia la mujer. Asimismo, “las mujeres siempre estan sometidas al ojo del narrador
que las observa, y que este suele remarcar la diferencia de género como hecho sancionador: la
belleza, el atuendo, el aspecto, el comportamiento, los modales se convierten en factores

decisivos para justificar la sancion” (Plaza & Delgado, 2007, p. 61). Ademas, los
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estereotipos de género y las normas sociales dificultan la igualdad de condiciones para las
mujeres en el &mbito del periodismo (Lanza, 2018). Por ende, “ser representada como mujer
no es una representacion neutral y objetiva. La mujer es una construccion cultural que implica

ciertos roles, percepciones y conductas de lo femenino y masculino” (Frisdahl, 2019, p.19).

En los ultimos afios, la prensa incrementd la produccion de imagenes de mujeres
hipersexualizadas, la cual muestra a las mujeres solo como un cuerpo (Cobo, 2015). La
sexualizacion cosifica a la mujer, es decir, que se ve el cuerpo como un objeto. De esta manera,
la mujer se convierte en el “objeto de la mirada, un ser consumible y sexualizado que solo
existe para ser visto” (Vasen, 2021, p. 21). Bartky (1990) desarrolla el concepto de cosificacion
sexual como “la reduccidn de una mujer en su cuerpo o partes de este con la percepcion erronea
de que su cuerpo o partes del mismo pueden representarla en su totalidad” (como se cita en

Séez & Inmaculada, 2012, p. 42).

Entonces, las noticias reproducen “un discurso de desigualdad de género que esta objetivando,
sexualizando y victimizando a la mujer” (Byerly & Ross, 2006, como se cita en Frisdahl, 2019,
p. 15). La apariencia de la mujer esté codificada seguin la mirada masculina, es decir que son
exhibidas con un fuerte impacto erético (Mulver, 1999, como se cita en Mufioz & Salido,

2022).

Asimismo, la estereotipacién de la mujer también es un problema vigente en la prensa y en la
sociedad. Frisdahl (2019) explica que la representacion de la mujer en los medios de
comunicacion es como madre, esposa, hija, victima y siempre esta relacionada al hombre y a
la reproduccion. De esta manera, limita la imagen de la mujer y se crea un imaginario social de
que la mujer siempre serd madre o esté relacionada al hombre de la noticia. De este modo,

Weber y Carini (2013) mencionan que dicha representacion “las convierte en objeto de
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consumo, las desvaloriza y limita su desarrollo profesional, determinando el lugar que van a

ocupar tanto en el deporte como en la sociedad” (Mufioz & Salido, 2022, p. 52).

De acuerdo a Lazo et al. (2022), “los medios masivos son un importante factor de influencia
en la conciencia colectiva, son capaces de reforzar las creencias estereotipadas o contribuir a
la erradicacion de estas ideologias” (p. 407). Es por ello que, al transmitir imagenes o
informacion estereotipada, estas “arraigan profundamente en nuestras mentalidades y perduran
en el tiempo. Estos estereotipos tienen la caracteristica de pasar inadvertidos y, por ello,
resultan potentes y eficaces; se nos imponen sin que nos demos cuenta, y asi van forjando
nuestras mentalidades” (Ortiz, 2001, como se cita en Instituto Nacional de las Mujeres México,
2005). En efecto, la sexualizacion y la estereotipacion de la mujer en los medios de
comunicacion colaboran a formar las normatividades de género en la sociedad (Bedia, 2015) y

también con formas de violencia contra la mujer.

En conclusion, los medios de comunicacion pueden crear condiciones para “neutralizar la
violencia y combatirla a través de los articulos periodisticos y de adoptar un compromiso
ciudadano” (Impe, 2021, p. 5). De esta manera podran ayudar a combatir la violencia contra la
mujer. Sin embargo, la realidad es otra, ya que la mayoria de mensajes tienden a perpetuar el
machismo, fomentar los estereotipos de género y revictimizar a las mujeres. Actualmente,
algunos de los medios de comunicacion son los principales emisores de la cibermisoginia, a
través de malas practicas y la normalizacion del machismo emiten mensajes misdginos y sin

enfoque de género.



Capitulo 3: Disefio metodoldgico
3.1. Tipo de investigacion

La siguiente investigacion analiza la cobertura noticiosa de la web del diario La Republica
acerca de las noticias publicadas sobre la actriz peruana Mayra Couto. Se escogié como objeto
de estudio el diario La Republica, ya que es un diario que “posee a nivel nacional un estatus de
“seriedad y credibilidad”, segin Concortv (2017). Asimismo, fue el primer diario peruano en
elaborar una version digital para Internet (Yezers'ka, 2005). Ademas, se escogio el caso de
Mayra Couto, principalmente por la sobreproduccion de noticias sobre ella durante el 2020. En
lafigura 7, se puede observar que, en junio y julio, “Mayra Couto” era tendencia en el buscador
de Google. También porque la actriz fue una de las protagonistas de “Al Fondo Hay Sitio”, una
de las series mas conocidas y vistas de la television peruana. Por ejemplo, el final de la segunda
temporada alcanzé 59,8 en rating (La Republica, 2022)

Figura 7
Mayra Couto en Google Trends
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En cuanto al paradigma de la investigacion es de caracter naturalista, ya que la presente tesis
“estudia los fendmenos y seres vivos en sus contextos o ambientes naturales y en su
cotidianidad e interpretativo, pues intenta encontrar sentido a los fenémenos en funcién de los

significados que las personas les otorguen” (Sampieri et al., 2014, p. 6).

Con relacién al corpus, la investigacion cuenta con un universo de 48 noticias acerca de Mayra
Couto (Ver Anexo 1), producidas entre mayo y agosto de 2020. Estas se basan en las
declaraciones realizadas en los medios sociales de Mayra Couto, y especificamente indagan en

temas de género, acoso y religion.

3.2. Técnicas de recojo de informacion

Primero se aplicara el analisis de contenido, el cual se dividira en dos técnicas: el analisis critico
del discurso Van Leeuwen (1996) y el analisis de contenido de Bazaco et al. (2019). La tercera

técnica a emplear es la entrevista semiestructurada.

Para la investigacion se revisaron 49 notas y el analisis de contenido se aplicd a once noticias,
las cuales cuentan con similitudes en los temas a tratar como maternidad, denuncia de acoso y
religion. Ademas, son noticias redactadas desde la seccion de Espectaculos y Deportes de La
Republica sobre Mayra Couto. En ese sentido, el presente estudio toma como referencia las

investigaciones de Frisdahl (2019)%, Melgar (2021)* y Pefia (2020)°, en las que se analizaron

3 Ver mas en Frisdahl, S. M. (2019). La representacion de la heroina ordinaria Evangelina en los medios de
comunicacion. Anthropologica, 37(42), 13-34.

4 Ver més en Melgar, A. H. (2021). El clickbait como estrategia del sensacionalismo en Depor.com para
informar sobre el caso Paolo Guerrero y su vinculacién a Boca Juniors entre noviembre de 2019 y enero de
2020. Universidad Peruana de Ciencias Aplicadas (UPC) eBooks.

SVer més en Pefia, J. M. (2020). El clickbait y su influencia en la modificacién de la estructura de la noticia en
el Perd. Correspondencias & analisis. https://doi.org/10.24265/cian.2020.n12.12
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entre seis y once notas periodisticas de medios de comunicacion peruanos, a través del analisis

del contenido y el analisis critico del discurso.

Del mismo modo, se identificd que, entre los meses de junio y julio de 2020 se redactaron una
mayor cantidad de notas periodisticas en la plataforma. En junio se escribieron alrededor de
treinta noticias, mientras que en julio, catorce notas®. Por ello, se analizaran en mayor cantidad
las noticias de junio (5). Ademas, estas muestras son consideradas homogéneas, ya que “las
unidades que se van a seleccionar poseen un mismo perfil o caracteristicas, o bien comparten
rasgos similares” (Sampieri et al., 2014). Por eso, todas las noticias son acerca de Mayra Couto,
relacionadas con temas relacionados al objetivo de investigacion: feminismo, maternidad,

acoso y religion.

3.2.1. Andlisis de contenido

Del mismo modo, se aplicara el analisis de contenido, a partir de las tipologias del clickbait por
Garcia et al. (2019) y las caracteristicas del clickbait por Bazaco et al. (2019). Se elabor6 un
cuadro de analisis para identificar las caracteristicas y el tipo de clickbait que es utilizado en
cada titular de las noticias de Mayra Couto en La Republica.

El cuadro elaborado es una adaptacion de las investigaciones de Melgar (2021) y Pefia (2020),
en el cual analizan la presencia del clickbait en los diarios peruanos Depor.com, RPP Noticias
y América Noticias. La técnica a utilizar es el analisis de contenido mediante el instrumento de
matriz de analisis, el cual esta disefiado para extraer informacién no tan evidente (Hurtado,

2000).

6 Ver anexo 1
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Tabla 3 - Analisis de contenido del titular:

Titular

Tipo de clickbait

Explicacion

Caracteristicas

Multimedia

¢La nota cuenta con
hipervinculos en palabras
claves?

Temas del hipertexto

Elaboracion propia, 2023

3.2.2. Anadlisis critico del discurso

Para poder analizar la representacion de Mayra Couto en las noticias escritas por La Republica,
sera empleado el andlisis critico del discurso (ACD) por Van Leeuwen (1996), el cual “busca
elaborar un inventario sociosemantico de las formas en las que los actores sociales pueden ser
representados” (p. 32). Para ello, se aplicara el sistema de transitividad, ya que permite conocer

los procesos, participantes y las circunstancias identificadas en la noticia.

A partir de ello, se conocera de qué manera se representa la imagen de Mayra Couto. Ademas,
para hacer un analisis mas profundo, se utilizara la representacion de actores sociales,
desarrollada también por Van Leeuwen (1996), este incluye la inclusion y la exclusién en el

discurso.
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Tabla 4: Sistema de transitividad

Sistema de transitividad

Procesos (tipos de verbos)

Relacionales: Los procesos relacionales
establecen una relacién entre dos
conceptos.

Materiales: los participantes tienen un
agente que realiza una accion y un
receptor que recibe los resultados de
esta accion.

Mentales: Los procesos mentales se
vinculan con nuestro mundo subjetivo o
interior a nivel cognitivo, afectivo y
perceptual.

Verbales: Los procesos verbales hacen
reportes (verbos reportativos), es decir,
introducen informacion que proviene de
alguna fuente

Existenciales: Estos procesos expresan
la existencia de una entidad sin predicar
nada sobre ella.

Conductuales: Estan entre lo mental y lo
material, se experimentan pero tienen
consecuencias materiales.

Participantes

Identificar voz activa y voz pasiva

Tabla 5: Representacion de actores sociales de Van Leeuwen (1996)

SISTEMA RAS

Personalizacion: Determinacion:
Los actores se Cuando la
representan como identidad de los
humanos o con actores es
algun rasgo especificada de
humano alguna manera.

Denominacion: Nombrados por su
identidad Unica: su nombre o por su
funcion especifica e inalienable.

Categorizacié | Funcionalizacion
n: A partir de | Actividades,
identidades o | ocupaciones o roles

funciones que | Identificacion
comparten con | relacional: Cuando se

otros:“los categoriza a los actores
limefios”, “los | sociales por los vinculos
peruanos”, “los | mas o menos estables
académicos”, que tienen con otras

etc personas

Identificacion fisica: Se
asocian por alguna
caracteristica fisica.
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Clasificacion: A partir
de categorias que el
mundo social e
institucional establece
(edad, raza, estatus,

Inclusion género, etc.)
Evaluacion: Cuando te
categorizan a través de
elementos valorativos,
de caracter subjetivo
Asociacion y
disociacion:

Cuando se asocian 0
disocian actores que
pueden no guardar
relacion en otro
contexto.
Indeterminacion | Asimilacion-colectivizacion: Grupo
humano homogéneo
Asimilacion-aglomeracion:
Representacion a través de estadisticas
Indefinicion
Despersonalizacié | Abstraccion: Ocurre cuando los actores sociales se
n representan sobre la base de cualidades
Cuando la Objetizacion: los | Espacializacion: A partir de referencias a
representacion se actores se lugares con los que los actores sociales se
realiza a través de | representan a pueden asociar segun contexto.
mecanismos que no | través de Autonominacion linguistica: Cuando los
incluye rasgos referencias a actores son representados a través de los
humanos lugares u objetos | productos de la actividad lingistica
asociados Instrumentalizacion: A partir de objetos
directamente con | que median la accién o actividades de los
ellos actores representados
Somatizacion: Se refiere a los actores a partir de partes de su
cuerpo (Ej. Piernas Morenas, Dos cabezas)
Exclusion | Desenfatizacion: Menciona al actor, pero lo coloca en una posicion secundaria.

Podemos preguntar por él puesto que suele aparecer mitigado en la clausula o en

otras partes del texto de manera asolapada

Supresion: No hace referencia al actor social (o actores sociales) en el discurso. Se
divide en pasivizacion, nominalizacion y sujeto tacito

Nota. Adaptado de la transitividad y sus recursos [Material de curso], por Arrunategui, 2017

Ambos sistemas se utilizaran para analizar la representacion de la imagen de Mayra Couto en

La Republica.
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3.2.3. Entrevistas en profundidad

La tercera técnica que se aplicaré en la investigacion son las entrevistas a profundidad a los
redactores y editores de la seccion web de entretenimiento de La Republica. Uno de los
requisitos de los entrevistados es que hayan laborado en la seccién de espectaculos durante el
2020. En estas entrevistas se conocera el proceso de elaboracion de las noticias, la aplicacion
del SEO, la presencia del clickbait y su percepcion de la representacion de Mayra Couto en las
notas de La Republica. Para ello, se elabord una guia de preguntas para los periodistas, en el
cual se analizaran los criterios para escoger un contenido de internet y volverlo noticia, el uso
del SEO, las caracteristicas del titular y la viralizacién de una nota. Ademas, Creswell (1995)
recomienda considerar las cuestiones éticas al entrevistar: “buscar consentimiento, evadir la
paradoja del engafio, mantener la confidencialidad y proteger el anonimato de las personas con
las cuales hablamos” (p. 17). Por ello, se entregd una carta de presentacion al entrevistado para
que conozca el tema de investigacion y se recalcé que las respuestas son para fines académicos.
Luego, se brind6 un consentimiento informado al participante para firmar el acuerdo entre
ambas partes. También, las entrevistas son de caracter anénimo, debido a que algunos
periodistas siguen laborando en La Republica. Creswell (1995) aconseja mantener el
anonimato de la “identidad de los participantes disfrazando sus nombres en la informacion” (p.
86); entonces, se utilizaron codigos para referirnos a las personas como entrevistado 01 (EN01),
entrevistado 02 (ENO02), entrevistado 03 (EN03), etc.

Tabla 6 — Codificacion de entrevistados

Cadigo Sexo Seccién donde
trabajo

ENO1 Mujer Atomo

ENO2 Hombre Espectaculos

ENO3 Mujer Espectaculos

ENO4 Mujer Espectaculos

ENO5 Mujer Espectaculos
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Ademas, es importante mantener el anonimato para que los entrevistados puedan expresar sus

opiniones libremente sin ningun tipo de represalia en el &mbito profesional.

Adicionalmente, estas entrevistas son de calidad como lo categoriza Baena (2017), ya que “se
trata de personas que, por su posicion, su accion o sus responsabilidades, tienen un amplio
conocimiento del problema” (p. 79). Respecto a la técnica de muestreo, las personas a
entrevistar han laborado en la seccion de espectaculos de la web de La Republica entre enero
y agosto del 2020, y conocen el proceso de publicacion de una noticia. Asimismo, a cada
participante se le preguntd por si conocian a mas periodistas de la seccidn, entonces algunos
compartieron sus contactos. Segun Creswell (1995), este tipo de técnica seria “en bola de nieve
0 cadena” (p. 74), ya que los entrevistados proporcionaron informacion de personas con las

caracteristicas adecuadas para colaborar con la investigacion.

Ademas, se trata de entrevistas semi estructuradas, ya que “implica mas grados de libertad,
flexibilidad y adaptabilidad; puede llegar a tener visos de conversacién sobre un tema” (Nifio,
2011, p. 65) y se realizaran repreguntas a partir de la respuesta del entrevistado (Arias, 2012).
Las personas fueron contactadas mediante el WhatsApp y la entrevista se llevara a cabo en la

plataforma Zoom y ser&n grabadas bajo el consentimiento de la fuente.

Por altimo, se realizé una entrevista piloto, a partir del primer entrevistado se eliminaron las
preguntas que se consideraban reiterativas y se adecuaron las preguntas para los proximos
participantes. Para la entrevista, se contactaron a doce personas —coordinadores, editoras,
redactores, editor web— que trabajaron en la seccién de Espectaculos entre enero y agosto de

2020. Sin embargo, solo participaron cinco personas, ya que no se obtuvo respuesta de los
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demas contactos y otros se negaron a participar en la investigacion, porque contintan laborando

La Republica y creen que no seria ético participar en este estudio.

Tabla 7 - Guia de entrevista para redactores web de la seccion espectaculos del

diario La Republica

Variables Categorias Preguntas

Construccion e Medios e De acuerdo a tu experiencia ¢Cuales son

de noticias sociales loscriterios para escoger un contenido de
e Noticia una red social y convertirlo en noticia?

e Espectaculos

¢Como es el proceso de convertir un
contenido de redes sociales en una
noticia?

¢Qué caracteristicas periodisticas debe
tenereste contenido?

¢Como es el proceso de publicacion de
una nota en el medio donde trabajas?
¢Qué se toma mas en cuenta al momento
de redactar una noticia? ¢Hay algunas
recomendaciones o0 manual de estilo?
¢Coémo se toma la decision de seguir con
unmismo tema?

¢ Cual crees que es el pablico objetivo de
la seccion de espectaculos? (Cémo te
imaginasel lector de esta seccion?

¢Cudl es la funcion de la editora de género?
¢En gqué proceso de la noticia interviene?

La presencia
del clickbait

e Titular
e Visitas
e SEO

¢ Qué seccidn de la web genera mas
traficoen La Republica? ;Por qué?

¢ Como se monetizan las noticias de la
web?

En relacion a las noticias més vistas,
¢tienenalgun rasgo en comdn?

¢ Qué caracteristicas debe tener el titular?

¢Como aplican el SEO en sus notas?

Estigmatizacid
n de la imagen

e Imagen

e Representacion

¢Qué recuerdas de la representaciéon de
Mayra Couto en las notas publicadas en
el 2020?

¢Cudl es la reaccion del puablico al
publicar

notas sobre Mayra Couto?
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e (Por qué crees que se publicaban con
mucha frecuencia las notas sobre Mayra
Couto?

Los cambios luego de la entrevista piloto fueron los siguientes: a partir de que la primera
entrevistada menciond que si contaban con una editora de género en La Republica, se procedid
a preguntar a los proximos entrevistados sobre el rol de ella. Asimismo, en la primera entrevista
se dio a conocer que todos los redactores conocen el SEO. Por ello, se procedio a preguntar
directamente: ¢(Cdmo aplican la técnica SEO? Luego, se considerd reiterativo preguntar sobre
la seccion que genera mas trafico en la web y la que es mas visitada; por eso, se convirtié en
una sola pregunta, ya que significaban lo mismo.

Por altimo, se contacto a las personas que redactaron las notas sobre Mayra Couto, pero no se
obtuvo respuesta. Por eso, se eliminaron las preguntas que solo los redactores de esas notas
podian responder. Las ultimas preguntas se enfocaron en conocer la opinion de los
entrevistados acerca de cOmo se representd a Mayra Couto. Asimismo, se elimind la pregunta
sobre las politicas para el enfoque de género de La Republica, debido a que todos los
entrevistados respondieron ello en el momento que se les pregunto sobre el rol de la editora de

género.

3.3. Instrumentos de recojo de informacion

Los instrumentos de recojo de informacién que se utilizaron fueron la guia de entrevistas y las
guias de analisis como el cuadro de las tipologias del clickbait desarrollado por Garcia et al.
(2019), a partir de la elaboracion de Biyani et al. (2016). Cada técnica esta enfocada a responder

las siguientes preguntas, hipotesis y objetivos:
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Tabla 8: Cuadro de preguntas de investigacion, hipotesis, objetivos y herramientas

clickbait y la
cibermisoginia en

las notas sobre
Mayra Couto de La
Republica?

Mayra Couto realizadas en
la web de La Republica
apelan a la cibermisoginia

clickbait y la
cibermisoginia en La
Republica sobre las
noticias de Mayra Couto
entre mayo y agosto del
2020

Preguntas de Hipotesis Objetivos Técnicas
investigacion
PG: (Cual es la| HG: Los titulares con OG: Describir la Analisis de
relacién entre el | clickbait de las notas sobre | relacion entre el contenido y

entrevistas

representa la
imagen de Mayra
Couto en el diario
La Republica?

mujer polémica, histérica y
feminista en el diario La
Republica.

periodisticas de la
imagen de Mayra
Couto.

PE1: ;Cualesson | HEL: Los titulares de La OEL1: Describir los tipos | Analisis de
las caracteristicas | Republica sobre Mayra de clickbait contenido,
de los titulares de | Cuoto se caracterizan por | identificados en la especificamente
La Republica sobre | la utilizacion de titulares titulacion de las tipologia del
Mayra Couto? exagerados, omisivos y noticias respecto a clickbait

surrealistas. Mayra Couto en La

Republica.

PE2: ;De qué HE2: Mayra Couto es OEZ2: Identificar las Anélisis de
manera se representada como una representaciones contenido,

especificamente
analisis critico del
discurso

PE3: ;Cémo es el
proceso de
construccion de las
noticias en la
seccion de
espectaculos de La
Republica?

HE3: Los periodistas
construyen titulares
clickbait que fomentan las
reacciones del publico en
las notas web en La
Republica.

OE3: Describir el
proceso de construccion
de la noticia desde la
perspectiva

de los redactores de la
seccién de espectaculos
de La Republica.

Entrevistas a
profundidad

Nota. Elaboracion propia




Capitulo 4: Principales resultados

4.1. Los tipos de clickbait en la redaccion de las noticias sobre Mayra Couto

A partir de las tipologias del clickbait de Garcia et al. (2019), en las noticias analizadas se
identificaron los siguientes tipos: “exagerado”, “surrealista” y “omisivo”’. Los anteriores
fueron utilizados en los titulares de las noticias sobre Mayra Couto en La Republica durante el
2020. Ademas, Bazaco et al. (2019) establece otra clasificacion para identificar las
caracteristicas del clickbait. A partir de su metodologia, las notas se caracterizan por ser soft
news, reiterativas en cuanto a temas, seriadas y ademas estas utilizan elementos audiovisuales

llamativos.

Del mismo modo, a través de una entrevista personal se confirmé que los titulares de las
noticias estudiadas fueron cambiados tras la denuncia de Yanira Davila® (EN04, comunicacion
personal, 14 de febrero de 2023). En ese sentido, es importante recalcar que todas las noticias
analizadas cuentan con dos titulares, asi la segunda version reduce el impacto generado en el
primer titular. Por ello, para esta investigacion, se trabajaria con el primer titular, ya que la
polémica se generd por los primeros titulares publicados en los medios sociales. Por ejemplo,

enlafigura8y9:

7\er anexo 2

8 Yanira Davila era la conductora del programa “Aprendo en Casa” y La Republica publicé una nota sobre la decision de
Davila de dejar de ser parte del equipo de fatbol Universitario de Deportes, el cual provocé una gran cantidad de comentarios
machistas y amenazantes, tanto que la conductora se vio obligada a cerrar sus medios sociales.
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Figura 8 Figura 9
Titular actualizado Anterior titular

Con respecto al anterior titular, “Mayra Couto pidié no votar por el ceviche en concurso de
Netflix porque segun ella igual ni vamos a ganar™®, al leer el cuerpo de la noticia, se identifica
que el titular es engafioso, en tanto la actriz no “pidi6” explicitamente no votar por el ceviche,
sino que, mediante una broma, respondio el tweet de una usuaria. En la redaccion del cuerpo
se menciona: “La recordada ‘Grace’ de Al Fondo Hay Sitio respondié a un comentario que
pedia que salga a decir que “no voten por el ceviche”. De esta forma, y a través de una broma,
decidié sumarse a la campafia”*°. Es por ello que, al leer la nota completa, se evidencia que

este titular saca de contexto lo que twitted Mayra y no explica su broma. El titular de la nota

9 Republica, L. (2020d, julio 25). Mayra Couto bromea sobre votacion por el ceviche en encuesta de Netflix.
https://larepublica.pe/espectaculos/2020/07/23/mayra-couto-pidio-no-votar-por-el-ceviche-en-concurso-de-netflix-porque-
segun-ella-igual-ni-vamos-a-ganar-mdga

10 Republica, L. (2020d, julio 25). Mayra Couto bromea sobre votacion por el ceviche en encuesta de Netflix.
https://larepublica.pe/espectaculos/2020/07/23/mayra-couto-pidio-no-votar-por-el-ceviche-en-concurso-de-netflix-porque-
segun-ella-igual-ni-vamos-a-ganar-mdga


https://larepublica.pe/tag/al-fondo-hay-sitio/
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da a entender que Mayra no queria que el ceviche gane el concurso, descontextualizando lo

que realmente sucedio.

4.1.1. Clickbait surrealista

Este tipo de clickbait expone la informacion de manera “salaz, increible o inquietante, pese a
que la informacion sea cierta” (Garcia et al., 2019, p. 203). Es decir que muestra la noticia
como si fuera dificil de creer o que inquieta al lector. De ese modo, los titulares estudiados
sobre las declaraciones de Mayra Couto son sacados de contexto y se presentan de una manera

surreal, como si sus opiniones fueran muy extremas. Por ejemplo,

1. “Mayra Couto se burla de donacién del Papa Francisco para enfermos del Covid-
19 en Twitter”!!

2. “Mayra Couto en Instagram anuncia que ayudara a enfermos por COVID-19 tras
burlarse de donacion del Papa”*?

3. “Mayra Couto alista serie sobre la menstruacion y su equipo de produccion sera

solo de mujeres™?2,

En cada texto, mediante una oracion activa, se destaca a Mayra Couto como sujeto, entonces
se centra en lo que menciona. Por otro lado, Van Leeuwen (1996) explica que los verbos

mentales “se vinculan con nuestro mundo subjetivo o interior a nivel cognitivo, afectivo y

1 Republica, L. (2020, 28 junio). Mayra Couto se burla de donacién del Papa Francisco para enfermos por COVID-19:
“Gracias, Santo”. La Republica.https://larepublica.pe/espectaculos/2020/06/27/mayra-couto-se-burla-de-donacion-del-papa-
francisco-para-enfermos-por-covid-19-en-twitter

12 Republica, L. (2020h, julio 8). Mayra Couto anuncia que ayudara a enfermos por COVID-19 tras cuestionar donacién del
papa. La Republica. https://larepublica.pe/espectaculos/2020/07/08/mayra-couto-en-instagram-anuncia-que-ayudara-a-
enfermos-por-covid-19-tras-burlarse-de-donacion-del-papa

13 Republica, L. (2020a, mayo 9). Mayra Couto prepara comedia sobre la menstruacion.
https://larepublica.pe/espectaculos/2020/05/09/mayra-couto-alista-serie-sobre-la-mentruacion-y-su-equipo-de-produccion-
sera-solo-de-mujeres-fotos
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perceptual” (como se cita en Arrunategui, 2017). De ese modo, en cuanto al primer titular, la
informacidn se presenta con el objetivo de inquietar al lector, ya que el Papa Francisco es la
figura mas importante y representativa de la Iglesia catdlica. Al resaltar que Mayra se esta
burlando de lo que hace dicha figura, se puede generar una controversia con las personas
creyentes. Asimismo, es importante sefialar que el titular se escribio en junio del 2020. En dicho
momento, la Covid-19 seguia siendo una pandemia mundial en situacion critica, por lo que era
una época en la que las personas se podrian encontrar mas susceptibles con temas relacionados
a la enfermedad. Es cierto que Mayra escribio “JA JA JA JA” en su cuenta de Twitter sobre la
noticia de la donacion de respiradores publicados por La Republica, pero la forma en la que lo

expone este diario es como si fuera impensable lo que publico la actriz en su Twitter.

4.1.2. Clickbait exagerado

Segun Garcia et al. (2019), el clickbait “exagerado” “contiene un enunciado informativo
sobredimensionado respecto al cuerpo de la noticia” (p. 203). En los titulares estudiados, las
declaraciones se presentan de manera sobredimensionada; por ejemplo: “Mayra Couto

cuestiona la maternidad y dice que es ser asistente de otro ser humano. Recomienda métodos

anticonceptivos [Video]”*4.

En ese caso, el verbo “cuestionar” tiene una connotacion negativa. Ademas, en la noticia se da
a entender que ella esta completamente en contra de la maternidad y por eso recomienda
métodos para evitarla. Cuando se entra a la noticia y se lee acerca de esta declaracion, Mayra

Couto se refiere al embarazo adolescente y sobre como tener una maternidad responsable, y en

14 Republica, L. (2020d, julio 22). Mayra Couto opind sobre el embarazo adolescente y la maternidad responsable.
Espectaculos | La Republica. https://larepublica.pe/espectaculos/2020/07/20/mayra-couto-cuestiona-la-maternidad-y-dice-
que-es-ser-asistente-de-otro-ser-humano-recomienda-metodos-anticonceptivos-video
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el altimo parrafo de la nota se menciona lo que realmente ella sefiald: “La peruana que reside
actualmente en Cuba, hizo un llamado a la planificacion familiar y al uso de métodos
anticonceptivos para evitar embarazos no deseados”®. Por otro lado, Barrantes y Cubero
(2014) explican que “la maternidad ha sido entendida como un elemento fundamental en la
esencia femenina, lo cual ha provocado que se relacione la palabra mujer con el hecho de ser
madre” (p. 30). Es asi que, este titular causa bastante curiosidad en el lector, ya que la sociedad
cree que una mujer debe aspirar a ser madre y si no lo desea, pues es mal vista por la mayoria

de personas.

Otros titulares exagerados, en los cuales se magnifica lo que escribe Mayra Couto en sus redes

sociales, se identifican en los siguientes textos:

1. “Mayra Couto se burla de donacién del Papa Francisco para enfermos por
COVID-19 en Twitter™®

2. “Mayra Couto: en Instagram rechaza personaje de ‘Grace’ de Al fondo hay
sitio porque era machista [Video] "’

3. “Mayra Couto recupera su cuenta de Instagram con foto en ropa de bafio

tras escandalo con Andrés Wiese”8.

15 Republica, L. (2020d, julio 22). Mayra Couto opind sobre el embarazo adolescente y la maternidad responsable.
Espectaculos | La Republica. https://larepublica.pe/espectaculos/2020/07/20/mayra-couto-cuestiona-la-maternidad-y-dice-
que-es-ser-asistente-de-otro-ser-humano-recomienda-metodos-anticonceptivos-video

16 Republica, L. (2020b, junio 28). Mayra Couto se burla de donacién del Papa Francisco para enfermos por COVID-19:
“Gracias, Santo”. La Republica. https:/larepublica.pe/espectaculos/2020/06/27/mayra-couto-se-burla-de-donacion-del-papa-
francisco-para-enfermos-por-covid-19-en-twitter

o Republica, L. (2020b, junio 12). Mayra Couto sobre tratamiento de su personaje en Al fondo hay sitio: “No me gust6™.
https://larepublica.pe/espectaculos/2020/06/12/mayra-couto-en-instagram-rechaza-personaje-de-grace-de-al-fondo-hay-sitio-
porque-era-machista-video

18 Republica, L. (2020g, julio 6). Mayra Couto reactiva su cuenta de Instagram con foto en ropa de bafio: “Soy la misma™.
https://larepublica.pe/espectaculos/2020/07/04/mayra-couto-recupera-su-cuenta-de-instagram-con-foto-en-ropa-de-bano-
tras-escandalo-con-andres-wiese
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Por ejemplo, en el segundo titular se interpreta que a Mayra Couto no le gusto totalmente el
personaje de ‘Grace’ porque es machista. Sin embargo, cuando se lee el cuerpo de la noticia la
actriz menciona que volveria ser Grace, pero que no le gusté algunos roles que se le atribuia al
personaje porque fomentaba los estereotipos de género. Mientras en el ultimo, también se
puede advertir que la nota no se trata sobre el bikini de Mayra Couto, sino sobre el cierre de su

cuenta de Instagram y la denuncia a Wiese.

4.1.3. Clickbait omisivo

Este tipo de clickbait omite detalles importantes que deberian estar en el titulo. Al no incluirlos,
el objetivo de este titular es crear interés y curiosidad en el usuario (Garcia et al., 2019). Este
es el caso de “Mayra Couto responde sobre un video antiguo donde el actor la acaricia en
twitter”'®. En este ejemplo no se menciona a qué video hace alusion La Republica y a qué se
refiere con “acariciar”. Entonces, el titular funciona como cebo al estimular la curiosidad y para

generar mas clics en la nota.

4.1.4. Otras caracteristicas del clickbait
4.1.4.1. Soft news

El clickbait abunda en los contenidos blandos conocidos como soft news. Estos se caracterizan
por sus encuadres personales, emocionales y anecdéticos, los cuales no son de interés publico,
pero despiertan la intriga al lector (Bazaco et al., 2019). Todas las noticias analizadas presentan
las caracteristicas de las soft news, debido a que lo que escribe Mayra Couto en su cuenta
personal de Twitter o en Instagram no contiene ningln dato noticioso. Por ejemplo, en el titular

“Mayra Couto recupera su cuenta de Instagram con foto en ropa de bafio tras escandalo con

19 Repliblica, L. (2020d, junio 25). Mayra Couto sobre video donde aparece junto a Andrés Wiese: “El es el Ginico que
propicia el contacto fisico™. https://larepublica.pe/espectaculos/2020/06/25/andres-wiese-mayra-couto-responde-sobre-un-
video-antiguo-donde-el-actor-la-acaricia-en-twitter
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Andrés Wiese”?°, el hecho “noticioso” se reduce a que Mayra recuperd su cuenta de Instagram
y que el primer post de ella fue una foto en ropa de bafio, después de haber denunciado por
acoso a Andrés Wiese. El sentido del titular, sin duda, es sugerente, porque se da a entender
que no tiene sentido subir una foto en ropa de bafio después de haber sufrido acoso. Las notas
softs buscan “atraer trafico complementario de lectores a través de contenidos viralizables,

suaves o banales” (Serrano, et al. 2018, p. 201).

4.1.4.2. Elementos audiovisuales llamativos

Bazaco et al. (2019) sefialan que otra caracteristica del clickbait es “la utilizacion profusa de
los distintos formatos de imagen que permiten las redes sociales: fotografias, galerias de
imagenes, videos e incluso memes y gifs con contenidos espectaculares, curiosos o
impactantes, o que se anuncian como tales” (p. 102) lo cual es caracteristico del clickbait. En
las noticias estudiadas, se mencionan las herramientas audiovisuales entre paréntesis para que

el lector sepa si es que hay videos o fotos. Por ejemplo,

“Mayra Couto prepara serie sobre la menstruacion y su equipo de produccion sera solo
de mujeres [Fotos]"?*
“Mayra Couto cuestiona la maternidad y dice que es ser asistente de otro ser humano.

Recomienda métodos anticonceptivos [Video]??

20 Republica, L. (2020g, julio 6). Mayra Couto reactiva su cuenta de Instagram con foto en ropa de bafio: “Soy la misma”.
https://larepublica.pe/espectaculos/2020/07/04/mayra-couto-recupera-su-cuenta-de-instagram-con-foto-en-ropa-de-bano-
tras-escandalo-con-andres-wiese

21 Republica, L. (2020a, mayo 9). Mayra Couto prepara comedia sobre la menstruacion.
https://larepublica.pe/espectaculos/2020/05/09/mayra-couto-alista-serie-sobre-la-mentruacion-y-su-equipo-de-produccion-
sera-solo-de-mujeres-fotos

22 Replblica, L. (2020h, julio 22). Mayra Couto opin6 sobre el embarazo adolescente y la maternidad responsable.
Espectaculos | La Republica. https://larepublica.pe/espectaculos/2020/07/20/mayra-couto-cuestiona-la-maternidad-y-dice-
que-es-ser-asistente-de-otro-ser-humano-recomienda-metodos-anticonceptivos-video
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“Mayra Couto: en Instagram rechaza personaje de ‘Grace' de Al fondo hay sitio porque

era machista [Video]”?®

Las fotos o videos sobre el tema son el cebo para la audiencia, es ahi donde procede a realizar
clic para ver aquel contenido que promete el titular. Ademas, los corchetes prometen un

elemento audiovisual que confirme lo escrito en el titulo.

4.2. Larepresentacion de Mayra Couto en el diario La Republica®*
4.2.1. Imagen de ridicula

Van Leeuwen (1996) explica que el sistema de transitividad del Analisis Critico del Discurso
(ACD) representa a los actores sociales con papeles activos 0 pasivos. En este sistema se
encuentra el proceso mental, que se vincula con el mundo cognitivo de la personay los verbos
que lo representan son “saber”, “pensar”, “creer”, “gustar”, “temer”, “sentir”, “escuchar”, entre
otros (Arrunategui, 2017). A partir del ACD, se identifico que en las noticias estudiadas se
encuentran en la categoria del proceso mental, verbos como “reir” y “burlar”. Dichos verbos
se dan en el nivel afectivo de la persona, es decir, determinan y describen la actitud y el sentir
del individuo. A modo de ejemplo, se muestran las siguientes oraciones vinculadas con verbos
mentales de Van Leeuwen (1996): “La actriz Mayra Couto se rio de la cantidad de respiradores

que entregara el Papa Francisco” %, “Recordemos que estos 27 respiradores donados por el

2 Republica, L. (2020b, junio 12). Mayra Couto sobre tratamiento de su personaje en Al fondo hay sitio: “No me gust6™.
https://larepublica.pe/espectaculos/2020/06/12/mayra-couto-en-instagram-rechaza-personaje-de-grace-de-al-fondo-hay-sitio-
porque-era-machista-video

24 \er anexo 3

2 Republica, L. (2020d, junio 28). Mayra Couto se burla de donacién del Papa Francisco para enfermos por COVID-19:
“Gracias, Santo”. La Republica. https:/larepublica.pe/espectaculos/2020/06/27/mayra-couto-se-burla-de-donacion-del-papa-
francisco-para-enfermos-por-covid-19-en-twitter
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papa Francisco [en el contexto de la Covid-19], de los cuales Mayra Couto se burlo, no llegaran

al Per(”,

Del mismo modo, el verbo se reutiliza en “La actriz Mayra Couto vuelve a causar polémica en
las redes luego de recibir fuertes criticas por burlarse de la cantidad de respiradores que donara

el Papa Francisco™?’

. A parte de mencionarse en los titulares, los verbos como “burlar” y “reir”
son empleados en las noticias que involucran al Papa Francisco, el cual representa a la Iglesia
catdlica. A partir de aplicar el sistema de transitividad (proceso mental) y los verbos que se

utilizan en el titular, se podria decir que se atribuye la imagen de “burlona” a Mayra Couto.

Por otro lado, las noticias estudiadas también incluyen los comentarios de figuras publicas e
internautas sobre Mayra Couto, a quien describen como ridicula. Tal es el caso en el titular
“Mayra Couto es tildada de ridicula por periodista de Directv Sports tras burlarse de
donaciones del Papa Francisco?®. Luego, en el desarrollo de la nota se vuelve a recalcar el
adjetivo de “ridicula”: “El mencionado comunicador expreso su disgusto llamando “ridicula”
a la recordada “Grace Gonzales””?°. Ademés, en algunas de las notas se destacan los

comentarios de los usuarios, lo cual fortalece esta imagen negativa.

En seguida, algunos usuarios se mostraron en desacuerdo y algunos la llamaron

‘ridicula’. “Sera [que] todas las estupideces que dices son noticia querida munda®”.

% Lr, D. (2020, 29 junio). Periodista de DirecTV Sports arremetié contra Mayra Couto por reirse de donacion del papa
Francisco. La Republica. https://larepublica.pe/deportes/2020/06/28/mayra-couto-es-tildada-de-ridicula-por-periodista-de-
directv-sports-tras-burlarse-de-donaciones-del-papa-francisco

27 RepUblica, L. (2020e, junio 30). Mayra Couto responde a sus ‘haters’ y les pide donacion: “Esta es tu oportunidad”. La
Republica. https://larepublica.pe/espectaculos/2020/06/29/mayra-couto-responde-y-pide-donacion-a-haters-para-mujer-con-
cancer-tras-burlarse-del-papa-francisco-twitter

28 Lr, D. (2020, 29 junio). Periodista de DirecTV Sports arremetié contra Mayra Couto por reirse de donacién del papa
Francisco. La Republica. https://larepublica.pe/deportes/2020/06/28/mayra-couto-es-tildada-de-ridicula-por-periodista-de-
directv-sports-tras-burlarse-de-donaciones-del-papa-francisco

2 Lr, D. (2020, 29 junio). Periodista de DirecTV Sports arremetié contra Mayra Couto por reirse de donacion del papa
Francisco. La Republica. https://larepublica.pe/deportes/2020/06/28/mayra-couto-es-tildada-de-ridicula-por-periodista-de-
directv-sports-tras-burlarse-de-donaciones-del-papa-francisco

30 Mayra Couto se refirié al mundo como ‘munda’, ya que el mundo también esta habitado por mujeres.
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“Usando la enfermedad de una persona para de paso seguir siendo tendencia, de sobra
esta lo de raparse el cabello, tarada”. “Ridicula”, fueron algunos de los comentarios en

contra de la actriz (La Republica, 2020, parr. 5)

Las oraciones activas, junto a estos verbos reproducen una imagen negativa de Mayra Couto,

se la representa como una persona ridicula, que provoca risa por sus actos y pensamientos.

4.2.2. Imagen de feminista

Por otra parte, Rubio (2013) menciona que las feministas son vistas como manifestantes
histéricas, porque sacrificaban su feminidad y si una mujer se declara como “feminista” es
como si se asimilara a ser bruja, mala madre, odia hombres, etc. Asimismo, se cree que el
movimiento feminista esta en contra de los hombres y por eso es una amenaza (Carredn, 2016).
El considerarse feminista se ve negativo en esta sociedad patriarcal. A Mayra Couto se le
representa como feminista y que esta en contra de la maternidad, en concreto en el titular:
“Mayra Couto cuestiona la maternidad y dice que es ser asistente de otro ser humano,

recomienda métodos anticonceptivos”3L.

Mas aun, en la nota destacan los procesos verbales (Van Leeuwen, 1996), los cuales son verbos
reportativos, es decir, introducen informacion que proviene de alguna fuente (Arrunategui,
2017). En este caso, La Republica utiliza verbos que reportan lo mencionado por Mayra como

“opinar”, “cuestionar”, “asegurar

continuar”, “decidir”, “mencionar”. En otras palabras, la
nota solo se enfoca en replicar lo que dijo la actriz en su video de Instagram, sin mayor analisis.

Es por ese motivo que no habria un trabajo periodistico, ya que no hay contraste de fuentes e

31Republica, L. (2020h, julio 22). Mayra Couto opind sobre el embarazo adolescente y la maternidad responsable.
Espectaculos | La Republica. https://larepublica.pe/espectaculos/2020/07/20/mayra-couto-cuestiona-la-maternidad-y-dice-
que-es-ser-asistente-de-otro-ser-humano-recomienda-metodos-anticonceptivos-video
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investigacion. Mas bien se estaria enfocando en resaltar lo que dice Mayra Couto en sus redes

con el proposito de generar contenido, sin un trasfondo relevante.

4.2.3. Revictimizacion

Por otra parte, las notas estudiadas revictimizan a Mayra Couto, especificamente en las noticias
acerca del actor peruano, Andrés Wiese, quien interpreto a Nicolas, su co-protagonista, en la
famosa serie “Al Fondo hay Sitio”. En el 2020, Mayra denuncié publicamente en sus redes

haber sufrido acoso por parte del mencionado actor.

De la Cuesta (2018) expone que los medios de comunicacion caen en practicas revictimizantes
al tratar una noticia sobre violencia hacia la mujer. Mayra termino siendo atacada virtualmente,
ya que los medios empezaron a revictimizarla y los comentarios eran mensajes de odio. Es mas,
se presentaba a Andrés Wiese como la persona que decia la verdad y que las declaracionesde

Couto eran malintencionadas. Asi lo podemos confirmar en las siguientes oraciones:

1. “Mayra Couto habla tras negacion de Andrés Wiese por acoso y maltrato”?
2. “Laactriz no mostro estar arrepentida de haberlo denunciado pablicamente”3?
3. “Andrés Wiese: Mayra Couto responde sobre un video antiguo donde el actor la acaricia

en Twitter”3

32 Replblica, L. (2020d, junio 13). Mayra Couto habla tras negacion de Andrés Wiese por acoso y maltrato.
https://larepublica.pe/espectaculos/2020/06/10/mayra-couto-se-pronuncia-luego-de-que-andres-wiese-niegue-acoso-en-al-
fondo-hay-sitio-por-denuncia-instagram

33 Republica, L. (2020c, junio 13). Mayra Couto habla tras negacion de Andrés Wiese por acoso y maltrato.
https://larepublica.pe/espectaculos/2020/06/10/mayra-couto-se-pronuncia-luego-de-que-andres-wiese-niegue-acoso-en-al-
fondo-hay-sitio-por-denuncia-instagram

34 Repiblica, L. (2020d, junio 25). Mayra Couto sobre video donde aparece junto a Andrés Wiese: “El es el tnico que
propicia el contacto fisico”. https://larepublica.pe/espectaculos/2020/06/25/andres-wiese-mayra-couto-responde-sobre-un-
video-antiguo-donde-el-actor-la-acaricia-en-twitter
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4. “Mayra Couto reactiva su cuenta de Instagram con foto en ropa de bafio tras escandalo

con Andrés Wiese”®®,

Segun el sistema de transitividad de Van Leeuwen (1996), “los verbos materiales tienen que
ver con la representacion de acciones en las que, generalmente, los participantes tienen un
agente que realiza una accion y un receptor que recibe los resultados de esta accion” (como se
cita en Arrunategui, 2017). En los ejemplos citados, los verbos serian “hablar”, “mostrar”,
“responder” y “reactivar”. En ellos, el agente es Mayra Couto, ya que realiza la accion y el
receptor es Andrés Wiese, porque recibe los resultados de dicha accidn. Entonces, el sistema
de transitividad de Van Leeuwen (1996) evidencia en el caso concreto que se otorga la
responsabilidad a Mayra por hablar después de que Andrés Wiese negara el acoso, por no
mostrarse arrepentida por haber denunciado y por publicar una foto en bikini tras la denuncia

publica.

La cibermisoginia afecta a las mujeres y se refleja a través de burlas, insultos 0 amenazas en
medios sociales (Pedraza, 2019). Debido a la estigmatizacion de la imagen de Mayra, se
generaron comentarios negativos y Couto llegd a ser victima de cibermisoginia. Esto se ve
reflejado por lo ocurrido con la “Beba Army”3®, una comunidad online que juega el videojuego
Dota, que a raiz de los comentarios de Mayra Couto y la denuncia que realizd, denunciaron su

cuenta profesional de Instagram hasta lograr cerrarla.

35 Republica, L. (2020g, julio 6). Mayra Couto reactiva su cuenta de Instagram con foto en ropa de bafio: “Soy la misma”.
https://larepublica.pe/espectaculos/2020/07/04/mayra-couto-recupera-su-cuenta-de-instagram-con-foto-en-ropa-de-bano-
tras-escandalo-con-andres-wiese

36 Ver mas en Per(i21, R. (2020, 14 junio). ;Qué es la ‘Beba Army’, quiénes la integran y por qué dieron de baja el Instagram
de Mayra Couto? Peru2l. https://peru21.pe/espectaculos/mayra-couto-que-es-la-beba-army-quienes-la-integran-y-por-que-
se-bajaron-las-redes-de-la-actriz-noticia/
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Figura 10
Comentarios en las notas sobre Mayra Couto publicadas en el Facebook de La Republica

En la figura 10, se puede observar algunos comentarios que recibia Mayra en las noticias de La
Republica publicadas en Facebook. Los usuarios se burlan de que Mayra Couto utilice el

lenguaje en femenino, por eso le dicen “Couta” y “Munda”.

4.2.4. Representacion de Mayra mediante imagenes

Por otro lado, las imagenes que acompafian al titular ayudan a representar la imagen de Mayra
Couto.
La composicion de la foto también tuvo mucho que ver en eso porque uno piensa que
ya... el contenido es super machista, super mostrando a ella como la mala, la que no
tiene corazon, la que va en contra del status quo, pero también tiene que ver mucho con

la composicion, como presentas tu nota ante la audiencia y creo que también el tema de
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la imagen, tuvo que ver cdmo graficaron a Mayra. (ENO4, comunicacién personal, 14
de febrero de 2023)
Asimismo, las fotos seleccionadas por los redactores distorsionan la imagen de Mayra. Las
personas entrevistadas resaltaron que las imagenes que escogian sobre la actriz eran con una
pose, un gesto feo en su cara o que se veia mal. Siempre se presentaba a Mayra como la mala

de la situacion®’.

Figura 11
Post de La Republica sobre Mayra Couto sobre la maternidad

Figura 12
Post de La Republica sobre Mayra Couto sobre el Papa Francisco

37 ENO5, comunicacion personal, 16 de febrero del 2023
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Debido a estas notas, los periodistas entrevistados se dieron cuenta de la gran cantidad de
comentarios de odio y burla que recibia la actriz. “Los comentarios eran esos, hirientes, se
burlaban de ella, de su forma de hablar” (ENO4, comunicacion personal, 14 de febrero de 2023).
En la imagen 12, se observa como los cibernautas se mofaban de Mayra Couto en las noticias

publicadas en el Facebook de La Republica.

Figura 13
Post de la noticia sobre Mayra Couto alista serie sobre la menstruacion y su equipo sera
solo de mujeres

Barker (2019) evidencia que “las mujeres se convierten en el principal objetivo de comentarios
misdginos y son objeto de odio solo por una razon: porque son mujeres que expresan sus
opiniones publicamente y asumen un papel activo en la vida publica y politica” (p.102).
Efectivamente, a partir del andlisis critico del discurso de Van Leeuwen (1996) se pudo
examinar como el lenguaje representa al actor social, en este caso a Mayra Couto. La redaccion

representa a Mayra Couto como una mujer ridicula, feminista y la revictimiza.
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4.2.5. Estrategia de colectivizacion y despersonalizacion

Por otro lado, en las noticias estudiadas se percibe que, a partir de la estrategia de
despersonalizacion, los actores sociales se representan por las referencias a lugares u objetos
asociados con su imagen (Van Leeuwen, 1996). Asi, por ejemplo, en las notas informativas
sobre Mayra Couto se la menciona como “la artista peruana, que radica en Cuba’38, “la peruana
que reside actualmente en Cuba*®, “la actriz que se encuentra estudiando en Cuba*°, “la artista
peruana desde Cuba*!, “la joven, quien actualmente reside en Cuba*2. Su imagen es vinculada
constantemente con Cuba. Segun Van Leeuwen (1996), la estrategia de despersonalizacién
sirve para representar a los sujetos con lugares u objetos. En este caso, se le representa con
Cuba, un pais de régimen comunista con las implicaciones ideoldgicas que ello supone. El

gjercicio transitivo implica que, por vivir en Cuba, la actriz tendria la “ideologia cubana”.

Incluso, las ideas de Mayra Couto se consideran como opuestas a lo que piensan la mayoria de
peruanos, asi lo demuestra La Republica, mediante la estrategia de colectivizacion, en la cual
se construye un grupo humano homogéneo (Van Leeuwen, 1996). Esto se evidencia en las once
noticias analizadas, porque siempre aparece una contraparte, la cual es enunciada como “los
usuarios”, “el elenco de Al Fondo Hay Sitio”, “los periodistas”, “los cibernautas”. Por ejemplo,

en la siguiente oracion “aungue no se logré el objetivo principal, los usuarios peruanos

hicieron repuntar al plato marino en las Gltimas horas de este campeonato de Netflix

38 Republica, L. (2020e, junio 28). Mayra Couto se burla de donacién del Papa Francisco para enfermos por COVID-19:
“Gracias, Santo”. La Republica. https:/larepublica.pe/espectaculos/2020/06/27/mayra-couto-se-burla-de-donacion-del-papa-
francisco-para-enfermos-por-covid-19-en-twitter

39 Replblica, L. (2020h, julio 22). Mayra Couto opind sobre el embarazo adolescente y la maternidad responsable.
Espectaculos | La Republica. https://larepublica.pe/espectaculos/2020/07/20/mayra-couto-cuestiona-la-maternidad-y-dice-
que-es-ser-asistente-de-otro-ser-humano-recomienda-metodos-anticonceptivos-video

40 Republica, L. (2020i, julio 25). Mayra Couto bromea sobre votacion por el ceviche en encuesta de Netflix.
https://larepublica.pe/espectaculos/2020/07/23/mayra-couto-pidio-no-votar-por-el-ceviche-en-concurso-de-netflix-porque-
segun-ella-igual-ni-vamos-a-ganar-mdga

41 Republica, L. (2020f, junio 30). Mayra Couto responde a sus ‘haters’ y les pide donacion: “Esta es tu oportunidad”. La
Republica. https://larepublica.pe/espectaculos/2020/06/29/mayra-couto-responde-y-pide-donacion-a-haters-para-mujer-con-
cancer-tras-burlarse-del-papa-francisco-twitter

42 Replblica, L. (2020d, junio 25). Mayra Couto sobre video donde aparece junto a Andrés Wiese: “El es el Ginico que
propicia el contacto fisico™. https://larepublica.pe/espectaculos/2020/06/25/andres-wiese-mayra-couto-responde-sobre-un-
video-antiguo-donde-el-actor-la-acaricia-en-twitter
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Latinoamérica”®, se puede observar que se aplica la estrategia de colectivizacion en “los

usuarios peruanos”, debido a que se busca crear solo una voz.

Figura 14
Noticias de La Republica

Incluso, mediante la colectivizacion, se menciona que el Gnico apoyo que recibe Mayra Couto
es de parte de las feministas y de sus fans, debido a que en las notas se muestran las personas
que estan de acuerdo con ella. (Ver figura 12)

Figura 15
Noticia sobre Mayra y el apoyo de las feministas

43 Republica, L. (2020i, julio 25). Mayra Couto bromea sobre votacion por el ceviche en encuesta de Netflix.
https://larepublica.pe/espectaculos/2020/07/23/mayra-couto-pidio-no-votar-por-el-ceviche-en-concurso-de-netflix-porque-
segun-ella-igual-ni-vamos-a-ganar-mdga
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4.3. La construccion de la noticia en la seccion de Espectaculos de La Republica*

En el 2020, el proceso de la construccién de las noticias en la seccion de espectaculos de La
Republica era diferente al momento de buscar el acontecimiento noticioso, variaba segun la
farandula local o extranjera. En la fardndula local, los redactores veian los realities y programas
de espectaculos para hacer una nota. Mientras que, los periodistas encargados de la farandula

extranjera buscaban contenido en las redes sociales de los artistas.

Cuando yo recién entré a La Republica, el proceso era diferente a como es ahora. Es un
proceso que constantemente se estd cambiando con el objetivo, primero, de generar mas
trafico, es decir, generar mas paginas vistas y, también, eventualmente de mejorar la

calidad de contenido (EN02, comunicacién personal, 8 de febrero de 2023)

Actualmente, el proceso es distinto, ya que los periodistas entrevistados comentaron que, a
partir de la denuncia® de Yanira Davila, La RepUblica aplicd mas filtros antes de publicar una
nota. En funcion de este caso, se cred la figura de editora de género, quien acompaiia al redactor

desde el planteamiento de la tematica que esté vinculada a un tema de género.

Un redactor dice “a ver, tengo una nota que esta vinculada a personas trans, a casos de
violaciones sexuales”. Entonces, ellos ya saben que tienen que primero preguntarle a
Lucia Solis [la editora de género] que recomendaciones debe darles ella, que de repente
ellos tienen alguna duda de como pueden plantear el titular, la bajada, qué fotografias

deben usar, cuéles no, qué palabras es mejor utilizar, como es que se denomina este

4 Ver anexo 4
45 Caso 001-2020, Yanira Davila Herrera / Grupo La Republica. (2020, 5 septiembre). Tribunal de Etica.
https://tribunaldeetica.org/caso/caso-001-2020-yanira-davila-herrera-grupo-la-republica/
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delito y todas esas cosas. Ella esta alli. (ENO1, comunicacion personal, 7 de febrero de

2023)

¢Como ella llega a las notas? A través de los editores, de mesa digital. Son ellos quienes
cuando ven un contenido que creen que la editora de genero debe revisar, contactan con
ellay le dicen “por favor, necesitamos que revises esto” para evitar cualquier enfoque
0 contenido que pueda resultar ofensivo. (EN02, comunicacion personal, 8 de febrero

de 2023)

Por otro lado, los periodistas entrevistados mencionaron que cuando ingresaron a La Republica
en el 2020, solo les entregaron un manual de una hoja sobre como abordar la violencia de

género. En la entrevista personal profundizaron mas sobre ello:

Trataban exactamente de como, por ejemplo, no usar el nombre de la victima en casos
de violencia, si era victima de violencia, psicoldgica, fisica o sexual o un feminicidio,
que esas son las modalidades de violencia de género. La verdad es que, cuando estas
escribiendo sobre espectaculos, te vas a encontrar con muchas cosas, y que no solo es
violencia de género en si, 0 casos de violencia de género, porque la realidad es otra.

(ENO1, comunicacion personal, 7 de febrero de 2023)

Otros entrevistados comentaron que habia un manual de estilo y capacitaciones sobre la

cantidad de caracteres que tenian que redactar y lo qué se considera noticioso.

Si, habia como un manual de estilo, pero mas que nada nos capacitaron verbalmente.

Nos compartieron, me parece, un pequefio manual en él nos daba el estilo de como
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ibamos a adaptar, el estilo de la noticia. En este caso nos sugerian que sea muy, muy
ligero de entender, muy facil de entender, muy ligero de leer, oraciones breves. Nos
daban también la cantidad de caracteres que teniamos que redactar, como un minimo y

un maximo. (ENO3, comunicacion personal, 8 de febrero de 2023)

Si, habia un manual de estilo, pero se enfocaba meramente en la ortografia, ver que las
palabras estén bien escritas, no tanto de enfoque. Enfoque mas que todo se referia en

ver si es noticioso o no. (EN04, comunicacion personal, 8 de febrero de 2023)

A partir de las respuestas de los entrevistados, se disefio una ruta para conocer el circuito para

publicar una nota:

1.

2.

El redactor veia un contenido que podia generar un titular llamativo.

El redactor propone el tema en Slack*®, plataforma que utiliza la seccion para saber qué
temas escoge cada periodista.

La coordinadora da el visto bueno del tema y el redactor procede a escribir.

Si mesa digital tiene una observacion sobre la temética, se comunicaba con el redactor.

El redactor muestra la nota a la coordinadora y se publica

No obstante, este circuito cambid después de la denuncia de Yanira Davila.

Ahora hay mas filtros y, yo diria, que los sucesos de tanto de Mayra Couto como lo de
Yanira Davila, sobre todo Yanira Davila, porque si hubo una queja con el Consejo de
Prensa, pues alli eso repercutié bastante en la redaccion web. Definitivamente, impacté
bastante. Alli es cuando comenzaron a tomarse varias medidas de filtros, mas filtros.

(ENO1, comunicacion personal, 7 de febrero de 2023)

46 Aplicacion para enviar mensajes. Ver mas en https:/slack.com/intl/es-la
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Actualmente, este seria el proceso de publicacion de una nota, partiendo desde las respuestas
de los entrevistados:

1. El redactor envia el tema, titular y bajada al Excel de enfoques

2. El coordinador de la seccion acepta lo que escribio el redactor en este Excel

3. El redactor escribe la nota y se lo envia al coordinador

4. El coordinador envia el texto del redactor a mesa digital

5. Si pasa el filtro de mesa digital, se le envia a la editora de género para la revision final

6. Si cuenta con el visto bueno de la editora de género, recién se publica la nota

Por otro lado, todos los entrevistados coincidieron que la principal fuente de ingreso de La
Republica es la publicidad que aparece en su web; por eso cada seccion tiene que generar una

cierta cantidad de visitas mensuales.

Los periodistas tienen una hora y media aproximadamente para redactar, ya que deben producir
“ocho notas al dia, un redactor web en sus nueve horas que trabajadbamos, ocho notas, siete.
Cuando haciamos menos, seis, cinco, estabamos bajos” (ENO3, comunicacion personal, 8 de
febrero de 2023). Ademas, espectaculos es la seccion que cuenta con mayor cantidad de
trabajadores, “teniamos bastantes personas también en Espectaculos, a comparacion de otras
secciones, que eran menos” (ENO3, comunicacién personal, 8 de febrero de 2023). Aparte, la
totalidad de entrevistados estuvieron de acuerdo que Espectaculos es la seccion que mas trafico
genera en la web, seguida con tecnologia, politica y tendencias. “A nosotros nos decian que
espectaculos generaba mas trafico, precisamente porque era destinada a un publico mucho mas
amplio. También porque a la gente le gusta leer cosas irrelevantes, sinceramente, o bueno, que

las entretenga” (ENO3, comunicacion personal, 8 de febrero de 2023).
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Asimismo, la mayoria de entrevistados creen que la seccion de Espectaculos es la mas leida,
debido a que se publican declaraciones polémicas, algunos contenidos son morbosos y las notas
son mas ligeras para entender. Las noticias hacen que los lectores se rian con las figuras
publicas, “ver lo que les sucede a estos personajes que son tan famosos, también nos pasa a
nosotros en la cotidianidad” (ENO1, comunicacion personal, 7 de febrero de 2023). La
identificacion con el personaje famoso puede que sea el éxito de las noticias sobre infidelidad
y ampays*’, pero no solo eso, sino que también en nuestro pais, se ha calificado que la audiencia
siente la necesidad de consumir simplemente por “morbo”, como enterarse de la vida privada
de los demés (Fernandez, 2018). La totalidad de entrevistados estuvieron de acuerdo que el
principal consumidor de esta seccion son personas que les gusta el chisme y el morbo, que
quiza se perdieron el programa de espectaculos y quieren verlo o leerlo en los medios sociales.

Ademas, es importante mostrar los videos, los audios o las fotos del ampay.

Que le interesa, por ejemplo, también que, si son ampays, les muestres el video. No se
contentan solo con el informe, “yo quiero un video de sentimiento. Me vas a mostrar,
me estas diciendo que hay un video, yo quiero ver eso”. (ENO1, comunicacién personal,

7 de febrero de 2023)

Por ello, se destaca en los titulares entre corchetes si se incluyen fotos o videos (Ver imagen

15).

47 Descubrimiento de algo o alguien que trataba de ocultarse (Real Academia Espafiola, s.f., definicion 2)
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Figura 16
Noticia sobre Andrés Wiese y Mayra Couto

En espectaculos, para el entrevistado ENO3, en el titular se citan frases de las figuras publicas.

Y si habia, por ejemplo, groserias, malas palabras, poniamos, pero con asterisco.
Poniamos también titulares muy llamativos, que a veces no eran tampoco tan...
podremos poner algo que Ilame la atencién y, de repente, como se interpretaba no era
el verdadero sentido del titular, pero se interpretaba tanto que Ilamaba la atencién y ya

en la noticia aclarabamos. (EN03, comunicacion personal, 8 de febrero de 2023)

Bazaco et al. (2019) alude a esta técnica como clickbait, especificamente en la categoria de
informacién incompleta, ya que impulsa al lector a hacer clic en el enlace para conocer la

informacion.

“En lugar de que el titular sea Cristian Dominguez se fue dos semanas a Mancora”, el
titular seria “Christian Dominguez*®: ;qué paso -con el nombre de su pareja- y a donde
se fue de viaje?”. Ese seria un titular mas llamativo o que se pensaria mas para un

contenido de Espectaculos” (EN03, comunicacion personal, 8 de febrero de 2023)

48 Cantante y actor peruano.
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Asimismo, es importante armar el titular en forma SEO, conocer las keywords y el nombre del

personaje debe estar presente.

Las keywords son las palabras claves como Magaly Medina, “Amor y Fuego”, “Esto es
Tierra”, Rodrigo Gonzélez o Peluchin. Cuando hay ampays, por ejemplo, siempre
decimos “como queremos levantar, necesitamos un ampay. Ojala, ojala que haya mas
ampays”, porque sabemos que eso nos va a subir un monton en las vistas. Sobre todo,
cuando deciamos “necesitamos que la Orejita®® sea infiel. Ojala, ojala. Si es infiel ahi
vamos a salir, vamos a subir en el trafico”. (ENO1, comunicacién personal, 7 de febrero

de 2023)

Lo més importante es, mas que contar lo que ha pasado, tener [en el titular] el nombre
de la persona de la que se estd hablando. Y que vaya al comienzo, es decir, a la
izquierda. Muchas veces se usa el formato de Cristian Dominguez, dos puntos, y lo que
ha pasado, o, incluso, a veces ni siquiera lo que ha pasado, sino una pregunta. (ENO2,

comunicacion personal, 8 de febrero de 2023)

Esto sucede con las noticias analizadas sobre Mayra Couto, todos los titulos empiezan con el
nombre de la actriz para que la nota pueda estar posicionada en la web y asi sea mas visible
para la persona que busca sobre ella en internet. De igual forma, la mayoria de clics provienen

de los medios sociales:

El trafico web mas viene por las redes sociales, no tanto por Google. No es que se

pongan a buscar noticias de Magaly por poner en Google. Facebook, Twitter, estos son

49 Edison Flores, jugador de la seleccién peruana de fathol
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los medios principales a través de donde las personas se enteran de las noticias. (ENO1,

comunicacion personal, 7 de febrero de 2023)

Bazaco et al. (2019) especifica que la repeticion y serializacion es una estrategia clickbait para
que las personas sigan dando clic al contenido que saben que tuvo éxito, y se siguen creando
mas notas sobre aquel tema. Por ello es importante tener en cuenta un titulo e imagen llamativa.
Si una nota sobre un personaje o tematica se viraliza o tiene buena cantidad de reacciones,

comentarios o compartidos, se decide seguir escribiendo sobre aquello.

Primero, ver como le ha ido en el Google Analytics, cuantas vistas ha tenido. A partir
de eso, si vemos que ha tenido muchas vistas, pues intentamos buscarle otros angulos,
otros enfoques de qué es lo que se podria sacar de este mismo personaje o de este mismo

hecho. (ENO1, comunicacion personal, 7 de febrero de 2023)

Entonces se sigue generando noticias sobre Mayra Couto, porque las estadisticas son favorables

para el medio.

Mayra es un personaje que jala vistas, que da vistas, que jala mucho en redes sociales
(...), sobre todo porque es un personaje que tiene declaraciones bastante disruptivas
para la sociedad en la cual estamos, que hable de “munda”, que diga “cuerpa”, para un
pais como el nuestro que es machista, misdgino, es como cambiar el lenguaje, o que
ella habla de lenguaje inclusivo, es como “;quién te crees tu para querer cambiar el
status quo?”. Y si te das cuenta, la mayoria que comenta son hombres en las redes
sociales. Son usuarios masculinos, y si, se hacia con mucha frecuencia (ENO1,

comunicacion personal, 7 de febrero de 2023)
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Los y las periodistas entrevistadas mencionaron que, para seguir redactando noticias sobre el
mismo tema, se toma en cuenta las reacciones, compartidos y comentarios. “Compartiamos la
noticia y tenia bastantes likes, bastantes comentarios compartidos. Entonces, también teniamos
el medidor de la web. Ahi se veia si es que, en realidad, la gente estaba buscando bastante el
tema” (ENO3, comunicacion personal, 8 de febrero de 2023). Ademas, se buscan nuevos

angulos y se actualiza la noticia con la mas minima informacion.

Por ello, se escribia bastante sobre Mayra Couto, ya que era un personaje que lograba
muchas visualizaciones en la web. Si vemos que ha tenido muchas vistas, pues
intentamos buscarle otros angulos, otros enfoques de qué es lo que se podria sacar de
este mismo personaje o de este mismo hecho. (ENO1, comunicacién personal, 7 de

febrero de 2023)

Por altimo, la mayoria de entrevistados contaron su experiencia en la redaccion sobre figuras

publicas.

Me parece que también, por ejemplo, la noticia de Melissa Paredes™ fue igual, y si lo
noté también. Ponian fotos demasiado sugerentes, por ejemplo, ponian la foto de ella
que bailo, en el Gran Show, el programa de Gisela, y ponian una foto de Melissa con
las piernas abiertas y el bailarin con el que ahora esta, que es su pareja, sale con una
cara de que... Técnicamente, ponian una noticia, le ponian titular, “Melissa con el

bailarin tienen su calentado”, algo asi. Y era como que literalmente usan esas fotos para

50 Actriz peruana de varias telenovelas.
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que la gente entre, o se burle, y genere mas, mas, vistos, mas compartidos. (ENO3,

comunicacion personal, 8 de febrero de 2023)

Yo recuerdo que estaba atenta a que noticia sacamos de “Esto es Guerra” porque
estabamos en el horario de “Esto es Guerra”, y viene la coordinadora y me dice “Saca
esta noticia de Kelly Jenner” y yo me quedo de “ok...” un poco extrafiada porque la
noticia se trataba del “bikini de Kylie Jenner us6 en una sesion de fotos”, era de €so,
era muy cosificante. Y uno piensa “trabajo es trabajo”, “chamba es chamba”, no estaba
empoderada como para decirle “sabes que, esta nota no me parece”, estamos hablando
del bikini de alguien ¢qué tiene eso de noticia?, eso también habla del tema del
empoderamiento del redactor, eso fue a inicios del 2020 cuando todavia no habia
desarrollado muy bien la aparte de periodismo de género. (ENO4, comunicacion

personal, 8 de febrero de 2023)

Asimismo, estas notas son muy vistas porque apelan a las corrientes de odio, es decir que
buscan fomentar que las personas se burlen y comenten. Ademas, se interpela a la masculinidad
hegemdnica para que genere una cierta molestia en los cibernautas, a traves de que las notas
estan vinculadas a utilizar lenguaje en femenino y temas de género. A partir de ello, las noticias

son mas vistas y cuentan con mas clics.

Para Bernal (2018), los medios de comunicacion fomentan la violencia hacia la mujer por sus
coberturas de caracter machista, utilizan lenguaje estereotipado, culpabilizan a la victima e

incumplen su rol para prevenir la violencia de género.

Entonces, si mostramos y reproducimos, y a veces solamente reproducimos “Magaly

Medina sobre Gisela, que ella es una tal por cual”, y eso es lo que se coloca en el titular.
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Muchas veces en entretenimiento, lo que te van a decir es “yo hice esta nota porque lo
dijo Magaly Medina y Magaly Medina es un personaje muy famoso, entonces esto es
nota”, pero tu respondes “es que ella esta replicando misoginia contra un personaje. Eso
es lo que esta pasando y tu lo Unico que estas haciendo es replicar lo mismo”. La verdad
es que en Espectaculos estdn muy normalizados los estereotipos de género y estan tan
bien camuflados en los discursos de estos personajes de farandula que los periodistas
que escriben alli no se dan cuenta que estan replicando un discurso; y sabes muy bien
que es Magaly Medina, que te va a traer clics, que es un personaje fuerte. (ENO1,

comunicacion personal, 7 de febrero de 2023)

Mayormente, este tipo de notas que fomentan la misoginia logran tener muchos clics.

Esto lo replican los redactores web, “Magaly Medina sobre Jossmery Toledo: te
aprovechas de los hombres”, por ejemplo, y te das cuenta y es como... Obviamente eso
va a traer clics, si, porque era Jossmery Toledo y, en ese entonces, yo recuerdo que
también era un personaje que trae muchos clics y, en el periodismo digital, la pelea de
los clics es muy fuerte, el trafico web que tiene que haber es muy fuerte. (ENOL,

comunicacion personal, 7 de febrero de 2023)

En conclusién, la sobreproduccion de notas acerca de Mayra Couto por parte de La Republica
se dio porque estas generaban bastante trafico web y reacciones, comentarios y compartidos en
redes sociales lo que las convertia en atractivas para los y las redactores de Espectaculos de La
Republica. Cada comentario de Mayra Couto, o respuesta de ella o de algin personaje publico
sobre Mayra causaba alguna reaccion en los cibernautas. Estas notas estaban presentadas para
generar espacios donde las corrientes de odio se desarrollaban y se evidenciaban a partir de las

burlas, amenazas y acoso por parte de los cibernautas. En la seccion de espectaculos, los
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titulares se caracterizan por ser polémicos y lo que mencionaba la actriz encajaba perfectamente
para ser titular bajo el punto de vista de la redaccion web en el 2020. Los principales clics
llegan desde las redes sociales, por ello se necesita un titular Ilamativo y se usa clickbait para

que el usuario tenga curiosidad por el contenido y sea el principal cebo para entrar al enlace.
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Conclusiones

1. Se concluye que, las noticias estudiadas de La Republica sobre la actriz Mayra
Couto carecen de un enfoque noticioso y de género. Al publicarlas en la web y en
las redes sociales con titulares clickbaits promueven espacios para los comentarios
misdginos y de odio por parte de la audiencia.

2. En las noticias analizadas, la estrategia periodistica del clickbait se configura para
interpelar la masculinidad hegemonica, es decir que se busca incomodar a la
audiencia, y por ende generar una reaccién, lo cual produce misoginia en los
espacios virtuales del diario estudiado.

3. Para generar trafico web se utilizaron enunciados clickbaits, de forma surrealista,
exagerada y, en algunas ocasiones, se omiten detalles importantes para el lector, con
el fin que haga clic a la nota. Las noticias estudiadas cuentan con un material
audiovisual Ilamativo, ya que se distorsiona la imagen de Mayra Couto y sepublican
iméagenes donde se muestra a la actriz haciendo muecas o furiosa. De tal manera
buscan llamar la atenciéon el usuario. Asimismo, otros titulares clickbait quefueron
estudiados tenian la caracteristica de soft news, debido a que resaltaban temas
banales.

4. Los medios de comunicacion pueden configurar un mensaje de odio solo al producir
una noticia, si no se comunica con responsabilidad y ética caeran en malas practicas
como la revictimizacion, sexismo y estereotipos de género. En el caso de La
Republica, el enfoque de la noticia y las imagenes estudiadas genera una imagen
estereotipada de Mayra Couto como feminista radical y ridicula, ademas se fomenta
la revictimizacién, ya que se reitera el caso de acoso y la redaccion de La Republica
busca nuevos angulos para abordar la denuncia de Mayra Couto. De esta manera,

se promueve la cibermisoginia hacia ella.
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5. En el proceso de construccion de la noticia en la seccion de Espectaculos se tiene
presente que al titular las notas deben contar con keywords y tener una redaccion
Ilamativa para que el articulo sea mas visitado. Ademas, si la publicacion cuenta
con una gran cantidad de comentarios, reacciones y compartidos, los periodistas
entrevistados sefialan que se sigue redactando sobre el tema. Los articulos de Mayra
Couto cumplen con lo antes sefialado. La actriz generaba visitas en la web e
interacciones en los medios sociales del medio. Es por ello que La Republica
continué publicando notas que carecen de enfoque periodistico y en las que
predominaba el clickbait, pese a que ello generaba que Mayra Couto sea victima de

acoso y de cibermisoginia.
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Recomendaciones

A partir de esta investigacion, noté que la violencia mediatica es una problematica general de
los medios de comunicacion, ya que no abarcan correctamente situaciones de violencia de
género, y a veces, hasta ellos mismos propician esta violencia mediante la redaccion,
entrevistas, reportajes, etc. Para futuras investigaciones, me gustaria abarcar mas el tratamiento
de las noticias sobre género en mas medios de comunicacion peruanos, tanto escritos como
televisivos, radiales y virtuales. No solo sucede con Mayra Couto, sino con varias mujeres,
mayormente en la seccion de entretenimiento, donde prevalece el sexismo y los estereotipos de
género. Ademas, se podrian analizar las imagenes para profundizar mas en el tema de la

representacion de la imagen.

Por otro lado, se podria ahondar la investigacién en la seccion de deportes y politica para
conocer como se configura la imagen de la mujer y queé tan recurrente se aplican estas malas
practicas. En un futuro, también se podria analizar el clickbait en medios sociales y de una
manera cuantitativa para saber qué tanto es utilizada esta estrategia en el periodismo.
Finalmente, se podria analizar una muestra mas grande y comparar las representaciones de la

imagen de la mujer en distintos medios de comunicacion de Peru.
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1. Anexo 1: Universo y corpus

2. Anexo 2: Analisis del contenido

Anadlisis de contenido del primer titular:

Titular Mayra Couto se burla de donacién del Papa Francisco para enfermos
por COVID-19 en twitter
Enlace https://larepublica.pe/espectaculos/2020/06/27/mayra-couto-se-burla-

de-donacion-del-papa-francisco-para-enfermos-por-covid-19-en-
twitter

Tipo de clickbait

Exagerado y surrealista

Explicacion

El Papa Francisco es una figura respetada para la religién catélica.
Mencionar “burlar” es exagerado y el titular es expuesto de forma
increible. El lector hara clic para conocer por qué se burla de la
donacion.

Caracteristicas

soft news, repeticion del tema, imagenes Ilamativas

Multimedia

Fotos

¢La nota cuenta
con hipervinculos

Si

en palabras

claves?

Temas del Denuncia a Andrés Wiese, Iglesia Catolica, declaracion de Michael
hipertexto Succar acerca de Mayra Couto

Analisis de contenido del segundo titular:

Titular Mayra Couto cuestiona la maternidad y dice que es ser asistente de
otro ser humano. Recomienda métodos anticonceptivos. [Video]
Enlace https://larepublica.pe/espectaculos/2020/07/20/mayra-couto-cuestiona-

la-maternidad-y-dice-que-es-ser-asistente-de-otro-ser-humano-
recomienda-metodos-anticonceptivos-video

Tipo de clickbait

Exagerado, surrealista y ambiguo

Explicacién

Se exagera al mencionar que “cuestiona la maternidad” y en el cuerpo
de la noticia se explica el porqué de la declaracidn. El titular es
expuesto de forma inquietante al lector y la declaracion de Mayra esta
fuera de contexto.



https://drive.google.com/drive/folders/1qjpNg310Uy1RUY2b4h3TkeIov2CpzfhY?usp=share_link
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Caracteristicas soft news
Multimedia Video y fotos
¢La nota cuenta Si

con hipervinculos

en palabras

claves?

Temas del feministas, maternidad, coronavirus, Papa Francisco, Al Fondo Hay
hipertexto Sitio, denuncia a Andres Wiese

Andlisis de contenido del tercer titular:

Titular Mayra Couto prepara serie sobre la menstruacién y su equipo de
produccidn sera solo de mujeres [Fotos]
Enlace https://larepublica.pe/espectaculos/2020/05/09/mayra-couto-alista-

serie-sobre-la-mentruacion-y-su-equipo-de-produccion-sera-solo-
de-mujeres-fotos

Tipo de clickbait

Surrealista

Explicacién

El Peru es una sociedad machista, mencionar que el equipo son solo
mujeres alarma al espectador.

Caracteristicas Soft news
Multimedia Fotos
¢Lanota cuentacon | Si

hipervinculos en
palabras claves?

Temas del
hipertexto

Andrés Wiese y coronavirus

Andlisis de contenido del cuarto titular:

Titular Mayra Couto es tildada de ridicula por periodista de Directv Sports
tras burlarse de donaciones del Papa Francisco
Enlace https://larepublica.pe/deportes/2020/06/28/mayra-couto-es-tildada-de-

ridicula-por-periodista-de-directv-sports-tras-burlarse-de-donaciones-
del-papa-francisco

Tipo de clickbait

Surrealista

Explicacion

Se enfatiza que es tildada de “ridicula” y se menciona que se burlé
del pontifice, figura muy respetada en Peru. El titular
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sobredimensiona la situacion. La nota se enfoca en los periodistas
deportivos que atacan a Mayra.

Caracteristicas soft news
Multimedia Fotos
¢La nota cuenta Si

con hipervinculos
en palabras claves?

Temas del
hipertexto

Coki Gonzalez y Copa Libertadores Sub-20

Analisis de contenido del quinto titular:

Titular Mayra Couto pidié no votar por el ceviche en concurso de Netflix
porgue segun ella ni vamos a ganar
Enlace https://larepublica.pe/espectaculos/2020/07/23/mayra-couto-pidio-

no-votar-por-el-ceviche-en-concurso-de-netflix-porque-segun-ella-
igual-ni-vamos-a-ganar-mdga

Tipo de clickbait

Exagerado y surrealista

Explicacion

El enunciado es sobredimensionado porque Mayra Couto escribe
sarcésticamente el tweet sobre la votacion y explica el porqué no
ganariamos. El titular esta fuera de contexto.

Caracteristicas Soft news
Multimedia Si
¢La nota cuenta Si

con hipervinculos
en palabras claves?

Temas del
hipertexto

Declaraciones de Fiorella Rodriguez, Monica Cabrejos, Tania
Astengo, Carlos Galdds, Erika Villalobos acerca de Mayra Couto;
maternidad y emprendimientos

Analisis de contenido del sexto titular:

Titular Mayra Couto responde y pide donacion a haters para mujer con
cancer tras burlarse del Papa Francisco
Enlace https://larepublica.pe/espectaculos/2020/06/29/mayra-couto-

responde-y-pide-donacion-a-haters-para-mujer-con-cancer-tras-
burlarse-del-papa-francisco-twitter
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Tipo de clickbait

Surrealista

Explicacién El titular da a entender que es un pedido irracional, al pedir
donaciones a los “haters” tras burlarse del Papa Francisco.

Caracteristicas Soft news

Multimedia Si

¢Lanotacuentacon | Si

hipervinculos en
palabras claves?

Temas del
hipertexto

Michael Succar cuestiona y enfrenta a Mayra Couto

Analisis de contenido del septimo titular:

Titular Mayra Couto: en Instagram rechaza personaje de 'Grace' de Al fondo
hay sitio porque era machista [Video]
Enlace https://larepublica.pe/espectaculos/2020/06/12/mayra-couto-en-

instagram-rechaza-personaje-de-grace-de-al-fondo-hay-sitio-porque-
era-machista-video

Tipo de clickbait

Exagerado y ambiguo

Explicacion

Se cree que el personaje de Grace es completamente machista y
rechazado por la actriz. Pero cuando se lee la nota, Mayra menciona
que no le agradéd su personaje por normalizar estereotipos de género,
pero igual volveria a tomar el papel de Grace. Asimismo, no esté el
video que se menciona en el titular, se debe haber eliminado tras
cambiar el titular.

Caracteristicas

Multimedia Iméagenes

¢Lanota cuenta | Si

con

hipervinculos en

palabras claves?

Temas del Acoso y Andrés Wiese

hipertexto
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Analisis de contenido del octavo titular:

Titular Mayra Couto recupera su cuenta de Instagram con foto en ropa de bafio
tras escandalo con Andrés Wiese
Enlace https://larepublica.pe/espectaculos/2020/07/04/mayra-couto-recupera-

su-cuenta-de-instagram-con-foto-en-ropa-de-bano-tras-escandalo-con-
andres-wiese

Tipo de clickbait

exagerado y surrealista

Explicacion

El enfoque del titular es la foto de Mayra en ropa de bafio, después de la
denuncia de acoso a Andrés Wiese. Este enunciado es
sobredimensionado, ya que en la foto no se ve completamente el traje
de bafio, entonces invita a dar clic para ver la foto que subid. Ademas la
noticia trata mas sobre la reactivacién de su cuenta.

Caracteristicas

soft news y repeticion de temas

Multimedia

Iméagenes

¢La nota cuenta
con

hipervinculos en
palabras claves?

Si

Temas del
hipertexto

Respuestas de Mayra Couto en twitter, denuncia, criticas.

Andlisis de contenido del noveno titular:

Titular Mayra Couto responde sobre un video antiguo donde el actor la
acaricia en twitter
Enlace https://larepublica.pe/espectaculos/2020/06/25/andres-wiese-mayra-

couto-responde-sobre-un-video-antiguo-donde-el-actor-la-acaricia-en-
twitter

Tipo de clickbait

Omisivo, ambiguo

Explicacion

Se omite la respuesta de Mayra Couto para que el ciudadano dé clic
para saber la respuesta sobre aquel video. Ademas, utilizar “acaricia”
se presta a que el lector imagine que la roza suavemente.

Caracteristicas

Soft news

Multimedia

Iméagenes
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¢La nota cuenta
con hipervinculos
en palabras
claves?

Si

Temas del
hipertexto

Andrés Wiese

Andlisis de contenido del décimo titular:

Titular Mayra Couto en Instagram anuncia que ayudara a enfermos por
COVID-19 tras burlarse de donacion del Papa
Enlace https://larepublica.pe/espectaculos/2020/07/08/mayra-couto-en-

instagram-anuncia-que-ayudara-a-enfermos-por-covid-19-tras-
burlarse-de-donacion-del-papa

Tipo de clickbait

Surrealista

Explicacién

Se expone de forma increible, ya que se entiende que Mayra no es
coherente con lo que dice, porque quiere ayudar a los enfermos
después de burlarse de la accion del Papa Francisco.

Caracteristicas

soft news y repeticion de temas

Multimedia

Si

¢La nota cuenta
con hipervinculos
en palabras claves?

Si

Temas del
hipertexto

Beba Army, donacion del Papa Francisco y Mayra Couto en bikini

Analisis de contenido del onceavo titular:

Titular Mayra Couto se pronuncia luego de que Andrés Wiese niegue acoso
en Al fondo hay sitio por denuncia
Enlace https://larepublica.pe/espectaculos/2020/06/10/mayra-couto-se-

pronuncia-luego-de-que-andres-wiese-niegue-acoso-en-al-fondo-
hay-sitio-por-denuncia-instagram

Tipo de clickbait

Surrealista

Explicacién

Se expone de forma exagerada porque se hace contraste con la
negacion de acoso por parte de Andrés Wiese. Asimismo,
revictimiza a Mayra.

Caracteristicas

soft news
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Multimedia

Si

¢Lanota cuenta con
hipervinculos en
palabras claves?

Si

Temas del
hipertexto

Declaraciones de Paco Bazén, Tatiana Astengo, Erick Elera,
Alessandra Denegri y el abogado de Andrés Wiese.
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3. Anexo 3: Analisis critico del discurso

[Mayra Couto (experimentante)] se burla (proceso mental) de donacion del Papa Francisco

(fendmeno) para enfermos del Covid-19 en Twitter

1. La actriz Mayra Couto (denominacion) se rid (proceso conductual) de la cantidad de

respiradores que entregara (proceso material) el Papa Francisco (denominacién), pero

muchos usuarios (colectivizacion) le preguntaron (proceso verbal): "¢ Y t0, ya donaste,
Mayra?”.

2. El Papa Francisco donard (proceso material) 27 respiradores para los enfermos por

la COVID-19 (colectivizacion) de varios paises de Latinoamérica, pero entre ellos no

esta (proceso relacional) incluido el Peru.

3. Tras la noticia, la actriz Mayra Couto compartio (proceso material) la informacién en

su cuenta de Twitter para lanzar (proceso material) una polémica frase que ha generado

(proceso material) opiniones divididas en las redes sociales.

4. Laartista peruana (funcionalizacion), que radica en Cuba, minimizo (proceso material)

la cantidad de respiradores que seran (proceso relacional) donados y resaltd (proceso

verbal) que ninguno sera (proceso relacional) enviado al Perd, uno de los paises mas

afectados en la region por contagios de coronavirus.

5. “j27!Ja, Ja, Ja...”, escribid (proceso material) la integrante del elenco de Al fondo hay

sitio (funcionalizacion).

6. Luego, en otro comentario, asequro (proceso verbal) que confia mas en la donacion que

dard (proceso material) Shakira a través de su concierto virtual que en la de la Iglesia

Catoélica.
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*“Yo confio mas en el concierto de Shakira. Ningun respirador para PerQ. Pero gracias,

Santo. La intencion es lo que cuenta”, respondid (proceso material) Mayra Couto a un

usuario.

Usuarios cuestionan (proceso conductual) criticas de Mayra Couto hacia la iglesia
catolica
Sin embargo, hubo usuarios que se mostraron en contra de la burla de la actriz

(funcionalizacion), por lo que le preguntaron si ella habia (proceso existencial) hecho

entrega (proceso material) de algun donativo a sus compatriotas. “;Y td, ya donaste,

Mayra?”, “La burla estd demas asi sea de quien venga la Donacion. Respetos guardan
respetos. Un poco de empatia, fraternidad en estos momentos es lo que suma. O un

minimo de sentido comun”, fueron (proceso relacional) algunos tuits.



https://larepublica.pe/tag/mayra-couto/

131

[Mayra Couto (atributo)] [es tildada (proceso relacional)] de ridicula por [periodista de Directv
Sports  (portador)] [tras burlarse (proceso mental)] de donaciones del [Papa

Francisco(fendmeno)]

1. El mensaje de Mayra Couto (denominacion) reprobando (proceso material) la cantidad

de respiradores (27) entregados (proceso material) por el papa Francisco

(denominacion) ante el azote del nuevo coronavirus en Latinoamérica fue (proceso

relacional) muy criticado en redes sociales.

2. Algunos periodistas deportivos (colectivizacién) no pudieron quedarse callados

(proceso _material) y le respondieron (proceso verbal) fuertemente a la actriz

(funcionalizacion) a través de Twitter.

3. Uno de ellos es (proceso relacional) Rodrigo Morales (denominacion) , quien trabaja

en el reconocido medio latinoamericano DirecTV Sports.

4. El mencionado comunicador (funcionalizacidn) expreso (proceso verbal) su disgusto

llamando (proceso material) “ridicula” (categorizacion - evaluacion) a la recordada

‘Grace Gonzales’ (funcionalizacion) de la teleserie Al fondo hay sitio.

5. “Ridicula... burlarse de una donacion. Muy bajo, muy bajo”, escribid (proceso material)

el periodista deportivo de DirecTV (funcionalizacion).

6. Sports en su cuenta de Twitter,_generando (proceso material) diversas reacciones y

comentarios entre sus sequidores (colectivizacion).

7. Recordemos (proceso material) que estos 27 respiradores donados (proceso material)

por el papa Francisco, de los cuales Mayra Couto se burld (proceso mental), no llegaran

(proceso material) al Per(, pero si a los siguientes paises: Republica Dominicana,

Bolivia, Brasil, Colombia, Ecuador, Honduras, Venezuela y México.
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8. Mas periodistas deportivos (colectivizacién) le responden (proceso verbal) a Mayra

Couto

9. Rodrigo Morales no fue el Gnico hombre de prensa que_alzd (proceso material) su voz

contra la actriz de 28 afios, ya que sus colegas (colectivizacion) Michael

Succar_(denominacién) y Edward Alva (denominacidn) también se pronunciaron

(proceso verbal) por Twitter.

10. “Si, 27... y se agradece, toda ayuda suma. Menos algunos y algunas”, le_respondio

(proceso verbal) a Mayra Couto el periodista de Gol Perd (funcionalizacion). “Siempre

es mas facil criticar. Incluso sin mayores argumentos. Si no puedes sumar, tampoco

restes”,_dijo (proceso verbal) , por su parte, uno de los conductores de Movistar

Deportes (funcionalizacién).
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[Mayra Couto (agente)] [responde y pide (proceso verbal y material)] donacion a [haters
(beneficiario)] para mujer con cancer [tras burlarse (proceso mental)] del [Papa Francisco

(fendbmeno)]

1. Laactriz Mayra Couto (denominacion) vuelve a causar (proceso material) polémica en

las redes luego de recibir (proceso material) fuertes

2. criticas por burlarse (proceso mental) de la cantidad de respiradores que donara el Papa

Francisco (denominacion) .

3. A travées de Twitter, la intérprete de la serie Al fondo hay sitio

(funcionalizacion) respondié (proceso verbal) a sus detractores (colectivizacion) e

incluso, les pidid (proceso material) colaborar con dinero a una persona que padece

cancer.

4. Mayra Couto compartié (proceso material) el hilo de una usuaria, donde se detalla la

dificil situacion que

5. atraviesa (proceso material) la mujer llamada Deysi (denominacién) que sufre (proceso

conductual) de cancer. También aparece (proceso material) el nimero de

6. cuenta para abonar el monto donado. La actriz prometié (proceso material) que se

cortara el cabello si llegan a recaudar 100.000 soles.
7. “Yaque TODO lo que digo es noticia: mandenme fotos de sus depdsitos a Deysi y si
Ilegamos a 100 mil soles, me rapo todo el cabello como Britney. “Ay Mayra esta loca

blablabla” jSi eres mi hater esta es tu oportunidad!”, escribid (proceso material) la

artista peruana desde Cuba (funcionalizacion).

8. En seguida, algunos usuarios (colectivizacion) se mostraron (proceso material) en

desacuerdo y algunos la llamaron (proceso material) ‘ridicula’ (categorizaciéon -

evaluacion). “Seratodas las estupideces que dices son noticia querida munda”. “Usando
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la enfermedad de una persona para de paso seguir siendo tendencia, de sobra esta lo de

raparse el cabello, tarada(categorizacion - evaluacion)”. “Ridicula (categorizacion -

evaluacion)”, fueron (proceso relacional) algunos de los comentarios en contra de la

actriz.

Sin embargo, Mayra Couto decidid (proceso material) responder (proceso verbal) a

varios de sus ‘haters’. “No veo tu depdsito, hablador”, se lee en un tuit de la intérprete.
Otros la felicitaron por hacer ayuda social en las redes. “Listo Mayra, hecho el apoyo a
Deysi. Con Yape es super facil, es tan facil como insultar en redes y mucho mas
beneficioso”, “Eres una capay genia de verdad, no dejes que nadie te diga lo contrario”,

escribieron (proceso material) sus sequidores (colectivizacion).
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[Mayra Couto (agente)] [cuestiona (proceso material)] [la maternidad (beneficiario)] y [dice
(proceso verbal)] que es ser asistente de otro ser humano, [recomienda (proceso verbal)]

métodos anticonceptivos

1. Mayra Couto (denominacion) ha vuelto (proceso existencial) a estar (proceso

relacional) en boca de todos. En esta oportunidad opind (proceso verbal) acerca del

embarazo adolescente y la maternidad en nuestro pais.

2. Laactriz (funcionalizacion) comparti6 (proceso material) un video a través de su perfil

de Instagram, donde asegura (proceso verbal) que tiene (proceso relacional) dudas

sobre tener (proceso relacional) un hijo porque “ser mama es convertirse en asistente

de otro ser humano” y pide (proceso material) que a las mujeres que si lo desean

(proceso mental), evaluar sus cuerpos.

3. “Hay historias (sobre el embarazo) de ensuefio, donde los partos son super hermosos y
a nadie le duele nada y es todo flores y rosas. Estan con el hombre de sus vidas y es el
unico para siempre, nos han ensefiado que eso es lo ideal y que es la mejor historia”,

cuestiono (proceso verbal) la intérprete_ de 28 afios (categorizacion - clasificacion).

4. “De repente tu proyecto de vida es que a los 18 afios tengas un hijo, esta bien. Yo
todavia no sé si realmente quiero ser mama, no sé si quiero maternar realmente porque
YO Ve0 que ser mama es convertirse en asistente de otro ser humano y cada vez que se

lo digo a una mam4, me dice que es verdad”, asequro (proceso verbal) Mayra Couto.

5. La peruana (categorizacion - clasificacién) que reside actualmente en Cuba

(despersonalizacion), hizo un llamado a la planificacion familiar y al uso de métodos

anticonceptivos para evitar embarazos no deseados. “Hay muchas maneras de cuidarte

(...) Yo les recomiendo que si su suefio es ser mamas, vayan al médico a evaluar sus

‘cuerpitas™, continuo.
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6. Mayra Couto responde (proceso verbal) a usuaria que cuestiond (proceso material) sus

opiniones acerca de la maternidad

7. La actriz Mayra Couto se ha convertido (proceso existencial) en blanco de fuertes

criticas en las redes sociales por mencionar (proceso verbal) informacion y emitir

(proceso material) opiniones acerca de la maternidad, sexualidad y embarazos no

deseados. Ante esta situacion, la intérprete de 28 afos (funcionalizacion y clasificacion)

decidi6 responder (proceso material).



https://larepublica.pe/tag/mayra-couto/

[Mayra Couto (agente)] [se pronuncia (proceso material)] luego de que [Andrés Wiese

137

(agente)] [niegue (proceso material)] [acoso (receptor)] en Al fondo hay sitio por denuncia

1. Termino (proceso material) el silencio.

2. La actriz Mayra Couto (funcionalizacion y denominacién) se pronuncid (proceso

material) nuevamente sobre su denuncia por acoso que sefiala (proceso material) a su

excompafiero de rodajes, el actor Andrés Wiese (denominacion).

3. Como se recuerda (proceso mental), el pasado martes el actor de 36 afios

(categorizacion - clasificacion) envio (proceso material) un comunicado a través de su

cuenta de Facebook donde justificd v negd (proceso material) cada acusacion en su

contra.

4. Segun el actor que interpretd a ‘Nicolds’ (funcionalizacién) en la serie, todos los

miembros del equipo de Al fondo hay sitio (colectivizacion) se hubieran (proceso

existencial) dado cuenta de su comportamiento con ella.

5. Ademas, lamentd (proceso material) que después de 8 afios de grabacion, ella lo

denuncie (proceso material) por acoso.

6. “Cualquiera que haya cometido algin acto incorrecto jamas podria haber pasado

desapercibido en el programa”, fue (proceso relacional) la explicacion de Andrés

Wiese.

7. No obstante, la actriz Mayra Couto (denominacion) no mostré estar arrepentida

(material - relacional - conductual) de haberlo denunciado (existencial - material)

publicamente. Incluso, asegurd (proceso verbal) que se siente orgullosa de la persona

que es ahora.
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8. La popular ‘Grace’ (funcionalizacién) us6 (proceso material) su cuenta

de Instagram para escribir (proceso material) el siguiente mensaje: “La Mayra de 21
afios esta orgullosa de la Mayra de 28 afios”

9. Cabe destacar que la actriz (funcionalizacion) tenia esa edad cuando empezd (proceso

material) a trabajar en la serie que dirigié Efrain Aguilar (denominacion), por lo cual,

en ese entonces, habria (proceso existencial) iniciado el acoso por parte de Andrés

Wiese (denominacidn).
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[Mayra Couto (agente)] [alista (proceso material)] [serie sobre la menstruacion (receptor)] y su

equipo de produccion [sera (proceso relacional)] solo de [mujeres (beneficiario)]

1. jCon nuevos proyectos! Mayra Couto (denominacion) no deja de sorprender (proceso

conductual) a todos sus fans (colectivizacién), pues contd (proceso verbal) que viene

trabajando (proceso material) en su primera produccion que sera (proceso relacional)

una comedia sobre la menstruacion.

2. Laactriz (funcionalizacidn) viajé hace uno afios a Cuba para estudiar (proceso material)

cine y, como resultado, se ha trazado (proceso material) la meta de_lograr (proceso

material) su primera produccién que serd (proceso relacional) una serie que hablara

(proceso material) sobre “menstruacion, la independencia econdémicay la sororidad”, y

llevard (proceso material) por nombre: “Mi cuerpa, mis reglas”, segun indica (proceso

material) el diario El Popular (denominacién).

3. Asimismo, larecordada ‘Grace’ de Al fondo hay sitio (funcionalizacion) teme (proceso

conductual) revelar (proceso material) mas detalles sobre su nuevo proyecto ya que

podrian copiar (proceso material) su contenido.

4. Ademas, invitd (proceso material) a todos sus sequidores (colectivizacion) a unirse

(proceso material) a su equipo de trabajo, que ya se encuentra (proceso material)

recaudando fondos para realizar (proceso material) su tan ansiada serie.

5. “Se pueden volver patrocinadoras desde 5 soles.La autogestion es dificil y esta es la

primera produccion que quiero hacer”, conto (procesoverbal) en sus redes sociales.

6. Por otro lado, Mayra Couto desvelo (proceso material) que pretende (proceso material)

que esta primera produccion que esta realizando (proceso material) tenga la oportunidad

de participar (proceso material) en los premios del Ministerio de Cultura

(espacializacion) y poder recaudar (proceso material) mas fondos.



https://larepublica.pe/tag/mayra-couto/

140

7. Finalmente, cabe recordar (proceso mental) que la actriz viene luchando (proceso

material) por la igualdad de género y, segun el mencionado medio local, la pre y post

produccidn de la serie estara (proceso relacional) a cargo de un equipo conformado

Unicamente por mujeres.
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[Mayra Couto (agente)] [pidio (proceso material)] no [votar (proceso material)] por [el ceviche

(receptor)] en concurso de Netflix porque segun ella igual ni vamos a [ganar (proceso material)]

1. Mayra Couto (denominacion) realizé (proceso material) un irbnico comentario sobre la

votacion del ceviche peruano que estaba (proceso relacional) concursando (proceso

material) en la encuesta “Street Food Latinoamérica” de Netflix.

2. La recordada ‘Grace’ de Al Fondo Hay Sitio (funcionalizacion) respondi6 (proceso

verbal) a un comentario que pedia que salga a decir (proceso material) que “no voten

por el ceviche”.

3. De esta forma, y a través de una broma, decidié (proceso mental) sumarse (proceso

material) a la campania.

4. “No voteeeeennn, igual ni vamos a ganar”, escribié (proceso material) la actriz

(funcionalizacion) que se encuentra estudiando (proceso material) en Cuba, para luego

agregar (proceso material) en otro tuit el motivo: “Son 120 millones mexicanos”,

explicd (proceso verbal) Couto.

5. Pese a los esfuerzos de varios cibernautas (colectivizacion) y el entusiasmo que

despertd (proceso conductual) el concurso, el ceviche peruano (denominacion) no logro

ganar (proceso material) el primer lugar en este campeonato gastronémico.

6. En la dltima media hora del Campeonato Street Food Latinoamérica, la tlayuda

de México repuntd (proceso material) con 46,8 % por encima del ceviche peruano y su

45,3 %.
7. Ambos muy por encima de 7,9 % del choripan de Argentina.

8. Aungue no se logré (proceso material) el objetivo principal, los usuarios peruanos

(colectivizacion) hicieron repuntar (proceso material) al plato marino en las Gltimas

horas de este campeonato de Netflix Latinoameérica.
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[Mayra Couto (agente)]: en Instagram [rechaza (proceso mental)] [personaje de ‘Grace' de Al

fondo hay sitio (receptor)] porque [era (proceso relacional)] [machista (portador)] [Video]

1. Mayra Couto (denominacion) fue (proceso relacional) entrevistada (proceso material)

por el periodista Bruno Bernal (denominacion) durante un ‘Live’ de Instagram. La

actriz (funcionalizacion) hablé (proceso verbal) de su experiencia en la serie Al fondo

hay sitio y de su personaje de ‘Grace’.

2. Tras la denuncia publica hacia Andrés Wiese (denominacion), la recordada ‘Grace’

(funcionalizacion) inhabilitd (proceso material) su cuenta oficial por ataques

cibernéticos de inescrupulosas personas. No obstante, se cred (proceso material) otro

alternativo para seguir manteniéndose en contacto.

3. En la charla con el comunicador (funcionalizacién), Mayra Couto (denominacion)

mostro (proceso material) su descontento sobre el tratamiento del personaje que la llevo

(proceso material) a la fama en la exitosa serie. Como se recuerda, durante 8 afos

interpreto a la joven Gonzélez en la produccion de América TV.
4. *“Yo empece Al Fondo Hay Sitio cuando tenia 17 afios, sali del colegio en diciembre y

en Enero ya estaba contratada ¢Volveria a ser a Grace? Si”, dijo (proceso verbal) la

actriz (funcionalizacién)

5. Asi también, narro (proceso verbal) que le reclamé a Gigio Aranda (denominacion),

uno de los gquionistas de Al fondo hay sitio (funcionalizacion), sobre como era “‘Grace’.

6. "Peroyo me comence a dar cuenta de que no me gustoé mi personaje, yo no me he dado
cuenta desde que he salido de ahi que las mujeres recogian los platos, el normalizar esto

es lo que yo encuentro negativo”, menciond (proceso verbal) Mayra Couto.

7. Ademas, no le agradd (proceso mental) que el personaje vaya en contra de la realidad

de las mujeres. “Cuando sale embarazada se deja de hablar por completo de sus estudios
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(...) ahora porque soy mama ¢no puedo estudiar? esa no es la realidad de las mujeres en

el Per(, eso yo se lo dije a Gigio”, expreso (proceso verbal) la actriz.

[Mayra Couto (agente)] [recupera (proceso material)] [su cuenta de Instagram con foto en ropa

de bafio tras escandalo con Andrés Wiese (paciente)]

1. Tras el escandalo mediatico con Andrés Wiese (denominacion), la actriz Mayra Couto
(denominacion) logré recuperar (proceso material) su cuenta de Instagram e hizo
(proceso material) sus primeras publicaciones en ropa de bafio.

2. Mayra Couto (denominacion) regresé (proceso material) a Instagram tras el escandalo

que protagonizd (proceso material) con su excompafiero Andrés Wiese

(funcionalizacién - denominacion). La actriz (funcionalizacién) recibié (proceso

material) ataques cibernéticos por parte de quienes defendian (proceso conductual) al

actor de Al fondo hay sitio (funcionalizacion) luego de que ella lo denunciara (proceso

material) por acoso.

3. Lacantidad de usuarios (colectivizacion) que intentaron censurar (proceso material) la

cuenta oficial de la actriz (funcionalizacion) en la red social hicieron que ella decida

(proceso material) cerrarla por un tiempo.

4. Luego, la intérprete (funcionalizacién) sorprendié (proceso conductual) al afirmar

(proceso verbal) que habia (proceso relacional) perdido (proceso material) el acceso

total a su perfil. “En este momento no tengo acceso a mi cuenta oficial de Instagram y
no me hago responsable por los mensajes o publicaciones que se viertan ahi”, escribid

(proceso material) Mayra Couto en Twitter el pasado 15 de junio.

5. Sin embargo, este fin de semana la actriz que dio (proceso material) vida a ‘Grace

Gonzalez’ en la serie Al fondo hay sitio regresé (proceso material) por todo lo alto a

la red social.
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6. Sintemor a las criticas, Mayra Couto se lucio (proceso material) en ropa de bafio desde

las playas de Cuba, pais donde se encuentra (proceso material) . “Un dia estoy flaca 'y

un dia no, pero soy la misma”, se lee (proceso material) en la descripcion de la

fotografia, que ya cuenta con mas de 2.400 ‘me gusta’ de sus fans (colectivizacion).

7. En una anterior instantanea, la artista (funcionalizacidon) aparece (proceso

material) sumergida en el mar y sonriendo (proceso conductual) al lado de su mascota

llamada (proceso material) ‘Julieta’.

8. Los sequidores (colectivizacion) no tardaron (proceso material) en preguntarle (proceso

material) si ya habia (proceso relacional) recuperado su Instagram, pues aun habia

dudas de que ella no estaria (proceso relacional) manejando (proceso material) la cuenta

oficial. “¢Mayra es tu cuenta?”, escribid (proceso material) una usuaria. La respuesta

de Mayra Couto fue (proceso relacional) afirmativa.
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[Mayra Couto (locutora)] [responde (proceso verbal)] sobre [un video antiguo (receptor)]

donde el actor la [acaricia (proceso conductual)] en twitter

1. Unausuaria de Twitter (exclusion - desenfatizacion) compartio (proceso material) unas
iméagenes antiguas de Mayra Couto (denominacion) y Andres Wiese (denominacion)
saludando a sus fans (colectivizacion).

2. Tras las declaraciones de Andrés Wiese en La banda del chino, Mayra Couto se

pronuncio (proceso verbal) sobre unos videos del 2014 que empezaron (proceso

material) a circular en redes sociales.

3. Una usuaria de Twitter (exclusion - desenfatizacién) compartié (proceso material)

iméagenes de un evento que hicieron (proceso material) los actores para sus sequidores

(colectivizacion). En el clip se pudo observar (proceso material) a ambos artistas muy

sonrientes y el acercamiento fisico del artista a su colega.
4. “Me puse a stalkear como loca y encontré este video del afio 2014. Si lo ven se pueden
dar cuenta que si parecen amigos. Es mas, tienen contacto fisico y a ninguno de los dos

se le ve incomodo”, escribié (proceso material) la cibernauta (exclusién -

desenfatizacién) en la descripcion del video que difundio.

5. Ante esto, Mayra Couto no dudo (proceso mental) en responder (proceso verbal) para

aclarar (proceso material) la situacion. La joven (categorizacion - clasificacion), quien

actualmente se encuentra en Cuba, indico (proceso material) que fue Andrés Wiese

(denominacion) el que busco acercarse (proceso material) todo el tiempo a ella.

6. “El es el Unico que propicia el contacto fisico. Yo en ningin momento lo hago. Y
termina por callarme tapdndome la cara con el regalo de nuestras fans. ¢A las cuales
ademas les dice ‘chicas, no tienen nada mejor que hacer que seguirnos’?”, comentd

(proceso material) la actriz (funcionalizacion).



https://larepublica.pe/tag/andres-wiese/
https://larepublica.pe/tag/mayra-couto/
https://larepublica.pe/tag/mayra-couto/
https://larepublica.pe/tag/andres-wiese/
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7. En otro tuit, Mayra sefialo (proceso material) otro comportamiento extrafio de Andrés

que presentd (proceso material) en el video del 2014.

8. “Aqui también intenta pasar su brazo a mi alrededor y yo lo esquivo. Si, no me gusta
Andrés Wiese, me gustan los hombres inteligentes que tienen temas de conversacion,

estudiosos, humildes y bien chamba. Sorry @AndresWieseR”, finalizd (proceso

material).
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[Mayra Couto (agente)] en Instagram [anuncia (proceso material)] que [ayudara (proceso
material)] [a enfermos por COVID-19 (paciente)] tras [burlarse (proceso mental)] de [donacion

del Papa (paciente)]

1. Laactriz Mayra Couto (funcionalizacion - denominacion) convoco a mujeres artistas e
influencers para que se unan (proceso material) a su colecta, que sera dirigida (proceso
relacional - material) a los enfermos de coronavirus en Per( (colectivizacion).

2. Desde Cuba, la actriz Mayra Couto (funcionalizacion) ha convocado (proceso material)

a una colecta para ayudar (proceso material) a los enfermos por coronavirus

(colectivizacion) en el pais. Este anuncio lo realizd (proceso material) luego de las

fuertes criticas que recibié por burlarse (proceso mental) de la donacion del papa

Francisco (denominacion).

3. Através de su cuenta oficial de Instagram, la intérprete de Al fondo hay sitio

(funcionaizacion) publicé (proceso material) el llamado a las mujeres artistas,

influencers, modelos y hasta chicas reality (colectivizacion) que quieran sumarse

(proceso mental - material) a su campafia social.

4. *“Artistas mujeres del Perd, estoy ideando maneras de ayudar contra el COVID-19 en el

pais. Escribanme al inbox las interesadas”, se lee (proceso material) en la imagen de la

red social.

5. En la descripcion, pidid (proceso material) a sus seguidores que etiqueten (proceso

material) a las artistas mujeres del Peru (colectivizacidn) para que se comuniguen

(proceso material) con ella, pero al poco tiempo blogued (proceso material) los

comentarios de la publicacion.


https://larepublica.pe/tag/mayra-couto/
https://larepublica.pe/tag/instagram/
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El mismo anuncio lo hizo (proceso material) a través de Twitter con el siguiente

mensaje: “Compaferas artistas, estoy planeando algo para conseguir recursos para el

COVID-19 en Pert. Dudas por mensaje directo. Gracias”.

Anexo 4: Entrevistas

Anexo 5: Consentimientos informados



https://drive.google.com/drive/folders/1w5Ls_s9tPe2nNMSDjXwOK-wBwoMsGJqM?usp=share_link
https://drive.google.com/drive/folders/1bWx2Rdoa7P5-28dAH8OLA68MraemO3d_?usp=share_link
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