PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL PERU

FACULTAD DE CIENCIAS Y ARTES DE LA COMUNICACION

La representacion del futbol europeo en la prensa deportiva peruana en
base a la cobertura de la final de la Liga de Campeones de Europa entre
los afios 2000 y 2018: una revision de su evolucion en los diarios El
Bocon y Libero

Tesis para obtener el titulo profesional de Licenciado en Periodismo que

presenta:

Jaime Miguel Valderrama Palomino

Asesor:

Miguel Antonio Sanchez Flores

Lima, 2022



Agradecimientos

A mi mama, mi papa y mi hermana, quienes siguieron todo el proceso de elaboracion de esta
investigacion y me brindaron el soporte necesario para seguir adelante.

A mis amigos mas cercanos, quienes fueron testigos del esfuerzo que implicod realizar este
trabajo y estuvieron presentes en los buenos y malos momentos.

A la Facultad De Ciencias y Artes De La Comunicacion por la paciencia y apoyo, y a mi asesor

por ser ese guia que necesitaba para lograr mis objetivos.



Resumen

Durante las ultimas dos décadas, el periodismo deportivo peruano ha tenido una transformaciéon
importante en relacion a sus contenidos. La digitalizacion de la informacion, la obligacion de
mantener la rentabilidad y la necesidad de captar nuevos lectores han obligado a los directores
periodisticos a buscar novedosas estrategias para mantenerse competitivos. Ante esto, el
contenido que brinda el futbol europeo ha sido vital para el desarrollo de los medios deportivos
y para satisfacer las necesidades tanto de la empresa como las del nuevo publico que sigue el
fatbol local y los eventos internacionales en paralelo. Es asi como el futbol europeo —como
insumo— ha ido ganando espacio en el periodismo deportivo: desde mas portadas hasta el
aumento del numero de paginas. Esta investigacion indaga en este transito en el que se les ha
otorgado un mayor espacio a los contenidos del futbol europeo en las versiones impresas de
los diarios El Bocon y Libero. Para ello, se analizaron las portadas y el contenido de dichos
diarios desde el afio 2000, haciendo énfasis en el espacio ganado por el futbol europeo y la
forma cémo se presentan las noticias. Asimismo, se realiz6 un andlisis de discurso de un grupo
de titulares con la finalidad de describir las estrategias periodistico-discursivas que utilizan
para elaborar estos contenidos.

Entre los principales resultados la investigacion concluye que el futbol europeo se representa
como un contenido de calidad e igual de importante que lo nacional. Asimismo, se comprob6
que dichos contenidos han tenido un avance significativo durante el siglo XXI, que los medios
locales suelen magnificar las noticias de esta industria para satisfacer a las nuevas audiencias
y que los periodistas peruanos presentan estos contenidos en las partes destacadas de sus

medios.



Abstract
During the past two decades, peruvian sports journalism has had an important transformation,
mainly in terms of content selection. The digitalization of information, the obligation to
maintain profitability and the need to attract new readers have forced journalistic directors to
remain competitive. Facing that, the content provided by european soccer has been vital for the
development of sports mass media and to meet the needs of the company and the new audience
that follows both the national soccer championship and international sporting events in parallel.
Therefore, european soccer -as an input- has gained space in these specialized newspapers:
from more front pages to an increase in the number of pages. This research investigates this
transition in which more space has been given to european soccer contents in our most
traditional sports newspapers, such as £l Bocon and Libero. For this purpose, the covers and
content of these newspapers since 2000 will be analyzed, emphasizing the space gained by
European soccer and the way in which this is presented. Likewise, a discourse analysis of a
group of headlines of the previously mentioned newspapers will be conducted in order to
describe the journalistic-discursive strategies used to elaborate these contents. In this regard, I
believe that it is important to inquire about the relationship between the sports press and
European soccer as it also accounts for globalization phenomena, content crisis for the Peruvian
digital press and the industrialization of the referred sport. Among the main results, it was found
that European soccer is represented as quality content and equally important as national news.
Also, it has had considerable progress during the 21st century, local media usually magnifies
the news of this industry to satisfy new audiences and that journalists present these contents in

the important parts of their media.
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INTRODUCCION

Al igual que en varios paises del mundo, el futbol, como insumo periodistico, ha conseguido
un lugar privilegiado entre las principales noticias que se presentan dia a dia los medios de
comunicacion peruanos. Esto se refleja en los noticieros televisivos o radiales, cuyos bloques
deportivos le dedican la mayor cantidad de su tiempo a esta actividad, o en los medios escritos
especializados donde el “deporte rey” se lleva todos titulares y portadas. Ademads, esta
disciplina, al igual que otros deportes, ha creado mucho interés en las masas a partir de las
“emociones” que genera, creando asi infinitas posibilidades de difusion, ya sea en los medios
tradicionales antes mencionados o en plataformas digitales (Eras, 2019).

El periodismo deportivo es la rama de esta profesion que se encarga de elaborar y presentar las
noticias de las actividades antes mencionadas, con la salvedad de que en el Pert las que mas
abundan estan relacionadas al futbol local debido a que es la actividad que mas dinero produce
(Calle, 2020). Este es el principal insumo en el que se apoya la prensa deportiva para satisfacer
a su publico, como es el caso de medios escritos como EI Bocoén y Libero'. Los hechos
relacionados a la Seleccion Peruana de Futbol, a los torneos locales como la Liga 1 (primera
division), la participacion de clubes peruanos en torneos internacionales y la aparicion de
futbolistas nacionales en el extranjero suelen ser los temas preferidos del publico debido a que,
en la mayoria de los casos, los fanaticos de futbol suelen generar, en un primer momento, una
identificacion con los clubes de su pais y su seleccionado (Antezana, 2003).

Si uno revisa en qué situacion se encuentra el futbol peruano, se encuentra con que el
seleccionado nacional es el unico equipo que viene cosechando logros importantes a nivel
internacional desde que el entrenador argentino Ricardo Gareca asumi¢ la direccion técnica en

marzo del afio 2015 (América Noticias, 2015), teniendo como momento cumbre la clasificacion

1 Entrevista personal José Bragayrac, 24 enero de 2022
2 Entrevista personal Carlos Salinas, 21 enero de 2022



al Mundial de Rusia 2018 después de 36 afios de ausencia (Villacorta et a., 2018). También
destacan las actuaciones de futbolistas peruanos en el extranjero, tales como Anderson
Santamaria, Miguel Araujo, Gianluca Lapadula (nacionalizado), Gustavo Dulanto, Sergio Pena
(Infobae, 2022), entre otros.

Al conocer ello, quedan varias interrogantes: ;Esta informacion es suficiente para atraer
audiencias? ;Los medios deportivos nacionales solo informan sobre hechos que ocurren en el
Peri? ;Los consumidores peruanos tienen otros gustos ademds del futbol local? Estas
preguntas dan cuenta de que no se tiene la certeza en la actualidad de la existencia de otro tipo
de contenido que compita o que tenga la misma o igual trascendencia del halompié nacional.
De manera parcial, se puede indicar que esta rama del periodismo, asi como la prensa en
general, va a sufrir modificaciones a causa de Internet, cuyas redes generan “un abanico infinito
de informacion fluctuante, interactiva, dispersa, sintética y libre” (Molina, s.p.). Estas
modificaciones no solo ocurren en los medios y la forma en que ejercen la profesion, sino que
también se veran afectados los consumidores de prensa deportiva, quienes tienen la posibilidad
de ampliar sus gustos y sus conocimientos sobre el futbol.

Por ello, la presente investigacion tratard de comprobar que, en los medios deportivos peruanos,
existe un fendémeno que genera mucho contenido y el cual tiene gran cabida en la prensa
nacional: se trata del fitbol europeo, el cual abarca las competiciones de los paises de dicho
continente, los torneos mas destacados, los hechos relacionados a futbolistas y clubes de talla
mundial, etc.

El principal disparador para resolver esta cuestion es que, en los medios peruanos, se suelen
observar titulares y encontrar noticias del futbol europeo entre los sucesos que pertenecen al
plano local, lo cual da cuenta de que ya forma parte de la cotidianidad en la que viven los

consumidores®. Una posible respuesta es que, hoy en dia, el hincha peruano espera con ansias

3 Entrevista personal Piero Hatto, 18 de enero de 2022



conocer las ultimas novedades, no solo del equipo del cual es fanatico en su pais, sino también
de los futbolistas mas destacados del planeta (Miranda, 2016), lo cual sera explicado mas
adelante con mayor amplitud.

Ante esta realidad, resulta de especial interés conocer cuales fueron las principales razones, y
también las consecuencias, de que el futbol europeo haya ganado importancia dentro de la
prensa deportiva peruana. También resulta importante conocer el contexto y los mecanismos
para que estos contenidos ganen espacio en la prensa peruana en el siglo XXI. Por ello, la
presente tesis tiene como objetivos analizar como esta representado este contenido en los
medios especializados peruanos y como ha ido evolucionando en los tltimos 20 afios.

Esta propuesta toma como punto de partida una serie de investigaciones (Castillo, 2013;
Morales, 2017; Gonzales, 2018; Vargas, 2018; entre otras) que tienen como referencia el
comportamiento que tienen los periodistas que elaboran los contenidos de corte deportivo, la
forma como se presentan las noticias de futbol y las alteraciones que han tenido los lectores de
estos medios con respecto a sus gustos y preferencias en las tltimas décadas.

En paises de la region como Argentina, y de otros continentes, como Espana y Escocia, los
estudios relacionados al futbol y la prensa tienen larga data. Entre ellos destacan los aportes el
profesor de periodismo de la Universidad de Sevilla, José Rojas Torrijos (2012), los estudios
de Roland Robertson y Richard Giulianotti (2006) de la Universidad de Aberdeen de Escocia,
los estudios en Ciencias Sociales de Luis Antezana (2003), entre otros.

En el caso del Peru, este tipo de investigaciones son muy reducidas, pero muy recientes.
Podemos encontrar también indagaciones de corte tedrico sobre este deporte y su relacion con
la sociedad (Panfichi, 2008, 2018), el rol y desarrollo del futbol peruano y sus vinculos con los
estudios de comunicacion (Pahuacho, 2018), la aparicion de los diarios deportivos en el Pera

(Salinas, 2015), etc.



Es importante resaltar el aporte que vienen brindando los estudios académicos nacionales en
relacion con el comportamiento de los periodistas deportivos al momento de elaborar
contenidos que tienen como tema principal el futbol. Investigaciones como las de Sharun
Gonzales (2018), Renzo Vargas (2018), Piero Cavassa (2018), Victoria Pardo (2016), entre
otros comunicadores, son de vital importancia para conocer qué caracteristicas tiene la prensa
deportiva en el Peru a partir de distintos temas como el racismo, la influencia de los redactores,
la eleccion de contenidos, la aparicion de nuevos consumidores (Miranda, 2016) y las
transformaciones que ha sufrido esta actividad periodistica, tanto en el espacio fisico como el
digital.

Si bien las indagaciones antes mencionadas brindan un aporte muy importante al estudio del
comportamiento de los medios escritos especializados en deportes en el ultimo siglo, existe un
vacio que aun no ha sido investigado a profundidad, el cual est4 relacionado al desarrollo del
fatbol europeo como contenido periodistico en nuestro pais. Es muy importante conocer las
caracteristicas de este fenomeno informativo, ya que las noticias relacionadas a este tema
forman parte de nuestra cotidianeidad pese a la lejania geografica que existe entre los hechos
y los consumidores.

La presente investigacion busca mostrar como se representa el fltbol europeo en la prensa
deportiva peruana en este nuevo siglo. Para ello, se realizard el analisis mixto a un grupo
representativo de ejemplares de los diarios EI Bocon y Libero, lo que ayudaréd a tener una
mirada mas amplia de como los contenidos del futbol europeo han ido ganando espacio en el
periodismo del Per1 y como es que se presentan estas noticias en relacion con el contenido del
fatbol nacional. La eleccion de estos diarios se debe a que estos han pasado por una etapa de
transformacion que no han tenido otros medios, como es el caso del diario Depor, el cual fue
creado por el Grupo El Comercio en una época (afio 2009) donde el futbol europeo ya se

encontraba incrustado en el radar de los fanaticos del futbol.



Esta indagacion se circunscribe en las dos ultimas décadas, tiempo en el cual la industria del
futbol europeo se ha desarrollado de tal forma que los clubes adquirieron un comportamiento
empresarial que los llevo a expandirse en todo el mundo (Ginesta, 2011). Esto permitio que
eventos como la Liga de Campeones de la UEFA (UCL por sus siglas en inglés) tengan un
alcance global. Muestra de ello es que se transmite en decenas de paises de Africa, Asia,
Sudamérica, Norteamérica, Oriente Medio, Oceania y mas (uefa.com). Por ello, para efecto de
esta tesis se tomara como hecho de referencia la final de la UCL, la cual se disputa entre mayo

y junio de todos los afos.

Para la realizacion de esta tesis, se tomara como referencia la siguiente matriz metodologica:

Preguntas de investigacion

Pregunta general: ;Como se representa el futbol europeo en los diarios deportivos peruanos?
Pregunta especifica 1: ;Coémo evoluciond histéricamente la representacion futbol europeo en
la prensa deportiva peruana en los ultimos 20 afios en base a la cobertura de la final de la Liga
de Campeones de Europa?

Pregunta especifica 2: ;Cudles son las caracteristicas periodisticas de las noticias con contenido
de futbol europeo en la prensa deportiva peruana?

Pregunta especifica 3: ;Cuéles son las estrategias que utilizan los periodistas deportivos

peruanos para generar contenidos del futbol europeo?

Objetivos de la investigacion
Objetivo General: Analizar la representacion del futbol europeo en los diarios deportivos

peruanos tomando en cuenta su evolucion en los diarios E/ Bocon y Libero.



Vi

Objetivo Especifico 1: Examinar la evolucion historica que ha tenido la cobertura de la Liga
de Campeones de Europa en la prensa deportiva peruana a partir del espacio ganado en las
portadas y paginas de los diarios E/ Bocon 'y Libero.

Objetivo Especifico 2: Identificar las representaciones del futbol europeo en los diarios
deportivos El Bocon'y Libero.

Objetivo especifico 3: Describir las principales estrategias que utilizan los periodistas

deportivos de los diarios £l Bocon 'y Libero con relacion a los contenidos del futbol europeo.

Hipotesis de la investigacion

Hipotesis principal: El fatbol europeo se representa como un contenido importante, de calidad
y superior al peruano mediante imagenes llamativas, frases con palabras grandilocuentes y un
espacio predominante en el diario.

Hipotesis especifica 1: En los tGltimos 20 afios, el futbol europeo ha ganado més espacio e
importancia en la prensa deportiva peruana en base a la cobertura de la final de la Liga de
Campeones de Europa, convirtiéndose en uno de los principales insumos periodisticos para
estos medios.

Hipotesis especifica 2: Las noticias relacionadas al futbol europeo, sobre todo la final de la
Liga de Campeones de Europa, tienen una extension similar a las noticias de caracter nacional
(seleccion peruana, liga local), asi como espacios muy visibles en las portadas dependiendo de
la coyuntura deportiva.

Hipotesis especifica 3: Los periodistas deportivos peruanos de E/ Bocon y Libero generan
contenidos del futbol europeo magnificando la figura de los personajes y los clubes con la

finalidad de satisfacer a su publico.



CAPITULO 1: PERIODISMO DEPORTIVO EN EL PERU

1.1 Sobre la historia del periodismo deportivo en el Peru

El fatbol, al igual que otros deportes como el tenis y el cricket, se introdujo en el Pert en el
siglo XIX gracias a la llegada de inmigrantes y marineros britanicos. Junto a los jovenes de la
¢lite local, estos personajes impulsaron la practica de dicha actividad. Tanto el poeta José
Galvez como el periodista Amadeo Grados coinciden en que este deporte formd parte de la
rutina de estas personas durante los afios previos a la Guerra del Pacifico (1879-1883).
Lamentablemente, tal como sostiene Aldo Panfichi (2016) no existen elementos que
corroboren estos hechos mas que los dichos y estudios de los personajes antes mencionados.
Tras la guerra, los deportes antes mencionados, ademds del atletismo, volvieron a realizarse
con normalidad. El primer registro periodistico que se tiene sobre una de estas actividades
deportivas corresponde al 3 de agosto de 1892 en el diario E/ Nacional, donde se inform¢ sobre
un partido entre los equipos de Lima y Callao a realizarse el domingo 7 del mismo mes (Salinas,
2014; El Peruano, 2015). Esta noticia estuvo acompafiada de datos importantes como el lugar

del encuentro, los futbolistas que iban a participar, entre otros, y llevaba el siguiente titular:

“El domingo 7 se verificara un desafio de foot-ball entre limefios y chalacos, en Santa
Sofia, Lima, organizado por los sefiores Larrafiaga y Foulke, principiando a las 3 de la

tarde”

Por su parte, el medio conocido como EI Nacional publico la relacion de jugadores (que en su
mayoria eran de origen inglés) que participaron de este partido, cuyos capitanes eran Larrafiaga
y Foulke (Castro, 2012). Este encuentro se desarrolld en el campo de Santa Sofia, el cual estaba
ubicado en la esquina de la avenida Grau con el jiron Parinacochas y era una cancha de cricket,

con grass que tenia medidas similares a las de un campo de futbol actual. Ningiin medio realizo



una publicacion sobre el desarrollo o el resultado final del encuentro (Salinas, 2014) Este seria

el punto de partida de los espacios periodisticos especializados en los deportes.

1.1.1 Primeros aiios de los diarios especializados en deportes

A mediados del siglo XX, el interés por el deporte, en especial por el futbol, por parte de los
aficionados empez0 a crecer. Prueba de ello es la gran cantidad de revistas especializadas que
existian en la ciudad de Lima (Pahuacho, 2018), ademas del espacio que ya tenian ganado en
los diarios de la época.

El medio que inici6 una nueva corriente del periodismo deportivo en el Peru fue el diario
Ultima Hora (1950). Si bien no era especializado en deporte, inicié esta forma de hacer
periodismo catalogado como sensacionalista o popular que buscaba representar sentimientos,
gustos, educacidn y creencias para atraer a publicos masivos (Morales, 2017).

Tras estos importantes avances, la Empresa Editora El Comercio decide lanzar al mercado el
primer diario especializado en deportes llamado “Aficién”, lo cual marcaria un hito en el
periodismo peruano. En febrero de 1973, se puso a la venta dicho medio bajo el lema “El diario

de los deportes y el espectaculo” (Salinas: 2014, p. 67).

1.1.2 Proyectos periodisticos deportivos en radio y television

Luego de que el periodismo deportivo se consolidara en la prensa escrita, varios proyectos de
este corte tuvieron éxito tanto en la radio como en la television. Uno de ellos fue Ovacion, el
cual fue dirigido por Carlos Alfonso Rospigliosi Rivarola, conocido como “Pocho”, Este
programa fue fundado el 11 de junio de 1964 por Radio El Sol y tuvo mucho éxito por sus
transmisiones especiales. En 1973, se fundo la Revista Ovacion y en marzo de 1980 se empezd
a transmitir el programa Gigante Deportivo en Panamericana Television (Belapatifio, 2020)

(Orrego, 2008).



También destaca la aparicion de Pregon deportivo, el cual fue fundado un 5 de mayo de 1948
por el periodista Oscar Artacho Morgado. Este programa radial se transmitio por las emisoras
Radio Central, Radio América, Radio Panamericana, Radio El Sol, Radio Lima, Radio La
Cronica, Radio Union. Afios més tarde, tendria su propia estacion conocida como “Selecta
2000”. En ella participaron los comunicadores Humberto Martinez Morosini, Manuel Salinas,
Miguel Portanova, Jorge Soria, entre otros (Belapatifio, 2020).

Otro de los proyectos mas iconicos del periodismo deportivo fue Goles en Accion en 1990, que
se emiti6 la sefial de Global TV (Publimetro, 2018) y durante el periodo de 1999-2000, se
transmitié en Andina de Television. También tuvieron éxito el programa televisivo llamado La
Cdtedra del Deporte conducido por el periodista peruano Eduardo San Roméan y el proyecto

conocido como Gooolazo de Radio Callao encabezado por Bruno Espésito (Castro, 2016).

1.1.3 Diarios deportivos vigentes

Esta investigacion se centra en dos diarios escritos, por lo que es importante mencionar los
medios de este rubro que siguen vigentes hasta la actualidad. Tras la desaparicion de Aficion,
a partir de la década del 90, un total de 16 diarios deportivos aparecieron en el mercado
periodistico peruano (Salinas, 2014). Solo tres se consolidaron con mayor fuerza hasta antes
de la pandemia del covid-19: EIl Bocon, Libero y Depor.

Sin embargo, EI/ Bocon imprimid su ultima version en papel el viernes 5 de junio del 2021 y
dejo de circular por decision del Grupo El Comercio. Tras ello, el medio se ha convertido un
suplemento del diario Ojo. Pese a ello, este medio sigue siendo uno de los referentes de la
prensa deportiva peruana y sigue cumpliendo su labor de brindar informacion, ya sea en su

version impresa o en su pagina web.



1.2 Caracteristicas de la prensa deportiva peruana

La profesion del periodismo tiene como funcion recoger las noticias mas importantes para que
la sociedad tenga conocimiento de los ultimos acontecimientos que ocurren en la actualidad
(Sanchez, 2015). Pese a la apariciéon de nuevas tecnologias, esta actividad mantiene el
compromiso que tiene con la ciudadania de otorgar la informacién mas cercana a la realidad
(Robledo, 2017). Esta sociedad a la que hacemos mencion tiene la necesidad de conocer todos
los sucesos que ocurre en su entorno. Entre ellos destacan los deportes, ya que hoy en dia todos
los medios de comunicacion cuentan con una seccidon especializada en estas actividades
(Angulo et al., 2016).

Ante esto, el periodismo deportivo adquiere gran relevancia en todo el mundo debido a que ha
creado sus propias tendencias, su propio estilo y sus propuestas destacan por su originalidad y
espectacularidad. Es asi como los medios que pertenecen a esta rama de la prensa se
caracterizan por brindar informacidon acerca de los eventos mas importantes integrando el
sentimiento de los aficionados en sus contenidos y presentando los hechos a través de un
lenguaje atractivo que es accesible para toda la audiencia (Rojas, 2014).

En lo que respecta al periodismo deportivo peruano, este se circunscribe en este fendmeno
mundial de la prensa y sus medios se han desarrollado con éxito. Pese a ello, tal y como afirma
Lerner, estos solo se dedican a presentar noticias y no realizan un andlisis del impacto que
tienen las actividades deportivas en la sociedad (Calle: 2020). Asimismo, esta rama del
periodismo también ha demostrado que tiene un enfoque sensacionalista en la mayoria de los
casos (Castillo, 2016).

Lerner agrega que, asi como el deporte tiene mucho que aportar en la sociedad, el oficio del
periodista deportivo debe ser considerado tan importante como cualquier otro. Sin embargo,

afirma que no se observan muchos esfuerzos por cambiar esta vision (Calle: 2020).



En su tesis Banalizacion en el periodismo deportivo en el Peru: responsabilidad e influencia
de los centros de formacion para periodistas , el periodista Luis Miguel Morales (2017) afirmé
que los medios deportivos peruanos ofrecen contenidos presumibles, reiterativos y de bajo
nivel, lo cual se debe principalmente a la formacion académica de los periodistas. Si bien esto
se basa en un estudio de un grupo de profesionales, esta conclusion es compartida por el
comunicador Fernando Egusquiza, quien en una entrevista asegurd que “mucha gente sin
preparacion hace periodismo deportivo” (Carlos Orozco Clips, 2020, Om17s).

Sobre los contenidos, el comunicador social de la Universidad Nacional Mayor de San Marcos,
Felipe Morales, asegurd que los principales medios deportivos escritos del Pert (E/ Bocon,
Libero y Todo Sport) enfocan sus contenidos solo en futbol, dejando de lado otras actividades
que son presentadas de forma descriptiva sin ningtin analisis (2012). Esto contrasta con lo dicho
por Margarita Rivera (2018), periodista y directora del diario electronico ElPoli.pe, quien
indicd que el periodismo deportivo peruano en general no suele brindar atencidon a otras
actividades que no sean futbol, lo cual muestra una falta de interés por informar sobre lo

polideportivo.

1.2.1 Crisis del periodismo

El periodismo deportivo peruano es una actividad que no ha sido ajena a la crisis que vive la
prensa a nivel mundial, la cual ha generado que la forma habitual de realizar esta labor
informativa se vea disminuida por el avance que han tenido las plataformas digitales. El
ecosistema donde se desarrolla esta profesion ha cambiado totalmente y esto lleva a que los
medios tradicionales sufran dificultades (Natason, 2014).

En el siglo XXI, la estructura de negocios de los medios periodisticos ha cambiado por

completo, dejando de lado a la forma tradicional de ejercer este trabajo. Las nuevas tendencias



han generado “nuevas formas de relacion de los periodistas con los medios, de los medios con
sus audiencias y de los publicos con los dos” (Luchessi & Videla: 2016, p, 11).

Por ello, las empresas del sector se enfocan en generar recursos para salvar su negocio en el
contexto de la crisis del periodismo. Los medios han tomado medidas como dejar de lado a los
mejores profesionales para contratar jovenes con conocimientos multimedia, asimismo se
convirtieron en actores politicos. Es decir, se enfocaron en contenidos relacionados al deporte,
la fardndula y el sensacionalismo, y dejaron de lado la calidad en sus contenidos (Rincon,
2014).

La razon principal por lo cual los medios tradicionales decidieron hacer estos cambios drasticos
es la aparicion de Internet. Esta plataforma, que puede soportar todo tipo de formatos (texto,
imagen, video y audio), se ha convertido en la principal competencia de los soportes
tradicionales de los medios de comunicacion. Ademas, el costo por hacer publicaciones en
linea en comparacion a los medios antes mencionados es practicamente cero (Cagé: 2016).
Con Internet, los medios buscan recuperar las pérdidas que genera la cobertura en television,
radio o periddicos, sino que se pretende alcanzar nuevas audiencias que estan acostumbrados
a consumir informacion mediante las redes (Meier, 2010, p. 44). Estos ahora tienen la
posibilidad de digitalizar sus entregas para poder transformarlas y utilizarlas de diversas

manecras.

1.2.2 Digitalizacion de la informacion

El periodismo ha experimentado muchos cambios a lo largo de su historia. Desde la aparicion
de nuevos estilos literarios hasta algunas modificaciones propias de la profesion y de los
profesionales. Todas estas variaciones vienen marcadas casi siempre por avances tecnologicos,
ya que la tecnologia marca “los ciclos evolutivos de determinados avances y la que acorta la

duracion de estos cada vez a mayor velocidad” (Canga, 2001, p. 34).



La aparicion de Internet hizo que el periodismo tenga una nueva plataforma para presentar las
noticias del dia. Este cambio significo el final de una forma de hacer periodismo tal y como se
ha vivido hasta hace algunos afios. Por ello, “la prensa bajo el régimen de Internet no ha iniciado
un nuevo capitulo de su historia, sino mas bien otra historia” (Fogel et al., 2007, p. 15). Esta
nueva plataforma llevé a que los medios de comunicacion tradicionales empiecen a crear sus
websites para ofrecer informacion en linea.

Asimismo, se produjo una multiplicacion de agentes periodisticos que genera una
democratizacion en la capacidad de informar y de producir informacion. Esto llevo que la oferta
se multiplique no solo a nivel nacional, sino también en lo global (Goémez-Escalonilla, 2004).
Es asi como la digitalizacion de la informacion ha dado lugar a la creacion de “nuevos medios”,
los cuales llegaron acompanados de una serie de cambios en la forma trabajar de los periodistas.
Cabe precisar que estos “nuevos medios” no reemplazan a la prensa, sino que las dos se
complementan. Los contenidos que crean estos personajes, asi como su calidad, objetividad,
veracidad, etc. dependen exclusivamente del periodista, el cual sigue siendo un proveedor de
informacion pese al cambio de soporte (Canga, 2001).

En el articulo Elementos definitorios del Periodismo Digital de Caminos et al. (2007) se hace
un estudio acerca de cudles serian las caracteristicas de esta actividad, entre las que destacan
que tiene continuidad, sus contenidos se actualizan permanentemente, tiene cambios
instantaneos, genera informacion ilimitada, es versatil, interactiva e hipertextual.

Mientras el periodismo va mutando en la red y sufre un cambio en el modo de produccion de
las noticias, las audiencias van tomando nuevos comportamientos. Como indica Jenkins
(2006), los consumidores de los medios masivos adoptan un cambio cultural que consta de
buscar informacion en diferentes canales con la finalidad de formar una opinién y una
percepcion de la realidad (Islas, 2009). Este cambio forma parte de la cultura de la

convergencia, el cual Jenkins define como “el flujo de contenido a través de multiples



plataformas, la cooperacion entre multiples industrias de medios y el comportamiento
migratorio de las audiencias que iran a casi cualquier lugar en busca de los tipos de experiencias

de entretenimiento que desean” (2006, p.2).

1.2.3 Publicidad en los medios digitales

Desde el origen de los medios impresos en el siglo XVII ya se apreciaba una relacion entre los
medios de comunicacion y la publicidad. En los periddicos de la época se podia apreciar avisos
sobre servicios y compradores de productos en medio de las noticias, asi como comunicados
de corte social o politico. Luego, con la aparicion de los nuevos medios en el siglo XX, la
publicidad cobra gran magnitud y tiene como principales canales de difusion la radio y la
television (Santibanez, 2008). Esta situacion cambiaria gracias a la aparicion de Internet.

La digitalizacion de la informacion ha generado que, asi como la noticia se ha trasladado a la
red, la publicidad también. Hoy en dia, las plataformas en las que se puede utilizar este recurso
econdémico se han multiplicado. Los ingresos publicitarios no solo pueden generarse a través
de los medios tradicionales, como el periddico, sino también a través de la web. Esto no
significa la desaparicion de los primeros, sino que lo tradicional y lo digital deberan convivir
en beneficio de la empresa periodistica (Marcos et al., 2014).

Por ello, la subsistencia de los medios de comunicacion consta de vender publicidad tanto en
el espacio tradicional como en la web, buscando que ambas versiones sean rentables en el
tiempo pese a la crisis del periodismo (Lucas et al., 2017). Pese a ello, los medios deben poner
mucho énfasis en lo digital, ya que las nuevas tecnologias estan revolucionando todos los
sectores, por lo que las empresas tienen la necesidad de mostrar sus servicios en el ciberespacio
(Santibanez et al., 2008).

En el caso del periodismo deportivo, sus espacios han sido muy utilizados por las empresas

para ofrecer sus productos y servicios debido a los millones de personas que tienen como



audiencia. El mercado global ha generado que, en esta actividad, exista una sinergia entre los
patrocinadores y las noticias. Por ello, la publicidad se encuentra inmersa en los espacios

deportivos (Eras, 2019).

1.3 El nuevo fanatico de fatbol
Otro de los fendmenos que viene afectando a la prensa deportiva peruana es la aparicion de
nuevos consumidores debido a que el proceso de digitalizaciéon mencionado lineas atrds ha
permitido que estos tengan acceso a informacion proveniente de otros paises. En el caso del
futbol, muchos clubes, sobre todo de Europa, se han convertido en multinacionales del
entretenimiento que buscan constantemente potenciar su posicionamiento comunicativo a nivel
mundial (Tejedor et al., 2020), lo cual genera que la audiencia empiece a tener otros intereses.
Es asi como los seguidores de este deporte, al ver mas posibilidades mas all4 de lo nacional,
empiezan a identificarse con otras instituciones deportivas del extranjero. Asi lo plantea
Alabarces (2014) al indicar que “las identidades futboleras participan de todas las
caracteristicas a la vez. Se han desterritorializado, producto de la globalizacion que permite
hallar hinchas del Barcelona desde el Nou Camp hasta Beijing, pero a la vez permanecen
ligadas muy duramente a los territorios originales” (s.n.).
Esto da lugar a la aparicion de nuevos seguidores que se caracterizan por identificarse no solo
con un equipo nacional, sino también con uno internacional. Tal como lo propone
Renzo Miranda (2016), cuando clasifica a estos hinchas en tres grupos: los “locales”,
cuyo apego por un club nacional estd ligado a factores socioecondémicos, raciales o de
un distrito o municipio pequefio se su pais; los “nacionales”, que tienen un fanatismo
por el hecho de vivir en territorio nacional; y los “globales”, quienes tienen un sentido
de identidad y pertenencia con un equipo que traspasa la circunscripcion territorial y

que se identifican con clubes o selecciones a los que no les une nada.
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Este nuevo fanatico no solo se caracteriza por consumir contenidos nacionales e
internacionales, sino que utiliza nuevos medios de informacion para informase sobre estos
temas. Como afirma la periodista de E/ Bocon, Valeria Sanchez, el consumidor de prensa
deportiva tenia al periddico como principal medio de informacion y ahora cuenta con nuevos
aparatos electronicos -como el celular o la tablet- que se conectan a Internet y les permite

ingresar a plataformas digitales que otorgan noticias actualizadas minuto a minuto®.

1.4 Un nuevo comienzo para el periodismo deportivo peruano

La aparicion de nuevos consumidores de fltbol también gener6 que el periodismo deportivo
del Peru tenga que replantear sus estrategias. A partir de este fendmeno, al que se le suma las
dificultades creadas por la crisis de los canales tradicionales, los medios estan obligados a
realizar una serie de cambios para afrontar este contexto desfavorable.

Como en todo el mundo, la prensa nacional viene trabajando en dos objetivos para tener
relevancia en el mercado. El primero tiene que ver con los medios convencionales, cuyos
contenidos deben dejar la inmediatez para ofrecer informacion detallada y de mayor calidad
que complemente las noticias que aparecen en la red. Por otro lado, estos medios vienen
explotando al méaximo todas las facilidades que les da Internet para publicar contenido digital
especializado y diferente al de la competencia (Lozano, 2017).

Por consiguiente, el periodismo deportivo peruano tiene el reto de generar contenidos que
atraigan a la mayor cantidad de audiencia, por lo que los medios que lo conforman deberan
crear historias periodisticas que se puedan presentar en diversos canales de difusion; es decir,
que se publiquen noticias bajo una narrativa transmedia. Como aseguran los comunicadores

Robledo Dioses y Atarama Roja (2017), esta narrativa “integra dos dimensiones: la

4 Entrevista personal con Valeria Sénchez, 20 de enero de 2022



11

construccion de una historia que se expande y la participacion de los usuarios en este proceso”

(p. 109), lo cual constituye todo un reto para la prensa.

1.5 Aparicion de nuevas estrategias e insumos: el fiitbol europeo

Como hemos visto en este primer capitulo, el periodismo deportivo peruano no es ajeno a los
efectos de la globalizacion de los medios. Los cambios en la forma de realizar esta labor, el
traslado a una plataforma digital y la aparicion de nuevos consumidores van a generar que la
prensa analice qué contenidos seran llamativos para la audiencia. Por ello, estos medios se ven
en la obligacion de hacer coberturas de hechos que ocurren fuera del pais. Ya no basta con
noticias del plano local, la audiencia quiere algo més. Esto lo explica el periodista del diario

Libero, Sergio Mejia, con respecto al futbol en el Pert:

“Si un jugador peruano estuviera en un club europeo, estaria en boca de todos los
medios y generaria que la prensa peruana haga rebote de lo que se dice de ese futbolista.
(...) Ademas, el hecho de tener una liga no tan vistosa y que nuestros equipos les vayan
casi siempre mal en la Libertadores y la Sudamericana te hace saber que hay que cubrir
otras noticias. Tu cuando haces tu agenda anual de qué es lo que vas a cubrir como
medio, ya tienes mapeado como periodista que los equipos peruanos quedaran en la
fase de grupos de estos campeonatos y vas a seguir a uno que otro equipo grande de
otro pais. No hay mucho que cubrir en lo que respecta a clubes y jugadores peruanos

en torneos extranjeros™

Es decir, existen momentos en el que el futbol nacional carece de elementos relevantes, por lo
que los medios deportivos tienen que recurrir a noticias de otros continentes. Hoy en dia, el

futbol europeo, asi como el futbol sudamericano, norteamericano o de Arabia (donde militan

5 Entrevista personal con Sergio Mejia, 18 de enero de 2022
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algunos jugadores peruanos) forma parte de la agenda de trabajo de estos medios. Esto se puede
apreciar en el seguimiento que se le hace de las ligas mas importantes de este continente como

6 como es el

son la espafola, la liga inglesa, la liga italiana, la liga alemana y la liga francesa
caso de los diarios peruanos como Libero. En las proximas lineas, se dara a conocer como estos

contenidos llegaron al periodismo deportivo de este pais a partir de la llegada que tenian los

equipos, torneos y futbolistas a todo el planeta.

¢ Entrevista personal con Carlos Salinas, 21 de enero de 2022



CAPITULO 2: EL FUTBOL EUROPEO EN LA PRENSA DEPORTIVA PERUANA

Los contenidos del ftbol europeo no tuvieron su aparicion en los medios deportivos del Peru
y el mundo de un dia para otro. Existe toda una industria que se ha ido construyendo a partir
del crecimiento de esta actividad, convirtiéndose asi en un fendmeno que no tiene fronteras.
Las noticias relacionadas a futbolistas, entrenadores, directivos, periodistas y aficionados
tienen un alcance global y una difusion que llega a todo el mundo, rompiendo asi los limites
que existen entre lo local, regional, nacional y lo foraneo (Llopis, 2019). Los nuevos

consumidores, ademas de los nuevos mercados, tienen un especial interés por este deporte.

2.1 La industria del fitbol

Al igual que otros deportes, el futbol tiene un conjunto de caracteristicas reconocibles que son
aceptadas en todo el planeta y que lo hacen Unico. Su expansion y gran alcance hacen que
millones de personas puedan seguir los mejores torneos del mundo. Esta actividad no solo es
atractiva para los que son fanaticos o devotos, sino también para los hacen de seguidores
ocasionales, quienes también forman parte de los eventos futbolisticos (Markovits et al., 2010).
Federico Medina (2009), comunicador y redactor de la Revista Razon y Palabra, asegura que
el futbol llama la atencidon porque da lugar “a lo imprevisible, al suspenso, a lo sorpresivo y lo
sensacional, al azar, y esto lo llena de entusiasmo y emocion” (p. 3). Son cada vez mas los
contenidos que se generan a partir de este deporte, entre los que destacan las ligas
internacionales, torneos continentales e intercontinentales, noticieros, programas
especializados, entre otros (Antezana, 2003), dando asi un sinnimero de posibilidades para
entretenerse a partir ella.

Estas caracteristicas permiten que las empresas se interesen en invertir en el futbol. Este se ha
convertido en una oportunidad de negocio no solo porque es considerada “una actividad que y

que crea valores e identidades” (Pardo, 2016, p. 23), sino que el alcance que tiene permite que,
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a partir de la promocion de diversos productos y servicios, los patrocinadores y anunciantes
obtengan buenas ganancias.

Es asi como el futbol inici6 su industrializacion, lo cual convierte al futbol en el mas universal
de los deportes. Esta industria, encabezada y organizada por la FIFA, tiene un arraigo
importante con los medios tradicionales y digitales de todo el mundo, los cuales han permitido

su desarrollo global (Antezana, 2003).

2.1.1 Fatbol en el mercado globalizado

El fatbol es una actividad que ha sufrido una transformacion gracias al proceso de globalizacion
por la que ha pasado el planeta entero. A diferencia de otras industrias, la llegada de la
television digital fue la detonante para que este deporte tuviera mayor impacto en el mundo, lo
cual “trajo consigo la ampliacion radical de los mercados y, por consiguiente, la entrada en
circulacion de grandes cantidades de dinero” (Baricco, 2006, p. 21). Actualmente, las empresas
y los medios de comunicacion invierten millones de millones para adquirir los derechos de
television para emitir los mas grandes torneos del mundo (Rojas, 2012), ya que generan
mayores indices de audiencia y atraen mayor numero de seguidores.

Tal y como afirma Carlos Salinas, director periodistico del diario Libero, el primer evento que
tuvo alcance mundial y que impulsé al futbol como industria a finales del siglo XX fue el
Mundial de Francia de 1998". Desde este afio, los ingresos de la FIFA procedentes de la
television y de los medios de comunicacion se quintuplicaron. Incluso, la siguiente Copa del
Mundo de Corea del Sur y Japon 2002 obtuvo una audiencia de unos 28,8 billones de personas
en 213 paises, lo cual muestra que dicho organismo “tiene el alcance politico y financiero de

una gran empresa transnacional” (Robertson et al., 2006, p. 10).

7 Entrevista personal con Carlos Salinas, 21 de enero de 2022
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En su articulo Gol-balizacion, identidades nacionales y futbol, Villena (2003) sefala que este
proceso de globalizacion del fatbol no solo debe entenderse como una mayor difusion de la
actividad, sino también como un proceso de transnacionalizacion donde los clubes dejan de
lado algunos aspectos sociales para centrarse en expandir los horizontes de la institucion y asi
generar ganancias. Esto se puede apreciar en la formacion de sociedades andénimas dentro de
la industria del fatbol, el ingreso de capitales extranjeros, la creacion de filiales y alianzas con
entidades de diferentes partes del mundo, la profesionalizacion de la actividad deportiva, la
conformacion de equipos de caracter multicultural, cambios sustanciales en las formas de
transmitir los eventos, los patrocinios de grandes empresas transnacionales, entre otros
aspectos.

Sobre este tema, el exfutbolista del Real Madrid y de la Seleccion Argentina, Jorge Valdano

(2016), afirma lo siguiente:

“La gran revolucion futbolistica se produjo del campo hacia afuera. No existe
fendomeno social que, como este deporte, se haya adaptado con mas naturalidad a la
globalizacion. Es curioso que un juego tan primitivo, alérgico en su practica a la
tecnologia, se haya subido con tanta facilidad a todos los medios de comunicacién:
prensa, radio, television, internet y cada una de las variables de las redes sociales

existentes y por venir” (s.n.)

Esto refleja el impacto que ha tenido el fatbol no solo en lo deportivo, sino en otros aspectos como la
comunicacion, la tecnologia, la sociologia, la economia, etc., lo cual lo convierte en un espectaculo

unico con gran impacto en todo el mundo.
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2.1.2 El espectaculo del fitbol

El fatbol es catalogado como un espectaculo que suele copar los medios, las secciones y los
espacios especializados en deportes, convirtiéndose en el sustento de los medios de
comunicacion (Rojas, 2012). Ademas, se caracteriza por su teatralidad y puesta en escena que
esta representada por diferentes actores (principales y secundarios) que desempefian distintos
papeles para un publico en un espacio o escenario determinado (Frers et al., 2019).

Dentro de esta puesta en escena, los futbolistas y las personas que tienen injerencia en el partido
de futbol actian como personajes principales. Los espectadores también configuran parte
importante del espectaculo. Si bien estos ultimos estan realizando un acto de entretenimiento y
ocio, constituyen una parte activa del encuentro (Antezana: 2003).

Para apreciar lo antes mencionado, solo basta verificar el comportamiento de los aficionados
en las tribunas de los estadios. Aqui se pueden apreciar un sinnimero de muestras simbolicas
de apoyo como arengas, cantos, banderas, como también expresiones en contra del rival por
medio de frases que tienen como finalidad mofarse del otro (Olaya, 2020). Sin embargo, este
espectaculo no se reduce a lo que ocurre dentro del campo de juego, sino que va mas alla del
espacio fisico. También se incluyen los hechos reproducidos en los medios de comunicacion
como las celebraciones multitudinarias fuera del estadio y las reacciones en otras partes del
mundo. Cabe resaltar que los personajes mencionados lineas atras no solo generan contenido
al momento del partido, sino que también antes y después del mismo (Antezana, 2003).
Todos estos atractivos han generado que el futbol se convierta en una parte integral de la
industria mundial del entretenimiento. Hoy en dia, los eventos futbolisticos que se transmiten
por television son los mas vistos del planeta, tal y como ocurre con otras actividades deportivas
(Markovits et al., 2010). Por ello, los clubes, para obtener mayor cantidad de ganancias a partir
de lo que genera el futbol como espectaculo dentro y fuera de la cancha, tienen que analizar las

posibilidades que le da el mercado tomando en cuenta los contenidos antes mencionados.
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Para ello, deben elegir qué modelo de negociacion seguir para otorgar los derechos televisivos:
el centralizado o el individualizado (Garcia, 2011). El modelo centralizado consta de ceder los
derechos a una entidad que se encargue de negociar con los medios las condiciones y la
inversion que estos realizardn. Este organismo suele realizar un reparto equitativo de las
ganancias entre los clubes asociados. Por su parte, en el modelo individualizado, las casas
televisoras negocian directamente con el club, sin intermediarios.

Es importante resaltar que, para que esta transmision tengo mayor valor monetario, todos los
contenidos relacionados al desarrollo de un partido de futbol necesitan ser emitidos con la
mayor calidad posible. Por ello, los medios de comunicacion realizan un gran despliegue
periodistico para este fin. Esto “conlleva la movilizacion de equipos, técnicos y periodistas que
les permita levantar una sefial 6ptima para sus audiencias” (Eras, 2019, p. 15).

Esto no es exclusivo de los medios masivos, los clubes también reproducen sus propios
contenidos mediante las redes sociales para poder llegar a un publico bastante importante
(Cano, 2017) a partir de lo que ocurre alrededor de un partido de futbol. La aparicion de mas

canales de difusion ha permitido que esta industria sea explotada al méximo.

2.2 Industrializacion del futbol europeo

Ademés de la decision de explotar el espectaculo deportivo para generar grandes cantidades
dinero, los clubes europeos tuvieron que tomar otras medidas para que el futbol llegue a ser lo
que es hoy: uno de los negocios de ocio y entretenimiento mds rentables a nivel mundial,
llegando a adquirir una importancia creciente en la economia de los paises mas desarrollados
de este continente (Blanco, 2006).

El punto de inicio para el desarrollo de este deporte como industria es la decision de las
instituciones del futbol europeo de adquirir un modelo de gestion del club similar al de

cualquier otra empresa (Ginesta, 2011). Esto permitiria que, a finales del siglo XX, estas
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organizaciones puedan competir con otras multinacionales que se dedican al entretenimiento

tales como Time Warner o Walt Disney.

2.2.1 Fitbol europeo: la conversion de clubes de fiitbol a empresas

La primera institucion en tomar esta decision fue el Manchester United de Inglaterra. En 1997,
los directivos del club, comandados por el nuevo director ejecutivo Peter Kenyon, decidieron
centrar su trabajo en la expansion internacional del club a través de la filial Manchester United
Internacional y utilizaron Internet para brindar acceso a juegos virtuales y a una tienda en linea.
Ademéds, tomarian otras acciones que la mayoria de los clubes europeos seguirian en los afios
posteriores como acuerdos de patrocinio con marcas globales, acuerdos para colaboraciones
con otras organizaciones deportivas de otros mercados, acuerdos con empresas de
comunicacion para generar contenido y el desarrollo de proyectos sociales. Esto generaria que,
al finalizar la temporada 2002-2003, la institucion inglesa genere 251 millones de euros en
ingresos. Este caso de éxito llevo a que otros clubes, entre los cuales destacan el Real Madrid
y el Barcelona en Espafia, se conviertan en marcas globales (Ginesta, 2011).

En la actualidad, las ligas del futbol europeo, sobre todo las 5 mas importantes del continente,
generan gran cantidad de dinero, no solo por los ingresos que provienen de los partidos, sino
también por patrocinios y por derechos televisivos.

La Revision Anual de las Finanzas del Futbol 2021 de la empresa Deloitte revela que, en la
temporada 2019-2020, la Premier League de Inglaterra generd ingresos por 5134 millones de
euros; la Bundesliga de Alemania, 3208 millones de euros; La Liga de Espafia, 3117 millones
de euros; la Serie A de Italia, 2052 millones de euros; y la Ligue I de Francia, 1598 millones
de euros. Cabe resaltar que, pese a la pandemia del covid-19, los clubes de la liga inglesa

incrementaron sus ingresos (Deloitte.com, 2021).
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Estas grandes cantidades de dinero han permitido que estas cinco grandes ligas de ¢élite
concentren a los mejores exponentes del futbol del mundo, quienes “se transformaron en
anuncios ambulantes, similares a los hombres sandwich que recorren las ciudades con una
pancarta en el pecho y otra en la espalda” (Villoro, 2014, s.n.). Los clubes europeos no solo
tienen la posibilidad de contratar a los mejores jugadores de este continente, sino que también
expanden sus horizontes para atraer figuras de otros lugares como Sudamérica y Africa (Miller
etal., 2012).

Un gran ejemplo de la migracion de futbolistas en el mercado europeo fue Ronaldo de Assis
Moreira, conocido como Ronaldinho. Tras su paso por el Paris Saint-Germain de Francia, el
futbolista brasileno llegd al F.C. Barcelona el 2003, donde se convirtido no solo en el mejor
jugador del mundo, sino también en una celebridad que traspaso fronteras®. Afios mas tarde,
serian los futbolistas Lionel Messi y Cristiano Ronaldo los que acapararian los medios
deportivos del mundo, incluso en la actualidad. Sus respectivos traspasos al PSG y al
Manchester United han impactado en todo el mundo y son la clara muestra de la forma en que

se puede hacer negocio a partir de una figura del fatbol®.

2.2.2 Tecnologia y estrategias de marketing

En el fatbol internacional, los eventos que destacan sobre otros son los que se realizan en el
continente de Europa, no solo por el nivel de juego, los grandes goles y los partidos increibles!?,
sino también porque las competiciones como la Liga de Campeones de la UEFA, La Liga de
Espana o la Premier League de Inglaterra se han convertido en espectaculos globales, lo cual
ha sido aprovechado por los clubes para obtener mayor cantidad de aficionados fuera del plano

local, regional y nacional (Llopis, 2019).

8 Entrevista personal con Sergio Mejia, 18 de enero de 2022
9 Entrevista personal con Wilfredo Inostroza, 23 de enero de 2022
10 Entrevista personal Valeria Sénchez, 20 de enero de 2022
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Estos resultados han sido posibles gracias a dos componentes. Por un lado, esta la tecnologia,
la cual ha permitido que la industria del fatbol europeo pueda romper las barreras territoriales.
Gracias a las nuevas Tecnologias de Informacién y Comunicacion (TIC’s), los fanaticos de
este deporte no solo obtienen informacion de su equipo local, sino también les permite
convertirse en seguidores de un club de otro pais (Miranda, 2016, p. 140).

Por otro lado, tenemos la aplicacion del marketing deportivo, el cual crea esa conexion entre
los aficionados de todo el mundo y la institucion a través de la informacidon que este ultimo
brinda en sus canales oficiales. Este conjunto de actividades est4d enfocado en hacia la relacion
que mantienen sus seguidores con el club, ya que son ellos el eje central de la organizacion.
Por ello, estos clubes “tienden a aplicar el marketing desde un enfoque relacional, buscando
generar relaciones de largo plazo y duraderas con sus hinchas” (Palomino et al., 2020, p. 14).
Los clubes europeos, mediante sus canales digitales, han sabido utilizar los beneficios que les
da el marketing para llegar a mas personas y ofrecer sus principales productos, convirtiéndose
asi en canales autonomos. Uno de los grandes retos que tienen estas instituciones en la
actualidad es generar un vinculo con los aficionados a través de las redes sociales, lo cual
permitira darles una via para que puedan conectarse o comunicarse con el equipo de manera
virtual (Tejedor et al., 2020).

Una muestra de que estos clubes tienen como uno de sus grandes objetivos la
internacionalizacién de su imagen es la presencia de paginas web y perfiles oficiales de sus
redes sociales en diferentes idiomas (Cano, 2017). Esto permite que los aficionados de todo el
mundo puedan obtener informacion del club desde cualquier parte del mundo. Esta medida ha
sido tomada por equipos como el Real Madrid F.C., el F.C. Barcelona, el Paris Saint-Germain,

el Arsenal F.C., entre otros.
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2.3 Presencia del fiitbol europeo en la prensa peruana

Todos los esfuerzos realizados por los clubes europeos desde inicios del siglo XXI para
convertirse en organizaciones transnacionales dieron sus frutos. Los equipos de élite se
convirtieron en compaiiias multinacionales, cuentan con sofisticadas estrategias comerciales y
financieras, generan marcas de reconocimiento global y tienen clientes a nivel mundial (Gaviria
at al., 2019). En paralelo, los contenidos de las ligas y torneos de futbol mas importantes de
este continente fueron difundiéndose a nivel mundial gracias a la television. Este canal permitio

que estos sucesos deportivos sean transmitidos a distintos mercados, incluyendo el peruano.

2.3.1 Television por cable y el periodismo deportivo peruano

Entre fines los 90 e inicios de los 2000, los consumidores de medios deportivos en el Peru
tenian la costumbre de encontrar contenido de cardcter local en los principales diarios y
programas de la época, y en algunas ocasiones seguian noticias internacionales que contaban
con un componente nacional, como por ejemplo alglin suceso relacionado al futbolista Claudio
Pizarro en el Werder Bremen de Alemania. Sin embargo, la llegada de la television por cable
al Pert en el ano 1989, a través de la compatfiia Telecable, y luego de Cable Magico, de la
compaiiia Telefonica (Orrego, 2008), fueron un punto de inicio para que, afios después, los
canales internacionales especializados en deportes iniciaran su aparicion en los hogares
peruanos, generando un impacto en los hinchas, quienes empezaron a conocer otros futbolistas
y clubes'!.

Esto permitié que los principales torneos de futbol del mundo sean transmitidos en el Peru,
siendo uno de los més impactantes el Mundial de Francia 1998 de la FIFA. En el caso de los
torneos europeos que fueron transmitidos por la sefial de cable y tuvieron una gran cobertura

de los medios deportivos peruanos durante el siglo XXI son la Liga de Campeones de la UEFA,

11 Entrevista personal con Carlos Salinas, 21 de enero de 2022
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la Eurocopa y La Liga de Espafia'?>. Hoy en dia, las cadenas internacionales de deportes que
destacan en el Pert son ESPN y Directv, asi como sus plataformas en streaming conocidas
como Star+ y Directv Go, respectivamente.

Es importante agregar que estos torneos europeos también llegaron a algunos canales de corte
nacional. Por ejemplo, la Liga de Espafia fue transmitida por unas temporadas en Andina
Television. Este mismo canal ha emitido varias ediciones del Mundial de Futbol de la FIFA, la
Eurocopa y en la actualidad cuenta con los derechos de la Liga de Campeones de la UEFA. Por
su parte, El canal CMD, ahora conocido como Movistar Deportes, transmiti6 la Bundesliga de
Alemania por seis temporadas (2002-2008) y América Television transmitio por unos afios la

Champions League. Esto da cuenta del impacto de estos torneos en el publico peruano.

2.3.2 El futbol europeo como insumo de los medios deportivos peruanos

Ante la gran cantidad de transmisiones e informacion del futbol europeo que llegan a los
consumidores de este deporte, los medios deportivos peruanos estan en la obligacion de incluir
estos contenidos con la finalidad de satisfacer a su publico, el cual tiene la necesidad no solo
de informarse sobre lo que ocurre con los equipos y jugadores de su pais (Liga 1, Seleccion
Peruana, peruanos en el extranjero), sino también de los hechos mas resaltantes que provienen

del balompié europeo.

Es por ello por lo que, en ciertas ocasiones, una noticia sobre el futbol puede convertirse el
suceso noticioso mas importante del dia en la agenda deportiva peruana, incluso mas que lo
pueda ocurrir con clubes como Alianza Lima y Universitario de Deportes. Tal como lo dice
Hatto'®, mas hinchas buscan informacion sobre futbolistas como Cristiano Ronaldo, Lionel

Messi, o de clubes como el Real Madrid o el Manchester United gracias a la globalizacion.

12 Entrevista personal José Bragayrac, 24 enero de 2022
13 Entrevista personal Piero Hatto, 18 de enero de 2022
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Esta situacion obliga a los medios deportivos peruanos a cubrir estas noticias, no solo en los
canales tradicionales como la television o el periddico, sino también en las plataformas digitales
como las paginas web y las redes sociales. En los ultimos afos, los contenidos del futbol
europeo vienen ganando un espacio en estos medios, lo cual genera que los editores y
redactores hacen lo posible para que no quede en un segundo plano con relacion al fatbol

peruano',

En sintesis, este marco teérico da cuenta de la situacion de la prensa deportiva peruana a partir
de sucesos historicos y deportivos que han generado que estos medios elijan nuevas estrategias
para sobrevivir en esta voragine tecnologica en la que viven. Una de ellas ha sido tomar al
fatbol europeo como contenido importante dentro de sus contenidos. Asimismo, se ha revisado
la evolucion del futbol europeo como industria, en tanto este se ha consolidado como contenido
importante de los medios periodisticos del mundo y por consiguiente también en el periodismo

deportivo peruano.

14 Entrevista personal con Wilfredo Inostroza, 23 de enero de 2022



CAPITULO 3: DISENO METODOLOGICO

Tipo de investigacion

La presente investigacion tiene un enfoque metodoldgico mixto, ya que se recolectaran datos
a partir de métodos cuantitativos y cualitativos con los cuales se realizara un analisis completo
del fenomeno estudiado (Hernandez et al., 2004), que es la representacion del futbol europeo
en la prensa deportiva peruana.

Para ello, se realizaran tres tipos de analisis metodologico. El primero sera de corte cuantitativo,
el cual tiene como finalidad recolectar de datos para medir y estimar la magnitud del fenémeno
del fatbol europeo a partir de los numeros (Hernandez et al., 2004). El segundo y el tercero
seran de corte cualitativo, ya que, por un lado, se aplicara un andlisis critico del discurso
periodistico y, por el otro, se realizardn entrevistas semiestructuradas a personajes ligados a la
problematica de esta indagacion.

Los objetos de estudio de esta investigacion son los diarios Libero y El Bocon, ya que son dos
de los medios escritos que han tenido mas tiempo en el mercado en los tltimos afos (Salinas,
2014). Cabe resaltar que dichos diarios han pasado por una etapa de transformacion que no han
tenido otros medios como el diario Depor, el cual fue creado en una época (2009) donde el

fatbol europeo ya formaba parte de la agenda periodistica del Pert y el mundo.

3.1 Metodologia 1 — Analisis cuantitativo de la evolucion del fitbol europeo

El primer paso sera realizar un andlisis cuantitativo de la presencia del fatbol europeo en los
diarios deportivos El Bocon 'y Libero entre los afios 2000 y 2018. Este primer enfoque permitira
conocer en qué situacion se encuentra dicho contenido en la prensa escrita nacional, asi como
medir con precision cudl ha sido su desarrollo a través de los datos obtenidos (Hernandez et
al., 2004). Esta metodologia consta de la medicion del espacio que ocupan noticias en las

portadas y la categorizacion de los contenidos publicados en los ejemplares de ambos medios
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escritos. Ambas acciones seran recopiladas en una misma herramienta, lo cual permitira
analizar cudl ha sido el avance de estos contenidos en estos diarios (Ver Anexos 1).

El suceso deportivo que se tomd como referencia para elegir qué ejemplares seran analizados
fue la final del campeonato de futbol mas importante de Europa: la Liga de Campeones de la

UEFA (UCL por sus siglas en inglés).

3.1.1 Cuerpo
Para esta metodologia, se escogeran los diarios publicados el dia de la final de la UCL y del
dia posterior de dicho evento entre los afios 2000 y 2018. Al ser 38 ejemplares por medios, el

nimero total de ejemplares a analizar es de 76 ediciones.

Las fechas de los diarios elegidos son las siguientes:

2000: ediciones del 24 y 25 de mayo — 2001: ediciones del 23 y 24 de mayo
2002: ediciones del 15 y 16 de mayo — 2003: ediciones del 28 y 29 de mayo
2004: ediciones del 26 y 27 de mayo — 2005: ediciones del 25 y 26 de mayo
2006: ediciones del 17 y 18 de mayo — 2007: ediciones del 23 y 24 de mayo
2008: ediciones del 21 y 22 de mayo — 2009: ediciones del 27 y 28 de mayo
2010: ediciones del 22 y 23 de mayo — 2011: ediciones del 28 y 29 de mayo
2012: ediciones del 19 y 20 de mayo — 2013: ediciones del 25 y 26 de mayo
2014: ediciones del 24 y 25 de mayo — 2015: ediciones del 6 y 7 de junio
2016: ediciones del 28 y 29 de mayo — 2017: ediciones del 3 y 4 de junio

2018: ediciones del 26 y 27 de mayo

Al realizar el andlisis, se pondra énfasis en dos partes importantes del periddico: las portadas y

las paginas.
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a) Portadas: Las noticias que aparecen en las portadas de los diarios seran medidos en
centimetros cuadrados para verificar cuanto espacio ocupan. Con esta medicion se podra
conocer como ha sido la evolucion de las noticias sobre el futbol europeo en las portadas

de El Bocon'y Libero.

A continuacion, se podra visualizar un ejemplo de esta medicion:

93.84 cm?

9.6 cm?

10.5 cm?

9.6 cm?

Figura 1: Portada El Bocon 23 de mayo de 2010

Cada noticia, asi como el espacio que ocupa, sera clasificada como:
e Futbol peruano: Noticia del futbol local y actividades de jugadores peruanos en el
extranjero:
e Futbol europeo: Noticias sobre la Liga de Campeones de la UEFA y de equipos
europeos.
e Mixto: Noticias sobre la Liga de Campeones de la UEFA pero que incluye un personaje

peruano. También se esta incluyendo las “portadas compartidas”, cuya noticia principal
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comparte dos temas: uno es sobre el torneo europeo antes mencionado y el otro es sobre
un hecho del fatbol peruano.

e Futbol internacional: Noticias de fitbol que no estan relacionados ni al fatbol peruano
ni al europeo, como torneos sudamericanos, selecciones nacionales, Mundial de Futbol,
etc.

e Otros deportes: Noticias de tenis, voleyball, basketball, etc.

e Publicidad: Espacios utilizado para publicidad de marcas y del mismo diario. También

han sido incluidos otras partes como juegos o paginas de entretenimiento.

Al mismo tiempo, tras darles una clasificacion, estas noticias que estdn en la portada seran
separadas en dos grandes grupos:
e Noticia principal: Noticia predominante de la portada y que ocupa la mayor parte de
esta carilla.

e Noticia secundaria: Noticia que acompaiia la imagen principal de la portada

b) Paginas: En el caso de las paginas, se realizard una contabilizacion de estas y luego se
verificara si la informacion en estas pertenece a noticias nacionales o del futbol europeo.
Aqui se podra conocer si es que los contenidos del futbol europeo han ido ganando espacio

en el interior de los diarios. Su clasificacion sera la misma para el caso de las portadas.

3.1.2 Herramienta

Para este andlisis cuantitativo, se utilizara la siguiente plantilla que tiene como base un cuadro
de analisis del libro La investigacion en comunicacion. Métodos y técnicas en la era digital de
Lorenzo Vilches (2019). Este permitira recopilar los datos de las portadas y las paginas de los

76 ejemplares elegidos para esta investigacion.
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A manera de ejemplo, se muestra a continuacion el analisis de los ejemplares de EI Bocon y

Libero del 24 de mayo del afio 2000:

Categorias de analisis El Bocon Libero

Fecha: 24 mayo 2000

Imagen de la portada

Medida total de la portada | 202.95 cm? (100 %) 178.52 ecm? (100 %)

1. CONCEPTO DE

IMPORTANCIA DEL

CONTENIDO

1.1 Noticia principal Entradas Pert1 vs. Brasil Suspension a Guadalupe
1.1.1 Titulo de la noticia jInforme especial! “;DIOS NO OLVIDA!”

1.1.2 Titulos de Noticia sobre
el mismo acontecimiento

a. Todo sobre las entradas del “Cuto Guadalupe fue castigado
Peru-Brasil, que hoy se por la FPF. Pero logr6 su gran
ponen a la venta, marcard un | revancha, llegd a un acuerdo
récord historico en el futbol | con el Mechelen de la Primera

de nuestro pais. Division Belga que pagara un
millon de dolares. Jugara de
delantero”
b.
C.
1.1.3 Espacio de la noticia en | 153.75 cm? 124.55 cm?

la portada (cm2)




1.1.4 Porcentaje de espacio 75.76 % 69.8 %
en la portada (%)
1.1.5 Tipo de contenido Futbol Futbol Otros | Futbol | Futbol Otros
peruano | europeo peruano | europeo
X X

1.2 Acontecimiento
destacado 1

Declaraciones de Arisitdes
Rojas sobre futbolistas
peruanos (Alianza Lima)

Brasil vs. Gales

1.2.1 Titulo de la noticia

iMentiroso!

Cuidado, Brasil gole6 3-0 a
Gales

1.2.2 Titulos de Noticia sobre
el mismo acontecimiento

a. Aristides Rojas fue
desenmascarado al tratar de
negar sus declaraciones
contra jugadores nacionales
b.
c.
1.2.3 Espacio de la noticia en | 35.1 cm? 14 cm?
la portada (cm2)
1.2.4 Porcentaje de espacio 17.79 % 5.24 %
en la portada (%)
1.2.5 Tlpo de contenido Futbol Futbol Fut. Otro Futbol Futbol Fut. Otros
peruano | europeo | Int. s peruano | europeo | Int.
X X
1.3 Acontecimiento La Uy laFIFA Caso Aristides Alianza Lima

destacado 2

1.3.1 Titulo de la noticia

jLa Fifa aclara!

Alianza en llamas

1.3.2 Titulos de Noticia sobre
el mismo acontecimiento

Maximo organismo solo
quiere que Alfredo Gonzales
no se meta en temas
futbolisticos de la U

Aristides se retracta, pero
Sanchez dice que fracaso no es
solo culpa de juergueros.
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b.
c.
1.3.3 Espacio en la portada 11.02 cm? 5.6 cm?
(cm2)
1.3.4 Porcentaje de espacio 543 % 3.14%
en la portada (%)
1.3.5 Tipo de contenido Futbol Futbol Otros | Futbol | Futbol Otros
peruano | europeo peruano | europeo
X X

1.4 Acontecimiento Especial Seleccion Peruana
destacado 3
1.4.1 Titulo de la noticia “Yo hice gol a Dida”
1.4.2 Titulos de Noticia sobre
el mismo acontecimiento
a. Ferrari, Waldir y Julinho dan

consejos a los seleccionados
b.
c.
1.4.3 Espacio en la portada 5.8 cm?
(cm2)
1.4.4 Porcentaje de espacio 3.24 %
en la portada (%)
1.4.5 Tipo de contenido Futbol Futbol Otros | Fuatbol Futbol Otros

peruano | europeo peruano | europeo

X
2. CONTEO DE PAGINAS | 14 14
POR CONTENIDO
(INTERIOR)
2.1 Nro. De paginas futbol 11 10
peruano
2.2 Nro. De paginas futbol 2 1

internacional
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2.2.1 Nro. De paginas futbol | 0.25 1
europeo
2.3 Nro. De paginas otros 0 1
deportes

3.2 Metodologia 2 — Analisis de discurso de titulares

La segunda parte del andlisis de contenido tiene un corte cualitativo. Aqui se realizard un
analisis critico del discurso periodistico para responder a la siguiente pregunta especifica de la
investigacion: ;Cuales son las principales caracteristicas que tienen los contenidos del ftbol

europeo en los diarios deportivos peruanos?

3.2.1 Cuerpo

El corpus estd compuesto por 8 titulares (4 cada uno) ligados al futbol europeo de los diarios
El Bocon 'y Libero que seran recogidos de los afios 2015 y 2018. Se eligio este rango de tiempo
debido que en estos afos el futbol europeo, como contenido, ya se encuentra consolidado en la

prensa deportiva peruana, sobre todo en los medios antes mencionados.

3.2.2 Herramienta

Para elaborar la herramienta de andlisis se utiliz6 el articulo titulado “El andlisis critico del
discurso como herramienta de investigacion psicosocial del mundo del trabajo: discusiones
desde América Latina” del psic6logo Antonio Stecher (2010). En este texto, Stecher explica el
modelo tridimensional del discurso del lingiliista Norman Fairclough (verificar Figura 2).
Ademas, se indica que Fairclough define al discurso como “el lenguaje en uso considerado
como una forma de practica social, y al analisis del discurso como el andlisis de como los textos

(hablados o escritos) operan dentro de una practica sociocultural” (Stecher, 2010, p. 10). Sobre
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el modelo en si, se sefiala que el modelo tridimensional consiste en analizar cualquier “evento

discursivo” en términos de tres facetas o dimensiones:

1. Como un texto (pieza de lenguaje escrito o hablado):

2. Como un caso de practica discursiva que involucra los procesos de produccion e
interpretacion de textos

3. Como parte de una practica social, en términos del marco situacional e institucional del

evento discursivo (Stecher, 2010, p. 103).

Figura 2: Dimensiones del analisis del discurso (Stecher, 2010)

Ademas, para elaborar la dimension del texto, se utilizara el concepto de semantizacion, el cual
se define como el proceso por el cual “un hecho ocurrido en la realidad social es incorporado,
bajo la forma de significaciones, a los contenidos de un medio de comunicacion de masas”
(Verdn, 1971, p. 8). Asimismo, se introduciran dos operaciones fundamentales que realiza el
emisor del mensaje en todo proceso de semantizacion: la primera es la seleccion de hechos
dentro de un repertorio de opciones que se encuentran disponibles y la combinacion de estas

unidades seleccionadas para elaborar un mensaje (Verdn, 1971).
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Al utilizar este concepto en diarios impresos, el elemento a estudiar es netamente visual, por lo
que este va a constituir varias series informacionales:

1. La serie visual lingiiistica, que esta relacionada con el lenguaje escrito.

2. La serie visual paralingiiistica, que comprende algunos recursos graficos como el énfasis,
los titulares y su tamatfio, la disposicion del espacio, etc.

3. Las series visuales no lingiiisticas, que comprende las imagenes fotograficas, dibujos, color,
etc. (Verdn, 1971).

Al unir los conceptos de contexto y semantizacion, se elaborard un esquema para analizar los
8 titulares de El Bocon y Libero a partir de un modelo de Analisis Critico del Discurso
Periodistico planteado por Adrian Duplatt at al. (2020) de la Facultad de Humanidades y

Ciencias Sociales de la Universidad de La Patagonia, que es el siguiente:

1. Contexto social: situacion socioecondémica

2. Contexto comunicativo: gramatica de circulacion

3. Contexto textual: semantizacion

Serie visual no lingliistica y paralingliistica:

- Topografia: Donde aparece la noticia

- Taxonomia: Género o seccion del mensaje

- Paratexto: elementos iconicos no verbales y verbales visuales que se utiliza
Serie visual lingiiistica:

Lexicalizacion: qué vocabulario

Modalizacion: qué valoracion realiza el enunciador

Figura 3: Cuadro de andlisis critico del discurso periodistico (Narrativas UNP, 2020, 6m26s)
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3.3 Metodologia 3 — Entrevistas a profundidad

Para obtener un enfoque global del desarrollo del futbol europeo en la prensa deportiva
peruana, se realizaran entrevistas a profundidad con los directores periodisticos y redactores de
los diarios Libero y El Bocon. Esta informacion sera de mucha utilidad, ya que permitiran
descubrir algunos matices que facilitaran la interpretacion de los datos obtenidos en las dos
metodologias anteriores. Ademas, los puntos de vista que dardn a conocer los entrevistados
ayudaran a corroborar la afirmacion realizada en la tercera hipotesis de este trabajo (Caro, et.
Al, 2014) relacionada a las estrategias que utilizan estos comunicadores para elaborar los

contenidos del balompié europeo.

Los periodistas que fueron entrevistados para esta investigacion fueron los siguientes:

El Bocon:

- Valeria Dayana Sanchez Cuadros: 23 afios, hoy tiene el cargo de editora web, lleva casi 4
afios en este medio de comunicacion, del 2018 al 2019 trabajo en la seccion de futbol peruano
para el diario impreso donde realizaba entrevistas.

- Piero Alejandro Hatto Fernandez: 24 afios, ocupa el cargo de Analista CEO de El Comercio,
lleva trabajando tres afios en este medio de comunicacion en el drea de la pagina web.

- José Antonio Bragayrac Ortiz: 37 afios, ocupa el cargo de jefe de la Redaccion Multimarca
del Grupo El Comercio, anteriormente fue director de £/ Bocon donde trabaja desde el ano

2009 cuando ingresé como practicante.

Libero:

- Carlos Omar Salinas Guerrero: 52 afios, director periodistico de Libero.
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- Wilfredo César Inostroza Valenzuela: 31 afios, ocupa el cargo de coordinador de la edicion
web, lleva 9 afios en este medio, ha sido coordinador de la edicion impresa de la seccion
internacionales, ha trabajado como redactor y también ingresé como practicante.

- Sergio Media Orcén: 27 aios, ocupa el cargo de editor general de la pagina web

Estos periodistas respondieron las siguientes preguntas que estan relacionadas al marco tedrico
elaborado en esta investigacion, asi como los resultados de las metodologias utilizadas

anteriormente:

1. ;Cree usted que el futbol europeo, como contenido, ya forma parte de la agenda informativa
del Perti?

2. ;Qué cambio ha podido apreciar en el espacio que se le da al futbol europeo en El Bocon /
Libero?

3. ({Qué caracteristicas tiene el nuevo consumidor de medios deportivos?

4. ;Qué importancia tienen las figuras del futbol mundial para el desarrollo de estos
contenidos?

5. (Cree que el Diario El Bocon / Libero, al momento de presentar estas noticias, /suele
magnificar los eventos del futbol europeo o a sus figuras?

6. (Cree que este nuevo contenido ha servido para tapar la escasez de triunfos del futbol
peruano?

7. {Cree que en estos tiempos los contenidos del futbol europeo son faciles de elaborar por la

cantidad de informacion?



CAPITULO 4: PRINCIPALES RESULTADOS

4.1 Futbol europeo como insumo en las portadas de los diarios

Para esta parte de la investigacion, se hizo un estudio a lo largo de 20 afios (2000-2018) para
identificar si el futbol europeo como contenido ha ido ganando espacio en las portadas de los
diarios El Bocon y Libero, tomando como referencia la final de la Liga de Campeones de la
UEFA (al cual llamaremos UCL por sus siglas en inglés). Como se explico lineas atras, los 38
ejemplares elegidos pertenecen a dos dias: el dia del partido y el dia posterior. (Ver Anexos
1).

Es importante mencionar que en los cuadros que se van a presentar a continuacioén (Cuadro N°
1, Cuadro N° 2, Cuadro N° 3 y Cuadro N° 5), se han recopilado los resultados de los dos
ejemplares estudiados por cada afio: el ejemplar que lleva como nombre FECHA 1 pertenece
a la edicion publicada el dia de la final de la UCL; por su parte, el ejemplar que lleva el nombre

de FECHA 2 pertenece al diario publicado el dia posterior del encuentro.

4.1.1 El Bocon: Llegada tardia del fatbol europeo en las portadas

El diario E/ Bocon siempre se ha catalogado por informar sobre fitbol peruano, cuyo ptblico
objetivo son hombres y mujeres peruanos mayores 30 a 40 afios'® que tenian como prioridad
el ftbol local, ya sean noticias positivas o negativas'®. A pesar de que tiene estas caracteristicas
tan marcadas, este medio de comunicacion si tuvo como prioridad en algunos momentos una
noticia del futbol europeo, pero de manera tardia.

En los primeros afios del siglo XXI no se apreciaba contenido de futbol europeo en las portadas
de este medio. La primera de ellas que tuvo como noticia principal la previa o el resultado de

la final de 1a UCL se registr6 en el afio 2005. Este ejemplar pertenece al 26 de mayo (ver Figura

15 Entrevista personal con Valeria Sanchez, 20 de enero de 2022
16 Entrevista personal José Bragayrac, 24 enero de 2022
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1) y tenia como hecho principal la victoria del Liverpool F.C. de Inglaterra sobre el 4.C. Milan

de Italia. Esta lleva como titulo “La furia Roja” y ocupa un espacio de 11.33 %.

Figura 1: Portada El Bocon 26 de mayo de 2005

A partir de este suceso, este tipo de noticias tuvo un espacio ganado en las portadas de £/ Bocon
(ver Cuadro N° 1), sobre todo en el dia posterior de la final de la UCL donde se registr6 la
presencia del fitbol europeo en las catorce (14) portadas que fueron publicadas desde el 2005,
ya sea dentro de la categoria “futbol europeo” o “mixto” (noticia que combina un hecho o
personaje del futbol peruano con la final de la UCL). Esto se puede apreciar en el siguiente

cuadro.
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Cuadro N° 1: Porcentaje de espacio del futbol europeo en las portadas de El Bocon

ANO FECHA1 % FUTBOL EUROPEO % MIXTO FECHA2 % FUTBOL EUROPEO % MIXTO
2000 24-May 0.00% 0.00% 25-May 0.00% 0.00%
2001 23-May 0.00% 0.00% 24-May 0.00% 0.00%
2002 15-May 0.00% 0.00% 16-May 0.00% 0.00%
2003 28-May 0.00% 0.00% 29-May 0.00% 0.00%
2004 26-May 0.00% 0.00% 27-May 0.00% 0.00%
2005 25-May 0.00% 0.00% 26-May 11.30% 0.00%
2006 17-May 9.15% 0.00% 18-May 10.17% 0.00%
2007 23-May 0.00% 0.00% 24-May 4.41% 0.00%
2008 21-May 0.00% 0.00% 22-May 5.04% 0.00%
2009 27-May 5.57% 0.00% 28-May 0.00% 52.19%
2010 22-May 0.00% 0.00% 23-May 5.80% 0.00%
2011 28-May 5.06% 0.00% 29-May 52.08% 0.00%
2012 19-May 0.00% 0.00% 20-May 8.90% 0.00%
2013 25-May 6.29% 0.00% 26-May 7.48% 60.07%
2014 24-May 68.28% 0.00% 25-May 56.03% 0.00%
2015 6-Jun 12.25% 0.00% 7-Jun 61.45% 0.00%
2016 28-May 10.23% 0.00% 29-May 14.46% 0.00%
2017 3-Jun 0.00% 81.25% 4-Jun 7.88% 0.00%
2018 26-May 3.88% 0.00% 27-May 11.19% 0.00%

Por su parte, en el caso de las ediciones del diario del dia de la final de la UCL (FECHA 1) se
puede apreciar que la presencia es menor. Solo se hallaron nueve (9) ejemplares con contenidos
de futbol europeo. Esto muestra que, ya con el resultado del partido, las noticias de este tipo
adquieren mayor importancia en E/ Bocon. De los 38 ejemplares analizados, 23 cuentan con
por lo menos un contenido del futbol europeo en su portada, con la salvedad de que estos fueron
publicados desde el 2005.

Cabe resaltar que dos (2) de estas portadas son de corte mixto porque contienen una
combinacion de una noticia de futbol peruano y otra de futbol europeo.

También es importante indicar que, de las 38 portadas analizadas de este diario, siete (7) de
ellas contenian un hecho del futbol europeo como noticia principal. De las restantes, 30
pertenecen a “futbol peruano” y una (1) a “otros deportes”.

Lo interesante de estas 7 portadas es que los personajes y clubes que forman parte del suceso
suelen repetirse. Por ejemplo, en tres portadas aparece como personaje principal el futbolista

portugués Cristiano Ronaldo (ver Figura 2) y su club (hasta el 2018), el Real Madrid de Espana.
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Figura 2: Portadas El Bocon con Cristiano Ronaldo

En las otras cuatro portadas, aparece en dos ocasiones el futbolista argentino Lionel Messi (ver
Figura 3), mientras que su club -hasta el 2021-, el F.C. Barcelona, es mencionado en tres de

ellas.

Figura 3: Portadas de El Bocon con Lionel Messi

Asimismo, en dos de ellas se aprecia a un personaje peruano. En este caso se aprecia al jugador

peruano Claudio Pizarro y al exfutbolista del mismo pais, Hugo Sotil (ver Figura 4).
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Figura 4: Portadas de El Bocon con presencia de personajes peruanos

Esto demuestra que El Bocon priorizaba temas relacionados al futbol europeo por encima del
fatbol peruano solo si se trataba de noticias relacionadas al F.C. Barcelona o el Real Madrid
F.C., o futbolistas como Lionel Messi y Cristiano Ronaldo, ademas de personajes del futbol

nacional.

4.1.2 Libero: Un diario adelantado a la época

A diferencia de El Bocon, el diario Libero se caracteriza por hacer un seguimiento de las ligas
mas importantes de Europa en funcion de los equipos histdricos, la relevancia de los torneos y
de los futbolistas que participan en ellos'”. Esto se pudo notar al momento de analizar los
diarios, ya que a inicios del siglo XXI ya se apreciaban portadas con contenidos del futbol
europeo.

La primera aparicion de este contenido se registré el 16 de mayo del 2002. Si bien el espacio
que ocupa esta noticia es minimo (2.35 % de la portada), esto marcaria un comportamiento del
Diario Libero con respecto a la eleccion de noticias. Esta primera noticia lleva como titular

“Real Madrid para todo el mundo, se adjudicé la Liga de Campeones” (ver Figura 5) y estaba

17 Entrevista personal Carlos Salinas, 21 enero de 2022
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ubicada en la parte superior del diario sin ninguna imagen que la acompane. Cabe resaltar que
con esta informacion se queria dar a conocer que este club espafol se habia adjudicado

campeon de Europa tras vencer al Bayer Leverkusen de Alemania.

Figura 5: Portada de Libero 22 de mayo de 2002

Luego de esta publicacion, las 16 portadas publicadas tras la final de la UCL (FECHA 2) desde
el 2003 tenian un suceso del fatbol europeo en la portada, ya sea como noticia principal o
noticia secundaria. Ademas, en las portadas del dia de la final (FECHA 1), las noticias del
fatbol europeo aparecen en las portadas desde el 2006 hasta el 2017; es decir, en doce (12)

ocasiones; ambas situaciones pueden apreciarse en el Cuadro N° 2. Esto da cuenta de que
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Libero hace una mayor cobertura en portadas tras conocerse el resultado, pero desde el inicio
de los afios 2000.

Cuadro N° 2: Porcentaje de espacio del futbol europeo en las portadas de Libero

ANO FECHA1 % FUTBOL EUROPEO % MIXTO  FECHA 2 % FUTBOL EUROPEO % MIXTO

2000 24-May 0.00% 0.00% 25-May 0.00% 0.00%
2001 23-May 0.00% 0.00% 24-May 0.00% 0.00%
2002 15-May 0.00% 0.00% 16-May 2.35% 0.00%
2003 28-May 0.00% 0.00% 29-May 10.51% 0.00%
2004 26-May 0.00% 0.00% 27-May 1.99% 0.00%
2005 25-May 0.00% 0.00% 26-May 9.99% 0.00%
2006 17-May 61.54% 0.00% 18-May 15.32% 0.00%
2007 23-May 5.44% 0.00% 24-May 5.45% 0.00%
2008 21-May 2.65% 0.00% 22-May 10.61% 0.00%
2009 27-May 76.75% 0.00% 28-May 68.09% 0.00%
2010 22-May 4.14% 0.00% 23-May 4.48% 0.00%
2011 28-May 4.89% 0.00% 29-May 49.28% 0.00%
2012 19-May 4.85% 0.00% 20-May 4.79% 0.00%
2013 25-May 53.24% 0.00% 26-May 5.00% 10.36%
2014 24-May 58.17% 0.00% 25-May 80.58% 0.00%
2015 6-Jun 0.00% 59.41% 7-Jun 62.60% 0.00%
2016 28-May 0.00% 88.89% 29-May 11.43% 0.00%
2017 3-Jun 0.00% 87.48% 4-Jun 0.00% 95.43%
2018 26-May 0.00% 0.00% 27-May 6.82% 0.00%

De los 38 ejemplares analizados, 28 cuentan con por lo menos un contenido del futbol europeo
en su portada, los cuales fueron publicados desde el 2002. Cabe resaltar que cinco (5) de estas
portadas son de corte mixto porque contienen una combinacion de una noticia de futbol peruano
y otra de futbol europeo. Como se aprecia en el Grafico N° 1, se registra una tendencia al alza
de la presencia de estos contenidos en las portadas (linea morada). Asimismo, se aprecia como
el futbol europeo (linea roja) va perdiendo espacio en algunos afios con respecto a los

contenidos del futbol europeo (linea verde y linea amarilla)
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Grifico N° 1 — Libero: Tipo de contenido en portadas (después de la final de la UCL)
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De estas ediciones de Libero, doce (12) portadas cuentan con un suceso del futbol europeo
como noticia principal. De las restantes, 25 son de “futbol peruano” y una (1) de “otros
deportes”. Estas tienen en comun la presencia de personajes como los futbolistas Cristiano
Ronaldo y Lionel Messi, asi como los clubes Real Madrid F.C. y F.C. Barcelona.

Al realizar el conteo, resultdé que Messi aparecid en 5 portadas, mientras que el Barcelona
aparece en 6 (ver Figura 6). Cabe resaltar que, en una de ellas, el futbolista argentino aparece

junto a Ronaldo debido que se enfrentaron en la final de la UCL del 2009.

Figura 6: Portadas de Libero sobre Barcelona y Lionel Messi
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En el caso de Cristiano Ronaldo, el jugador portugués aparece en 6 portadas, mientras que el
Real Madrid aparece en 5 (ver Figura 7). En uno de estos ejemplares aparece junto a Lionel

Messi en la época que pertenecia al plantel del Manchester United.

Figura 7: Portadas de Libero sobre Cristiano Ronaldo y Real Madrid

Solo en una ocasiéon no aparece en la noticia principal los clubes y futbolistas antes
mencionados. En el ejemplar del 25 de mayo de 2013 (ver Figura 8) aparecen los jugadores
Thomas Miiller y Robert Lewandoswki. Se puede deducir que esta noticia (de la final de la
UCL entre Bayern Munich y Borussia Dortmund) haya ocupado la portada debido a que el

peruano Claudio Pizarro tendria participacion en dicho evento.

Figura 8: Portada Libero 25 de mayo de 2013
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4.1.3 Analisis en conjunto

Tras el analisis de los ejemplares de ambos diarios, queda claro que, al momento de presentarse
un evento de gran magnitud como es la final de la UCL, los dos diarios han brindado un espacio
al futbol europeo, con la diferencia de que E/ Bocon tuvo su primera portada en el 2005,
mientras que Liberto la tuvo en el 2002.

Tanto Libero como EIl Bocon tienen un comportamiento en comun: publican mas ejemplares
con sucesos del futbol europeo al dia siguiente de la final del torneo en comparacion con los
publicados en el dia en que se disputa el partido. El hecho consumado toma mas fuerza y supera
a la previa del encuentro.

Una de las grandes similitudes que poseen ambos diarios es que las portadas que tienen como
noticia principal la final de la UCL cuentan con los mismos personajes y clubes de futbol, tales
como Cristiano Ronaldo, Lionel Messi, el Real Madrid, el F.C. Barcelona y algun personaje o
suceso del futbol peruano que puede o no estar relacionado a la competicion. Esto da cuenta de
que, para elegir a estos personajes o equipos en sus portadas, deben tener una relevancia
importante para que finalmente ocupen este espacio privilegiado dentro del diario.

También se deduce que, después del futbol peruano, el futbol europeo se encuentra en un
segundo lugar con respecto a la eleccion de la noticia principal para la portada.

Finalmente, ambos medios han utilizado la estrategia de las portadas de corte mixto para atraer
tanto a lectores que buscan informacion de fitbol peruano como de fltbol europeo. EI Bocon

tiene dos (2) portadas de este tipo de noticias, mientras que Libero cuenta con cinco (5).
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4.2 Futbol europeo como insumo en las paginas de los diarios

Para esta parte de la investigacion, se hizo un estudio a lo largo de 20 afios (2000 — 2018) para
identificar si el futbol europeo como contenido ha ido ganando espacio en las paginas internas
de los diarios El Bocon y Libero, tomando nuevamente como referencia la final de la Liga de

Campeones de la UEFA (UCL).

4.2.1 El Bocon: Grandes coberturas de la final de la UCL

Histoéricamente, el diario E/ Bocon otorg6 la mayor cantidad de espacio de sus ejemplares a los
contenidos del “futbol peruano”. Esto se pudo apreciar durante los afios 2000 y 2005, donde el
nimero de paginas dedicadas al futbol europeo no supera las dos (2); incluso, solo las ediciones
del 29 de mayo de 2003 y del 26 de mayo de 2005 cuentan con dos paginas sobre futbol
europeo.

El promedio de paginas en este rango de afios era de 0,58 para el dia de la final de la UCL y de
1,33 para el dia posterior, lo cual demuestra la poca cobertura que se le hacia al fatbol europeo
en El Bocon.

En el 2006 se registro el primer ejemplar con més de 2 paginas de cobertura de futbol europeo,
el cual pertenece al 18 de mayo de 2006 y cuenta con 3 paginas sobre la final de la UCL entre
F.C. Barcelona y el Arsenal F.C.

Desde el 2006 hasta el 2010 (altimo afio en que los ejemplares tuvieron 14 paginas en su
interior), el promedio de paginas era de 2.1 para el dia de la final de la UCL y de 3.5 para el
dia posterior, reportando un leve incremento con respeto a los primeros anos del siglo XXI.
Entre estas ediciones de E/ Bocon destacan las del 27 y 28 de mayo de 2009. El primero tuvo
4 paginas de cobertura sobre el encuentro entre F.C. Barcelona y Manchester United. El
segundo, tuvo 6 paginas de cobertura sobre el resultado de este mismo encuentro (ver Figura

9), incluyendo una pagina de corte mixto.
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Figura 9: El Bocon 28 de mayo de 2009 pp. 5-7

Tras el incremento de 14 a 22 péaginas en los ejemplares de E/ Bocon desde el 2011, el nimero
de paginas dedicadas a la cobertura de ftbol europeo aumentaria considerablemente como se
aprecia en el Cuadro N° 3.

Cuadro N° 3: N° de paginas del fiitbol europeo en los ejemplares de El Bocon

ANO FECHA 1 N°PAGS. FUT. EUROPEO N° PAGS. MIXTO FECHA 2 N° PAGS. FUT. EUROPEO N° PAGS. MIXTO
2000 24-May 0.25 0 25-May 1 0
2001 23-May 0.5 0 24-May 1 0
2002 15-May 0.5 0 16-May 1 0
2003 28-May 0.25 0 29-May 2 0
2004 26-May 1 0 27-May 1 0
2005 25-May 1 0 26-May 2 0
2006 17-May 1.5 0 18-May 3 0
2007 23-May 1 0 24-May 3 0
2008 21-May 1 0 22-May 2.5 0
2009 27-May 4 0 28-May 5 1
2010 22-May 3 0 23-May 3 0
2011 28-May 4 0 29-May 7 0
2012 19-May 3 0 20-May 4 0
2013 25-May 4 0 26-May 4 2
2014 24-May 6 0 25-May 9 0
2015 6-Jun 5 0 7-Jun 5 0
2016 28-May 4 0 29-May 6 0
2017 3-Jun 4 0 4-Jun 6 0
2018 26-May 2 0 27-May 5 0

Se puede deducir que esta medida de aumentar el numero de paginas tuvo como finalidad
mantener la cobertura de los hechos del “futbol peruano” y brindar mas espacio al fatbol
europeo. A partir del 2011 hasta el 2018, el promedio de paginas era de 4 para el dia de la final
de la UCL y de 6 para el dia posterior. Entre ellas destaca la edicion del 25 de mayo de 2014
(ver Figura 10), donde El Bocon otorgd 9 paginas a la cobertura de la victoria del Real Madrid
sobre el Atlético de Madrid. Es la mayor cantidad de paginas utilizadas para este tipo de eventos

en este medio de comunicacion.
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Figura 10: El Bocon 25 de mayo de 2014 pp. 2-3, 12-13

Cabe resaltar que en ninguno de los 38 ejemplares de E/ Bocon analizados para esta
investigacion el nimero de paginas de futbol europeo super6 el nimero de paginas de “futbol
peruano”, el cual tiene un promedio de 11,47 paginas para el dia de la final de la UCL y 11,08
para el dia posterior (ver Grafico N° 2). Pese a ello, este contenido tiene una tendencia al alza
como se aprecia en la linea morada del gréfico.

Grafico N° 2: El Bocon — Tipo de contenido en paginas (dia después final UCL)
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También es importante sefialar que en los dos afios donde se utilizé la mayor cantidad de

paginas para hacer cobertura de la final de la UCL antes y después del partido, los futbolistas
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que destacan son el argentino Lionel Messi y el portugués Cristiano Ronaldo (ver Cuadro N°4),

ademas de sus clubes en ese momento, Barcelona y Real Madrid, respectivamente.

Cuadro N° 4: Ejemplares de El Bocon con mayor cantidad de paginas de la UCL

Adio Eauino camoedi Futbolista Péaginas en el Paginas al dia
quip P destacado dia de la final | posterior de la final

2011 Barcelona Messi 4 7

2014 Real Madrid C. Ronaldo 6 9

4.2.2 Libero: Futbol europeo por encima del fitbol peruano

A diferencia de E!l Bocdn, el diario Libero demord unos afios mas en brindarle un niimero

importante de paginas al futbol europeo pese a que, en el andlisis de las portadas, se vio una

gran presencia en la cara principal del medio. Entre el 2000 y el 2008, los ejemplares no cuentan

con mas de dos paginas de cobertura de este tipo de contenido, a excepcion de la edicion del

28 de mayo de 2003.

En este rango de afios, el promedio de paginas de este contenido era de 1,43 para el dia de la

final de la UCL y de 1,18 para el dia posterior, como se puede aprecia en el Cuadro N° 5.

Cuadro N° 5: N° de paginas del fiitbol europeo en los ejemplares de Libero

ANO
2000
2001
2002
2003
2004
2005
2006
2007
2008
2009
2010
2011
2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018

FECHA 1 N° PAGS. FUT. EUROPEO N° PAGS. MIXTO FECHA 2 N°PAGS. FUT. EUROPEO N° PAGS. MIXTO

24-May 1

23-May 0.125
15-May 2

28-May 3

26-May 0.25
25-May
17-May
23-May
21-May
27-May
22-May
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Ya en el afio 2009, se registrarian las primeras ediciones con cobertura de 4 paginas de la final
de la UCL de ese afio. El primero corresponde a del 27 de mayo y el segundo al 28 del mismo

mes, donde el personaje principal es Lionel Messi (ver Figura 12).

Figura 12: Libero 28 de mayo de 2009, pp. 8-9

Tras el incremento de 14 a 22 péginas para el ano 2011, el promedio hasta el 2018 aumentaria
de manera considerable. Segun los resultados del estudio, esta medida permitié que otorgue
mas espacio al futbol europeo. A partir del 2011 hasta el 2018, el promedio de paginas era de
4,38 para el dia de la final de la UCL y de 7 para el dia posterior.

En Libero hay dos ediciones que han marcado un hito historia en el periodismo deportivo
peruano, ya que en estas dos ocasiones el nimero de paginas de fitbol europeo han superado
al nimero de paginas de “futbol peruano”. El primero de ellos pertenece al 25 de mayo de 2014
(ver Figura 13), donde la final entre el Real Madrid y el Atlético de Madrid tuvo 11 péaginas de
cobertura, el mayor niumero registrado en los 76 ejemplares analizados en esta investigacion.

Aqui se registraron 7 paginas de contenido de futbol local.

Figura 13: Libero: 25 de mayo de 2014, pp. 3, pp. 6-7

La siguiente edicion pertenece al 7 de junio de 2015 (ver Figura 14) donde la victoria del

Barcelona sobre la Juventus tuvo 9 paginas de cobertura, superando los 7 del “fatbol peruano”.
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Figura 14: Libero 7 de junio de 2015, pp. 3-5

Fueron en estos afios donde se utilizo la mayor cantidad de paginas para hacer cobertura de la
final de la UCL antes y después del partido (ver Cuadro N° 6). En esta ocasion los clubes
destacados fueron Barcelona y Real Madrid y los futbolistas més visibles son Lionel Messi,
Luis Suarez y Neymar Jr.

Cuadro N° 6: Ejemplares de Libero con mayor cantidad de paginas de la UCL

Afio Equipo Futbolistas Péginas en el Péginas al dia
campedn destacados dia de la final | posterior de la final
2014 Real Madrid C. Ronaldo 5 11
2015 Barcelona Messi, Suarez, 6 9
Neymar

4.2.3 Analisis en conjunto

Si bien ambos diarios demoraron entre 6 y 8 afios desde el 2000 para utilizar mas de dos (2)
paginas para la cobertura de la final de la UCL, tanto E/ Bocon como Libero han registrado un
incremento importante especio en el interior de sus ejemplares con noticias del futbol europeo,
lo cual se refleja en sus promedios.

Asimismo, estos medios de comunicacion decidieron aumentar el nimero de paginas de 14 a
22 de contenido en el 2011, lo cual fue importante para el incremento de la cobertura de la final
de la UCL, convirtiendo al fatbol europeo en el segundo tema mas importante de la agenda de

estos diarios por detras del “futbol peruano”.
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Pese a ello, solo Libero decidid otorgar en dos ediciones mayor cantidad de paginas de
cobertura a la final de la UCL por encima de las noticias del fatbol local, hecho que no ocurrié
en ningun ejemplar de E/ Bocon.

Finalmente, los personajes y clubes que aparecen en estas paginas vuelven a repetirse. Si bien
se aprecia a otros futbolistas del Barcelona y el Real Madrid en ambos medios, la relevancia
de Lionel Messi y Cristiano Ronaldo se mantuvo durante los tltimos afios del estudio, lo cual

fue muy importante para que ambos medios desarrollaran otro tipo de contenidos.

4.3 Analisis critico del discurso periodistico: ;Qué hay detras de los titulares?

Para esta parte de la investigacion, se eligieron un total de 8 titulares sobre la final de la Liga
de Campeones de la UEFA (fttbol europeo) de los diarios El Bocon y Libero (4 de cada medio)
publicados desde el 2015 hasta el 2018 para realizar un analisis critico del discurso periodistico,
el cual dard a conocer qué recursos se han utilizado para la elaboracion de estos textos, asi
como los aspectos sociales y comunicativos en el que han sido divulgados (ver resultados en
el Anexos 2).

En primera instancia, se puede sefialar que los 8 titulares analizados fueron publicados en un
contexto politico importante, ya que en este rango de tiempo se reportaron hechos como las
Elecciones Presidenciales 2015, la crisis politica generada por el enfrentamiento politico entre
el Gobierno de Pedro Pablo Kuczynski y el Congreso de la Republica y la crisis generada por
la renuncia de dicho exmandatario. Pese a ello, estos aspectos no tuvieron efecto alguno sobre
los titulares debido a que los hechos de caracter deportivo se han ido desarrollando sin
interrupciones, sobre todo los que se reportan desde el extranjero.

Desde lo deportivo, estos tres afios analizados tenian la particularidad que concuerdan con el
inicio de ciclo de Ricardo Gareca en la Seleccion Peruana, donde resaltan hechos como la Copa

América de Chile, La Copa América Centenario y el Mundial de Rusia 2018. Pese a ello, la
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cobertura de las noticias del futbol europeo seguia teniendo su espacio y no tuvieron
modificaciones importantes.

Sobre el contexto comunicativo, estas noticias plasmadas en titulares han sido presentadas en
dos diarios deportivos de circulacion nacional que, si bien tienen enfoques distintos sobre el
publico al que se dirigen, tienen contenidos y formas de presentar noticias similares, lo cual se

podré apreciar mas adelante.

4.3.1 Contexto textual: Estrategias de presentacion de noticias

Los cuatro titulares elegidos de E/ Bocon (“Maravillosos doce”, “La gloria serd de uno”,
“BATALLA DE KIEV”, “AMOS Y SENORES DE EUROPA "), que se ubican en la secciéon
internacional del diario, pueden dividirse en dos grupos: dos funcionan como un medio para
informarse antes de la final de la UCL, mientras que los otros dos presentan el resultado final
del partido.

Los dos primeros tienen la particularidad de que, si bien son presentados en un tamano de
tipografia distinto, el titular viene acompafiado de imagenes grandes de los personajes que
participaran del evento deportivo. Por un lado, en el ejemplar de 3 de junio de 2017 se aprecian
a primera vista a los futbolistas Cristiano Ronaldo y Gonzalo Higuain, mientras que en la
edicion 26 de mayo de 2018, se aprecia nuevamente al delantero portugués frente al egipcio
Mohammed Salah. Ademas de la informacion que se presenta en forma de texto, el titular esta
acompafiado de datos estadisticos del encuentro, asi como de imagenes de un campo de juego

donde ubican las alineaciones de los clubes en cuestion (ver Figura 15).
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Figura 15: El Bocon 03 de junio de 2017, pp. 12-13

Por su parte, las otras dos portadas que presentan el resultado de la final de la UCL se
caracterizan por resaltar el momento de mayor éxtasis de los futbolistas, que es cuando levantan
el trofeo que los califica como campeones del torneo. Ademds, ambas noticias tienen la
particularidad de que tienen una linea de tiempo con los tltimos ganadores del torneo, lo cual
da cuenta de que este medio tenia la preocupacion de brindar la mayor cantidad de informacién
acerca de este hecho. También resalta el uso de tipografias grandes que resaltan en las paginas
donde fueron publicadas, asi como la aplicacion de colores alusivos a los equipos participantes.
El caso de Libero es similar, ya que al momento de presentar al equipo campedn acompafian
el titular con una imagen de los futbolistas en plena celebracion levantando la copa, con la
diferencia que la tipografia lleva los colores de la linea gréafica del diario, que son el amarillo y
el blanco (Ver Figura 16). En la edicion del 28 de mayo de 2016, donde se hace la previa del
Real Madrid vs. Atlético de Madrid, también se aprecian a futbolistas acompafiando el titular,

asi como campos de juego con las alineaciones de ambos equipos.
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Figura 16: Libero 04 de junio de 2017, pp. 12-13

Sobre la ubicacion de los titulares en ambos diarios, la mayoria de ellos estuvieron ubicados
en la parte central; es decir, entre las paginas 12 y 13, dando cuenta de la importancia del evento
para estos medios. Uno de los titulares escogidos aparece en la portada de Libero, pero con las
mismas caracteristicas de los otros titulares que fueron publicados en el interior de los

ejemplares.

4.3.2 Contexto textual: Magnificacion de eventos a partir de la palabra

Al realizar el analisis de los titulares elegidos de los ejemplares de El Bocon y Libero, se pudo
apreciar de forma repetida el uso de palabras que magnifican la realizacion o la consecucion
de un partido de ftbol. A continuacion, se presentaran los ejemplos mas resaltantes de titulares
que contienen palabras que tienden a exagerar el hecho noticioso: “Maravillosos doce”, “La
gloria sera de uno”, “Batalla de Kiev”. “Amos y sefiores de Europa”. "Reyes de Europa”,
“Fantastrico”. A modo de ejemplo, se presentara un caso por diario para dar cuenta de esta
magnificacion del hecho deportivo. Para ello, se hard un desglose del titular para verificar cual

fue la intencion del medio al momento de presentar la noticia.
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El primer ejemplo sera del diario £l Bocon (ver Figura 17):

Figura 17: El Bocon 29 de mayo de 2016, pp.16-17

Titular: “AMOS Y SENORES DE EUROPA”

AMOS: Sustantivo masculino que significa duefio o sefior de la casa o familia (Real Academia
Espafiola, s.f., definicion 1), poseedor de algo (Real Academia Espafiola, s.f., definicion 2) o
persona que tiene a su servicio uno o mas criados, respecto de ellos (Real Academia Espafiola,
s.f., definicion 3). Se usa esta palabra para magnificar el titulo obtenido por el Real Madrid,
aduciendo que seran duefios del continente europeo por ganar un torneo de fltbol.
SENOR(ES): Sustantivo masculino que, en singular, significa persona que gobierna en un
ambito determinado (Real Academia Espafiola, s.f., definicion 1), persona a la que sirve un
criado (Real Academia Espafiola, s.f., definicion 2), o persona respetable y de cierta categoria
social (Real Academia Espaiola, s.f., definicion 3). El diario aduce que ganar este torneo de
fatbol te da cierta categoria sobre la sociedad, llevando este suceso a un plano mas social que
deportivo.

EUROPA: Continente, lugar donde se disputa al Liga de Campeones de la UEFA
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A continuacion, el ejemplo del Libero (ver Figura 18):

Figura 18: Libero 29/05/2016 pp.16-17

Titular: ”"Reyes de EUROPA”

REY(ES): Sustantivo masculino que significa monarca soberano de un reino (Real Academia
Espafiola, s.f., definicién 1) o persona, animal o cosa que por su excelencia sobresalen entre
los demas de su clase o especie (Real Academia Espafiola, s.f., definicion 3). En este caso
magnifica la figura del Real Madrid como el mejor equipo de Europa, mas no de autoridad
sobre dicho continente.

EUROPA: Continente, lugar donde se disputa al Liga de Campeones de la UEFA

Palabras como “reyes”, “amos” o ‘“sefiores” (asi como “fantdstico”, “batalla”, “gloria”,
“maravilloso”) dan cuenta de la posicion y el lugar en que los redactores y directores ubican a
los contenidos del futbol europeo, mas especificamente a la final de la Liga de Campeones de
la UEFA. Estos medios quieren presentar estos hechos como de fantasia, dan a entender que
obtener este titulo sitlia a los futbolistas y a los clubes en un lugar privilegiado, no solo en el
mundo deportivo, sino en la sociedad.

Ademas, se les da una posicion de pertenencia por sobre el continente europeo, como si ganar

un partido de futbol te diera el poder para sobresalir por sobre otros sucesos que podrian ser de



58

mayor importancia o relevancia. Esto da cuenta de la exageracion y la magnificacion que se
hace de la obtencion de este titulo.

También es importante resaltar que, pese a que existe una evidente exageracion de los hechos,
tanto E/ Bocon como Libero siguen cumpliendo con el deber de informar, y esto se puede
apreciar en los contenidos que acompafian a los titulares como imagenes grandes de los

futbolistas, lineas de tiempo, estadisticas, etc.
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4.4 Evolucion del futbol europeo desde la voz de los periodistas

Para contrastar los resultados del analisis de las portadas, paginas y principales titulares de los
medios de comunicacion elegidos para este trabajo, se realizaron entrevistas a seis
comunicadores, tres por cada medio.

Es importante resaltar que, pese a que ambos medios se dirigen a publicos diferentes y tienen
una forma de trabajo que los diferencia de otros (E/ Bocon se muestra como un medio localista,
mientras que Libero tiene un mejor balance de contenidos nacionales e internacionales), se
pudieron encontrar muchas similitudes al momento de explicar como es que el futbol europeo
como contenido ha tenido gran cabida en ambos medios escritos, dando cuenta de su

importancia en el periodismo deportivo peruano.

4.4.1 Futbol europeo en la agenda periodistica de los medios deportivos peruanos

Al ser consultados sobre si el futbol europeo ya forma parte de la agenda periodistica de los
medios deportivos del Perd, los seis coincidieron que si. Sin embargo, las razones y
motivaciones por las que consideran que ocurre este fendmeno son variadas, lo cual refleja que
la llegada de estos contenidos a la prensa local se dio por diversas razones.

Algunos de ellos sefialan que el futbol europeo, como contenido periodistico, tuvo su apogeo
gracias a la presencia de futbolistas peruanos en el extranjero, por lo que los medios locales
debian hacer cobertura de los hechos relacionados a estos personajes por la cercania que tenian
con el publico. Esto también ocurre con torneos de otros continentes donde se desempefan
jugadores del medio local; no obstante, como indicaron los entrevistados, el futbol europeo
tiene otros componentes que lo hacen mas atractivo como la calidad de los jugadores, los
grandes partidos y los goles increibles que se anotan en ellos. Esto lo explica el periodista

Wilfredo Inostroza:
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“Con el tema de la globalizacion, la cual no ha empezado ahora sino en los primeros
afios del siglo XXI, hay muchos peruanos -incluyéndome cuando era adolescente en
esa época- que se hicieron hinchas o seguidores de un equipo del fatbol europeo con
un poquito mas de énfasis en Real Madrid y Barcelona que son los equipos mas

populares en Latinoamérica. Muchas personas se hicieron hinchas de estos dos equipos

y luego los demas clubes respondieron con otros refuerzos™'.

También indican que la globalizacion ha generado que muchos fanaticos peruanos tengan
interés por otras ligas de futbol del mundo, lo cual genera que los medios en cuestion brinden
informacion sobre clubes y futbolistas de Europa con el fin de satisfacerlos. Las transmisiones
de los torneos por television y la aparicion de plataformas digitales crearon una cercania con la
audiencia.

Asimismo, se menciond la relevancia que ha ganado la Liga de Campeones de la UEFA (UCL),
competicion que reunes a los mejores clubes y futbolistas de Europa. Los entrevistados
concuerdan que personajes como Lionel Messi, Cristiano Ronaldo, y clubes como el Real
Madrid y el Barcelona le dieron un peso importante a este torneo debido a que en la ultima
década estos jugadores y equipos disputaban las instancias finales, generando que sus
seguidores tengan la necesidad de buscar este tipo de contenido.

Con la llegada de lo digital, el futbol europeo como contenido tuvo un despegue importante,
ya que los medios mediante sus paginas web no solo deberan preocuparse por la audiencia
local, sino también por lectores de otros paises de la region como Argentina, Colombia, Estados
Unidos, etc. Pese a ello, la cobertura de estas noticias sigue siendo una tarea obligatoria.
Finalmente, los entrevistados se animaron a decir que el futbol europeo se puede convertir en

algunos momentos en lo mas importante del dia por encima del fatbol peruano, dependiendo

18 Entrevista personal con Wilfredo Inostroza, 23 de enero de 2022
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de la magnitud del evento. Por ellos, tal como indica Hatto, este tipo de contenido fue

catalogado como un pilar del periodismo deportivo nacional.

El futbol peruano se basa mucho lo que ocurre con Alianza Lima y Universitario. Si les va mal a estos
clubes, los diarios deportivos suelen refugiarse en lo que ocurre con el futbol europeo: con Lionel
Messi, Cristiano Ronaldo, un Real Madrid vs. Barcelona o ese tipo de hechos que son muy
destacados. Con el correr del tiempo va creciendo el interés de la gente por el fitbol europeo, lo toma

como prioridad. Cada vez hay mas hinchas del Barcelona, del Real Madrid, del Manchester United, la

Juventus, etc. Lo considero como uno de los pilares del periodismo deportivo!®”.
4.4.2 Espacio ganado en El Bocon y Libero

Sobre el espacio que ha ido ganando el futbol europeo en los medios locales, los entrevistados
del diario EIl Bocon recalcaron en todo momento que su publico objetivo consume futbol
peruano y noticias sobre futbolistas peruanos en el extranjero, lo cual creaba un enlace para
que puedan hacer cobertura del futbol internacional. Ademads, resaltaron que, en estos casos,
debia haber un elemento local para presentar este tipo de noticias, como fue el caso de las
portadas de posibles fichajes de jugadores peruanos a clubes importantes de Europa. Sin
embargo, resaltaron que por momentos la noticia los obligaba a elegir contenidos no nacionales
dependiendo de la coyuntura.

En el caso de Libero, los entrevistados concuerdan con que el “elemento Per””?° era importante
para hacer la cobertura del futbol internacional. La inclusion de un futbolista local en estas
noticias era decisiva para su publicacion. En el caso del futbol europeo, asociar al peruano con

este mercado gustaba mucho?!. Sin embargo, como indica su director periodistico Carlos

19 Entrevista personal Piero Hatto, 18 de enero de 2022
20 Entrevista personal Carlos Salinas, 21 enero de 2022
21 Entrevista personal con Sergio Mejia, 18 de enero de 2022
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Salinas, hoy en dia no publicar una noticia del futbol europeo seria ignorar los sucesos mas

resaltantes del mundo del deporte.

“Si hoy en dia tenemos una noticia de la final de Liga de Campeones y solo ponemos
en la portada una llamada de una linea sin foto como ocurrié en el 2002, alguien estaria
recibiendo un memorandum o me estarian enviando un documento de llamada de

atencion. En lo histdrico, el contenido de futbol europeo ha empezado a ganar un

espacio cada vez mas importante dentro del contenido que nosotros ofrecemos”*

A igual que en el punto anterior, los entrevistados de ambos medios destacan que el consumo
masivo de futbol internacional y la aparicion de nuevas plataformas para ello obligan a los
medios a informar sobre hechos que ocurren en el extranjero, ya sea en el diario impreso como

a nivel digital.

4.4.3 Aparicion de nuevos consumidores de futbol

Si bien en el marco tedrico ya se profundizé sobre el tema de nuevo “hincha” que aparecio en
el Peru, era importante que los mismos periodistas den a conocer, desde su perspectiva, como
se comporta este consumidor de medios deportivos.

Un punto en el que estan de acuerdo los periodistas de ambos medios es que el lector ha pasado
de dirigirse a un centro de venta de periddicos para obtener un ejemplar en fisico a utilizar los
aparatos electronicos para informarse sobre futbol. Esto se debe a que gracias a Internet la
informacion se obtiene al instante.

Si bien los entrevistados de E/ Bocon insisten en que el contenido nacional era lo que

histéricamente le rindi6 al diario, no niegan que su publico no solo ha crecido, sino que también

22 Entrevista personal Carlos Salinas, 21 enero de 2022
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ha mutado con respecto a lo que consumen. Por su parte, en Libero han identificado que, desde
el Mundial de Francia 1998, los contenidos del extranjero van cobrando mas fuerza, generando
que los seguidores de equipos peruanos tengan afinidad por un equipo o futbolista de otro pais,

en su mayoria de Europa. Estos explicado por Inostroza.

“El desarrollo del futbol europeo tiene que ver mucho con los éxitos de la Seleccion. A
clubes como Alianza, Universitario no le va bien a nivel internacional. En algunas ocasiones,
un triunfo de Pert le reduce las paginas al futbol europeo. Si Pert le gana a Colombia, le
vamos a dar 10 paginas a este partido; pero si pierde, hace que la gente ya no vaya a comprar
el diario y tengamos que darle algo més de cobertura al fatbol del extranjero porque tampoco

van a leer todo sobre una derrota. Esto a un diario le puede marcar la agenda™?.

Sobre la relacion de estos nuevos hinchas y el mundo digital, los entrevistados resaltan que, en
la actualidad, las noticias provenientes del extranjero se pueden ver en cualquier medio
periodistico, por lo que publicarlas con exactitud puede generar confianza en los lectores. Este
nuevo fanatico estd mas informado y no se deja mentir, y si no le gusta el contenido del medio
suele mostrarle su molestia en las redes.

Finalmente, lo que se resalta, sobre todo del lado de Libero, es que si hay algo que no ha
cambiado con respecto a estos nuevos hinchas es la pasion, ese sentimiento que tiene el lector

“con su seleccion, con el equipo de sus amores y con el equipo que simpatiza en el extranjero™*

23 Entrevista personal con Wilfredo Inostroza, 23 de enero de 2022
24 Entrevista personal con Sergio Mejia, 18 de enero de 2022
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4.4.4 Figuras del futbol europeo

Sobre las figuras que impulsaron el fatbol europeo como contenido, los entrevistados
reconocen que las estrategias de negocio aplicadas por equipos como el Real Madrid y
Barcelona a inicios de los 2000 hicieron que los clubes europeos fueran reconocidos a nivel
mundial, tal y como se explico en el marco tedrico. La presencia de los Galdcticos (nombre
que se le puso a los futbolistas de talla mundial que llegaron al Real Madrid a inicios de los
2000 como Luis Figo, Zinedine Zidane, David Beckham, entre otros) y la llega de Ronaldinho
a Espafia fueron un punto de inicio para la promocion de futbolistas de talla mundial.

Sin embargo, tal y como mencionaron los periodistas, los dos personajes que acapararon todas
las portadas y generaron la atencion de todo el mundo fueron Cristiano Ronaldo y Lionel Messi.
Todos los periodistas entrevistados coinciden en que estos dos futbolistas tuvieron mas
notoriedad durante este siglo XXI por sus récords y por la rivalidad que se cred a partir del
desempefio que tenian cuando se encontraban en el Real Madrid y el Barcelona,
respectivamente.

Seglin la mayoria de los periodistas, este fendmeno sigue vigente pese a no estar en La Liga de
Espana. El traspaso de Cristiano Ronaldo al Manchester United y la llegada de Lionel Messi
Paris Saint-Germain fueron dos grandes acontecimientos que tuvieron relevancia en todo el
mundo, incluyendo el Pert. Sin embargo, segiin José Bragayrac, este fenomeno ya esta

llegando a su fin.

“Actualmente, Messi estd a punto del retiro, Cristiano también. Yo creo que lo que
generaron estos dos jugadores no va a volver a pasar. (Erling) Haaland quizas sea
mucho mejor que Cristiano, pero este jugador es un fendmeno que encontré un
paralelismo con Messi y ese dualismo funcionaba muy bien. Yo comercialmente podia

sacar un poster de Messi, vender un libro sobre su historia y funcionaba. Con jugadores
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como Haaland o Mbappé no va a suceder eso. Potencialmente no hay una figura
deslumbrante que tenga una dualidad con un jugador contrario. Aquel era una un

escenario perfecto para agradar al consumidor, ahora ya no>”.

4.4.5 Estrategias de venta: Magnificacion de lo extranjero

Los contenidos del futbol europeo han cobrado cierta importancia en los tltimos afios, por lo
que los medios ya toman en cuenta este tipo de noticias para atraer audiencia, tanto en el plano
digital como en el tradicional.

Sobre las principales estrategias que utilizaban al momento de presentar estas noticias, los
periodistas entrevistados aseguraron que, en el caso del diario impreso, se le daba la pagina
central y la portada si se trataba de un hecho relevante, como la final de la Liga de Campeones
de la UEFA o un clasico Barcelona vs. Real Madrid. Incluso, en algunas ocasiones se incluia
un poéster o un suplemento porque era lo que los lectores pedian. En el caso de lo digital, estas
noticias migrarian a las paginas web con el mismo impulso que tenian en los ejemplares
impresos, llegando a copar el interfaz principal de estos medios.

Lo que si recalcaron, sobre todo los comunicadores de E/ Bocon, es que el evento del futbol
europeo debe tener una repercusion de tal magnitud que amerite presentarlas en portada.

Sobre esto, Valeria Sanchez senal?6 lo siguiente:

“El Bocon ha mantenido su linea de trabajo, incluso en el plano digital. Hoy en dia ya
no circula la version impresa, pero en el 2020 si mantenia su zona internacional. Eran
menos paginas que el futbol peruano, pero se informaba sobre todo los peruanos en el
extranjero. Recuerdo el partido que el Barcelona mete 6 goles ante el Paris Saint-

Germain, lo cual tuvo un impacto mundial. Fue noticia de portada, fue portada de la

25 Entrevista personal José Bragayrac, 24 enero de 2022
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web, incluso durante la semana se realiz6 una cronica que tuvo bastante repercusion.

Si hubiera sido un partido comun y corriente, le hubieran dado una o dos paginas®®”.

Otra de las estrategias que se pudieron apreciar al momento de hacer la revision de los diarios
de estos dos medios es la magnificacién de los eventos del futbol europeo, asi como de los
futbolistas de este medio. Desde El Bocon reconocen que se utilizaban frases o palabras para
elogiar de manera desmedida a los futbolistas y clubes de este continente. Sin embargo,
aseguran que estos elogios correspondian a la realidad, ya que al hablar de estos personajes y
equipos que brindan grandes espectaculos era decir la verdad. Los periodistas de este medio
aseguran que, si hubo algun exceso, esto se dio al momento de hablar de deportistas peruanos.
Por su parte, en Libero aseguran que la idolatria con la que trabajan al momento de presentar
las noticias del futbol europeo responde a su publico, quienes tienen una relacion afectiva muy
fuerte con futbolistas que pertenecen a un club de élite de Europa. Desde el lenguaje, este medio
suele utilizar mensajes con carga pasional, sin caer en excesos ni en sensacionalismo. Tal como

lo senala Salinas:

“La pasion, para el hincha, esta por encima de la razén. Este ser humano no razona
cuando esta en modo hincha no razona, responde de manera pasional. Los diarios
deportivos se dirigen a un publico que no razona. Es dificil poder enviar un mensaje
desde los medios a este publico si es que este no tiene una carga pasional. Si bien todos
los diarios deportivos del mundo estamos etiquetados como sensacionalistas o que
endiosamos a los jugadores, pienso que es una etiqueta, una percepcion, una
identificacion que responde a una primera impresion. Son titulares que estan destinados

a nuestro publico™?’.

26 Entrevista personal Valeria Sanchez, 20 de enero de 2022
27 Entrevista personal con Carlos Salinas, 21 de enero de 2022
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4.4.6 Futbol europeo vs. Futbol peruano

Al momento de realizar las entrevistas, era inevitable hacer consultas sobre la relacion que se
ha generado entre los contenidos del fitbol peruano con el europeo, ya que, como se pudo ver
en el primer analisis metodoldgico de esta investigacion, los hechos relacionados a estas dos
industrias son los que mas abundan en los ejemplares de E/ Bocon 'y Libero. A esto se le suma
la idea de que las noticias del extranjero han servido para llenar el vacio dejado por los malos
resultados del futbol peruano, para lo cual cada medio tiene su percepcion del tema.

Por un lado, los periodistas E/ Bocon reconoce que el ftbol europeo se presenta como un
espectaculo de calidad, distinto a lo que se ven en futbol peruano. También sefialaron que en
algin momento se utilizaron contenidos del extranjero para “aplacar o salvar la tristeza local

1”28

del medio local”*®. Asi lo explica Piero Hatto:

“Yo creo que si taparon -la falta de noticias positivas del futbol peruano- en esa etapa
en la que no teniamos logros, o la Seleccion Peruana ocupaba portadas por escandalos,
o porque le iba pésimo en las Eliminatorias. Considero que cubrieron una necesidad

que requeria el publico de El Bocon y otros medios. Por ello se relacionaba a peruanos

con clubes europeos™.

Si bien reafirmaron que su prioridad siempre fue el futbol local y que no importaba si las
noticias eran positivas o negativas, lo realmente importante era contar lo que sucedia,
manifestaron que en algunos momentos se recurria a noticias del futbol europeo si es que el
hecho era muy importante, como es una final de la UCL o la Eurocopa.

Por su parte, desde Libero sefialan que se les hace mas fécil trabajar con noticias positivas, ya

sea del plano local o internacional. Por ello, para captar el interés de sus lectores, este medio

28 Entrevista personal José Bragayrac, 24 enero de 2022
29 Entrevista personal Piero Hatto, 18 de enero de 2022
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opta por noticias relacionadas a triunfos de clubes peruanos extranjeros. Si bien tienen en el
futbol europeo un soporte para publicar noticias alegres, los periodistas de este diario no
ocultan su deseo de que se registren mas noticias positivas del plano local, porque encuentran
mayor dificultad en hacer noticias positivas en base a la derrota o a alguna crisis. Esto es

explicado por Salinas.

“Si nos hubiésemos cerrado en un contenido meramente local, quizas hubiésemos tenido que
ser mucho maés creativos en los tiempos donde no teniamos la clasificacion de la seleccion y
los peruanos en el extranjero. Nosotros hacemos el diario en funcion de la creatividad y de la
importancia del contenido informativo que se va generando dia a dia, pero no puedo dejar de
reconocer que informar sobre aspectos positivos como que Barcelona le gana a todos los
equipos y obtiene la Champions, que el Real Madrid con Cristiano Ronaldo se convierte en el
equipo que mas titulos ha obtenido en el futbol europeo o que Peru da un giro en las

Eliminatorias y clasifica al mundial, son noticias que suman muchisimo y nos gustaria que sean

mucho mas recurrentes’.

Algo importante que resaltaron los entrevistados, sobre todo de E/ Bocon, es que, de haber
tenido mayor presencia de futbolistas peruanos en el extranjero, asi como mejores resultados
internacionales por parte de los clubes peruanos durante este siglo XXI, las paginas o portadas
de fatbol europeo hubieran disminuido considerablemente en los medios deportivos. Esto se
refleja en que este medio, al momento de hacer su planeamiento de lo que ser4 el afio, ya tienen
en cuenta que los equipos locales no pasaran de ronda ni en la Copa Libertadores ni en la
Sudamericana, por lo que los eventos del futbol europeo seguiran ocupando esos espacios de

derrota.

30 Entrevista personal Carlos Salinas, 21 enero de 2022
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En sintesis, a pesar de que ambos diarios deben respetar una linea editorial que se ha
desarrollado durante afios, los periodistas reconocen que los contenidos del futbol europeo
deben tener una cobertura importante por la relevancia que tiene. Ademas, tienen la certeza de
que sus contenidos no solo son consumidos por ciudadanos peruanos, sino que ahora deben
avocarse a un publico internacional que puede encontrarlos a través de las plataformas digitales.
Ademas, reconocen en Lionel Messi y Cristiano Ronaldo a dos figuras que han sido los
favoritos de los fanaticos peruanos, asi como algunos clubes de este continente. Por ello,
indican que estos personajes forman parte importante de las versiones impresas y digitales de

los diarios.
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CONCLUSIONES

1.

El fatbol europeo se ha convertido en uno de los insumos noticiosos mas importantes
del periodismo deportivo peruano tomando como base el analisis de la final de la Liga
de Campeones de Europa. Esto se debe a la repercusion que genera en los lectores.
Ademas, este se representa como un contenido importante, de calidad y que, en algunas
ocasiones, sobresale por encima de los hechos de caracter local mediante fotografias de
buena resolucion, frases que magnifican estos eventos y un espacio predominante en
los diarios escritos.

En este siglo XXI, la final de la Liga de Campeones de Europa ha ganado mas
importancia en los principales medios deportivos de este pais gracias a algunos hechos
importantes hechos histéricos como la globalizacion, la llegada de la television por
cable, la aparicion del periodismo digital, entre otros, lo cual se puede apreciar en el
numero de paginas o la cantidad de portadas que se les otorga a las noticias que incluyen
a futbolistas o clubes de este continente en los ejemplares de El Bocon y Libero.

Con relacion a su comportamiento frente a los contenidos de ftbol peruano, la final de
la Liga de Campeones de Europa ha logrado ocupar una extension parecida a lo que se
les otorga a las noticias de cardcter local en los medios deportivos de este pais,
dependiendo de la relevancia del hecho o de la coyuntura que se vive. Incluso, se ha
podido apreciar en ejemplares de E/ Bocon y Libero que ambos contenidos pueden
compartir espacio tanto en las portadas como en el interior del diario.

Los periodistas deportivos peruanos, tomando como referencia a los comunicadores de
El Bocon y Libero, generan contenido que sea llamativo para el nuevo consumidor de
prensa deportiva que ha aparecido en este siglo XXI, el cual se caracteriza por ser
seguidor de un equipo local, al mismo tiempo tener afinidad por un futbolista 0 una

institucion deportiva del extranjero.
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5. Los medios deportivos peruanos, a partir del estudio de caso de El Bocon y Libero,
tienen como una de sus principales estrategias de presentacion de noticias el magnificar
los hechos relacionados al futbol europeo (sobre todo la final de la Liga de Campeones
de Europa) utilizando frases y palabras que magnifican los hechos relacionados a esta
industria. Asimismo, la presentacion de estas noticias cuenta con titulares de gran
impacto, imagenes llamativas y estadisticas que aportan a la informacién principal de
la nota o cronica. A esto se le agrega la presencia de suplementos o pdsters sobre la
noticia.

6. La aparicion clubes con funcionamiento similar al de una empresa desde el inicio de
los 2000 y de futbolistas medidticos que llamaron la atenciéon de todo el mundo
permitieron que el futbol europeo como contenido llegue a todos los rincones del
mundo, incluyendo el mercado peruano. Esto llevo a que los medios nacionales se vean
en la obligacion de hacer coberturas especiales sobre hechos del extranjero con la
finalidad de satisfacer a los lectores.

7. Pese al contexto politico, social y deportivo que vivid el pais durante los afios en que
se circunscribe el estudio (2000-2018) el futbol europeo ha tenido un crecimiento
importante con respecto a la aparicion en portada y a la cantidad de paginas que se le
otorgd a sus noticias. A diferencia de otro tipo de sucesos, este tipo de contenido ha
podido crecer de manera constante.

8. Los contenidos del futbol europeo han registrado tanto en el porcentaje de espacio que
ocupan en una portada como en el nimero de paginas de cobertura que se le otorga a
un hecho noticioso de este medio. Prueba de ello es el hecho de que en dos ediciones
del diario Libero el nimero de paginas dedicadas a la final de la Liga de Campeones de
la UEFA super6 al nimero de paginas del balompié local, registrando dos momentos

historicos en la prensa deportiva peruana.
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La llegada de las transmisiones de torneos internacionales de ftbol al Perty el impulso
de las plataformas digital hicieron que los periodistas deportivos cambien su forma de
pensar con respecto a la informacién que provenia del extranjero, generando que estos
le den importancia a hechos lejanos como son los campeonatos del futbol europeo.
También se puede afirmar que esto los obligd a informarse sobre estos temas, ya que el
contexto en el que se encuentran amerita a que no solo trabajen para satisfacer al publico
local, sino también a los internautas de todo el mundo que visitan sus portales web.

Si bien en la mayoria de los ejemplares de El Bocon y Libero analizados se pudo
apreciar que los contenidos de futbol peruano eran los que més paginas y portadas
copaban, los comunicadores encargados de elaborar estos diarios solian darles un
espacio privilegiado a las noticias del futbol europeo, en este caso la final de la Liga de
Campeones de la UEFA. Muchas de estos hechos se encontraban en la parte central del
periddico, cobrando mas importancia que otros hechos ocurridos durante el dia.

La incursion de futbolistas peruanos en el extranjero fue un punto de inicio para que los
periodistas deportivos de este pais tuvieran un acercamiento con el ftbol europeo. Esto
permitié que, al igual que los lectores, descubrieran otros futbolistas y clubes, lo cual

los llevaria a que encuentren nuevas fuentes de informacion para enriquecer su trabajo.
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RECOMENDACIONES

Si bien la presente investigacion tiene como objetivo evaluar la evolucion del futbol europeo
como contenido en los medios deportivos peruanos, los resultados obtenidos estan vinculados
a la cobertura que realizaron tanto El Bocon y Libero de la final de la Liga de Campeones de
Europa durante este siglo XXI.

Esta indagacion presenta un gran acercamiento a lo que generd y viene generando este
fendmeno del fatbol europeo, el cual tiene una serie de variables que deben ser investigados en
el fututo con la finalidad de conocer sus efectos en la prensa peruana, no solo en el plano de la
prensa escrita -como se pudo apreciar en esta tesis-, sino también en la radio, la television y en
los medios digitales peruanos.

Finalmente, la decision de utilizar este evento deportivo como base para estudiar el fendémeno
se da por la repercusion que tiene a nivel mundial, lo cual da cuenta de que su analisis brinda
un aporte sobre como los contenidos provenientes del extranjero han ido compitiendo con las

noticias del plano local.
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Anexos
Anexos 1: Metodologia 1 — Analisis cuantitativo de los diarios El Bocon 'y Libero
Enlace:

https://drive.google.com/drive/folders/1KjAV25v2nDof97DstDsvIWuJniWSS5hA ?usp=shari

ng

Anexos 2: Metodologia 2 — Analisis critico del discurso periodistico de titulares de E/ Bocon 'y
Libero

Enlace:

https://drive.google.com/drive/folders/1fbpil3Sr4qYFGT2G0Aqq8 EXLGyg9KF0?usp=shar

ing

Anexos 3: Entrevistas a profundidad

EL BOCON

ENTREVISTA 1

Nombre y apellido del entrevistado: Valeria Dayana Sénchez Cuadros

Edad: 23

Diario: El Bocon

Cargo: Editora web

Tiempo en el medio de comunicacion: casi 4 afios (2018 — 2019 impreso / futbol peruano -
entrevistas)

(Cree usted que el futbol europeo, como contenido, ya forma parte de la agenda
informativa del Peru?

Respuesta: “En El Bocon, nuestro publico objetivo consume futbol peruano, noticias sobre
peruanos en el extranjero. En el impreso se cubria futbol internacional, lo mas importante, pero
siempre y cuando haya un peruano de por medio. Este fue el caso de Jefferson Farfan cuando

estaba en el Lokomotiv de Rusia. Este medio se ha catalogado por ser un diario deportivo que


https://drive.google.com/drive/folders/1KjAV25v2nDof97DstDsvJWuJniWSS5hA?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1KjAV25v2nDof97DstDsvJWuJniWSS5hA?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1fbpi13Sr4qYFGT2G0Aqq8_EXLGyg9KF0?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1fbpi13Sr4qYFGT2G0Aqq8_EXLGyg9KF0?usp=sharing
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cubria al 100 % contenidos peruanos, pero las coberturas se hacian dependiendo de lo que
ocurre en el exterior”

. Qué cambio ha podido apreciar en el espacio que se le da al fitbol europeo en El Bocén
/ Libero?

Respuesta: El Bocon ha mantenido su linea de trabajo, incluso en el plano digital. Hoy en dia
ya no circula la version impresa, pero en el 2020 si mantenia su zona internacional. Eran menos
paginas que el futbol peruano, pero se informaba sobre todo los peruanos en el extranjero.
Recuerdo el partido que el Barcelona mete 6 goles ante el Paris Saint-Germain, lo cual tuvo un
impacto mundial. Fue noticia de portada, fue portada de la web, incluso durante la semana se
realizd una cronica que tuvo bastante repercusion. Si hubiera sido un partido comun y corriente,
le hubieran dado una o dos paginas.

. Qué caracteristicas tiene el nuevo consumidor de medios deportivos?

Respuesta: “Antes el consumidor, ya sea hombre o mujer (en su mayoria hombre por ser un
diario deportivo), se levantaba temprano, iba al quiosco, compraba su periddico y se lo leia
todo. Creo que desde el 2012, 2013 en adelante, la gente por costumbre de repente compraba
su diario impreso, pero la mayoria de la informacion al instante o minuto a minuto lo veia a
través de una web, de un celular, de una Tablet. Creo que no cambia el publico, sino la forma
en la que la persona consume los medios escritos. El Bocon siempre se ha catalogado por
atender al peruano mayor 30 a 40 afios que le gusta saber no solo lo deportivo, sino también
mas alla”.

(Qué importancia tienen las figuras del futbol mundial para el desarrollo de estos contenidos?
“En los ultimos afios, los personajes que han destacado son Lionel Messi y Cristiano Ronaldo,
quienes tuvieron notoriedad por los récords que ellos obtenian. Esto a la gente que eran
seguidores de estos jugadores les importaba. Nosotros lo que haciamos en cuanto a informacion

era lo siguiente: si se acercaba un partido de Champions, se presentaba cudntos partidos sumaba
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Cristiano Ronaldo, si superaba a Messi o cual era el jugador al que habia superado con uno de
sus récords. Estos dos personajes han sido las maximas estrellas de esta época y que hasta el
momento siguen vigentes. Un error, una lesion o un récord de cualquiera de los dos va a generar
repercusion en lo que es el mundo deportivo. Antes de pasar al Grupo El Comercio, cuando
pertenecia a Epensa, se cubria mucho mas porque era el unico medio deportivo de la empresa”
(Cree que el Diario El Bocon / Libero, al momento de presentar estas noticias, suele magnificar
los eventos del futbol europeo o a sus figuras?

Si comparamos los niveles de juego, el futbol europeo va a destacar muchisimo mas que en
otros continentes por los grandes goles, partidos increibles, lo cual hace que se les llene de
elogios. Sin embargo, en El Bocon, siempre se magnificaba a un jugador o deportista que hacia
una o dos jugadas. El impacto que causa el futbol europeo siempre es mas grande, pero creo
que no solo se hace con sus contenidos, sino también con lo local.

(Cree que este nuevo contenido ha servido para tapar la escasez de triunfos del futbol peruano?
“Se podria prestar como un fltbol de calidad, un espectaculo distinto a lo que veiamos en el
fatbol peruano. Cuando ingresé en el 2018, se hacia cobertura de la Seleccion Peruana, ya sea
un partido amistoso. En futbol internacional, se ponia atencion a los peruanos en el extranjero
y partidos importante de otros seleccionados”.

.Cree que en estos tiempos los contenidos del fitbol europeo son faciles de elaborar por
la cantidad de informacion?

Respuesta: “Tenemos todas las redes sociales a la mano. En la television podemos ver como
un jugador se lesiona y en las redes este futbolista publica la imagen de su pierna rota. Con la
tecnologia, tenemos un plus sumamente importante para estar informando el minuto a minuto,
que es lo que hacemos web. Estamos sumamente ayudados, las redes sociales hoy en dia nos
permiten ver noticias virales que se replican en todos los medios del mundo. Con el tema

impreso es un poco tardio”.
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Reaccion a los resultados de las metodologias

Sobre portadas:

“Aca en el Perq, los lectores de diarios impresos querian informarse sobre lo que ocurria con
futbolistas como Paolo Guerrero o Jefferson Farfan, sobre todo en la cuspide de la era Gareca
(2016-2018). Las estadisticas demuestran que el contenido de corte nacional siempre va a estar
por encima de otros. Sin embargo, como se aprecia en los nimeros, el fatbol europeo tuvo su
espacio ganado”.

Sobre nro. de paginas:

“Me impacta demasiado que se le haya dado tanta cobertura a la final de la Champions del
2014. Si se le da una cobertura de 4, 5 o hasta 6 paginas, pero que tengan en pleno 2014 9
paginas, es casi toda la mitad del diario. El Bocon es un diario que siempre se ha catalogado
por informar sobre fltbol peruano, incluso lo relacionado a espectaculos (farandula deportiva).
Es bastante el espacio que se le ha dado, incluso se han tomado el trabajo de hacer cronicas y
notas interesantes.

Conclusion

“El tema de los personajes o clubes de futbol que tienen alcance internacional es importante al
momento de elegir los contenidos. Es bastante impactante que en El Bocon se le dé espacio a
portadas como la del 2014 con una final de Champions es inusual. Incluso pudo haber generado
poco interés en los lectores, pero un diario deportivo tiene que dar esa informacién. En cuanto
los nimeros, ha quedado claro como ha ido evolucionando el futbol europeo acé en el Perti. De
aca a un par de anos, la gente podria meterse un poco mas en temas internacionales. Esto va a

depender de lo que ocurra con los seleccionados”
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ENTREVISTA 2

Nombre y apellido del entrevistado: Piero Alejandro Hatto Fernandez

Edad: 24

Diario: El Bocon

Cargo: Analista CEO Comercio

Tiempo en el medio de comunicacion: 2017 — 2020 (Web)

(Cree usted que el futbol europeo, como contenido, ya forma parte de la agenda
informativa del Peru?

Respuesta: “El futbol europeo es bastante importante, en cierto momento puede ser hasta lo
mas importante. El fatbol peruano se basa mucho lo que ocurre con Alianza Lima y
Universitario. Si les va mal a estos clubes, los diarios deportivos suelen refugiarse en lo que
ocurre con el futbol europeo: con Lionel Messi, Cristiano Ronaldo, un Real Madrid vs.
Barcelona o ese tipo de hechos que son muy destacados. Con el correr del tiempo va creciendo
el interés de la gente por el futbol europeo, lo toma como prioridad. Cada vez hay mas hinchas
del Barcelona, del Real Madrid, del Manchester United, la Juventus, etc. Lo considero como
uno de los pilares del periodismo deportivo”.

,Qué cambio ha podido apreciar en el espacio que se le da al futbol europeo en El Bocon
/ Libero?

Respuesta: “Afios atrds, las portadas que se relacionaban al futbol europeo estaban
relacionadas a fichajes: Farfan al Real Madrid, Pizarro al Barcelona. Ahora creo que las
portadas son mas informativas: si Messi gana el Balon de Oro, va a salir eso; si Cristiano
regresa al Madrid, seguramente va a salir eso. No es tanto lo que estamos acostumbrados a
llamar “humo”. La noticia va a seguir siendo noticia, el breaking como le llamamos en lo
digital. Si creo que los medios estan buscando un poco mas de credibilidad”

(Qué caracteristicas tiene el nuevo consumidor de medios deportivos?
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“Cada diario tiene su propia identidad. El seguidor de El Bocon es un poco mas adulto, que le
gusta leer bastante -lo cual era mas notorio cuando existia la version impresa- ¢ informarse
sobre el futbol peruano. El que leia El Bocon era seguidor de Alianza, la “U” o un club local.
Eso era lo que le rendia al diario”

.Qué importancia tienen las figuras del futbol mundial para el desarrollo de estos
contenidos?

Respuesta: “El futbol en los ultimos 10 afos estuvo polarizado por Lionel Messi y Cristiano
Ronaldo. Creo que antes existian muchas figuras como Ronaldo, Zidane y 50 futbolistas mas,
pero llegd un momento en el que Messi y Cristiano acaparaban todas las portadas, todo el
interés y en el Pert eras o seguidor de uno o de otro. Creo que las figuras se redujeron a solo
dos que realmente podrian venderle al diario. Yo no me imaginaba que, en el 2015, cuando la
pelea estaba muy fuerte entre los dos que la portada la ocupara otro personaje que no sea uno
de estos dos. Ahora, esto va cambiando un poco a nivel internacional”

.Cree que el Diario El Bocon / Libero, al momento de presentar estas noticias, suele
magnificar los eventos del fitbol europeo o a sus figuras?

Respuesta: “Si hablamos de futbol internacional, los elogios estdn bien ganados. Son unos
monstruos que no vamos a volver a ver en 50 afios. En el fatbol peruano creo que si hubo
excesos con ciertos jugadores. En el plano local estuvimos a la expectativa de quién serd el
reemplazo de Paolo Guerrero y bastaba con que un centrodelantero hiciera tres buenos partidos
y marcara tres goles para que sea catalogado como ‘el nuevo Paolo” y se le vendia de esa
manera, como ocurrio con Beto de Silva. Se excedian un poco en enaltecer jugadores que
desaparecieron o no lograron mucho. Pero en el futbol internacional no ocurre tanto, en este
caso se dice realmente la verdad. Cuando se dicen cosas como “se paraliza el mundo”, se me
viene a la mente cualquier portada del Real Madrid de Cristiano contra el Barcelona de Messi.

Yo recuerdo que de verdad todo se paralizaba por este partido”
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.Cree que este nuevo contenido ha servido para tapar la escasez de triunfos del fitbol
peruano?

Respuesta: “De chico veia muchas portadas de -presuntos- fichajes, ahora podemos ver
quinientos memes de esas portadas. Yo creo que si taparon -la falta de noticias positivas del
futbol peruano-. Esa etapa en la que no teniamos logros, o la Seleccion Peruana ocupaba
portadas por escandalos, o porque le iba pésimo en las Eliminatorias (Los Jotitas, Sub-20).
Considero que cubrieron una necesidad que requeria el publico de El Bocon y otros medios.
Por ello se relacionaba a peruanos con clubes europeos”.

Cree que en estos tiempos los contenidos del fitbol europeo son faciles de elaborar por
la cantidad de informacion?

Respuesta: “Con el poder que tiene Twitter, han aparecido figuras que antes no los ibas a
encontrar en un diario. Por ejemplo, el scout italiano Fabrizio Romano es una eminencia en
cuanto a fichajes. Al él no lo vas a leer en Marca, en AS, en algin momento en La Gazzetta
dello Sport, pero lo encuentras en Twitter, la gente lo busca en la época de fichajes. Esta red
social se ha convertido en una fuente poderosa. Cuando Messi se fue al PSG, la primicia no la
encontraste en un diario, sino a través del primo del emir de Qatar que lanz6 un tweet. Esta
fuente también es muy peligrosa porque también se encuentran noticias falsas”.

Reaccion a los resultados de las metodologias

Conclusion

“Si en algiin momento el fatbol europeo crecid, fue gracias a estas dos figuras: a Lionel Messi
y Cristiano Ronaldo. A partir de alli, el publico peruano se interesé un poco mads. Seria
interesante si se hace un analisis que ocurre de aqui a 10 afios con otros personajes como Erling
Haaland, Kylian Mbappe, porque no siento que tengan la repercusion de Messi y Cristiano por

los clubes en los que estan, no los considero nada cercanos a los sudamericanos”.
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ENTREVISTA 3

Nombre y apellido del entrevistado: Jos¢ Antonio Bragayrac Ortiz

Edad: 37

Diario: El Bocon

Cargo: Jefe de la Redaccion Multimarca de GEC / Anteriormente Director de EI Bocon
Tiempo en el medio de comunicacion: 2009 (ingresé como practicante)

(Cree usted que el futbol europeo, como contenido, ya forma parte de la agenda
informativa del Peru?

Respuesta: “Actualmente si es parte de la agenda deportiva. Anteriormente el futbol
internacional también lo era pese a que la posibilidad de enterarnos de algunos eventos era
mucho mas complicada. Ahora desde el print competimos con las redes sociales, YouTube,
con otros medios y la noticia llega mucho mas rapido”

,Qué cambio ha podido apreciar en el espacio que se le da al futbol europeo en El Bocon
/ Libero?

Respuesta: “Creo que la valoracion de este contenido sigue siendo la misma, lo que ha
cambiado es el contexto y la forma de negocio. Por ejemplo, antes se le daba mucho mas
espacio al futbol internacional porque el diario tenia 24 paginas. Ahora por el mismo contexto
de la situacion de la pandemia del covid-19, el precio del papel, la situacion del negocio mismo
ha generado que los diarios deportivos tengan 16 paginas (Depor, Libero y anteriormente El
Bocon); entonces, la capacidad de cobertura es menor. Ese es un factor para tomar en cuenta
al analizar por qué se le da mas espacio o menos. Otra razon es que, en los ultimos diez afos,
la importancia que tenian personajes como Lionel Messi o Cristiano Ronaldo en Real Madrid
o Barcelona era mucho mas poderosa que actualmente. Hoy dificilmente en los medios, si
Cristiano Ronaldo hace dos goles en el Manchester United, es menos posible que sea una

portada a que cuando este jugador hacia goles en el Real Madrid y ganaba la Champions y La



91

Liga. Tiene mucho que ver en los factores para definir cuanta cobertura se le da al fatbol
europeo”

. Qué caracteristicas tiene el nuevo consumidor de medios deportivos?

Respuesta: “Desde el 2000 hasta ahora, yo creo que ha habido una mayor expectativa por la
informacion del exterior, también por la aparicion de figuras descollantes como Lionel Messi
y Cristiano Ronaldo. Casi toda la época que has investigado pertenece a la de estos dos
futbolistas, no desde el 2000 pero si un poco mas adelante. La valoracion y la importancia que
se le da a esos dos personajes es crucial para incrementar la cobertura. También tiene que ver
mucho la posibilidad de alcance de informacién. Hay un quiebre en cuanto a posibilidad de
informacion dentro de las agencias, de fotografia, ya comienza a haber mayor capacidad de
acceso a la informacidén para poder ampliar las notas. Cuando en el 2010 haciamos una
cobertura en El Bocon de un partido de Champions, era por lo menos una doble pagina con
muchas cifras, con muchas fotos. Habia mas informacion que lo que imagino habia en el 2000,
cuando el acceso a la informacion era menor. En cuanto al consumidor, en El Bocén la
prioridad siempre ha sido el futbol local, era un diario que se centraba en la liga peruana, Depor
era un diario que se centraba mas en el plano internacional y Libero era un mix de los dos,
habia diferentes lineas en cuanto contenido en los tres diarios”

,Qué importancia tienen las figuras del futbol mundial para el desarrollo de estos
contenidos?

Respuesta: “El fenomeno del futbol europeo, que generaba eventos como tener siempre a
Cristiano en la final de la Champions, a Messi compitiendo con €1, la rivalidad de Mourinho
con Guardiola, era mucho mas fuerte que ahora. Tener ultimamente al Chelsea campeoén de la
Champions es mucho menos atractivo en cuanto a consumo de lectoria que tener a Cristiano
Ronaldo ganando con el Madrid. No solo tiene que ver el deseo o el perfil del consumidor, sino

también la calidad de contenido del momento. Actualmente, Messi estd a punto del retiro,
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Cristiano también, Neymar no vende periddicos. Yo creo que lo que generaron estos dos
jugadores no va a volver a pasar, figuras como Haaland quizas sea mucho mejor que Cristiano,
pero este jugador es un fendmeno que encontrd un paralelismo con Messi y ese dualismo
funcionaba muy bien. Yo comercialmente podia sacar un poster de Messi, vender un libro sobre
su historia y funcionaba. Con jugadores como Haaland o Mbappé no va a suceder eso.
Potencialmente no hay una figura deslumbrante que tenga una dualidad con un jugador
contrario. Aquel era una un escenario perfecto para agradar al consumido, ahora ya no. El
nuevo consumidor esta optando por otros formatos mas alla del papel. El fatbol internacional,
al carecer de esa potencia, estd girando a otra potencia que son los peruanos en el extranjero.
Anteriormente no habia tantos peruanos afuera como ahora, es un punto de fuga que es
importante analizar”.

(Cree que el Diario El Bocon / Libero, al momento de presentar estas noticias, suele
magnificar los eventos del fitbol europeo o a sus figuras?

Respuesta: “En su mejor momento, futbolistas como Messi y Cristiano merecian todos esos
elogios y también era cierto que quizas habia excesos de elogios hacia ellos, pero era parte del
escenario deportivo donde hay villanos y hay héroes, dificilmente se recuerden a los
intermediarios, solo estos son los mas recordados. Eso ha pasado desde que aparecieron los
diarios deportivos y en la historia de esta profesion ha sucedido eso. Hay teorias hay libros
sobre eso y es parte del juego. Si ha pasado es porque eran figuras descollantes dentro de su
accionar. En El Bocon si se hacian crénicas y obviamente se elogiaba, quizés también se caia
en este exceso de adjetivos. Esto ocurria también porque el principal medio de informacion
para el consumidor era el diario. Hoy puedes ver los goles en vivo en Twitter, YouTube, si no
tienes Internet en ESPN, FOX, tienes mayores formatos para informarte, ver lo que sucede y
darte cuenta si lo que lees es cierto. El lector tiene mas herramientas para contrastar y ayuda a

los medios a que sean menos excesivos en cuanto al elogio y al andlisis y el comentario”
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.Cree que este nuevo contenido ha servido para tapar la escasez de triunfos del fitbol
peruano?

Respuesta: “Yo escuché decir al director anterior de Depor decir que este era un diario de
entretenimiento deportivo; es decir, buscaban comunicar solo las buenas noticias. En ese perfil,
interesaba mucho mas el futbol europeo e internacional. En EI Bocon era diferente, este diario
no nace como un diario de buenas noticias, sino un diario que te contaba lo que pasaba en el
caos que era el futbol peruano y sigue siendo hace mas de 30 afios. La prioridad la tenia el
futbol local porque no te importaba si eran buenas noticias o malas, sino cotaba lo que
realmente sucedia: las peleas, las broncas, los ampays, los perfiles siempre han sido diferentes.
Yo no recuerdo una portada de El Bocon entre los 2000 con noticia del fatbol europeo, salvo
que sea el campedn de la Champions o de la Eurocopa. Se recurria Messi, Cristiano o
Ronaldinho cuando era necesario, salvo que haya un evento totalmente importante. Y en el
interior de los diarios era bastante importante el futbol local por encima del internacional, y se
les daba bastante espacio a los peruanos. Cada medio tiene una linea y una idea diferente. El
uso de los contenidos internacionales para aplacar o salvar la tristeza local del medio local,
puede ser que también. Hay eventos que ameritan cierta cobertura mucho mas grande como la
Champions, la Eurocopa y La Liga de Espafia. Recuerdo muchas portadas de estos eventos.
Estos ultimos afios, la seleccion ha cubierto ese vacio que habia por los fracasos deportivos,
pero esto no fue tanto asi en cuanto a la rentabilidad del medio. Para los mundiales 2010 y
2014, la expectativa, el consumo y el ingreso por publicidad se dispararon. Se recaudé mas de
1 millon de soles. Esto no ocurrié con Perti en Rusia 2018, no fue un negocio redondo como se
pensaba porque las empresas publicitarias decidieron apostar en otros medios de transmision
directa como Instagram, Twitter, YouTube, etc. Antes en los mundiales habia mas de media

pagina de publicidad por cara, esto no ocurri6 en el 2018
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.Cree que en estos tiempos los contenidos del flitbol europeo son faciles de elaborar por
la cantidad de informacion?

Respuesta: “El mayor acceso a la informacion te da mas posibilidades de cobertura. Para una
final de la Champions, tenemos acceso a agencias fotograficas, de noticias, también podemos
ver lo que sucede en la television, ver las paginas de Espafia, las diferentes miradas o
perspectivas, las incidencias dentro y fuera del campo. Ya no te limitas simplemente a lo que
transmite la television y eso te da més posibilidad de obtener informacion. Lo que estd pasando
ahora es que tenemos todas esas posibilidades, pero ya no tenemos a los héroes y a los villanos
de antes. Sin estos personajes, es dificil generar expectativa, esta se reduce. Antes teniamos un
clasico Barcelona vs. Real Madrid y enfrentdbamos a Messi contra Cristiano y todo lo que
tenian alrededor porque también habia equipazos. Actualmente en este Barcelona no
encontramos a un personaje para ponerlo en portada. Yo recuerdo que para estos clasicos
preparabamos suplementos y se les hacia una portada. Ahora puede ser una noticia secundaria
o abrir una péagina, pero no mas, tenemos a Benzema y no hay otro jugador que sea rival. La
calidad del producto como fatbol internacional se reduce, como contenido, no tiene que ver la
calidad deportiva. A mucha gente le da lo mismo el Barcelona porque no estd Messi, es mucho
mas atractivo que anote 5 goles en el PSG. La cobertura ha crecido, pero también ha tenido un
estancamiento por la falta de héroes y villanos, por la situacion del negocio en si (los diarios
han reducido péginas y se reducen espacios para ciertas secciones) y también el futbol europeo
como seccion compite con los peruanos en el extranjero. Si Cueva, Flores o Carrillo hace un
gol, se le da mas cobertura al fitbol internacional. En el 2010, para buscar informacion de los
peruanos teniamos un redactor que llamaba a Alemania o a Brasil, tenia que entrar a las paginas
del idioma nativo. Hoy es mucho mas fécil, sabes que hay tres o cuatro periodistas que hablan
espafiol y que siguen esos clubes, los buscas en Twitter y obtienes la informacion. Ahora hay

mayor cantidad de informacién”
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Conclusion

“La era Gareca absorbié en su momento todo el contenido. Primero porque el torneo local
cobr6 menos interés, segundo porque el primer afio del argentino fue desastroso y eso también
fue noticia, y después cuando fue muy exitoso fue mas importante aun. Creo que no hubo
competencia con el futbol internacional, creo que ningun tema competia con la era Gareca”.
“Normalmente una portada va con un unico tema cuando este es demasiado trascendental, esto
quiere decir que es una noticia demasiado importante o es un resultado que absorbe todo como
lo es un campedn de Champions. Pero también se le incluian llamadas de portada porque habia
la necesidad de comunicar qué mas el diario ademas de ese evento porque a veces habia
coincidencias de hechos noticiosos. En El Bocon, el futbol local siempre ha primado mas alla
de eventos internacionales como la Champions, siempre van a tener una cobertura importante
dentro de la edicion y siempre va a tener un importante en portada, ya sea como tema principal
o una llamada. Luego de un partido trascendental como final de Champions, lo que siempre se
hacia era presentar la celebracion, la llegada a la ciudad, algunas imagenes, porque era
Cristiano Ronaldo era el personaje principal. El y Messi siempre postulaban para portada, no
conozco algun otro personaje que pueda ser opcion de portada en el futbol internacional”.
“Por un tema de negocio siempre se incluia un poster en el diario. Era algo que el consumidor

siempre pedia, era como ofrecer un producto extra dentro del diario”
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LIBERO

ENTREVISTA 1

Nombre y apellido del entrevistado: Carlos Omar Salinas Guerrero

Edad: 52 afios

Diario: Libero

Cargo: Director periodistico

(Cree usted que el futbol europeo, como contenido, ya forma parte de la agenda
informativa del Peru?

Respuesta: “El futbol europeo, asi como el futbol sudamericano, la MLS o de Arabia (tomando
en consideracion a los peruanos que estan alli), forma parte definitivamente forma parte de
nuestra agenda de trabajo del dia. Hacemos un seguimiento muy fino de las ligas top de Europa
que son la espafiola, la liga inglesa, la liga italiana, la liga alemana y la liga francesa. Esto en
funcion de los equipos historicos, la relevancia de las ligas y de las figuras que participan en
estas ligas. Quiero hacer un paréntesis para hablar de la liga francesa, el interés que hoy
tenemos en Libero sobre este torneo no seria igual si en ella no estuvieran Lionel Messi y
Neymar, estoy completamente seguro de que el interés seria distinto, y el interés en el PSG
también. Lo que nosotros mapeamos en funcion de Francia es en relacion con lo que despierta
Messi, Neymar y Mbappe, estamos hablando quiza de los tres mejores jugadores del mundo
concentrados en un solo equipo, hay una relevancia importante. Ti me dirds ;y qué ocurre con
la liga espafiola? Porque ya no tiene a Messi ni Neymar y no tiene a ningin jugador importante
o mediatico salvo Karim Benzema y por ahi Vinicius Jr. Yo te diria que el interés en esas ligas
estd en funcion de la relevancia histdrica que tienen esos clubes y el gran a arraigo que tienen
hoy en dia con la aficion peruana. Independientemente del hinchaje que puede un aficionado

peruano por Alianza, por Universitario, por Sp. Cristal o por algliin otro club nacional, cada
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hincha de la generacion de los 90°s en adelante es un hincha que tiene en su corazon alguna
preferencia por algin club europeo”.

. Qué cambio ha podido apreciar en el espacio que se le da al fitbol europeo en El Bocén
/ Libero?

Respuesta: “Si hoy en dia tenemos una noticia de la final de Liga de Campeones y solo
ponemos en la portada una llamada de una linea sin foro como ocurri6 en el 2002, alguien
estaria recibiendo un memorandum en la redaccion si es que de repente la gerencia de prensa
o el area editorial me estaria enviando un documento de llamada de atencion. En lo histoérico,
el contenido de futbol europeo ha empezado a ganar un espacio cada vez mas importante dentro
del contenido que nosotros ofrecemos. En el papel, yo recuerdo muy bien una portada del 2005
0 2006 de Ronaldinho con Barcelona en toda la caja de la portada con su titular y la bajada, al
verla en ese instante yo dije “tan mal estamos en el fitbol peruano que tenemos que poner una
portada internacional”, es un comentario que hice hace 18 afios o mas. Nosotros nos
sorprendimos porque normalmente desde la parte editorial, desde la edicion, desde la jefatura
de informaciones, siempre generabamos mucho contenido de caracter local u ofreciamos
contenido de los peruanos que iban emigrando al extranjero, pero no nos animabamos a un
contenido no peruano. Una portada de Pizarro haciendo un gol o teniendo una participacion
importante en el Werder Bremen, definitivamente iba a ser portada porque estaba el elemento
Pert. Pero en una portada de Ronaldinho o del Barcelona no hay un elemento Peru. Por eso es
por lo que vino mi cuestionamiento en ese momento, que fue personal porque no hubo mayor
discusioén porque yo no participaba de la elaboracion de esa portada, era decision del propio
director. Esto resume lo que significé el impacto en ese momento, no solo para mi sino para
varios compaieros de la redaccion y como es impacto puede ser visto en perspectiva casi 20
afios después. El razonamiento o la critica pudo ser valida, pero pierde sustento en el tiempo

teniendo en consideracion la importancia que ya tenian en el corazon, en el sentimiento y en el
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pensamiento de los hinchas clubes como Barcelona, Real Madrid, porque en ese momento ya
los chicos empezaban a ver en television a Ronaldinho, a Kakd, a Thierry Henry, a Eto’o, a
Ronaldo. Empecé a entender por qué se hizo esa portada. Una portada responde al olfato del
director, de los editores, de los periodistas, del cuerpo editorial del diario y responde también
a la calle, al hincha. El area de distribucion de la empresa, el cual se encarga de distribuir los
diarios en fisico, tiene un feedback muy importante de los canillas, de los vendedores de los
ejemplares. Estos son un termdmetro para conocer qué es lo quiere la calle, el lector. La portada
de Ronaldinho tenia dos justificaciones: el olfato del director y del contraste que tuvo su
decision con lo que indicaba area de distribucién con respecto a lo que queria la calle. Eramos
tres diarios en ese momento: Todo Sport, Libero y El Bocon. Si El Bocon se resistio tanto
tiempo en publicar contenidos de afuera, es porque consideraba que el contenido local tenia
una importancia marcada. El contenido del futbol europeo despega totalmente con el impacto
que empiezan a tener, desde lo futbolistico y lo deportivo, Messi y Cristiano Ronaldo y se
consolida con la disputa que ambos tuvieron a lo largo de diez afios y que sirviéo de mucho
contenido para la portada de Libero durante los ltimos afios”.

,Qué caracteristicas tiene el nuevo consumidor de medios deportivos?

Respuesta: “El comportamiento del hincha ha cambiado desde los 90 hacia la fecha, en funcion
a la sensibilidad que tiene con respecto a un club y a una liga. Estoy seguro de que en esta
época el hincha de Alianza Lima, de la “U” o de Cristal no se iba a permitir otro hinchaje que
no sea el que tenia en ese momento. Algo que cambia a finales de los 90 a inicios del 2000 es
el impacto o la relevancia que empiezan a tener algunos jugadores que ya habian tenido una
participacion destacada en las copas del mundo de este espacio de tiempo, sobre todo de 1998
en adelante como Zidane, Henry, Ronaldo, Roberto Carlos, Rivaldo, y los que pertenecen a esa
generacion. Esta Copa del Mundo de Francia, que tuvo un espectro de televisacion y de

globalizacion mucho mayor que el de 1994, marca un punto de quiebre y empieza a despertar
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el interés de estos jugadores y de las ligas en las que competian, las cuales empezaron a
televisarse y a tener relevancia. El otro gran impacto del porqué los hinchas empezaron a tener
sensibilidad por estos jugadores y clubes, antes del tema digital, es el ingreso de la television
por cable que te daba la posibilidad de poder ver canales que internacionales que transmitian
estas ligas. Este fue otro detonante para poder marcarla sensibilidad del hincha. Lo que
consolida esta percepcion es el ingreso de lo digital en el Pert y el mundo. El hincha empieza
a darse cuenta de que hay futbol mas alla del futbol peruano; al ver que los equipos locales no
triunfan, la seleccion no clasifica al mundial, adopta a los equipos y jugadores del fltbol
€uropeo como suyo’.

(Qué importancia tienen las figuras del futbol mundial para el desarrollo de estos contenidos?
“Las portadas de Libero del futbol europeo tienen que ver con la relevancia noticiosa de sus
ligas, sus jugadores y sus clubes. Nosotros no podemos poner en portada el dia a dia de estos.
Si seguimos el dia a dia en paginas interiores. Por ejemplo, la llegada de Cristiano Ronaldo al
Manchester United fue portada, asi como la llegada de Lionel Messi o Neymar al PSG. Esos
acontecimientos historicos y su relevancia es la que determina finalmente si es que tiene el
peso suficiente para que esté en una portada”

.Cree que el Diario El Bocon / Libero, al momento de presentar estas noticias, suele
magnificar los eventos del fiitbol europeo o a sus figuras?

Respuesta: “La pasion, para el hincha, estd por encima de la razon. Este ser humano no razona
cuando esta en modo hincha no razona, responde de manera pasional. Los diarios deportivos
se dirigen a un publico que no razona. Es dificil poder enviar un mensaje desde los medios a
este publico si es que este no tiene una carga pasional. Si bien todos los diarios deportivos del
mundo estamos etiquetados como sensacionalistas o que endiosamos a los jugadores, pienso
que es una etiqueta, una percepcion, una identificacion que responde a una primera impresion.

Son titulares que estan destinados a nuestro publico, esta idolatria se justifica porque estamos
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hablando que son monstruos, que no parecieran de este planeta. No se debe caer en excesos ni
en sensacionalismo, desde Libero tratamos de no hacerlo. Si tengo que decir que, desde el
lenguaje, enviamos un mensaje con una carga pasional muy importante si el momento lo
amerita”

.Cree que este nuevo contenido ha servido para tapar la escasez de triunfos del fitbol
peruano?

Respuesta: “Cuando los triunfos son el pan de cada dia, resulta mucho mas fécil poder trabajar
el contenido del diario. Hay mucho mas interés del publico, la gente se engancha, puedes hablar
en positivo de los jugadores, de los clubes, de los técnicos, y son mucho mas las noticias felices
que las de otro tipo. Una noticia de triunfo le va a ganar a otra no muy alegre, hay que ser muy
creativos. Si nos hubiésemos cerrado en un contenido meramente local, quizds hubiésemos
tenido que ser mucho mas creativos en los tiempos donde no teniamos la clasificacion de la
seleccion y los peruanos en el extranjero. Nosotros hacemos el diario en funcion de la
creatividad y de la importancia del contenido informativo que se va generando dia a dia, pero
no puedo dejar de reconocer que informar sobre aspectos positivos como que Barcelona le gana
a todos los equipos y obtiene la Champions, que el Real Madrid con Cristiano Ronaldo se
convierte en el equipo que mas titulos ha obtenido en el fatbol europeo o que Perti da un giro
en las Eliminatorias y clasifica al mundial, son noticias que suman muchisimo y nos gustaria
que sean mucho mas recurrentes. Nos gustaria que la liga local sea mucho mas potente y no el
desastre que es ahora, que los clubes no tengan las deudas que tiene Universitario o Alianza
Lima, que los equipos locales traigan futbolistas que les permita pelear en el plano local e
internacional. Se hace dificil poder hacer un contenido alegre de victoria con estas
caracteristicas”

.Cree que en estos tiempos los contenidos del fiitbol europeo son faciles de elaborar por

la cantidad de informacion?
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Respuesta: “Es mucho mas facil poder recibir una noticia procesada de Europa de los diarios
o de medios digitales. Esta informacion la recibimos y la volteamos o buscamos mayores
elementos para darle mas informacion al hincha, ya es un trabajo editorial del diario de abordar
la noticia desde otros angulos. En el caso de la informacion del plano local, la noticia llega un
poco mas tarde porque los periodistas que cubren a los equipos llegan en la tarde con las
noticias de estos”

Conclusion

“Yo he participado de todas las portadas desde el ano 2008/ 2009. En efecto, lo que muestran
los nimeros es lo que se ha venido desarrollando desde el inicio de tu estudio hasta la fecha.
Si hubo una coincidencia de portada de futbol local con internacional es porque hubo la
posibilidad de poner dos noticias positivas, algo relevante aqui y algo relevante afuera. Siempre
el contenido europeo esta relacionado a triunfo, a victoria, a la consecucion del algo. Por lo que
entiendo, esas coincidencias tienen que ver con la Seleccion Peruana. Si bien existen casos
donde se han cruzado contenidos locales e internacionales, estos son muy pocos. Si tienes el
clasico del futbol peruano y la final de la Champions con Barcelona y Messi, tienes que ponente
a pensar, no es facil tomar una decision. (...) La previa del partido consiste en la nota principal
y un par de paginas mas. Pero al dia siguiente nos vamos con todo: el comentario, las
incidencias, los que declararon los jugadores mas importantes, los técnicos y aparte su poster
si se justifica. El postpartido, historicamente, tiene un tratamiento distinto porque es un hecho
consumado y requiere un espacio importante dentro de la narrativa noticiosa. (...) Los cuadros
hacen match con la realidad. Hoy podemos decir que el fatbol europeo es parte activa del
contenido noticioso y de la cobertura que realiza a diario Libero, no solo en impreso, sino
también en web. Hoy nuestro enfoque principal esta en el tema digital. (...) Existieron hechos
aislados de los deportistas peruanos y hechos del calendario deportivo mundial como los Juegos

Olimpicos o los Panamericanos. Estos ultimos tuvieron una relevancia importante en el Pera
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por realizarse en Lima en el 2019 y hubo una cuota de medallas que logr6 la delegacion
nacional. Si aqui lograron mas de 15 medallas, no las va a lograr en Chile, fue un hecho
esporadico. (...) El deporte en el Pert, como actividad profesional y como se ve en otras partes
del mundo, no existe. El deporte esta en una fase insipiente, aqui no es profesional. Si bien el
IPD tiene un programa de alta competencia y hay deportistas que cobran una cuota, eso es
relativo porque los deportistas deben hacer otra cosa para vivir. Si lo miras desde una
perspectiva mundial, no existe, el deporte en el Peru existe desde un concepto amateur y muy
incipiente. Hay focus y andlisis de lectoria que han confirmado que el publico que lee los

diarios deportivos no busca una noticia polideportiva, sino que busca noticias de futbol”
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ENTREVISTA 2

Nombre y apellido del entrevistado: Wilfredo César Inostroza Valenzuela

Edad: 31

Diario: Libero

Cargo: Coordinador de la edicion web

Tiempo en el medio de comunicacion: aprox. 9 afios

Coordinador de editor de la edicion impresa de la seccion internacional / redactor / practicante.
(Cree usted que el futbol europeo, como contenido, ya forma parte de la agenda
informativa del Peru?

Respuesta: “En mi opinion si porque con el tema de la globalizacion, la cual no ha empezado
ahora sino en los primeros afios del siglo XXI, hay muchos peruanos -incluyéndome cuando
era adolescente en esa época- que se hicieron hinchas o seguidores de un equipo del fatbol
europeo con un poquito mas de énfasis en Real Madrid y Barcelona que son los equipos mas
populares en Latinoamérica. EI Madrid empez6 con este boom de los galacticos cuando
comenzaron a fichar a un monton de estrellas y jugaban en un mismo equipo y también la
respuesta del Barcelona con Ronaldinho. Muchas personas se hicieron hinchas de estos dos
equipos y luego los demds clubes respondieron con otros refuerzos. Hay muchos hinchas y
seguidores del futbol europeo, veo por ejemplo el interés por la Premier League en los ultimos
tiempos. Por ello, forma parte de la agenda de un diario deportivo™.

- Qué cambio ha podido apreciar en el espacio que se le da al futbol europeo en El Bocon
/ Libero?

Respuesta: “Por el tema de que practicamente todos consumimos futbol y tenemos acceso a
distintas plataformas, hace que el interés aumente. Si tenemos una suscripcion a través de un

servicio de streaming como Star+ o DirecTV Go podemos ver practicamente todos los partidos
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que queremos. Eso ha hecho que el publico se interese mas y obligue a que los medios hagan
un poco mas de cobertura, ya sea en el impreso como a nivel digital”.

. Qué caracteristicas tiene el nuevo consumidor de medios deportivos?

Respuesta: “En la web, lo que un hincha busca informacion complementaria o detalles sobre
un partido que estd viendo o que estd ocurriendo. Quiere ver un dato, el gol, alguna pelea, etc.
En el impreso es diferente porque el fanatico ya vio el partido o un resumen en internet, tal vez
busca otro tipo de informacion como estadisticas o cronicas que le cuenten el partido de una
forma diferente. El comportamiento es diferente en cada plataforma”

.Qué importancia tienen las figuras del fiitbol mundial para el desarrollo de estos
contenidos?

Respuesta: “Las grandes estrellas del futbol son personajes que son seguidos por gente de todo
el mundo. Todos los quieren ver jugar, son vistos como un modelo a seguir ya sea a nivel
deportivo o de superacion. En el caso de Cristiano Ronaldo, a los aficionados les causa mucha
admiracion que teniendo 36 afios sigue jugando como un veinteafiero. El tema de Messi, con
el talento que tiene, el ejemplo de familia. Yo recuerdo haber estado trabajando el dia que
Messi se presentd en el Paris Saint-Germain, causo bastante furor al igual que Cristiano al
regresar al Manchester United. Eso definitivamente ayuda, he aprendido que la foto de un
personaje importante como ellos es muy importante porque son personajes que la gente quiere.
En el tema de clubes también ocurre. Pese a que el Barcelona esta en una crisis deportiva,
siempre es una institucion querida por la gente por esa irrupcion del futbol europeo al inicio
del siglo XXI. Tanto el Barza como el Madrid se dedicaron a trabajar en el marketing del club
y los seguidores que han obtenido se mantienen hasta ahora. Ahora los presupuestos que
manejan el PSG, Manchester City, Chelsea, hace que tenga seguidores porque contratan a unas

figuras.
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.Cree que el Diario El Bocon / Libero, al momento de presentar estas noticias, suele
magnificar los eventos del flitbol europeo o a sus figuras?

Respuesta: “Si porque, en algunos casos, se publica una nota en las redes de Libero y fans de
Messi entran a criticar, no el contenido de la nota, sino al personaje. Hay como una especia de
guerra entre los que comentan. Resulta bastante curioso que exista ese carifio por estos
personajes. Hay un cierto grado de idolatria que me sorprende, sobre todo con CR7 y Messi”.
.Cree que este nuevo contenido ha servido para tapar la escasez de triunfos del futbol
peruano?

Respuesta: “La cobertura del futbol europeo se ha mantenido, pero su desarrollo tiene que ver
mucho con los éxitos de la Seleccion. A clubes como Alianza, Universitario no le va bien a
nivel internacional. En algunas ocasiones, un triunfo de Peru le reduce las paginas al futbol
europeo. Si Peru le gana a Colombia, le vamos a dar 10 paginas a este partido; pero si pierde,
hace que la gente ya no vaya a comprar el diario y tengamos que darle algo mas de cobertura
al futbol del extranjero porque tampoco van a leer todo sobre una derrota. Esto a un diario le
puede marcar la agenda. Esto mismo va a ocurrir cuando a los clubes peruanos les vaya bien
en los torneos continentales. Pese a ello, con este tema de la globalizacion, el futbol tiene muy
buena cobertura”.

.Cree que en estos tiempos los contenidos del fitbol europeo son faciles de elaborar por
la cantidad de informacion?

Respuesta: “En la actualidad tenemos plataformas que te ofrecen todos los partidos de fatbol
mas importante de Europa. El problema que ahora no todo sale en television, sino que hay que
contratar alguna plataforma. Esto podria beneficiar el trabajo de los medios deportivos, ya que,
si uno no encuentra el partido en la television, ingresa a las paginas web para seguir los partidos

o ver los goles de este, Por ejemplo, un partido que es transmitido por ESPN del Real Madrid
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o Barcelona no nos jala tanto en la web, pero cuando lo transmiten por DirecTV si nos ayuda
mas porque la gente no cuenta con esta plataforma y no esta viendo el encuentro.”
Conclusion

“Los numeros muestran que, desde el 2005, ya comienza a haber un interés por el futbol
europeo. Cuando yo era adolescente, no solo me interesaba el futbol peruano, sino también los
fichajes del futbol europeo, te confieso que soy muy admirado del Real Madrid. Yo consumia
bastante ese tipo de contenido porque era muy seguidor de estos contenidos. Por lo menos en
el Peru, te vende un poquito mas las noticias del Real Madrid y el Barcelona més que otros
equipos. Recuerdo que en la época en el que jugaron el Tottenham y el Liverpool en la final de
la Champions, la cobertura en el diario fue un poco menor de lo que habia sido con el Madrid
y el Barcelona. Tiene mucho que ver el equipo que de hecho en el Pert y en Latinoamérica
estos dos clubes tienen mas seguidores. Lo de las portadas compartidas, es una préctica que se
hacia normalmente porque habia dos temas que no se podia dejar de hacer cobertura como el
clasico y la final de la Champions en el 2017, lo cual jalaba mucho al lector. (...) Deben haber
existido algunos eventos en nuestro pais para que no se le haya dado tanta cobertura a la final
de Champions, sobre todo en los ultimos afios del andlisis. Pese a ello, tienen una buena
cobertura, pero menor a la que se hizo en el 2014. El tema del crecimiento del interés de la
seleccion peruana es vital para conocer el comportamiento del futbol europeo como contenido.
Esto confirma que ahora se consume bastante futbol europeo, tiene su publico. (...) Se
confirma que el futbol europeo, desde los primeros afios del siglo XXI, ha crecido. Las nuevas
plataformas, la cobertura de los medios deportivos, no solo los diarios ya conocidos, sino las
paginas web, hace que la gente consuma mas estos contenidos y obliga a los medios a tener
una agenda mds extensa, pero que a veces se tiene que lidiar con el tema de la seleccion y su
crecimiento a través de los resultados. Si bien los clubes peruanos tienen malos resultados,

igual se hace cobertura sobre ellos. El futbol europeo tiene que buscarse un espacio y los
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editores tienen que cranear para no quitarle espacio. Los que ganan aqui son los consumidores
porque son a ellos a los que le interesa esos temas y mientras mejor cobertura tenga, bien para
ellos. El futbol europeo va a mantener esa cobertura sin importar el tema de la seleccion

peruana porque hay personas que estan muy identificadas con algunos jugadores y clubes”.
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ENTREVISTA 3

Nombre y apellido del entrevistado: Sergio Mejia Orcén

Edad: 27

Diario: Libero

Cargo: Editor general de la web de Libero

Tiempo en el medio de comunicacion: subeditor 2019/2020 — editor 2021/actualidad

(Cree usted que el futbol europeo, como contenido, ya forma parte de la agenda
informativa del Peru?

Respuesta: “Si, definitivamente. El gusto por el futbol europeo tuvo una alta demanda desde
que se generd este fanatismo por el Barcelona y la aparicion de los Galacticos en el Real
Madrid, previo a lo que vendria después que era el Cristiano vs. Messi. Luego, en las
transmisiones por television de los partidos en vivo se generd un gusto por la Premier League
de Inglaterra, en el cual toma protagonismo el narrador argentino Juan Manuel “Bambino”
Pons. Ya en lo digital, el futbol europeo llega a un despegue cuando ganan protagonismo
Cristiano Ronaldo contra Lionel Messi. Un Real Madrid vs. Barcelona siempre fue el partido
que mas atrajo y mas trafico ha generado al contenido digital de medios en general, no solo
deportivos. En cuanto a la Champions League, se habia hecho costumbre ver a estos dos clubes
espafioles compitiendo por los primeros puestos, basicamente siempre fueron ellos. En Libero,
mas alla de que haya un gusto muy pronunciado por parte de una gran audiencia peruana, no
solo nos enfocamos en estas personas, sino que, al ser un medio digital no solo vas a atacar
publico local, sino también al argentino, al colombiano, al mexicano, al ecuatoriano, al mismo
espafiol, al norteamericano. El Coste por mil (CPM) en el Pert es muy bajo; en cambio, si
hacemos una comparacion con Espafia o Estados Unidos, te vale 4 o hasta 7 veces mas. Cubrir

fatbol internacional, especialmente el europeo, a medida de lo que respecta econdmicamente,
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le es muy favorable al medio de comunicacion. En lo periodistico, cubrir estas noticias atraer
nuevas audiencias”

. Qué cambio ha podido apreciar en el espacio que se le da al fitbol europeo en El Bocén
/ Libero?

“En el periddico, te vas a enfocar en un publico peruano que siempre se va a dejar guiar por las
portadas. Bajo ese parametro ;qué va a jalar mas, una portada dedicada a un jugador peruano,
la seleccion o un equipo peruano, o poner una noticia de Champions? Esto tltimo podria
generar cierto ruido, mas creo que se va a llevar la impresion con algo del futbol peruano. Pero
luego esto comienza a modificarse porque llegan nuevas audiencias. El tio que conoce de ftbol
no es el Unico que consume un diario, sino que también entran los escolares, los jovenes
universitarios, y a ellos si les interesa el futbol peruano, pero también el internacional porque
ya ve superestrellas como Messi y Ronaldo, ve que sus compatriotas como Claudio Pizarro,
Juan Vargas, Jefferson Farfan brillaban en Europa. Esto genera un interés y empiezan las
famosas portadas de los jales que salian en varios diarios y eso gustaba. Asociar al peruano con
el mercado europeo gustaba mucho. Ya luego empiezan a salir las portadas de un clasico Barza
vs. Madrid, o un clasico italiano, aleman. El cambio se debe a una migracion de publico,
empieza a ser mas joven. En el 2016, el papel empieza a perder protagonismo, los grupos
editoriales ya estaban impulsando sus paginas web en cobertura y contenido, y se dieron cuenta
que con lo digital podian generar dinero del publico peruano y extranjero. Los medios elevaron
el presupuesto, mejoraron los salarios debido a que se trataba de un trabajo importante. Con
estos cambios, el trafico crece, pero también crecen las dificultades. En lo digital, trabajamos
en base a la busqueda que tiene un usuario, pero Google cambia cada 6 meses. Luego sale
Facebook sale con los instant articles, Google recomienda contenido, la gama de contenidos
ahora es mucho mas amplia. En cambio, en el papel, el director y los editores deben de trabajar

poniéndose en el supuesto de lo que le puede gustar o enganchar al lector para que compre el
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diario. Ahora no es asi, ahora en digital se puede proponer un tema que no necesariamente que
pueda gustar a una masa, pero si gusta a un sector, por lo que puedes atacar ese nicho de
mercado. Hoy no solo cubres torneos europeos, sino también de Sudamérica, de
Centroamérica, etc.”.

. Qué caracteristicas tiene el nuevo consumidor de medios deportivos?

Respuesta: “Algo que no se ha perdido es la pasion, ese feeling que tiene un lector con su
seleccion, con el equipo de sus amores y con el equipo que simpatiza en el extranjero, esto se
puede medir a través de los comentarios que se pueden ver en las redes sociales. Lo que es muy
distinto es que antes, en tu grupo de amigos solo un par sabian bastante de fitbol, hoy en dia
al que le gusta el ftbol va a estar informado de absolutamente todo y ves a jovenes que te
dominan de la a hasta la z de ligas, estd mas informado que antes. Hoy en dia, los medios ya
no pueden usar el recurso de “vender humo” porque antes la Uinica fuente era el impreso y ahi
quedaba, hoy en dia puedes ver una noticia en cualquier medio digital y si no lo muestras en tu
medio, puedes generar desconfianza. De ser cierta la noticia, tu medio va a generar confianza
y se crea un lazo que permitird que tu marca sea defendida. El lector de hoy estd mas informado
y no se deja mentir, y si no le gusta algo de tu contenido te lo dice”

,Qué importancia tienen las figuras del futbol mundial para el desarrollo de estos
contenidos?

Respuesta: “Ver a los Galacticos era como ver un equipo de Play Station, eso gustd mucho, el
hecho de que tengas un equipo conformado por estrellas y tengas un Barcelona con grandes
jugadores. El paso de Ronaldinho, ese joga bonito que tenia impactdé demasiado en el lector
peruano porque, pese a los malos resultados que tenia nuestra seleccion y los clubes locales, el
peruano es muy amante de tocar bien el balon (lo que hoy llaman el chocolate), algunas jugadas
elegantes, y el brasilefio lo tenia todo en ese aspecto. No solamente era un jugador, sino que

era considerado una celebridad; podria ser catalogado como el primer influencer en lo que
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respecto al futbol. Luego aparecen Cristiano y Messi, quienes ganan mucho valor por su juego,
su profesionalismo, sus récords y sus titulos. Cada afo acaparaban las premiaciones de este
deporte y esto ha favorecido a que los medios les den mas cobertura porque ven que hay un
mayor interés por parte del lector. Mientras mas cosas supernaturales vean en un profesional
del futbol, mas le va a llamar la atencion. Ya con las redes sociales se marca una cercania mas
notoria con los jugadores, no solo de Europa, sino también con los peruanos en el extranjero.
Era inimaginable pensar que podias conversar con Neymar o Sergio Agliero por Twitch, pediler
un saludo y que lo haga en vivo. El futbolista dejé de ser futbolista para convertirse en un
influencer también. Por ahi va el negocio de los clubes, que no solo ven a un futbolista, sino
también una celebridad con la que puedan hacer negocio”.

.Cree que este nuevo contenido ha servido para tapar la escasez de triunfos del futbol
peruano?

Respuesta: “Definitivamente. Si tuviéramos a Carrillo triunfando en algin equipo inglés o a
Cueva en la liga italiana, a Paolo Guerrero en Europa, a Gallese en Espaiia, a nuestras figuras
de la seleccion en Europa, créeme que la cobertura a figuras internacionales seria algo reducida
y se enfocaria a los peruanos. Tener presencia en un equipo europeo grande te abre las puertas
al mundo entero. Todos los medios internacionales siguen a clubes de Europa, si un peruano
estuviera en uno de ellos estaria en boca de estos medios y generaria que la prensa peruana
haga rebote de lo que se dice de ese futbolista. El hecho de que los peruanos tengan un presente
tan exitoso individualmente hace que nosotros como medios peruanos nos enfoquemos bastante
en lo que corresponde a fltbol internacional. Ademas, el hecho de tener una liga no tan vistosa
y que nuestros equipos les vayan casi siempre mal en la Libertadores y la Sudamericana te hace
saber que hay que cubrir otras noticias. Tu cuando haces tu agenda anual de qué es lo que vas
a cubrir como medio, ya tienes mapeado como periodista que los equipos peruanos quedaran

en la fase de grupos de estos campeonatos y vas a seguir a uno que otro equipo grande de otro
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pais. No hay mucho que cubrir en lo que respecta a clubes y jugadores peruanos en torneos
extranjeros”

.Cree que en estos tiempos los contenidos del flitbol europeo son faciles de elaborar por
la cantidad de informacion?

Respuesta: “Basta con entrar a Twitter para obtener informacion sobre algin club o jugador
de Europa en especifico, ya sabes a qué periodistas quieres recurrir. Y si no sabes el idioma,
tienes el Traductor de Google para traducirlo. La informacion estd ahi a la mano, como todo
buen periodista hay que corroborar la informacidn con otros medios. Cuando no habia internet,
muchos periodistas deben haber padecido para obtener informacion sin tener redes sociales.
Hoy en dia, hacer contenido nacional e internacional es muy similar con respecto a encontrar
los contenidos”.

Conclusion

“Estas portadas obedecen al comportamiento del consumidor, ya que a los inicios de los 2000
no habia mucha importancia en la Champions por el contexto en el que vivian los peruanos,
donde no habia television por cable ni internet y los medios se limitaban a hablar de futbol
peruano. Ya con la llegada de estos nuevos canales de difusion de forma masiva en el 2005 y
2006 alimenta a este consumidor en lo que respecta a futbol europeo. Ya desde el 2014, se
puede informar con portadas mixtas debido a que el lector estd mas informado. El lector
empieza a ver otro tipo de ligas y demas. Eso obliga a que la portada no se limite a contenidos
locales y extranjeros, sino de ambos. (...) Este crecimiento de paginas dedicadas al futbol
europeo no solo se da en la final de la Champions, sino también en el dia a dia. Creo que, si a
la Seleccidon Peruana le hubiera ido mal en los Ultimos afios, el nimero de paginas del plano
local hubiera disminuido y lo del futbol europeo hubiera prevalecido con la final de la
Champions. Se puede ver ese comportamiento de que, si le va bien a Peru, cubrimos a Pert; si

le va mal, nos olvidamos porque todo es malo. Si bien al lector le gusta leer cosas negativas,
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habia épocas donde no habia nada. (...) Comparando estos numeros con lo digital, no se
diferencia mucho. Hoy en dia, estamos metiéndole harto punche a futbol peruano y a la
seleccion porque le va bien, ahora estamos con la previa del partido con Colombia. Tenemos
un panorama distinto, Puede que en estos dias haya caido un poco la cobertura del futbol
europeo porque ya no tienes a un Messi vs. Ronaldo, tienes a Messi jugando en una liga sin
equipos grandes como es la francesa, cosa que, si ocurre en Inglaterra, el futbol espafiol ha
perdido emocion debido a la mala temporada de algunos de sus clubes, la fase de grupos no ha

generado tanta expectativa como otros afios por la calidad de los equipos”.
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Anexos 4: Registro fotografico de Libero 'y EI Bocon
Enlace:

https://drive.google.com/drive/folders/1aalBZoDF5W4jA6a91281x8f5elrESvi9?usp=sharing

Anexos 5: Base de datos de Metodologia 1
Enlace:

https://drive.google.com/drive/folders/1yzDKwInuKAuKmLXNS3Wa9hJlvew U7vH?usp=s

haring


https://drive.google.com/drive/folders/1aalBZoDF5W4jA6a9128lx8f5elrESvj9?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1yzDKwInuKAuKmLXNS3Wa9hJlvcw_U7vH?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1yzDKwInuKAuKmLXNS3Wa9hJlvcw_U7vH?usp=sharing
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Anexos 6: Consentimiento informado

Lima, 21 de enero de 2022

Yo Carlos Omar Salinas Guerrero, identificado(a) con DNl 25565461, declaro
conocer los objetivos de investigacion de la siguiente propuesta de tesis de
licenciatura y autorizo alfa la Sr. Jaime Miguel Valderrama Falomino, identificado
con DMI 71242886, Bachiller en Periodismo de la Pontificia Universidad Catdlica
del Pend, a utilizar la informacion para la elaboracion y sustentacion de la tesis “La
representacion del fitbol europeo en la prensa deportiva peruana: una revision de

su evolucion en los diarios El Bocdn y Libero™; para la obtencion del titulo de
licenciatura.

Sin ofro particular, me despido atentamente.

Firma
Mombre completo del entrevistado: Carlos Omar Salinas Guerrero
DNI: 25565461

Mota:

El materdal suministradoe por los entrevistados se ufilizara estrictamente para la

construccion de dicha tesis. Como condiciones contractuales, élla_autor(a) asume gue

toda informacion y resultados del proyvecto que, con objeto de la relacien de trabajo le fue
suministrado(a), seran de uso exclusivamente académice. La ufilizacion de la informacion
zera durante el tiempo que sea pertinente bajo los términos expuestos en lineas

anteriores.
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Lima, 20 de enero de 2022

Yo Waleria Dayana Sanchez Cuadros, identificado(a) con DMI 72653103, declaro
conocer los objetivos de investigacion de la siguiente propuesta de tesiz de
licenciatura y autorizo alfa la Sr. Jaime Miguel Valderrama Palomino, identificado
con DNI 71242886, Bachiller en Periodismo de la Ponfificia Universidad Cataolica
del Perl, a utilizar la informacion para la elaboracion v sustentacion de la tesis “La
representacion del futbol europeo en la prensa deportiva peruana: una revision de
su evolucion en los diarios El Bocon y Libero™; para la obtencion del titulo de

licenciatura.

Sin otro particular, me despido atentamente.

il

Firma

Mombre completo del entrevistado: Valeria Dayana Sanchez Cuadros
DMl 72653103

Mota:

El msterial suministrado por los entrevistados se utfilizard estrictamente paras la
construccion de dicha tesis. Come condiciones contractusles, élila sufor(a) ssume gue
tods informacian ¥ resultados del proyecto que, con objeto de la relacion de trabajo le fue
suministradofa), serén de uso exclusivamente académico. La utilizacion de la informacian
zera durante el fiempo que sea perfinente bajo los términcs expuestos en lineas

anteriores.
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Lima, 18 de enero de 2022

Yo MEJIA DRCC:fJN, SERGIO, identificadola) con DMI 73189533, declaro conocer
los objetivos de investigacion de la siguiente propuesta de tesis de licenciatura v
autorize alfa la Sr. Jaime Miguel Valderrama Palomino, identificade con DRI
71242886, Bachiller en Periodismo de |a Pontificia Universidad Catolica del Perd,
a ufilizar la informacion para la elaboracion vy sustentacion de la tesis “La
representacion del fitbol europeo en la prensa deportiva peruana: una revision de
su evolucion en los diarios El Bocon y Libero®; para la obtencion del titulo de
licenciatura.

=in otro particular, me despido atentamente.

'Ilpl' f

Firma
Nombre completo del entrevistado: Sergio Mejia Orccon
DMl 73189533

Mota:

El materal suministrado por los entrevistados se ufilizara estrictamente para la
construccicn de dicha fesis. Como condiciones contractuzles, élla_suicra) asume que
toda informacion v resultados del proyecto gque, con objeto de la relacion de trabajo le fue
suministrade(a), seran de uso exclusivamente académico. La utilizacion da la informacion
sard durantz el ftiempo que sea pertinente bajo los términos expuestos en lineas

anteriores.
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