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RESUMEN 

 

Los discursos políticos en Twitter de los candidatos Verónika Mendoza y Rafael López Aliaga 

durante la campaña electoral de 2021 se caracterizaron por su producción de tuits, mientras 

que la importancia de Twitter se ha acrecentado como espacio para la acción política, sobre 

todo en periodo electoral. La presente investigación tiene el objetivo principal de reconocer y 

explicar las estrategias discursivas empleadas por ambos candidatos: actos de habla, estructuras 

y secuencias, y organización de contenidos. De la misma manera, busca reconocer que los 

recursos multimodales se integran con lo textual, o tienen propiedades textuales, para construir 

secuencias mixtas con funciones estratégicas discursivas. Esta investigación se fundamenta en 

la teoría de los actos de habla y en la teoría de las instituciones por un lado y de modelos 

estructurales que componen el discurso que se produce y se difunde en Twitter. Esta red social 

forma parte del sistema de medios en la comunicación política y permite que el candidato se 

vincule con la ciudadanía empleando y permitiendo recursos a su disposición. Asimismo, la 

perspectiva que se adopta con respecto a los elementos multimodales se basa en los niveles de 

relación con los textos. Para dar cuenta de las estrategias empleadas a partir de los componentes 

teóricos mencionados, recogimos los tuits de ambos candidatos durante la campaña electoral. 

La conclusión central de esta investigación es que existen coincidencias en el uso de estrategias 

discursivas, aunque con peculiaridades en cada candidato, así como el reconocimiento del 

estatus del discurso político-electoral en la realidad institucional. 
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Introducción 

El presente trabajo de investigación aborda el discurso político de los candidatos Verónika 

Mendoza y Rafael López Aliaga en la red social Twitter durante la campaña electoral para la 

elección de presidente –realizada durante los primeros meses de 2021– como una 

manifestación del lenguaje político. Estos discursos político-electorales se construyen a partir 

de las posibilidades (empleo de recursos verbales y no verbales) y los condicionamientos de la 

plataforma (límite en el uso de caracteres y de imágenes). Asimismo, los discursos político-

electorales en Twitter revelan determinados contenidos de acuerdo con la interpretación de la 

realidad, las promesas, las valoraciones, etc. que los candidatos construyen durante la campaña 

presidencial. En este periodo aparecen tales discursos en la esfera pública, debido a que pueden 

ser generados dentro de una realidad institucional creada, a su vez, por determinados hechos 

institucionales. 

Este trabajo ha centrado su atención en los perfiles de Twitter de dos candidatos que se ubican 

en los extremos del espectro político. Aunque haya un debate sobre qué tan extremos puedan 

ser sus discursos –que no es objetivo de esta tesis–, es claro que existe una marcada diferencia 

ideológica y programática entre Verónika Mendoza y Rafael López Aliaga. Así, esta distinción en 

términos políticos constituye un campo fértil para la investigación de sus producciones en 

Twitter. Aun reconociendo que los discursos de ambos candidatos, en principio, responden a 

visiones, motivaciones, intereses, etc. diferentes, al fin y al cabo son producciones lingüísticas 

que podemos analizar a partir de las mismas categorías o conceptos teóricos y aplicarles los 

mismos métodos que nos permitirán encontrar elementos y características comunes, así como 

distintivas. Por otro lado, hemos seleccionado sus publicaciones en Twitter, debido a que ambos 

candidatos han mostrado una notable actividad en esta red social. Durante la primera vuelta 

electoral, Rafael López Aliaga y Verónika Mendoza se ubicaron en los dos primeros lugares en 

redes sociales tanto en el número de publicaciones como en la cantidad de interacciones 

respectivamente1. En específico, López Aliaga fue el candidato que publicó más tuits, mientras 

que Verónika Mendoza ocupó el segundo lugar en cantidad de interacciones2 (comentarios a los 

tuits, me gusta y retuits). Como observamos, la actividad de ambos candidatos en Twitter 

durante la campaña fue destacada según las mediciones realizadas y se caracterizó, en resumen, 

por la producción de tuits y las interacciones con los seguidores.  

                                                             
1 En https://gestion.pe/tendencias/elecciones-2021-twitter-el-sentir-de-las-redes-sociales-frente-a-los-
candidatos-a-la-presidencia-noticia/  
2 En https://elcomercio.pe/lima/sucesos/elecciones-2021-como-han-interactuado-los-candidatos-a-la-
presidencia-en-redes-sociales-noticia/  

https://gestion.pe/tendencias/elecciones-2021-twitter-el-sentir-de-las-redes-sociales-frente-a-los-candidatos-a-la-presidencia-noticia/
https://gestion.pe/tendencias/elecciones-2021-twitter-el-sentir-de-las-redes-sociales-frente-a-los-candidatos-a-la-presidencia-noticia/
https://elcomercio.pe/lima/sucesos/elecciones-2021-como-han-interactuado-los-candidatos-a-la-presidencia-en-redes-sociales-noticia/
https://elcomercio.pe/lima/sucesos/elecciones-2021-como-han-interactuado-los-candidatos-a-la-presidencia-en-redes-sociales-noticia/
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En este trabajo, como se desprende de lo mencionado, nos centraremos en la producción, es 

decir, en la publicación de tuits, pues estos son la materia de la que se compone el discurso. 

Gracias a Twitter los candidatos tienen un control total sobre sus publicaciones más allá de los 

condicionamientos propios de esta plataforma, los cuales muchas veces son superados 

empleando determinadas estrategias discursivas como veremos más adelante. Este control 

sobre el discurso no solo permite que ambos candidatos propongan, con libertad, ideas acordes 

con su ideología y programa, sino también los faculta a emplear variados recursos que provienen 

de la misma lengua y de otros lenguajes o códigos.  

Debido a la importancia que ha adquirido el discurso político en redes sociales, en Twitter 

especialmente, el presente trabajo propone una explicación de la naturaleza institucional que 

expresa el discurso político-electoral, del mismo modo que describe la realidad que construyen 

ambos candidatos en sus tuits. Asimismo, esta investigación permite reconocer la complejidad 

textual que puede ser exclusivamente estructural o ilocucionaria, o una integración entre lo 

gramatical y lo multimodal que llevará a explicar determinados rasgos o estrategias discursivas. 

En cada nivel de estructuración del discurso podemos encontrar, a su vez, grados de complejidad 

y elementos diversos (de tipo gramatical o multimodal). Estos elementos se integran en 

secuencias (unidad fundamental en la estructuración) para constituir tuits o grupos de tuits. 

Como referimos de manera sintética, este trabajo incluye los componentes no textuales o 

multimodales (imágenes fijas como fotografías o en movimiento como videos e incluso hashtags 

y emoticonos). Vale recalcar que entendemos discurso como una práctica social o institucional 

y como una producción lingüística que puede integrarse con lo multimodal en diversos niveles 

de complejidad para cumplir unas estrategias y objetivos, a la vez que transmite contenidos en 

función de tales propósitos, en este caso concernientes a lo político. 

Este análisis que integra actos ilocutivos, estructuras y lenguajes y el modo en que ambos 

candidatos los emplean para construir o proponer una realidad en sus discursos políticos en 

Twitter requiere de unas perspectivas teóricas que están organizadas en tres partes. 

La primera de ellas abordará el lenguaje a partir de la teoría de los actos de habla, la distancia 

social que se funda en los actos de habla y de la teoría general de las instituciones que se basa, 

a su vez, en el leguaje como elemento constitutivo de la realidad institucional. Esta aproximación 

nos permitirá no solo dilucidar los discursos desde la pragmática, es decir, qué intenciones o 

propósitos persiguen los candidatos a través del empleo de estructuras textuales y cómo son las 

relaciones que establecen con los destinatarios, sino también nos mostrará cuál es la situación 

de los dos discursos en el ámbito de los hechos institucionales y las implicancias que conllevan. 

La segunda parte abordará los discursos desde una perspectiva eminentemente formal: se 

reconocerán secuencias o estructuras y temas. Los constituyentes estructurales son capitales 
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para reconocer la complejidad de los discursos en cuanto a su conformación y jerarquía, del 

mismo modo que los temas o aspectos desarrollados y su organización en el texto son centrales 

para reconocer la orientación programática o ideológica, la priorización de contenidos que 

realiza el candidato e incluso la influencia del contexto en el tratamiento de temas. Por supuesto 

que lo estructural y lo temático no se restringen a lo textual, ya que comprenden también lo no 

textual –entendido aquí como multimodal–, aunque finalmente nos referiremos a cualquier 

componente como constituyente del texto. 

La tercera parte reflexionará sobre la comunicación política que se manifiesta como una forma 

específica de relación entre la sociedad en general (ciudadanos e instituciones) y los medios de 

comunicación. Asimismo, reconocerá al lenguaje político como un elemento central que 

posibilita el establecimiento de relaciones entre los distintos actores en la esfera pública. 

Observaremos una subclase de este tipo de lenguaje: el discurso político y específicamente el 

discurso político-electoral en Twitter distinguido por los condicionamientos contextuales y 

técnicos, por las posibilidades que brinda esta red social a través de la integración de otros 

lenguajes y por la creatividad del emisor, entendida como el manejo y el aprovechamiento de 

los diferentes recursos de la plataforma según sus propósitos comunicativos. 

Hemos mencionado el aspecto multimodal como un componente importante en el discurso en 

Twitter por la presencia que tiene en los tuits de ambos candidatos. En este trabajo, 

analizaremos los elementos multimodales con una orientación metodológica que toma como 

base una tipología relacional, es decir, los describiremos según sus grados de integración con lo 

textual. Así, reconoceremos que determinados elementos multimodales (fotografías, videos, 

íconos, entre otros) no solo son componentes que conforman estructuras y contribuyen a 

transmitir contenidos, sino también pueden constituir por sí mismos mensajes con plenas 

características textuales. 

Para finalizar, aunque ya se han adelantado en los párrafos anteriores, la presente investigación 

tiene como objetivo responder las siguientes interrogantes: ¿Cómo se articulan los elementos 

textuales y no textuales para conformar estructuras que transmiten determinados actos de 

habla y funciones comunicativas? ¿Cómo estos actos de habla y funciones comunicativas, junto 

con la distancia social, por ejemplo, son estrategias para construir una realidad discursiva que 

es finalmente institucional y política? ¿Qué contenidos son propuestos por ambos candidatos y 

cómo se organizan para crear esa realidad discursiva? ¿Qué rasgos o características están 

involucrados en la constitución de este tipo de discurso en Twitter a partir de las posibilidades 

de la red social y de los recursos textuales y no textuales empleados por los candidatos? ¿Cuál 

es el estatus del discurso político-electoral en Twitter en la realidad institucional que es creada, 

en gran medida, por el mismo lenguaje? 
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Primera parte: Marco teórico 

Los tres capítulos del marco teórico presentan los elementos del lenguaje (actos de habla, 

estructuras y funciones textuales) y las posibilidades que brindan las redes sociales, 

específicamente Twitter (institucionales o sistémicas, técnicas e incluso discursivas), como parte 

del sistema de medios. Todas estas perspectivas teóricas se integran para explicar cómo se 

produce un discurso político-electoral que se difunde en Twitter. Estos enfoques permitirán 

reconocer formas de estructuración que persiguen determinados propósitos comunicativos, así 

como la organización y la composición de temas en los discursos de los candidatos Verónika 

Mendoza y Rafael López Aliaga. Todos estos elementos que participan en el discurso son 

considerados estrategias discursivas para conseguir el objetivo o meta: lograr la adhesión de la 

mayor cantidad de ciudadanos (seguidores en Twitter) para comprometerlos con el voto. 

 Asimismo, la teoría general de las instituciones que resulta de los actos de habla, junto con los 

enfoques mencionados, contribuirán a dilucidar aquellas cuestiones que facultan la producción 

de esos discursos: la institución electoral que habilita la producción de discursos en campaña 

electoral y el sistema de medios –como hecho institucional– que pone a disposición el medio de 

participación y modela dicha producción. A la vez, analizaremos si el discurso mismo tiene 

capacidad de institucionalización y si tiene un estatus específico en la institucionalidad. 

 

Capítulo 1: Lenguaje e instituciones 

Para empezar, esta propuesta teórica se ubica dentro de la Pragmática, entendida a grandes 

rasgos como lenguaje en uso, con sus propios principios y perspectivas sobre la relación entre 

lo lingüístico y el contexto (Leech, 1983; Levinson, 1989; Escandell, 1996). Este capítulo presenta 

la teoría de los actos de habla que sitúa al lenguaje como una forma de acción que realiza un 

emisor en una situación comunicativa (Escandell, 2014). De este modo, el lenguaje es 

considerado un acto o forma de acción y, por esto, puede transformar o crear una realidad y no 

solo es un medio para describir o constatar la realidad exterior. Asimismo, presenta una 

tipología de actos de habla que contribuirá al análisis de cómo estas configuran la realidad 

discursiva que es, finalmente, realidad política. En este sentido, existe un tipo de acto de habla 

llamado declarativo que permite, por un lado, sopesar el grado de institucionalización de los 

discursos de ambos candidatos y, por otro lado, explicar la base institucional que legitima y 

faculta la producción de los discursos político-electorales en general. Finalmente, este capítulo 

presenta un enfoque basado en el distanciamiento social –ubicado también en la Pragmática– 

que muestran dichos discursos políticos mediante la propuesta de una tipología que valora la 
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posición del candidato con respecto del seguidor y de otros actores políticos (autoridades, otros 

líderes políticos o candidatos, entre otros). 

 

Actos de habla 

Esta teoría parte del uso del lenguaje en situaciones de comunicación, como las conversaciones, 

discursos, etc., de carácter más bien oral, sin embargo, también puede aplicarse al corpus de 

esta investigación (tuits) que está conformado por lengua escrita (texto) y por elementos que se 

integran en lo textual, como veremos más adelante. Este corpus es, por supuesto, producción 

lingüística que se realiza en un contexto comunicativo específico y, por lo tanto, puede ser 

analizado desde esta perspectiva. 

En general, según la teoría de los actos de habla, cuando emitimos un enunciado realizamos una 

acción, es decir, articulamos sonidos y hacemos algo mediante su contenido. Por ejemplo, un 

enunciado como ¿Podrías alcanzarme una taza de café? se entiende como el acto de realizar un 

pedido en determinada situación comunicativa (por ejemplo, una conversación de sobremesa) 

y no solo como la transmisión de un contenido entre interlocutores que puede interpretarse 

como una pregunta. 

 

El modelo de John Austin 

La teoría de los actos de habla es parte central de la Pragmática y fue elaborada por el filósofo 

John Austin en la década de 1940, aunque fue recogida en su obra póstuma de 1962. La idea 

central es que el lenguaje es una forma de acción y con este punto de partida propuso una 

división de los enunciados en constatativos y realizativos o performativos3 (Austin, 1982), donde 

los primeros pueden ser corroborados como falsos o verdaderos en función de la realidad y los 

segundos no pueden ser corroborados con esos valores, sino que su valor como enunciados 

reside en ciertas condiciones llamadas de satisfacción o felicidad. Por ejemplo, un enunciado 

performativo puede ser: ¿Irás mañana al cine? y cumple su valor como enunciado de pregunta 

si la persona que lo profiere tiene interés en saber la respuesta de su interlocutor. 

No obstante, Austin se dio cuenta de que esta distinción era artificial, pues todos los enunciados 

tenían la capacidad de contener elementos constatativos y performativos, como en Nos veremos 

el próximo año en el que la constatación se da en un tiempo determinado, a la vez que se plantea 

como promesa. De este modo, cambia su propuesta constatativo-performativa por una 

distinción en tres dimensiones que se activan a la vez cuando se realiza un acto de habla: 

                                                             
3 Existe una abundante bibliografía sobre el tema que traduce la palabra inglesa performative como 
performativo, que emplearemos en adelante para referirnos a este tipo de enunciados. 
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 El acto locucionario, que es el acto de decir algo, el acto físico de emitir el enunciado. 

Este acto es, en sí mismo, una actividad compleja, que comprende la fonética, la 

gramática y la semántica. 

 El acto ilocucionario, que es el acto de realizar una función comunicativa, es decir, 

presentar una intención o propósito. De este modo, el objetivo del emisor puede ser 

ordenar, prometer, amenazar, etc. 

 El acto perlocucionario, que son los efectos o la reacción que provoca dicha emisión en 

el interlocutor. Puede ser de convencimiento o de persuasión, en el sentido de que el 

acto locucionario ha tenido éxito en la transmisión de su intención. 

Según esta teoría, por ejemplo, si un candidato durante una campaña electoral enuncia Prometo 

que construiré redes de agua y desagüe, estará diciendo algo (locución), realizando una acción 

de promesa (ilocución) y provocando una reacción en el interlocutor que podría ser el sentirse 

convencido de esa promesa (perlocución). 

Austin propuso una clasificación de los actos de habla según su fuerza ilocucionaria, entendida 

como la finalidad o propósito del emisor cuando realiza la emisión. Así, distinguió entre cinco 

clases de verbos: 

1. Verbos de judicación. Sirven para emitir un juicio sobre algo de lo que no 

necesariamente se tiene certeza. 

2. Verbos de ejercicio. Se decide por la conducta pasada o futura de otros. 

3. Verbos de compromiso. Se promete o compromete sobre una acción y sus 

consecuencias. 

4. Verbos de comportamiento. Son una reacción frente al comportamiento o actitudes de 

los demás. 

5. Verbos de exposición. Son recursos empleados para expresar una opinión, un 

argumento, explicar ideas, etc. 

Con esta primera aproximación de Austin, queda expuesta la idea de que todo lo que se dice es 

un hecho al mismo tiempo. Un acto comunicativo es, por tanto, acción y, más aún, un acto de 

habla, es decir, una forma de acción como cualquier otra que realizamos. 

 

El modelo de John Searle 

Es John Searle (1990) quien va más allá al postular que los actos ilocucionarios son la parte 

central de la teoría de los actos de habla. En ese sentido propone la fórmula F(p) en la que F 

significa ‘fuerza ilocutiva’ (la acción propiamente dicha de cada acto de habla) y p significa 

‘proposición’ (el sentido y la referencia del acto de habla).  
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Dentro del concepto de fuerza ilocutiva tenemos varios componentes: 

El objetivo ilocutivo, que es el propósito o la intención con que se realiza determinado acto 

comunicativo. Es el componente más importante y la condición esencial para la realización del 

acto de habla. De este modo, si enunciamos una orden, nuestro objetivo será que se realice la 

acción por parte de un interlocutor. No obstante, esto no debe confundirse con los efectos que 

se buscan: si el emisor realiza una promesa y el destinatario no la cree o no la toma en serio, 

esto no invalida y menos altera su objetivo. Visto así, textos orales como los discursos o 

alocuciones tienen valor por los objetivos que persiguen, ya sean el que predomine o los que se 

subordinen.  

La dirección de ajuste se establece entre las proposiciones y el mundo. Este componente 

permite distinguir entre los actos ilocutivos que buscan reflejar estado de cosas y aquellos otros 

que persiguen cambiar el mundo. En este sentido, las explicaciones o las descripciones buscan 

reflejar el estado de las cosas y las promesas proponen cambios en la realidad, por ejemplo. 

Como en el componente anterior, esto no implica que tengan que ser verdaderas o falsas 

aquellas que reflejan el mundo ni que se cumplan aquellas que buscan cambiar el mundo, se 

trata de fijar la atención en el acto ilocucionario en sí mismo. 

El grado de fuerza con que se busca el objetivo ilocutivo es otro componente importante pues 

permite establecer gradaciones entre locuciones o expresiones lingüísticas semejantes. Por 

ejemplo, ordenar y solicitar tienen el mismo objetivo (que una persona realice una acción que 

requerimos), sin embargo el grado de fuerza es diferente (ordenar implica un grado de 

superioridad del emisor, mientras que solicitar lo contrario). 

Los tres componentes anteriores son los más importantes4 pues a partir de ellos Searle propone 

la clasificación más conocida de los actos de habla. Entonces existen cinco tipos básicos de actos 

ilocutivos: 

1. Asertivos. El objetivo ilocutivo de este tipo de acto de habla es presentar un enunciado 

como reflejo del estado de cosas del mundo al que se refiere la proposición. Por 

supuesto que este mundo no necesariamente es el mismo que la realidad, sino que es 

aquel en que el emisor cree o propone como real. A secas, este enunciado puede referir 

al mundo real o un mundo creado. El emisor, sabiendo este punto de partida, se 

compromete con la validez de verdad de lo enunciado. Algunos verbos que buscan 

reflejar el estado de cosas son afirmar, informar, explicar, describir, etc. Todos ellos 

proponen la creencia como verdad. 

                                                             
4 Otros son el modo en que se consigue el objetivo, el contenido de la proposición, las condiciones 
preparatorias y el grado de compromiso. Estos complementan a los tres primeros ya enumerados. 
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2. Directivos. El emisor persigue que el destinatario realice una determinada acción, es 

decir, propone un cambio del estado de cosas. Se plantea como un deseo y contiene una 

condición proposicional (si x, entonces y) para realizarse en el futuro. Este tipo de acto 

de habla incluye ordenar, pedir, solicitar, etc. 

3. Compromisivos. El emisor expresa su compromiso de realizar una acción en el futuro. El 

objetivo es cambiar el estado de cosas en el mundo de acuerdo con el enunciado 

presentado y quien debe hacerlo es el emisor. A este tipo de actos pertenecen 

prometer, asegurar, ofrecer, etc. 

4. Expresivos. El objetivo ilocutivo del emisor es expresar emociones, actitudes, 

sentimientos, en general, transmitir el estado psicológico relacionado con el estado de 

cosas que presenta el enunciado (contenido proposicional). A este tipo de actos de habla 

pertenecen las acciones como felicitar, agradecer, disculparse, congraciarse, insultar, 

rechazar, etc. En este tipo de acto de habla no hay un ajuste al mundo ni intenta 

cambiarlo, sino que valora desde un plano muy subjetivo, íntimo, la realidad.  

5. Declarativos. En este caso, los enunciados se corresponden con el mundo y el mundo se 

corresponde con los enunciados. Existe una plena coincidencia entre ellos cuando se 

producen los enunciados. Es decir, que el estado de cosas entra en equilibrio con el 

cambio del estado de cosas o, con más precisión, el cambio en la realidad se da a la vez 

que el enunciado es emitido. Son ejemplo las acciones como inaugurar, bautizar, 

declarar algo, etc. Cuando una autoridad inaugura una posta o un político un local de 

campaña, estos al enunciar dicha proposición a la vez originan esa acción. 

Como conclusión, la clasificación de los actos ilocutivos no se funda sobre la gramática ni fija su 

atención en categorías gramaticales específicas (sustantivo, adjetivo, entre otras), sino que 

atañe al contenido proposicional y el objetivo específico que presentan en cada acto 

comunicativo independientemente de su efecto sobre el destinatario (ya sea un interlocutor o 

una audiencia). De este modo, los enunciados con un contenido como el siguiente: 

a) Garantizamos nuestro respeto al orden constitucional. 

b) ¡Tráeme los encargos de una vez! 

La oración a) es enunciativa si nos apegamos a los conceptos de la gramática tradicional. Sin 

embargo, en función del contexto en que sea enunciada, puede ser considerada como un acto 

de habla de tipo compromisivo. La oración b) es imperativa según la gramática tradicional y 

también es un acto de habla directivo. 

Por otro lado, una misma intención ilocutiva puede ser transmitida empleando enunciados 

diversos. Por ejemplo, los siguientes enunciados pueden transmitir una misma intención: 

a) La sal, por favor. 
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b) Pásame la sal. 

c) ¿Dónde está la sal que pedí? 

Todos los anteriores enunciados, en un contexto específico, pueden ser empleados como un 

acto de habla de tipo directivo. 

Como hemos visto, es evidente que los actos ilocutivos no se relacionan de manera directa con 

sus propiedades gramaticales. Más bien, los enunciados son usos concretos de expresiones 

lingüísticas en contextos específicos. Incluso no es necesario emplear determinados verbos que 

pertenecen a la tipología de los actos de habla, sino que son las expresiones mismas las que 

tienen una fuerza ilocutiva que depende del hablante mismo. Por ejemplo, en el enunciado La 

sal, por favor no tenemos un verbo que podría indicarnos el tipo de acto de habla, sino que el 

contenido proposicional y una intención dada son los que nos dan idea de ese acto de habla. Del 

mismo modo, un discurso o alocución dirigido a un auditorio está compuesto de innumerables 

enunciados que son, al fin y al cabo, actos de habla. En suma, todo acto comunicativo es un acto 

de habla y puede estar compuesto de diversos actos de habla.  

Asimismo, los actos de habla no se excluyen, más bien pueden mezclarse, es decir, en un acto 

comunicativo dos o más actos ilocucionarios pueden darse en una misma proposición o 

enunciado. En este nivel de análisis, podemos decir que pueden ser híbridos. Esto puede 

observarse en una oración como la siguiente:  

a) Regresaré para hacerte rendir cuentas.  

Aquí podemos reconocer un acto de habla de tipo directivo (cambiar el estado de cosas: que el 

interlocutor responda por sus actos) y compromisivo (realizar una acción el futuro: prometer 

regresar como una forma de amenaza o advertencia). Por supuesto, que esta hibridación puede 

darse y de hecho se da en los discursos, ya sean orales o escritos, sobre todo aquellos en los que 

el emisor aplica diversos recursos verbales y no verbales como es el caso del discurso político en 

una red social como Twitter. 

Esta clasificación de los actos de habla y la caracterización de sus principales componentes son 

útiles para analizar los discursos en periodo electoral, pues permiten reconocer cuáles son los 

propósitos que persiguen con cada tuit y de qué manera registran o configuran la realidad. 

También son útiles para establecer una jerarquía entre actos de habla que predominan y 

aquellos que los sustentan no solo al interior de cada tuit, sino también entre todos los tuits que 

componen el discurso, con el objetivo de reconocer su estructuración y cómo el contexto influye 

en los contenidos. Finalmente, mediante la teoría de los actos de habla distinguimos la dirección 

de ajuste y el grado de fuerza con que los candidatos modelan la realidad discursiva que han 

construido. De tal modo, el análisis puede dar cuenta de matices en cada tuit que permitan 

reconocer su aproximación a un aspecto o referente de dicha realidad. 
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Acto ilocutivo y distancia social 

Por lo expuesto anteriormente se puede pensar que la fuerza ilocutiva es el único criterio para 

la descripción de la comunicación, en realidad esto no es así. Aunque la teoría de los actos de 

habla nos brinda una explicación exhaustiva, según la perspectiva adoptada, de un acto 

ilocucionario en una situación comunicativa en la que interviene el contexto inmediato, 

conviene también revisar un enfoque que incluye el aspecto social. En esta orientación, se pasa 

de observar las intenciones o propósitos del emisor hacia formas de interacción entre emisor y 

receptor (Escandell, 1996). 

Como punto de partida, debemos tomar en cuenta un criterio fuera del acto comunicativo en sí 

y que fije su atención en la distancia social entre los interlocutores, como puede darse entre un 

jefe y un empleado, una autoridad y un ciudadano, entre un candidato y su probable elector, 

etc. Visto así, podemos reconocer que esta distancia social refleja la relación entre emisor y 

receptor en el sentido de cómo los interlocutores eligen los enunciados e incluso cómo son 

interpretados. Si alguien enuncia ¡Lleve este documento!, podríamos interpretarlo como una 

orden si el emisor es un jefe que la profiere a un empleado o si el emisor está en una posición 

inferior, podemos interpretarlo como un ruego producto de una necesidad. 

Si bien es cierto las expresiones reflejan o cotejan las relaciones sociales preexistentes, también 

pueden ser empleadas para modificar o alterar dichas relaciones. Si tenemos las siguientes 

oraciones emitidas por un solo emisor a un mismo auditorio: 

a) Voy a repartirles las donaciones. 

b) Voy a repartirles golpes. 

Desde el punto de vista gramatical, ambos están constituidos por componentes y estructuras 

semejantes, aunque el sentido sea distinto. Con respecto al tipo de acto de habla que realizan, 

ambos son compromisivos, pues expresan la intención del emisor de realizar una acción en el 

futuro que recaerá en los destinatarios, en este caso. Sin embargo, como se puede apreciar, 

ambos enunciados son distintos: a) es un compromiso que beneficiará a los interlocutores y b) 

es una amenaza. No obstante, lo más relevante es la capacidad del emisor para modificar o 

regular las relaciones con su receptor, que pueden ir desde lo neutral hasta lo más favorable. 

Cuando un candidato promete, por ejemplo, solemos pensar que busca favorecer la relación con 

sus seguidores (si pensamos en un espacio como Twitter), mientras que es neutral cuando 

describe la realidad. Es muy difícil pensar en un candidato que realice algún acto de habla con el 

objetivo de entorpecer o afectar la relación con sus seguidores o electores, pero sí podría 

producir enunciados con el objetivo de deteriorar o estropear la relación con terceros (otros 

actores políticos), a la vez que esas mimas emisiones contribuyan, específicamente, a mejorar 

la relación con sus propios seguidores. 
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El modelo de Geoffrey Leech 

Como parte de las máximas de tacto que sustentan el principio de cortesía5, Geoffrey Leech 

(1983 y 2014) propuso que las interacciones basadas en el distanciamiento social toman como 

punto de partida el criterio de costo/beneficio para los interlocutores. Se entiende que si las 

relaciones, dadas en un acto ilocucionario, son más beneficiosas para el destinatario, entonces 

se favorecerán las relaciones entre emisor y receptor. Por el contrario, cuanto menos 

beneficiosa sea la relación para el destinatario, se entorpecerán las relaciones y se favorecerá el 

distanciamiento.  

A partir de esto propone cuatro tipos de funciones ilocucionarias: 

1. Cordiales. Son aquellas que mejoran la relación entre interlocutores, es decir, que son 

vistas como beneficiosas para el destinatario e implican un costo o un esfuerzo para el 

emisor. Los verbos que las describen son agradecer, comprometerse, ofrecer, 

garantizar, etc. 

2. Colaborativas. Son los actos indiferentes para la relación, es decir, muestran el equilibrio 

entre los interlocutores. Los verbos que muestran esta relación son afirmar, informar, 

anunciar, entre otros. 

3. Competitivas. Pueden poner en riesgo la relación social, ya que suponen un beneficio 

para el emisor y un costo para el interlocutor. Los verbos que muestran esta relación 

son preguntar, exigir, ordenar, etc. 

4. Conflictivas. Estos actos se dirigen a romper la relación existente en ese momento entre 

los interlocutores o buscan crear distancia o acrecentarla. Los verbos que muestran esto 

son acusar, denunciar, amenazar, etc. 

El modelo que plantea Leech no se excluye del propuesto por Searle, sino que, como hemos 

visto, se complementan. Incluso Leech establece correspondencias entre los tipos de actos de 

habla y sus funciones ilocucionarias. A partir de esto toca analizar si estas correspondencias 

aparecen con claridad en los discursos de ambos candidatos y con qué objetivo de 

estructuración de la realidad. A primera vista, el criterio de costo/beneficio se aplica a los actos 

de habla presentes en los discursos de ambos candidatos para reconocer las relaciones que cada 

uno establece con sus seguidores, otros candidatos, medios de comunicación, entre otros 

actores políticos, en cada tuit. En una mirada más profunda, el candidato orienta o “dosifica” 

dichas relaciones positivas o negativas, en términos generales, como estrategia para construir 

un discurso acorde con sus visiones o motivaciones políticas.  

                                                             
5 El principio de cortesía, según Leech, regula la distancia social durante la comunicación y se basa en 
seis máximas. Para este trabajo, consideramos solamente las máximas de tacto, pues están centradas en 
el receptor. De este modo, el candidato (emisor) deberá “dosificarlas” para proponer un discurso. 
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Con este acercamiento, comprendemos que un acto ilocutivo es complejo y responde a diversos 

enfoques o modelos que se integran. Cualquier acto comunicativo, como un discurso político-

electoral, se caracteriza por su propia naturaleza proposicional o enunciativa según las 

intenciones y objetivos del enunciador, así como también por el distanciamiento social que se 

reproduce o se establece durante la emisión de las proposiciones.  

 

Actos de habla, instituciones y política 

La concepción de lenguaje como una institución social está presente en Emile Durkheim (1985), 

entendida como una entidad exterior a los individuos y dada de antemano, es decir, antes de su 

nacimiento, por una colectividad. El lenguaje, entonces, permite a los seres humanos integrarse 

a la sociedad y realizarse dentro de ella (relacionarse con otras personas y con instituciones). 

Desde otra perspectiva, Halliday (1982) considera también al lenguaje como una institución 

social que puede representar la realidad y a la vez darle forma. Como la realidad es una 

construcción social, esta es construida cuando las personas producen e intercambian 

significados (los significados constituyen la realidad). Con este breve repaso, podemos observar 

claramente la estrecha relación entre lenguaje y sociedad desde una perspectiva sociológica y 

otra lingüística centrada en lo social.  

Dentro de la visión del lenguaje como materia o “soporte” de los hechos institucionales, John 

Searle (1997 y 2017) establece puntos de contacto entre el lenguaje, específicamente los actos 

de habla, y las instituciones. Postula que muchos hechos institucionales pueden ser creados 

mediante actos de habla. Pero no todos los actos de habla pueden hacerlos, sino un tipo de 

ellos: los declarativos. A los actos de habla de tipo declarativo que pueden crear instituciones 

los denomina expresiones performativas. De este modo, “el estado de cosas representado por 

el contenido proposicional del acto de habla es llevado a existencia por la ejecución exitosa de 

ese mismo acto de habla” (1997: 52). De este modo, expresiones performativas como Los 

declaro marido y mujer o Lo nombro candidato del partido son enunciados que crean estados 

de cosas al mismo tiempo que son expresados. En todos estos casos, el estado de cosas 

expresado en el enunciado es un hecho institucional.  

Este reconocimiento trae implicancias en la distinción de hechos brutos y hechos institucionales. 

Los hechos brutos son aquellos que pueden existir independientemente de cualquier institución 

humana aun cuando se puedan describir empleando el lenguaje que, como sabemos, es una 

institución. Por ejemplo, podemos decir “El agua es un elemento formado por dos moléculas de 

hidrógeno y una de oxígeno”, pero el agua siempre estará formada por dichos componentes sin 

necesidad de enunciarlo, es decir, sin requerir el lenguaje. Por otro lado, los hechos 
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institucionales necesitan de instituciones humanas específicas para su realización y la primera 

de ellas es el lenguaje. En general, desde esta visión, el lenguaje es una institución por que 

determinados sonidos se asocian con ciertos sentidos gracias a que una colectividad les asigna 

esa función y los acepta como tales. Para crear o recrear hechos institucionales, los hablantes 

requieren emplear el lenguaje y sean personas cuyo estatus asignado por la institución cumplan 

determinada función. Por ejemplo, para declarar a dos personas como marido y mujer se 

requiere de la declaración de una autoridad y también de la institución del matrimonio, del 

mismo modo que para nombrar a alguien como candidato se requiere de unos procedimientos 

de elección (votación, aclamación, entre otros) en el marco de la institución de los partidos 

políticos. Para Searle, los hechos institucionales se ubican en un plano superior a los hechos 

brutos, pues estos no crean nada, solo se pueden reconocer mediante los usos del lenguaje. Por 

supuesto que los hechos institucionales tienen cabida en una sociedad donde dichos hechos 

establezcan relaciones sistemáticas a diferente nivel, por ejemplo, para que se puedan celebrar 

matrimonios se requieren leyes, personas que entiendan de derechos y obligaciones, etc. En 

efecto, la realidad nos dice que, en cualquier situación de la vida, las personas se encuentran en 

medio de realidades institucionales complejas e interconectadas. Hasta aquí se podría pensar 

que la realidad se divide exclusivamente en hechos brutos y hechos institucionales, sin embargo 

como apunta Lorini (2000) existe un conjunto de hechos que no puede reducirse a hechos 

materiales ni institucionales como los objetos o productos culturales (obras de arte, aparatos 

tecnológicos, etc.). Incluso Searle (2006) describe “institución” para zanjar la discusión en torno 

a este término: el arte y la ciencia, por ejemplo, no son instituciones, pero sí pueden albergar 

instituciones o hechos institucionales como la Escuela Nacional de Bellas Artes o la función de 

estatus profesor de dibujo. Esto es importante de tener en cuenta, pues los candidatos refieren 

muchas veces en sus discursos a este tipo de cuestiones y no necesariamente están recreando 

hechos institucionales –mucho menos creándolos–. En resumen, un discurso político también 

puede abordar, mediante el lenguaje, a hechos o temas independientes de las instituciones. 

Además, los hechos institucionales deben ser entendidos como una subclase de hechos sociales, 

los cuales entrañan intencionalidades colectivas como ya sugerimos en el párrafo anterior. Esto 

es trascendental para hablar de otorgarle una función específica a un agente, sea cual sea, pues 

depende del acuerdo o aceptación de la sociedad. Por ejemplo, una persona se gradúa de 

abogado o de cualquier otra profesión gracias a un conjunto de acciones o hechos que se 

inscriben en una institución como la universidad u otro centro de estudios que certifique ese 

grado. Aquí tenemos que la colectividad acepta o acuerda sobre la base de la existencia de esa 

institución que esa persona ejerza la función de abogado con todos los derechos, las 

obligaciones, etc. que implica. Luego esta persona decide convertirse en político y mediante una 
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serie de hechos institucionales realizados al interior de un partido político logra ser nominado 

como candidato en un proceso electoral. Este ciudadano no ha dejado de tener la función de 

abogado por haberse convertido en militante de un partido político y luego candidato, más bien 

se le ha asignado colectivamente un nuevo estatus, con una función añadida. Para Searle, este 

es el aspecto central de todas las formas o realizaciones institucionales de la sociedad: los 

estatus y las funciones de los agentes se dan en la institucionalidad y estos hechos institucionales 

se pueden construir sobre otros hasta formar una estructura compleja (Searle 1997). Del mismo 

modo, Searle reconoce que existen funciones de estatus que se interconectan en una misma 

institución como son las funciones que realizan el director y el profesor dentro de una escuela y 

que sirven para cumplir la función de la escuela (Faigenbaum, 2003). Siguiendo esta perspectiva, 

es claro que los candidatos que compiten en una contienda electoral cumplen las mismas 

funciones de estatus con el objetivo de cumplir con las reglas del proceso electoral. 

Una vez explicado esto, se entiende por qué los actos de habla declarativos crean muchos 

hechos institucionales. Reconociendo que decir ciertas cosas cuenta como casar, designar un 

candidato, etc., esto se logra porque quien las dice tiene un estatus que le permite realizar esa 

función en circunstancias apropiadas y al hacerlo crea (asigna) un nuevo estatus con nuevas 

funciones (esposo y esposa). Searle enuncia la regla que constituye o crea un hecho institucional 

de esta manera: X cuenta como Y en el contexto C. 

Podemos ilustrarla con estos ejemplos: 

La declaración de marido y mujer (X) cuenta como matrimonio (Y) en una ceremonia religiosa o 

civil (C). 

El militante elegido según los procedimientos de un partido político (X) en un periodo de 

elecciones (C) cuenta como candidato (Y). 

Si alguien enuncia Los declaro marido y mujer, lo hace en virtud de que es un sacerdote o una 

autoridad civil (con funciones determinadas por la institución en la que se inscriben) en una 

circunstancia apropiada (un rito religioso o una ceremonia) y con la aceptación colectiva que 

reconoce ese estatus (Lucena, 2011). Por el contrario, enunciar la misma proposición sin tener 

ese estatus (no tener la aceptación de la colectividad) y en circunstancias inapropiadas no tendrá 

ningún efecto. De este modo, la regla constitutiva del hecho institucional se complementa con 

la fórmula de la aceptación colectiva: Nosotros aceptamos (S tiene poder (S hace A)). 

Podemos ilustrarla con estos ejemplos: 

Nosotros aceptamos que un sacerdote (S) tiene poder para celebrar misa, casar… (A). 

Nosotros aceptamos que un candidato (S) tiene poder para representar al partido en elecciones, 

para postular a un cargo público, para producir un discurso político y otras acciones durante la 

campaña electoral… (A). 
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En los ejemplos anteriores podemos reconocer la creación del poder convencional. Si aceptamos 

que alguien tiene un poder (S hace A), lo hacemos porque S tiene un estatus como resultado de 

una regla constitutiva (X cuenta como Y) o, en resumen, S es igual a X. La función de estatus 

resultante (Y) implica que reconozcamos los poderes asignados (Searle, 2006a). 

Asimismo, el acto de habla que crea un hecho institucional impone una función de estatus al 

mismo enunciado que la expresa. En este sentido el lenguaje impone un estatus dentro de una 

institución como el matrimonio o las elecciones. Mejor dicho, determinados actos de habla 

pueden crear un hecho institucional y estos hechos creados también pueden imponer nuevas 

funciones de estatus a las personas involucradas, como hemos explicado en el caso del estatus 

de un candidato presidencial. Este esquema de creación de nuevos hechos institucionales es 

característico de muchas instituciones sociales: la ciudadanía, el matrimonio, el dinero, los 

procesos electorales, etc. Para expresar este esquema en resumen: se crea un nuevo hecho 

institucional empleando determinados elementos con una función de estatus ya existente, cuya 

existencia misma es un hecho institucional, para realizar determinado tipo de acto de habla, 

cuya misma ejecución es otro hecho institucional. Más claramente, Searle (2017) sostiene que 

la fórmula de creación de realidad institucional debe incluir los llamados poderes deónticos 

(deberes, derechos, autorizaciones, requerimientos, etc.) que asignan las funciones de estatus. 

En resumen, no solo se trata de crear un estatus, sino que a la vez se generan poderes, por 

ejemplo, un juez en virtud de su estatus (cargo o autoridad) puede impartir una sentencia en un 

juicio (condenar o absolver al acusado). 

Por otro lado, inclusive determinados actos de habla que no son declaraciones pueden asignar 

funciones a otros hechos institucionales. Por ejemplo, una minuta de la venta de una casa puede 

considerarse como un acto de habla de tipo asertivo (refleja o registra un hecho de la realidad: 

alguien ha vendido una casa a otra persona), pero también puede contar como tener derechos 

sobre esa propiedad para la persona que la compró hasta que sea debidamente registrada. Aquí 

le asigna la función de poseedor del bien, no necesariamente de propietario, aunque 

prácticamente con las mismas atribuciones o prerrogativas (poderes deónticos). 

Además, las estructuras complejas de funciones de estatus no se limitan a periodos de tiempo 

específicos, sino que esas funciones requieren que las estructuras interactúen durante periodos 

prolongados. Pudiera pensarse que los hechos institucionales se originan solo cuando se emiten 

declaraciones de funciones de estatus, como si se trataran de instantáneas fotográficas, pero no 

es así. Estas expresiones crean hechos institucionales, aun cuando las instituciones existen 

previamente a los individuos, y pueden servir para que se creen otros hechos institucionales a 

partir de ellas. Por tanto, las instituciones creadas por los actos de habla abarcan periodos de 

tiempo de extensión considerable. Esto se puede apreciar cuando se celebra un matrimonio, 
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institución cuyo alcance en el tiempo será hasta que la pareja se divorcie o muera, así como 

cuando se elige o nombra a un candidato presidencial cuyas funciones durarán hasta que 

termine el proceso electoral, que coindice con la terminación de su estatus. 

En el caso de los candidatos presidenciales, siguiendo el razonamiento de Searle (1997), se les 

asignan cuatro categorías de funciones de estatus: simbólica, deóntica, honorífica y 

procedimental. En primer lugar es simbólica porque su estatus es asignado mediante el uso del 

lenguaje6, en segundo lugar es deóntica porque se le asignan derechos y responsabilidades, en 

tercer lugar es honorífica porque el mismo nombramiento valora positivamente a la persona y, 

finalmente, es procedimental porque su estatus, como ya adelantamos, es una etapa del 

proceso electoral. 

Finalmente, si cuando razonamos sobre lo institucional tratamos implícitamente lo político, en 

este punto surge la pregunta: ¿Cómo el lenguaje puede crear o constituir la realidad política? 

Cuando a una persona (candidato, autoridad) se le asigna un estatus, sabemos que adquiere 

poderes especiales reconocidos por la colectividad. Una persona adquiere un poder político 

cuando su estatus implica unos poderes sobre bienes sociales, específicamente sobre poderes 

deónticos (Searle, 2005) que se ejercen desde el Estado o la “maquinaria gubernamental” 

(Lucena, 2008). Nos damos cuenta de que los ciudadanos pueden opinar en la esfera pública 

sobre temas que involucran estos poderes como el derecho al aborto o al matrimonio entre 

personas del mismo sexo, en virtud de su estatus de ciudadanos, pero no que tengan el poder 

político suficiente para llevar a la práctica políticas públicas. Si pensamos en candidatos, su 

estatus les permite no solo hablar sobre dichos temas, sino también proponer medidas o realizar 

promesas, a favor o en contra, sobre esos mismos temas, debido a que su poder político es 

mayor. En otras palabras, los candidatos han pasado por instancias institucionales superpuestas 

que les han asignado funciones de estatus, las cuales les permiten realizar dichas acciones. 

Con esto Searle postula que el lenguaje construye las instituciones, en otras palabras, estructura 

la realidad institucional y también permite la realidad política. El lenguaje es el recurso que 

emplean los seres humanos para construir institucionalidad y esta se recrea mediante el uso del 

lenguaje bajo ciertas condiciones que ya hemos mencionado, así que es imposible la existencia 

y la permanencia de las instituciones sociales sin el lenguaje. Por tanto, para describir 

instituciones como el matrimonio o los contratos, e incluso un ámbito o manifestación de la 

realidad política como un proceso electoral, se debe prestar atención a los usos y prácticas 

                                                             
6 Searle postula que el lenguaje es una institución social porque las personas le otorgan determinados 
sentidos a cierto grupo de sonidos (palabras, enunciados) y a determinadas marcas gráficas (escritura) 
sobre la base de un acuerdo. Asimismo, otras instituciones como el matrimonio o las leyes requieren de 
un acuerdo entre las personas y del empleo del lenguaje, pues este permite la creación y el 
mantenimiento de estos hechos institucionales. 
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enunciativas que muestran en su mundo discursivo. Incluso, como apuntan Posada, Díaz y 

Jaramillo (2017), en la construcción de la realidad institucional, las imágenes pueden contribuir 

a la creación y al mantenimiento de los hechos institucionales, ya que son vehículos de sentidos 

que sirven para la acción del poder. Aunque los autores parecen restringir el papel de las 

imágenes a lo estrictamente emotivo, es claro que estas pueden cumplir más funciones. Esto es 

relevante si la tarea es analizar el discurso político-electoral en Twitter, ya que esta plataforma 

permite la publicación de fotografías, videos, etc. que son constituyentes del discurso o son el 

mismo discurso. Desde otra perspectiva, Cuchumbé (2012) refiere a que cuando existen 

colectividades con intenciones distintas, como las que se dan entre seguidores o electores de 

candidatos que compiten en un proceso electoral, la creación o el reforzamiento del poder se 

realizan a partir de las imágenes en televisión. Siguiendo este razonamiento, podemos añadir 

que la creación de un poder presidencial en la institución electoral se da también mediante el 

empleo de otros medios como Internet: páginas web, blogs, redes sociales y más 

específicamente Twitter. 

Todo lo anterior debe contribuir a reconocer si los tuits de ambos candidatos institucionalizan o 

no en sus mensajes o, en todo caso, cuál es el grado de institucionalización que realizan en virtud 

de su estatus y los poderes deónticos. En este análisis incluimos también a los contenidos no 

verbales o multimodales (fotografías, videos, banners7, emojis, etc.) que se relacionan con los 

textos propiamente dichos para estructurar el discurso político (incluida la institucionalización). 

Por supuesto que, como hemos señalado, los contenidos de los tuits también refieren a prácticas 

que no se consideran institucionales, por tanto también consideraremos estas cuestiones que 

forman parte de los discursos de ambos candidatos. 

 

 

Capítulo 2: Elementos y tipologías textuales 

Podemos definir de manera general un texto como un enunciado o conjunto de enunciados que 

transmite un contenido completo. También podemos hacerlo atendiendo a sus propiedades 

elementales: tema y estructura. El tema es el contenido o idea general que liga a todos los 

enunciados y la estructura es la arquitectura sobre la cual se relacionan esos enunciados. 

Algunos autores como Halliday y Hasan (1976) añaden, a lo semántico y estructural, la cohesión 

                                                             
7 Banner es un anglicismo que refiere a un anuncio publicitario que aparece en una página web. 
Originalmente, refiere a artefactos físicos como un panel o una pancarta. El banner, en entornos 
digitales, posee características similares al cartel o afiche con funciones informativas y persuasivas. En 
este trabajo, emplearemos banner con tales características y funciones. Para un mayor de banner, 
puede consultarse https://blogscvc.cervantes.es/martes-neologico/banner-o-baner/  

https://blogscvc.cervantes.es/martes-neologico/banner-o-baner/
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como una propiedad esencial por la cual se conectan o relacionan los enunciados. Otros como 

van Dijk (1996) suman la coherencia para definir un texto que transmite un contenido sin 

contradicciones y que justifica así la relación entre enunciados. Podríamos seguir enumerando 

las definiciones de texto, que varían según cada propuesta, sin embargo para tener una idea 

clara y operativa de este concepto nos remitiremos al tema y la estructura, los cuales pueden 

albergar o presuponer otras propiedades como la coherencia y la intención (Bernárdez, 1982). 

 

Texto como práctica social y lingüística 

Un texto es más que un conjunto de enunciados jerárquicamente relacionados entre sí que 

desarrollan un tema. También es una práctica social que refleja una visión del mundo, con unas 

metas o propósitos específicos y unas estrategias que emplean los emisores para alcanzarlas. 

Asimismo, un texto refleja las estructuras sociales –que forman parte del contexto– al mismo 

tiempo que puede modificarlas (Calsamiglia y Tusón, 2001). El contexto no debe ser considerado 

un elemento externo que condiciona o determina la interpretación o la producción de un texto, 

sino más bien es un modelo mental (representaciones de los conocimientos, las experiencias, 

las opiniones, la ideología, etc.) que media e influye en la interpretación y la producción de los 

textos (van Dijk, 2012). 

Desde la perspectiva de la lingüística textual y, sobre todo, del análisis del discurso, el texto 

también es un acontecimiento comunicativo de naturaleza verbal (oral o escrito) que se enuncia 

en una situación comunicativa influida por el contexto (condiciones sociales, circunstancias 

específicas, etc.) y que tiene una función y propósito determinados (Bernárdez, 1982; Brown y 

Yule, 1993). Así, por ejemplo, un texto que busca convencer a alguien de realizar una acción o 

informar de las características de un animal tendrá determinadas características estructurales 

que lo lleven a cumplir ese propósito. Según el propósito, podemos reconocer las siguientes 

estructuras: expositiva, argumentativa, narrativa, descriptiva e instructiva8. Aquí asumimos que 

una estructura expositiva se divide en presentación, desarrollo y conclusión; una estructura 

argumentativa en tesis, argumentos y conclusión; una estructura narrativa en inicio, nudo y 

desenlace; una descriptiva en objeto o elemento y características; e instructiva en meta y 

proceso. Cada una de las partes de una estructura contribuye a cumplir el propósito global del 

texto. Finalmente, cualquier texto constituye una práctica discursiva, pues el conocimiento 

(interpretación y producción) de sus elementos y estructuras y los propósitos asociados se logra 

                                                             
8 Queda claro que una estructura expositiva busca informar o explicar un tema; una argumentativa, 
convencer o persuadir a alguien sobre algo; una narrativa, contar un suceso o historia; una descriptiva, 
dar cuenta de las características de un objeto, ser, etc.; y una instructiva, dar indicaciones ordenadas 
para realizar una acción o seguir unos pasos.  
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por el adiestramiento institucionalizado (Calsamiglia y Tusón, 2001). Las instituciones donde se 

aprehenden esos conocimientos son, en principio, la familia –de base oral– y la escuela –

escrituraria principalmente– y más adelante se ajustan o especializan en otros ámbitos como la 

academia o la institución laboral. Asimismo, los ámbitos donde los textos escritos se realizan o 

producen son, por ejemplo, las instituciones estatales (al completar formularios, escribir 

informes) o en los entornos digitales (al escribir un correo electrónico o un tuit).  

Dentro de esta perspectiva de los textos o discursos de carácter sistémico y funcional, se han 

propuesto diversos enfoques o modelos que responden no solo al sistema de la lengua, sino 

también a la relación de estas estructuras lingüísticas con su función comunicativa y, por ende, 

social. Las revisaremos a continuación. 

 

El modelo de Egon Werlich 

Según refieren Ciapuscio (1994) y Loureda (2003), Werlich en su trabajo publicado en 1975 fue 

uno de los primeros en proponer una tipología de textos a partir de la referencia al mundo real 

o ficcional y de las mismas estructuras. Es cierto que esta categorización es problemática, pues, 

como todos sabemos, las fronteras entre lo real y lo ficcional pueden ser borrosas. Sin embargo, 

su propuesta central radica en su interés por la categorización de textos sobre la base de 

reconocer características semánticas y sintácticas que procederemos a revisar. 

Según este autor, los textos se definen por la coherencia y por transmitir un sentido completo. 

En este nivel, parte del concepto de secuencias o componentes textuales, que son aquellos 

elementos centrales que permiten en último término la determinación de los tipos textuales. 

Estas secuencias textuales aparecen marcadas en los textos mediante señales o serie de señales. 

Para Werlich existen iniciadores de secuencia (para empezar, había una vez, etc.) que abren los 

textos para su desarrollo y terminadores de secuencia (finalmente, en conclusión, y colorín 

colorado…) que presentan el final del texto. Incluso aparecen indicadores durante el desarrollo, 

que permiten reconocer el avance de los contenidos de los textos. Además, el emisor puede 

abrir dentro del texto nuevas secuencias empleando iniciadores adicionales. 

Una vez reconocida la existencia de estos componentes textuales, Werlich propone el concepto 

de bases textuales. Estas son unidades estructurales que conforman un grupo de palabras, de 

oraciones, párrafos, etc. y que pueden desarrollarse en los textos mediante secuencias 

sucesivas. Asimismo, como sabemos que estas bases estructurales refieren a elementos de la 

realidad en los textos, se afirma que representan bases temáticas. Este concepto es central para 

la determinación de los tipos textuales. 
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Para Werlich, las bases textuales son cinco y estas permiten establecer tipos de textos. Se 

caracterizan por introducir los iniciadores para el desarrollo temático de un texto en secuencias 

que categorizan a los textos dentro de los tipos de texto. 

a) Base descriptiva: sirve para expresar ocurrencias y cambios en el espacio. La estructura 

preferida es la oración simple con verbos de estado (ser, estar, etc.) y adverbios de lugar. 

b) Base narrativa: sirve para expresar ocurrencias y cambios en el tiempo que realiza o 

experimenta un agente. La estructura es una oración simple con un verbo que señala 

acción y adverbios de lugar y tiempo para situar la acción o a los personajes. 

c) Base expositiva: sirve para expresar la composición de la realidad o de los conceptos 

sobre un tema. La estructura empleada es una oración simple con un verbo ser o estar 

y una frase nominal como complemento. 

d) Base argumentativa: sirve para establecer relaciones entre conceptos o ideas del emisor 

a fin de demostrar algo. La estructura más empleada incorpora el verbo ser en 

afirmación o negación y suele estar en tiempo presente. 

e) Base directiva o instructiva: sirve para indicar acciones que induzcan al receptor a 

realizar determinadas acciones o cómo hacer algo. La estructura más empleada incluye 

el uso del infinitivo o el imperativo en una enumeración, así como de verbos modales 

(deber, tener que, etc.). 

Es importante tener en cuenta que las bases textuales se reconocen por la existencia de un 

indicador que presenta las secuencias textuales que las constituyen y que además permite 

reconocer una estructuración textual dominante. Por ejemplo, un cuento puede incluir un 

iniciador como Érase una vez… que despliega una serie de oraciones que muestran acciones o 

cambios en el protagonista durante un periodo de tiempo. De este modo, se dice que la base 

textual dominante es la narración.  

A la vez, Werlich introduce el concepto de estructura textual subsidiaria. Esta aparece cuando 

una secuencia no desarrolla indicadores textuales de la base textual dominante, sino que 

presenta indicadores correspondientes a otra base textual (incrustados en la dominante, como 

se desprende de lo expuesto). 

Como hemos visto, la noción de los tipos textuales no se determina por sus rasgos presentes en 

la totalidad de un texto, sino que los rasgos estructurales dominantes (bases textuales) son los 

que determinan el tipo textual. Estas bases textuales se traducen en secuencias marcadas por 

estructuras lingüísticas específicas (indicadores). 

Del modelo de Werlich rescataremos el concepto de secuencias (grupos de oraciones) como 

componente central de las estructuras, aunque nos basaremos en la definición que propone 

Adam como veremos más adelante. También fijaremos nuestra atención las llamadas señales 
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(indicadores de secuencias de inicio y de fin) con el objetivo de advertir límites entre secuencias 

en los tuits de los candidatos y no para realizar un listado pormenorizado de las clases de 

indicadores que aparecen en cada texto, que es una categorización estrictamente gramatical. 

Por otro lado, agregaremos la base directiva o instructiva a la tipología de estructuras 

prototípicas de Adam, que se revisará más adelante, pues Werlich no la considera en su modelo 

de análisis. 

 

El modelo de Teun van Dijk 

La propuesta de van Dijk (1978 y 1980), enmarcada en la lingüística del texto, propone que los 

textos estructuran su contenido en el plano global en dos estructuras: macroestructura y 

superestructura. 

a) Macroestructura. Dentro de un texto existen oraciones o secuencias de oraciones que 

se relacionan en grupos locales. Asimismo, las oraciones pueden formar secuencias más 

grandes, hasta componer un texto. Estos grupos de secuencias locales y globales se 

relacionan por un contenido o tema que las mantiene vinculadas. Una macroestructura 

es, pues, cualquier secuencia de oraciones más grande y que desarrolla una idea o tema 

que se diferencia de otro. Una cuestión para tener en cuenta es que se trata de un 

concepto relativo: una macroestructura puede designar a una estructura global en 

relación con otras estructuras más específicas en un nivel más bajo. Esto quiere decir 

que una estructura semántica es de nivel inferior (microestructura) porque forma parte 

de una estructura semántica mayor (macroestructura). Del mismo modo, esa misma 

microestructura en un texto puede ser una macroestructura en otro.  

b) Superestructura. Los textos están compuestos de oraciones que comparten un tema, 

como ya hemos visto. Estas oraciones se organizan de un modo específico y no 

caóticamente; por el contrario, determinadas secuencias de oraciones se agrupan 

siguiendo un orden. Así, estas oraciones se organizan en un esquema constituido por 

categorías que poseen ciertas funciones dentro del texto. Por ejemplo, en un texto 

narrativo, las categorías serán el inicio, nudo, resolución y final (el nombre de las 

categorías y su análisis pueden variar), donde el inicio tiene la función de presentar al 

personaje y el marco narrativo y también de establecer un orden en la presentación de 

cada categoría. En resumen, se puede decir que la superestructura es una estructura 

global que da cuenta de las partes en que se organiza la información o el contenido de 

un texto y que determina el orden global de las partes del texto. Si bien es cierto van 

Dijk describe las superestructuras de los textos narrativos y argumentativos, apunta que 
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es posible describir superestructuras de otros tipos de textos como los discursos 

públicos, conferencias, peticiones, etc. 

Una vez definidos los elementos estructurales, se denomina superestructuras a las estructuras 

generales que caracterizan el tipo de un texto. Así, un texto narrativo posee una superestructura 

narrativa, independiente de la macroestructura (contenido), es decir, sin tomar en cuenta la 

historia o relato. Visto así, mientras que la macroestructura es el contenido, la superestructura 

es la forma del texto. 

Estas superestructuras son esquemas a los cuales los emisores se adaptan para transmitir 

información de acuerdo con el propósito de la comunicación. Si el emisor debe emitir un 

discurso de agradecimiento ante un auditorio, sabrá que deberá adecuar el contenido a la 

superestructura correspondiente a ese tipo de discurso. Esto quiere decir que el emisor conoce 

de antemano la forma para la transmisión del contenido de los textos. 

Del modelo de análisis de van Dijk, tomaremos el concepto de macroestructura, sobre todo por 

ser relacional, pues permite ser aplicado con recursividad y establecer con claridad el estatus y 

el contenido de secuencias textuales. También tomaremos el concepto de superestructura, 

entendido como esquema, es decir, como elemento estructurador de las secuencias en general 

y no como un criterio de jerarquía entre secuencias diversas. 

 

El modelo de Klaus Brinker 

Más allá de las cuestiones gramaticales y temáticas de un texto, según refiere Ciapuscio (1994), 

Brinker (2010) busca integrar la función comunicativa de los textos (la función textual) a la 

sistémica: el texto es una unidad lingüística y a la vez un hecho comunicativo. La función textual 

es el sentido que tiene un texto en una situación comunicativa entendido como el objetivo o fin 

de este en el contexto inmediato. 

Brinker afirma que los textos pueden tener más de una función. Como ya hemos visto, una 

receta o un manual, por ejemplo, tienen una función expositiva o informativa y una función 

instructiva, donde domina esta última (las recetas o manuales se comprenden como 

instrucciones o mandatos que el emisor propone para la preparación de platos o para el uso de 

un aparato respectivamente). La función dominante se señala mediante estructuras lingüísticas 

precisas (uso de imperativo, infinitivo, etc. en el caso de los textos instructivos), pero también 

requiere del contexto. 

Brinker toma como base fundamental a la teoría de los actos de habla para proponer el concepto 

de función textual. Parte de que los enunciados realizan acciones lingüísticas (dar una orden, 

afirmar algo, hacer una promesa, etc.) y que estos enunciados son la realización de un tipo de 
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acción lingüística determinada, es decir, el tipo ilocutivo, según Austin y Searle (el término 

prometer puede realizarse como Prometo que traeré los víveres la próxima semana o Vendrán 

los víveres la próxima semana de todas maneras). Además, estas acciones lingüísticas son 

intencionales en el sentido de que buscan lograr un efecto sobre el interlocutor y que además 

requieren de convenciones, que los usuarios de una lengua han aprendido durante el proceso 

de socialización, sobre las cuales el emisor las produce para tener el efecto buscado (este 

propósito debe ser reconocido por el receptor para tener validez). Aquí, como en la teoría de los 

actos de habla, el papel del contexto o situación comunicativa es capital para otorgar sentido a 

las acciones lingüísticas. 

Sin embargo, Austin y Searle limitaron la teoría de los actos de habla a acciones lingüísticas 

simples que no superan a una oración completa. Por este motivo, Brinker se preguntó si estos 

conocimientos pueden aplicarse a textos, que se componen usualmente de más de una oración, 

es decir, cuya estructura es mucho más compleja. De este modo, definió a la función textual 

como la expresión del propósito comunicativo del hablante expresado en el texto mediante 

determinados recursos convencionales. Como vemos, los aspectos intencional y convencional 

de las acciones lingüísticas aparecen como parte medular de su propuesta. Pero ¿cómo se 

reconoce una función textual en un texto? Existen elementos estrictamente lingüísticos y otros 

extralingüísticos (contextuales): son los llamados indicadores de función textual. Los primeros 

son formas y estructuras lingüísticas como te pido que, te prometo que, etc. u oraciones con 

contenido equivalente, e incluso mediante estructuras que expresan las actitudes del emisor 

sobre el tema como yo creo, considero adecuado, me alegro de, etc.; mientras que los 

extralingüísticos se refieren a la situación comunicativa como el marco institucional o el ámbito 

social donde se produce el texto, los saberes con respecto al tema, entre otros. 

Como hemos visto, siguiendo a la teoría de los actos de habla, Brinker propone las funciones 

textuales a partir del tipo de contacto que el emisor exterioriza con el texto que produce: 

a) Función informativa: el emisor hace entender al receptor que desea transmitir un 

conocimiento. El emisor, en esta función, puede regular su grado de conocimiento o 

certeza con respecto al tema o saber. Esto quiere decir que puede sustentar sus 

afirmaciones, limitar su conocimiento e incluso valorarlo. 

b) Función apelativa: El emisor desea decirle al receptor que busca llevarlo a asumir 

determinada postura o actitud o que lleve a cabo una acción. Los indicadores 

gramaticales más frecuentes son las oraciones imperativas (verbos imperativos como 

ordenar, mandar, etc.), oraciones con verbos modales (deber, tener que + verbo en 

infinitivo, etc.), entre otros. 
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c) Función obligativa: el emisor busca hacer entender al receptor que desea que cumpla 

una acción determinada. Suele aparecer en situaciones muy institucionalizadas y sus 

indicadores son los verbos performativos como prometer, obligar, garantizar, etc. 

d) Función de contacto: el emisor tiene como objetivo que el receptor entienda que se 

trata de mantener o cultivar la relación personal entre ambos. Esta relación se marca 

con verbos performativos como agradecer, felicitar y fórmulas como pedir perdón, dar 

la bienvenida, etc. 

e) Función declarativa: el emisor da a entender al receptor que el texto crea una nueva 

realidad, es decir, que el enunciado expresado de manera exitosa significa la aparición 

de un nuevo hecho. Esta función se expresa de manera directa con fórmulas o 

expresiones ritualizadas (inaugurar algo, nombrar a alguien con un título o cargo, etc.). 

Del modelo de Brinker tomaremos la noción de función textual entendida como la intención o 

el propósito del emisor en una situación comunicativa, sustentada por la teoría de los actos de 

habla. Por otro lado, asumiremos el criterio de que un discurso o un texto (tuit) puede presentar 

más de una función textual –y por tanto también más de un acto de habla– donde una será la 

dominante debido a elementos lingüísticos o estructurales. Esto lo revisaremos también a 

continuación. 

 

El modelo de J. M. Adam 

Adam (1992 y 2017) propone una tipología de los textos basada en las secuencias como unidades 

constitutivas de los textos. Parte del concepto de superestructura de van Dijk que redefine como 

esquema prototípico con una caracterización más restringida, es decir, como una estructura 

secuencial que aparece en los textos cuya composición es de naturaleza heterogénea. Este 

punto de partida para la tipologización es fundamental pues a cada tipo de secuencia no se le 

puede asignar todos los rasgos específicos de un género o tipo de texto y por esto mismo puede 

explicar mejor la heterogeneidad de cualquier discurso (tradicional o de uno en redes) que 

incluye elementos de distinto origen (textuales, audiovisuales). 

Como vemos, la heterogeneidad no debe ser considerada un impedimento para reconocer tipos 

o géneros, entendidos como regularidades o tendencias de rasgos (prototipos). En realidad, los 

discursos se estructuran de manera muy flexible, pues responden a prácticas discursivas socio-

históricas (Adam, 1999). Por tanto, si bien los discursos se caracterizan por su diversidad de 

rasgos y componentes, no son construcciones caóticas ni colecciones de proposiciones sin 

ninguna conexión. Si tuvieran tales propiedades, los emisores jamás podrían dominar sus 

características ni comunicarse de manera efectiva. Por el contrario, basta reconocer de manera 
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general que la competencia lingüística de los usuarios de una lengua comprende conocer los 

distintos niveles o planos del discurso (fonético, morfológico, léxico, sintáctico, semántico y 

pragmático) y cómo estos se articulan para producir, en este caso, un discurso. 

Dentro de esta propuesta, la secuencia constituye uno de los planos de organización de los 

textos como observamos el siguiente esquema de Adam (1992): 

 

Como observamos en el esquema anterior, la secuencialidad se ubica en el conjunto de 

proposiciones que componen el texto. Por tanto, forma parte de la estructura textual o, dicho 

de otra manera, el texto es una estructura conformada por secuencias. De este modo, Adam 

(1992) define a la secuencia como una estructura: es un entramado de jerarquías (formada por 

partes relacionadas entre sí) con una entidad autónoma (con una organización u orden interno), 

pero que puede relacionarse con otras estructuras (puede ser dependiente de otras o ser 

independiente). En otra definición más operativa, para Bassols y Torrent (1997) una secuencia 

es una unidad textual que posee unas propiedades elementales (rasgos prototípicos) y que está 

formada por proposiciones. 

Hasta este punto, entendemos que un texto está conformado por una o varias estructuras 

secuenciales, ya sean completas o parciales dada la heterogeneidad textual. También se puede 

afirmar que cada secuencia, unidad constitutiva del texto, está conformada por grupos de 

proposiciones (macroproposiciones) constituidas, a su vez, por determinado número de 

proposiciones. Las proposiciones se van encadenando hasta formar macroproposiciones y estas 

conforman secuencias que pueden encadenarse con otras para formar un texto: 

[#Texto# [Secuencia(s) [macroproposiciones [proposición(es)]]]] 

Como hemos visto, definir cada unidad como constituyente de una unidad jerárquicamente 

superior y constituida por una unidad inferior es la primera condición de la secuencialidad. 

Por otro lado, sabemos que los textos, al ser complejos y variados, pueden presentar estructuras 

secuenciales heterogéneas, por lo que Adam propone la posibilidad de que secuencias de tipos 

diferentes alternen en un texto: 

a) Puede ser una secuencia insertada o una secuencia de inserción. Por ejemplo, en un 

texto argumentativo pude incluirse una narración de una experiencia para ilustrar o 

probar un argumento: 

[Sec. Argumentativa [Sec. Narrativa] Sec. Argumentativa] 
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b) Puede ser una secuencia dominante caracterizada por combinar secuencias de tipos 

diferentes según la fórmula [Sec. Dominante > Sec. Dominada], por ejemplo, un texto 

puede estar constituido por macroproposiciones de tipo narrativo que se conectan 

mediante conectores argumentativos: 

[Sec. Narrativa > Sec. Argumentativa] 

Por lo tanto, un texto se define como una estructura compleja que comprende un número de 

secuencias, completas o parciales, del mismo tipo o de tipos diferentes. Asimismo, una 

proposición se define como la unidad de base de toda estructura secuencial. 

Sin embargo, falta definir en qué nivel pueden reconocerse las secuencias narrativas, 

descriptivas, explicativas y argumentativas, pues solo hemos reconocido las estructuras 

textuales al interior de los textos. En las proposiciones, unidad mínima, no podría reconocerse, 

pues el análisis gramatical no bastaría para determinarle un tipo. Más bien, una proposición es 

definible, por ejemplo, como narrativa o argumentativa no solo por sus rasgos gramaticales sino 

también por insertarse en un cotexto, entendido en este caso como el conjunto de 

proposiciones en la que se vincula o integra en un nivel semántico (Brown y Yule, 1993). Por 

tanto, la proposición debe entenderse como una unidad vinculada a otras proposiciones, pues 

no se entiende una proposición como aislada para proponer una tipología. Por ejemplo, si 

tenemos una proposición como Llegaron las donaciones en menos de dos semanas, esta se 

entiende como parte de una secuencia si existe un cotexto donde pueda constituir una premisa 

en un texto argumentativo o una intervención dentro de un diálogo. Todo depende del lugar en 

una secuencia o serie de proposiciones donde adquiere sentido gracias al conjunto de 

proposiciones en que aparece. 

Una vez determinada la estructura de las secuencias y su estatus dentro de los textos, 

corresponde fijar los tipos textuales. Debemos recordar que Adam propone modelos 

prototípicos, es decir, modelos ideales o abstractos al que los textos se adaptan en alguna 

medida, pero no necesariamente de manera plena, por ejemplo, un cómic es un texto narrativo 

por su función comunicativa, pero presenta secuencias dialógicas –y también gráficas–; por 

tanto, no es un texto narrativo prototípico. Como vemos, las secuencias prototípicas son 

esquemas de los modos fundamentales de construir los textos que provienen de la tradición y 

las prácticas cotidianas. Como ya apuntamos, lo habitual es que los textos presenten secuencias 

superpuestas o combinadas de los siguientes modelos prototípicos. 

a) Secuencia narrativa. En esta secuencia reconocemos constituyentes y estructura. Entre 

los constituyentes están la temporalidad (sucesión de acontecimientos en el tiempo), 

unidad temática, transformación (cambios en el sujeto), unidad de acción (inicio, nudo 
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y desenlace) y causalidad (relaciones de causa y efecto entre los acontecimientos para 

crear conflicto). En cuanto a la jerarquía de elementos, se estructura de este modo: 

  

Elaboración propia basada en Adam (2017) 

 

Por supuesto que además de estos elementos jerarquizados y con funciones 

determinadas en la estructura, también aparecen elementos morfosintácticos y 

discursivos (tiempos verbales, conectores, marcadores textuales, etc.). 

 

b) Secuencia descriptiva. En esta secuencia encontramos estados (la definición, las 

características, los tipos, la composición, la orientación, el uso o la función) y procesos, 

etc. Todo procedimiento que sirva para describir un objeto o un elemento real o 

imaginado dentro del espacio y el tiempo, y que tome un punto de vista (objetivo o 

subjetivo). Tenemos este esquema de la secuencia prototípica de la descripción: 

 

Elaboración propia basada en Adam (2017) 
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c) Secuencia explicativa. Esta secuencia se puede entender como un conjunto de 

información o datos sobre un tema, que puede basarse en la experiencia o la reflexión. 

En los textos explicativos se transmiten y se construyen conocimientos ya sea de manera 

directa o indirecta. La secuencia explicativa puede representarse de este modo: 

 

Elaboración propia basada en Adam (2017) 

 

d) Secuencia argumentativa9. Un discurso argumentativo busca influir en las opiniones, 

actitudes o comportamientos de un interlocutor o de un auditorio. Su estrategia básica 

consiste en hacer creíble un enunciado (conclusión, tesis) mediante el empleo de otro 

enunciado (razón, argumento) que lo sustenta o fundamenta. La estructura de este tipo 

de secuencias se construye a partir de Adam (1995 y 2017): 

 

Elaboración propia basada en Adam (2017) 

 

e) Secuencia dialogal. Se caracteriza por su carácter secuencial (en función de la cadena de 

intervenciones) y jerárquico (existencia de unidades de diferente nivel imbricadas unas 

en otras). El esquema de la estructura secuencial del diálogo es el siguiente: 

 

Elaboración propia basada en Adam (2017) 

                                                             
9 La secuencia argumentativa que propone Adam incluye la refutación. En este trabajo la hemos 
eliminado de la representación secuencial, pues refiere a la contraargumentación de otro discurso. Esta 
refutación incluso puede describirse como una estructura similar a la secuencia argumentativa.  
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De la propuesta de Adam, tomaremos el modelo prototípico de los modos discursivos (narrativo, 

descriptivo, explicativo, argumentativo y dialógico) que se basa en la heterogeneidad de los 

textos. Esto quiere decir que se tomará su definición de texto (estructuras secuenciales que 

responden a los modos discursivos) y el plano de la secuencia que incluye su descripción 

estructural (proposiciones) y la noción de secuencias dominantes y secuencias insertadas. La 

secuencia en Adam permite distinguir elementos estructurales, gracias a que se apoya en el 

cotexto para otorgarle sentido al conjunto de proposiciones (macroproposiciones). Hay que 

añadir que la noción de cotexto abarca no solo lo textual, sino también lo multimodal (imágenes, 

videos, etc.) como veremos más adelante. 

La representación esquemática de dichas estructuras (modelos prototípicos) servirá para el 

análisis de los textos y podrá ser modificada, de ser necesario, para añadir elementos o para 

omitirlos dada la naturaleza heterogénea de los textos. En resumen, para describirlos como 

realizaciones de los prototipos textuales. Por otro lado, como se mencionó en el párrafo final 

del apartado que desarrolla el modelo de Werlich, añadimos el modo discursivo de base 

directiva, en términos del autor, para enriquecer el análisis de ser el caso. Proponemos el 

siguiente esquema prototípico que describe la estructura y los elementos, de modo que sirva de 

instrumento o herramienta de análisis: 

 

En el esquema anterior, los elementos son los objetos materiales (ingredientes, materias primas, 

etc.) que se emplean durante el desarrollo de obtención del objetivo o el producto. En el 

desarrollo, tenemos las reglas (leyes, normas) que deberán ser cumplidas sin que se requieran 

elementos adicionales, mientras que las instrucciones exigen elementos para que, con ellos, se 

ejecuten determinadas acciones en un orden estricto (manuales, recetas de cocina, etc.). Los 

procesos pueden requerir la concurrencia de variados elementos, ya que se trata de acciones 

más fijas o institucionalizadas; aunque no en todos los casos. En muchos procesos intervienen 

elementos como en la fabricación de un producto o en la puesta en marcha de una política 

pública; mientras que hay procesos que no intervienen elementos como en un proceso de 
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contratación de personal, en el sentido de que los elementos empleados durante el proceso no 

son el producto final (la contratación de una persona). 

 

 

Capítulo 3: Comunicación política 

Existen aproximaciones al campo de la comunicación política desde diversas perspectivas: 

sociales, psicológicas, económicas, lingüísticas, etc. (McQuail, 2000; Lozano, 2007), así como 

propuestas de definiciones (Canel, 1999; McQuail, 2010; Mazzoleni, 2010) que buscan clarificar 

su complejo y multidisciplinario carácter (Lozano, 2007). En este trabajo, asumiremos la 

definición que propone Wolton (2012), quien define comunicación política como un espacio en 

el que se intercambian discursos contradictorios producidos por los actores que tienen 

legitimidad para tratar sobre lo público en la esfera pública. Estos actores son, según Wolton, 

los políticos, los periodistas y la opinión pública (ciudadanos). Esta definición abarca el presente 

trabajo, si recordamos que trata sobre los discursos político-electorales en Twitter producidos 

por dos candidatos con posiciones diferentes, incluso antagónicas, sobre la realidad política. 

 

El modelo mediático 

Si bien es cierto asumimos una definición de comunicación política que permite reconocer los 

discursos político-electores en Twitter, debemos también asumir un modelo que describa las 

características de los actores –específicamente las redes sociales– y cómo se relacionan entre 

sí. De acuerdo con Mazzoleni (2010), podemos comprender mejor el concepto de comunicación 

política si tomamos en cuenta la participación de los medios en la esfera pública. Según esta 

perspectiva, el peso que tienen los tres actores en la esfera política contemporánea (sistema 

político, sistema de los medios y ciudadanos) no es el mismo: los medios han adquirido una 

mayor importancia.  
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Ya desde la introducción de la política en la televisión empezó una nueva forma de interacción 

entre los sujetos políticos y la opinión pública, así como la relación entre políticos y ciudadanos 

y el equilibrio de poderes. En este punto, aunque no exista consenso sobre lo que significa el 

poder fuera de la autoridad emanada por las leyes, podemos reconocer que los medios de 

comunicación poseen una presencia e influencia innegables en la esfera pública, sobre todo en 

el terreno de la política. La idea de mediatización de la política se traduce en la acción política 

dentro del espacio mediático o que depende en gran medida de la actuación o la utilización de 

los medios. 

El esquema anterior representa la función inclusiva de los medios: los sujetos políticos (P), es 

decir, las instituciones estatales o gubernamentales, los partidos, los líderes y los candidatos se 

comunican entre sí y con los ciudadanos-electores (C) dentro de un contexto mediatizado (M), 

es decir, empleando los diversos medios de comunicación (prensa, radio, televisión) y las nuevas 

tecnologías de la información (computadoras, teléfonos celulares, etc.) y de la comunicación 

(Internet: blogs, redes sociales, etc.).  

Según este modelo, la comunicación política es un proceso interactivo entre los tres actores que 

se da en el espacio público configurado por los medios de comunicación. La comunicación 

política ocurre al emplear los diversos canales, proporcionados por los medios, entre los actores 

P y C. Además, los medios son la plataforma de la acción política (televisión, radio, incluso las 

redes sociales, por ejemplo) y también pueden cumplir el rol de interlocutores entre ambos 

actores. Asimismo, los medios de comunicación condicionan el modo en que se relacionan con 
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los demás actores y presionan al sistema político y a los ciudadanos a adaptarse a las formas de 

la comunicación de masas. 

Desde esta perspectiva, la comunicación política es el producto de la interacción comunicativa 

entre los diversos actores en la esfera pública dominada por los medios de comunicación. En 

este modelo, los medios tienen una gran influencia en la sociedad y un rol central en la 

interpretación de la realidad, pues es el sistema que permite la comunicación en una sociedad 

muy institucionalizada y dominada por la comunicación a distancia. Esto no quiere decir que no 

puedan darse otras formas de comunicación política “no mediadas”, por ejemplo, los mítines o 

las reuniones partidarias, sin embargo estas formas de comunicación tienen, en principio, un 

alcance limitado. Como refiere López-García (2000), la política se ha mediatizado a tal punto de 

que el discurso político ha tenido que adecuarse a la lógica y los intereses de los medios de 

comunicación. No obstante, esta perspectiva responde a los medios tradicionales, mientras que 

en Internet el discurso político ha entrado en un terreno más libre, pero en una continua 

interacción o cohabitación con los medios tradicionales. En esta línea, López-López y Oñate 

(2019) analizan la relación entre los temas que proponen las cuentas en Twitter de las más 

importantes televisoras durante campañas electorales en América Latina y las agendas de los 

candidatos, en una clara muestra de la importancia de Twitter en el sistema de medios y la 

posición lograda, asumida implícitamente, respecto de la función tradicional de esta plataforma. 

 

Actores de la comunicación política 

Para comprender mejor cómo se componen los actores que participan en la comunicación 

política dentro del modelo mediático (Mazzoleni, 2010), es necesario distinguir los diversos 

componentes: 

 Sistema político. Está compuesto por el conjunto de instituciones que constituyen el 

aparato estatal, básicamente por los tres poderes del Estado. Al interior de ellos y entre 

ellos se establece una comunicación de tipo institucional, fijada por las leyes, normas, 

reglamentos, entre otros. También el sistema político está compuesto por un área 

considerada no institucional en el sentido de que no forma parte de la estructura 

organizacional del Estado como los partidos, grupos de presión, etc. Searle (1997) 

postula que también son expresiones de la institucionalidad, pues se han generado 

dentro de una institución (leyes que propician o reglamentan su creación y función, y 

estas son generadas por el lenguaje). Por tanto, el sistema político estará formado por 

aquellas instituciones que forman parte de la estructura organizacional del Estado y que 

tengan responsabilidad o participación en las cuestiones públicas o de gobierno. Más 
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adelante, Searle afirma que además de las instituciones del Estado, el sistema político 

también está conformado por “el aparato auxiliar de los partidos políticos, los grupos 

de interés y demás” (2017: 235). Todas estas instituciones interactúan entre sí y con los 

otros sistemas. Como vemos, el reconocimiento de las diversas entidades que 

conforman el sistema político se funda en la actuación política y no solo de la oficialidad 

dada por el mismo Estado, pues existe acción política en niveles inferiores al Estado 

(Bartolini et al., 1988). 

 Sistema de los medios. Está conformado por el conjunto de instituciones mediáticas, 

desde los medios de comunicación de masas (televisión, prensa, radio, cine) hasta los 

nuevos medios que surgen de las nuevas tecnologías y de Internet. En el caso de los 

medios tradicionales, estos permiten la producción y la difusión de información en 

función de los objetivos de las empresas que los poseen. En cuanto a las nuevas 

tecnologías de comunicación, sobre todo las redes sociales, estas otorgan mayor 

libertad ya que los usuarios pueden convertirse en productores y difusores de contenido 

según su propia planificación (Facebook, Twitter, entre otros), así como pueden modelar 

la misma plataforma o, por lo menos, su red de contactos como resultado de sus 

intervenciones o interacciones. De este modo, cuando en Twitter los usuarios se hacen 

seguidores de una cuenta, publican tuits o hacen comentarios en otras publicaciones, 

están realizando actos institucionales en el sentido de que modifican la estructura de la 

red y amplían su contenido (Hodgkin, 2017). 

 Ciudadano-elector. Los ciudadanos son individuos que pueden ser concebidos en 

grupos, ya sea por características sociodemográficas o bien pueden agruparse de 

manera voluntaria en asociaciones de diverso tipo (empresariales, partidarias, 

religiosas, etc.). Todas estas agrupaciones adquieren un estatus superior gracias a la 

institución que conforman y que son sustentadas por las leyes. Los ciudadanos, como 

miembros de la comunidad donde acontece la comunicación política, forman parte de 

la esfera pública si atendemos a que son personas que participan del ámbito de lo 

político en un momento específico. Esto se aprecia sobre todo durante elecciones, 

periodo en el cual los ciudadanos ejercen su poder como electores: reciben mensajes 

del sistema político (candidatos, partidos, instituciones electorales) y del sistema de 

medios (líderes de opinión, periodistas, sondeos, etc.) cuya meta es crear o movilizar 

corrientes de opinión o de pensamiento. Influidos por estos discursos, los electores 

pueden elegir a un candidato con su voto para determinado cargo en la estructura 

organizacional del Estado. 
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Dentro del flujo de los mensajes entre los diversos actores, nos interesa el que se origina en el 

sistema político y se dirige al ciudadano-elector. En esta dirección, puede darse los que realizan 

las diversas instituciones del Estado a los ciudadanos como las campañas de vacunación, los 

cronogramas de pensiones, etc. También están los contactos personales que realizan las 

autoridades o políticos en circunstancias específicas, pero sobre todo cuando se realizan durante 

las campañas electorales, ya sea de manera directa o mediada, privilegiando la intención 

comunicativa de tipo persuasivo. Una forma de este acercamiento a los electores se da al 

emplear la publicidad o la propaganda, que por su brevedad discursiva casi siempre ocurre en 

variados medios y por tiempos reducidos, mientras que un acercamiento más directo y 

sostenido en el tiempo ocurre en las redes sociales, un canal que permite el acercamiento diríase 

“sin intermediarios” y que permite la creación de mensajes de extensión variable cuyos 

contenidos desarrollan diferentes aspectos de lo político y con intenciones específicas según la 

situación comunicativa (intención persuasiva en el discurso político durante elecciones, por 

ejemplo). Sin embargo, la relativa libertad en estas plataformas está influida por sus mismas 

posibilidades técnicas para ampliar o limitar el discurso o para introducir componentes de otros 

lenguajes (imágenes, videos), entre otros (Kress & van Leeuwen, 2001). 

 

El rol de los medios en la comunicación política 

En la aparición y la evolución de la comunicación política, los medios de comunicación son pieza 

medular pues permiten al sistema político (gobiernos, partidos, políticos, etc.) y a los ciudadanos 

comunicarse entre sí en diferentes niveles y propósitos: de una institución estatal a los 

ciudadanos o de un ciudadano a una institución e incluso de un medio de comunicación a ambos 

entornos; del mismo modo que un gobernante o autoridad informa de una política pública a los 

ciudadanos, un candidato persuade a los electores durante una campaña electoral en una red 

social, para citar algunos ejemplos. 

En un primer momento, el empleo de los medios de comunicación masiva, sobre todo la prensa 

y la televisión, en el ámbito de la política ha producido un cambio en las relaciones entre el 

sistema político y la esfera pública: las formas de interacción entre líderes y ciudadanos se han 

complejizado, así como al interior de las diversas entidades (partidos políticos, instituciones, 

sindicatos, etc.). A la vez, los medios de comunicación han creado nuevas formas de liderazgo, 

en el que la personalidad del líder se construye con su sola interacción, dejando en un segundo 

plano a las instituciones. Esto no quiere decir que las instituciones aparezcan en una situación 

jerárquicamente inferior al liderazgo político, sino que la figura de la personalidad adquiere una 

importancia en el ámbito de la comunicación política. 
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Como hemos visto, la comunicación política que se realiza en el entorno de los medios de 

comunicación se centra en el líder político y potencia sus funciones. Debray (1995) sostiene que 

lo más importante para persuadir a un elector es la imagen pública de un candidato que se 

construye en la televisión. Esta imagen del candidato puede ser más persuasiva como realidad 

que la misma realidad (entendida como exterior a los medios de comunicación). Desde otra 

perspectiva, Canel (1999) reconoce que la televisión ha centrado su atención en las cualidades 

personales del candidato por encima de los programas o del partido.  En esta línea, Sartori (1998) 

entiende que los candidatos crean una imagen pública en sus exposiciones en televisión, espacio 

que privilegian durante elecciones para realizar campañas y donde se crean nuevas formas de 

transmisión del mensaje político. A estas prácticas, presentadas a grandes rasgos, las denomina 

videopolítica. Esta preponderancia de la televisión en la comunicación política ha contribuido 

para la construcción de un líder político con más atribuciones que las asignadas en años 

anteriores.   

Con la aparición de las nuevas tecnologías de la información, los canales de comunicación 

aumentan a cada paso de las innovaciones tecnológicas. Esto puede apreciarse en la aparición 

de Internet que, a la par de la evolución de los aparatos digitales, continuamente genera 

espacios para la comunicación política: páginas web institucionales, periódicos digitales, entre 

otros, los cuales realizaban la transmisión de los mensajes desde el sistema político o de medios 

hacia los ciudadanos. Más adelante, con la aparición de la Internet 2.0 (O’Reilly, 2005), el 

ciudadano tiene la capacidad para interactuar con aquellos sistemas de manera inmediata: 

blogs, redes sociales, etc. Del mismo modo, se amplifican las herramientas y las formas de 

comunicación, las cuales configuran un nuevo modelo de interacción pública en el ciberespacio, 

sobre todo en las redes sociales, las cuales permiten la hibridación de contenidos. En el 

ciberespacio los líderes políticos pueden tomar contacto con los ciudadanos para establecer una 

comunicación horizontal y en principio interactiva, aunque muchas veces esto último no suceda, 

sin la intermediación de los grandes medios de comunicación que antes se comportaban como 

guardianes de la información y fijaban la agenda entre, por ejemplo, candidatos y electores 

(D’Adamo et al., 2007). Así también, las instituciones que forman parte del sistema político han 

ingresado al ciberespacio, además de los periodistas y los mismos medios tradicionales, para 

relacionarse con los ciudadanos y entre ellos mismos. Todo lo anterior ha configurado la 

ciberpolítica (Cotarelo, 2013). El ciberespacio ha propiciado la aparición de una esfera pública 

en diversos entornos en Internet con una participación mucho más activa que la televisión o la 

radio, inclusive para potenciar aun más la imagen pública del político, sobre todo del candidato 

durante campañas electorales. En el caso de Twitter, como señala Campos-Domínguez (2017), 

este se ha consolidado como un medio para la comunicación política, tanto para la interacción 
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entre ciudadanos, periodistas o instituciones, como para el debate o la confrontación política y 

la producción de contenidos de los candidatos y los partidos en campañas electorales. 

Por todo lo anterior se observa la presencia y la influencia que tienen los medios de 

comunicación en la comunicación política, especialmente en periodos de elecciones. Estos se 

han convertido en poco tiempo en agentes de socialización, así como lo fueron el foro, la plaza, 

entre otros, antes que agentes de mediatización de la política. La aparición de los medios de 

comunicación como la prensa y la televisión fueron modeladores de la sociedad y con llegada 

de las nuevas tecnologías se difuminaron las distancias de lugar y tiempo entre las personas y 

aumentó la comunicación interpersonal entre el sistema político y la ciudadanía (candidato y 

elector, institución pública y ciudadano, por ejemplo). Los medios de comunicación tradicionales 

y las TIC en general se han convertido, además de medios informativos, en escenario de la 

transmisión, la confrontación y el diálogo políticos (Mazzoleni, 2010), sobre todo en periodos 

electorales o crisis políticas.  

 

El lenguaje político 

Existen variadas definiciones del concepto lenguaje político si atendemos a las perspectivas que 

provienen del campo de la sociología, politología, análisis del discurso, etc. Muchas veces es 

tomado como equivalente a discurso político, entendido como un mensaje cuyo tema concierne 

a lo público y que se realiza en la esfera pública cuando es dirigido a los ciudadanos (Edelman, 

1991). Asimismo, al concepto anterior de discurso político se le añade el contexto y la ideología, 

y cómo estos aspectos externos se relacionan o se manifiestan en las estructuras discursivas 

(van Dijk, 1996, 1999 y 2003). Por otro lado, el concepto lenguaje político se desliga de discurso 

político en tanto observa aspectos específicos como el léxico o las figuras retóricas empleados 

por los políticos en sus intervenciones (Lo Cascio, 1991) o puede ser más abarcador cuando fija 

su atención en textos sobre lo político como noticias, editoriales, entrevistas, entre otros. 

El discurso político, como lo entendemos en este trabajo, está comprendido en el lenguaje 

político, concepto más abarcador, pero que también contribuye a caracterizarlo. Asimismo, en 

el discurso político encontramos referencias al contexto político (temas y actores) y rasgos 

lingüísticos, como los mencionados en los anteriores capítulos, con los cuales se construyen los 

contenidos políticos. A primera vista, las manifestaciones de la noción de discurso político, por 

ejemplo, pueden ser los debates en el Congreso, un discurso en un mitin, un mensaje a la Nación 

o publicaciones en redes sociales; así como la propaganda política o las entrevistas a políticos 

en medios de comunicación.  
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De este modo, el discurso político es entendido como un tipo de lenguaje con sus propias 

características y, por tanto, como una categoría de análisis de la comunicación política. En otras 

palabras, puede ser considerado un campo de estudio con sus propios fundamentos según la 

perspectiva que se adopte. De acuerdo con Edelman (1991), su importancia como área de 

reflexión y análisis reside en que los hechos políticos solo pueden ser conocidos por los 

ciudadanos gracias al lenguaje e incluso esos mismos hechos políticos adquieren su significado 

cuando el lenguaje los describe. 

Como hemos visto, el lenguaje es el medio por el cual los tres actores del modelo mediático 

(políticos, medios y ciudadanos) establecen relaciones. A través del lenguaje no solo se 

transmiten mensajes o contenidos con el objetivo de conquistar o mantener el poder mediante 

el uso de estrategias discursivas, sino también formas de establecer relaciones entre los 

sistemas, sobre todo desde el político hacia los ciudadanos, empleando también los símbolos y 

los rituales, así como el semiótico (videos, fotografías, etc.). El uso del lenguaje con intención 

persuasiva es el marco conceptual que se privilegia por las metas o fines que persigue el discurso 

político en periodo de elecciones. 

Para delimitar el concepto de discurso político, van Dijk (2009) y van Dijk y Mendizábal (1999) lo 

sitúan como un acto político que es realizado por los líderes políticos con una función específica 

en el proceso político. Ejemplo de esto son las leyes, los documentos de gobierno, la propaganda 

política, las conferencias o las ruedas de prensa, los discursos en campañas electorales, etc. 

Todos ellos se incluyen en la categoría de discurso político, provienen o se derivan de lo 

institucional y son una manifestación del quehacer político. En suma, todos los enunciados 

orales o escritos, de cualquier extensión, que son producidos por los políticos y que tratan de 

temas de interés para los ciudadanos como miembros de una sociedad institucionalizada son 

discursos políticos. Esos temas de interés versan, en su mayoría, sobre bienes sociales que 

suponen poderes deónticos (Searle, 2017). Por ejemplo, un mensaje a la Nación es un discurso, 

producido por un gobernante, que aborda asuntos públicos cruciales en un periodo 

determinado y es de interés pues involucra acciones –como efectos del poder del gobernante– 

que impactan en la ciudadanía. Como cualquier otro texto, consta de un tema y una estructura 

si lo entendemos de una manera canónica, sin embargo este tipo de texto aborda aspectos de 

un tema o incluso varios temas sobre lo político mediante el empleo de estructuras y modos de 

organización de distinta naturaleza y complejidad. En los discursos políticos, los recursos 

lingüísticos reflejan las intenciones del actor político (labrar una autoimagen positiva, prometer 

obras, criticar adversarios, entre otros). Estas estrategias o funciones estratégicas son formas o 

recursos de transmisión de contenido político con los cuales los candidatos construyen sus 

discursos (Chilton y Schäffner, 2000). Estas estrategias pueden encontrarse a nivel semántico-
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pragmático, involucran diversos recursos (actos de habla, registros, tipos o modos textuales, 

etc.) y persiguen diversos objetivos (Molero y Cabeza, 2007). 

Como sabemos, en el nivel semántico los discursos se refieren a aquellos textos que transmiten 

contenidos políticos (economía, educación, seguridad, justicia, etc.). En el nivel léxico, por 

ejemplo, los términos son distintos de otros registros de la lengua como el coloquial o de otros 

géneros como el literario. Las palabras empleadas difieren semánticamente de la lengua 

estándar ya que se nutren o provienen de lenguajes especializados como la economía o el 

derecho (el término democracia no tiene el mismo sentido para un socialdemócrata que para 

un conservador, aunque hubiera puntos de contacto); así como en su composición pues suelen 

crearse neologismos (socialconfuso, liberprogre, etc.). En cambio, el nivel pragmático presenta 

peculiaridades, influidas hasta cierta medida por el contexto o las circunstancias en que se emite 

el discurso, como las funciones de las estructuras textuales o los actos de habla por nombrar 

algunos de los componentes que se evalúan en este nivel. Consideramos a los modelos 

presentados en los capítulos anteriores como estrategias para transmitir contenido político y, 

en último término, construir una realidad política. 

Por otro lado, el lenguaje político es un tipo de lengua o variante que es empleada 

exclusivamente por los políticos para relacionarse entre sí, con los ciudadanos o con los medios. 

Dicho esto, no todos los discursos cuyos temas sean de interés de la comunidad (noticias sobre 

acontecimientos políticos en un diario) o desarrollen temas sobre políticas públicas (informe 

sobre el avance de una obra) pueden ser llamados discursos políticos. Los actores políticos, 

quienes poseen dicho estatus como consecuencia de una institucionalización, son los únicos que 

pueden emitir discursos políticos en sentido estricto. Esto quiere decir que este tipo de texto 

está delimitado a los líderes políticos, los candidatos, las instituciones, los partidos políticos, etc. 

y excluye al público o los ciudadanos y a los medios de comunicación. Aunque estos actores 

pueden participar en la esfera pública (opinión pública), no tienen el estatus ni los poderes 

necesarios que sí poseen los candidatos, por ejemplo, para la difusión de sus discursos en 

diversos medios y la recreación de lo institucional. En todo caso, los mensajes producidos por 

estos actores se ubican en un rango jerárquicamente inferior si pensamos el discurso político en 

función del estatus –y los poderes que este le confiere– del emisor. 

Asimismo, el discurso político pertenece a un género discursivo cuya estructura mayor o 

superestructura es argumentativa. Esta superestructura usualmente incluye otras estructuras, 

como la expositiva, las cuales contribuyen para que se cumpla su intención de convencer o 

persuadir a una audiencia (ciudadanos-electores). En un sentido último, el discurso político es 

una herramienta para captar la adhesión de los ciudadanos y hacerlos partidarios de su ideología 

o programa. El líder político busca generar tales efectos en su auditorio y emplea diferentes 
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recursos y estrategias, y cuando debe difundir su discurso a través de medios de comunicación 

o plataformas de interacción, como la televisión o las redes sociales respectivamente, debe 

producir su discurso atendiendo a las características técnicas o físicas de los medios y a las 

prácticas resultantes de la combinación con otros discursos (Williamson, 2005). 

Como hemos mencionado, un aspecto capital del discurso político reside en el análisis del nivel 

pragmático. En términos sencillos, la pragmática es un campo de la lingüística que también se 

vincula con otras áreas de conocimiento como la sociología, la política, etc., pero siempre toma 

como punto de partida el uso y el funcionamiento del lenguaje en la comunicación (Levinson, 

1989; Verschueren, 2002). Es cierto que cualquier discurso requiere del léxico, la sintaxis y la 

semántica para manifestarse como tal, pero también depende del contexto y las circunstancias 

de la situación comunicativa, entendidos en el sentido más amplio. Desde el punto de vista de 

la pragmática, la semántica reconoce sentidos que se construyen a partir del contexto de uso 

específico en las interacciones, supuestos o premisas que se activan durante la acción 

comunicativa para construir significados, etc. e incluso en los aspectos paralingüísticos (gestos, 

movimientos del cuerpo, entre otros). Del mismo modo la sintaxis, se corresponde con las 

estructuras que fijan el orden en que aparecen las palabras, las frases o las oraciones para 

cumplir diversas funciones en la transmisión de mensajes como la selección y la priorización de 

temas. En la sintaxis, las estrategias adquieren mayor sentido, pues se pueden construir 

proposiciones, secuencias y discursos que transmiten determinados contenidos sobre lo 

político, en este caso, y que revelan los propósitos de los candidatos. Como Komorowska (2016) 

afirma, el discurso político-electoral debe incluir en la interpretación o análisis pragmático todos 

los niveles lingüísticos (léxico, semántico y gramatical), ya que el lenguaje que emplean los 

políticos no es casual, sino que responde a una planificación y objetivos. Además de esto, 

debemos tomar en cuenta que la pragmática también reconoce lo extralingüístico como el 

tiempo acordado en las intervenciones en un debate o la cantidad de caracteres que pueden 

emplearse en un tuit, por citar algunos. Estos no deben ser vistos solo como condicionantes de 

las interacciones comunicativas, sino como elementos que forman parte del diseño de 

producción de mensajes, pues también ponen a disposición elementos o recursos de otros 

lenguajes como los íconos (emoticonos y emojis), imágenes (fotografías, banners, etc.) y videos.  

 

El discurso político en redes sociales 

Esta aproximación desde la pragmática puede adaptarse metodológicamente para el análisis del 

discurso político en las redes sociales, sobre todo en la producción de mensajes con diferentes 

modalidades o lenguajes (Bolander & Locher, 2014). Aunque en los primeros estudios el 
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lenguaje en Internet era descrito como homogéneo, se reconocía su carácter multimodal, 

entendido como la suma e integración de diversos recursos semióticos (imágenes, videos, etc.) 

(Crystal, 2001). Más adelante se entendió que no podía considerarse al lenguaje en Internet 

como un ente homogéneo y se reconoció la influencia de diversos factores para su 

caracterización, en una vertiente de análisis conocida como la comunicación mediada por 

computadora (Herring & Androutsopoulos, 2015). Si bien es cierto no existe un consenso sobre 

la existencia de un nuevo lenguaje o registro de lengua en Internet, o de un único lenguaje 

empleado en todas las nuevas tecnologías o de varios específicos para cada red social, sí se 

reconoce que las plataformas condicionan la manera de transmitir los mensajes, ya sea para 

constreñir los discursos (límite de caracteres, por ejemplo) o para dotarlos de otros recursos 

(lenguaje audiovisual, por ejemplo). Incluso podemos decir que imponen hasta cierto punto sus 

propias prácticas, pues los usuarios con su continua exposición a los mensajes son adiestrados 

en el uso de diversos lenguajes que son originarios de Internet o que provienen de los medios 

tradicionales. A la vez, los usuarios de estas plataformas encuentran la manera para transmitir 

contenidos que se ajusten a sus necesidades o intereses, como el caso de la serie de tuits (hilo) 

en Twitter. Por supuesto el usuario no siempre puede dar rienda suelta a su facultad creativa al 

emplear los recursos que ofrece una plataforma, pero existe al fin y al cabo una capacidad para 

usar determinados recursos con propósitos distintos de los originalmente ofrecidos (Walsham, 

2001). De todos modos, es evidente que la tecnología ha ejercido y ejerce notable influencia 

como modelador de la producción de mensajes. Estas consideraciones aplican también al 

discurso político en redes sociales, pues esta variedad de discurso o lenguaje –según se 

entienda– se adecúa inevitablemente a los entornos virtuales, se adapta para emplear los 

diferentes recursos que estos le ofrecen y también emplea estrategias según sus propósitos 

comunicativos. 

En este sentido, en el lenguaje en Internet se pueden apreciar cambios en la normativa 

ortográfica y los niveles de la gramática, como las modificaciones o adaptaciones de las grafías 

para un mismo sonido (ke por que, por ejemplo), la abreviación o la simplificación de palabras 

como expresión de la creatividad o la identidad (Escandell 2014), incluso para la búsqueda de 

eficacia en la transmisión de contenidos en la medida de que ahorran espacio dada la limitación 

de caracteres (RAE, 2010), así como la presencia de elementos nuevos como los emoticonos, 

aunque estos muchas veces son reemplazados automáticamente por emojis (RAE, 2018). Estos 

no necesariamente deben ser tomados como reemplazos de palabras o expresiones, más bien 

también pueden reforzar, ampliar o ser el mismo significado en los mensajes escritos (Danesi, 

2017). Existen varias aproximaciones al estudio de la función y el significado que los emoticonos 

y los emojis adquieren en entornos digitales (Cantamutto y Vela, 2019 y 2020; Yus, 2014) o su 
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integración con lo textual para conformar un código mixto o híbrido (Vela, 2020). También se 

reconoce su complejidad semántica y capacidad para integrarse en actos de habla como parte 

de la fuerza ilocucionaria (Dresner & Herring, 2010; Cantamutto y Vela, 2021). Por supuesto los 

emojis pueden ser empleados para reforzar, mitigar, transmitir contenidos políticos en Twitter. 

Por otro lado, en el lenguaje en Internet podemos reconocer variantes en la estructuración de 

los mensajes a causa de la limitación de caracteres (Facebook y Twitter) que fragmentan los 

aspectos del discurso político y también las estrategias de los emisores para superar esas 

limitaciones, por ejemplo, los hilos en Twitter que asemejarían la estructura de un texto escrito 

tradicional. Justamente un discurso político tradicional como un mensaje a la Nación suele 

establecer una estructura en tres partes: introducción o apertura, cuerpo o desarrollo, cierre o 

conclusión. Esta estructura canónica en este tipo de textos es deconstruida en función de las 

posibilidades que otorga la plataforma. Así podemos reconocer paralelismos entre discursos 

offline y aquellos que surgen online, ya que inevitablemente existe una influencia o herencia de 

ciertas prácticas discursivas conocidas (Angulo et al., 2018) que asegurarían la eficacia de la 

comunicación en un nuevo entorno. Esta influencia de los discursos offline se da en los recursos, 

las estrategias y los contenidos audiovisuales, los cuales contribuyen a construir los mensajes en 

Twitter y a cumplir sus propósitos comunicativos.  

Asimismo, la multimodalidad es un elemento crucial en la composición del discurso en Internet, 

sobre todo en redes sociales como Facebook o Twitter, pues es muy frecuente que los textos 

escritos aparezcan acompañados de enlaces, fotografías, videos, etc. Varios autores reconocen 

que la multimodalidad, en textos escritos y digitales, se manifiesta al combinarse por lo menos 

dos sistemas de signos y al establecerse relaciones de distinta jerarquía o modo entre el texto y 

la imagen (Bezemer & Jewitt, 2018; Kress 2010; Yus, 2021). Los mensajes no verbales que 

acompañan a los textos de un tuit, por ejemplo, no son solo contenidos añadidos, sino que se 

amalgaman o integran con el texto en relaciones de diferente nivel (Martinec & Salway, 2005). 

Incluso los mensajes no verbales (fotografías o videos) en Twitter han adquirido mayor 

importancia que los contenidos verbales en la comunicación política de candidatos y partidos 

(Ruiz y Bustos, 2016). Por tanto, en el caso de Twitter, consideramos que un tuit está 

conformado por la suma de las formas de lenguajes o sistemas de signos que participan o se 

integran para transmitir un contenido. En el caso del discurso político-electoral en Twitter, este 

también integra el aspecto multimodal, ya que este atrae la atención del receptor acostumbrado 

a variados estímulos audiovisuales y entrenado para decodificarlos, y porque el emisor asume 

las posibilidades de producción que brindan las redes sociales con la idea de una mejor 

comunicación de sus mensajes. 
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En resumen, la lingüística del Internet (Crystal, 2011) como cuerpo teórico investiga toda 

manifestación del lenguaje que se relaciona con fenómenos propios de Internet como los 

cambios de turnos en las conversaciones por chat o la integración de los emojis en la sintaxis 

como formas de expresión, etc. Por su parte, la pragmática aplicada a los actos comunicativos 

en el ciberespacio, llamada ciberpragmática (Yus, 2010), fija su atención en las características de 

uso del lenguaje en los entornos digitales (blogs, páginas web, redes sociales, etc.): los rasgos 

de la oralidad y la escritura, la integración de lo visual y lo verbal, la hibridación como forma de 

producción e interacción, la transferencia de contenido de los medios de comunicación 

tradicionales hacia las nuevas tecnologías, entre otros.  

Por supuesto que estas reflexiones de orientación lingüística no persiguen ajustar el discurso 

político en Twitter a un conjunto de reglas de la lingüística formal. Por otro lado, tampoco busca 

realizar un análisis semiótico de los contenidos audiovisuales. En realidad, constituye una 

perspectiva pragmática de análisis de esta variedad de discurso (integra o subsume variados 

lenguajes, aplica estrategias discursivas, etc.), movilizada por la lógica de una situación 

comunicativa específica: discurso político durante la campaña electoral. Como todo texto en 

Twitter, se ajusta (y se desajusta) a las características de la plataforma y se realiza como mensaje 

político en sus tópicos (programas, propuestas, etc.) mediante la integración de lenguajes 

(textual y multimodal), formas de estructuración (actos de habla, secuencias, estrategias) y su 

función institucional (bienes sociales que implican poderes deónticos). Se entiende al discurso 

político como una expresión de poder emanado de la institución y que instituye una realidad 

política, como una forma de persuadir y establecer control, un instrumento que produce y 

reproduce estructuras y posiciones de poder. 
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Segunda parte: Metodología 

Para realizar el análisis de los discursos políticos de los candidatos Verónika Mendoza y Rafael 

López Aliaga en la red social Twitter se recogen las publicaciones (tuits) en esta plataforma 

durante la primera vuelta de la campaña para la elección de presidente (periodo 2021-2026). Se 

escogió Twitter por su creciente uso –y consiguiente importancia– en periodos electorales para 

la transmisión de visiones de país, propuestas o programas y como campo de acción política, 

entendida como no relacionada a la cosa pública (respuestas a críticas de otros actores, 

promoción de la candidatura en medios de comunicación tradicionales como la televisión, entre 

otros). Asimismo, se eligió Twitter por permitir la posibilidad de publicar, además de textos, 

íconos e imágenes (fijas o en movimiento) que otorgan una mayor complejidad a las estructuras 

y a los contenidos. Todo lo anterior contribuye al objetivo de persuadir a la audiencia del voto o 

de mantener cautiva a dicha audiencia.   

Esta modalidad del uso del lenguaje constituye el aspecto medular para el análisis del discurso. 

En este sentido, los mensajes verbales y los no verbales empleados (fotografías, memes, 

banners, íconos –emoticonos, emojis–, videos, animaciones, etc.) constituyen los tuits y, por 

ende, esta variedad híbrida que se transmite a través de esta red social. Entendemos como 

análisis del discurso a aquella metodología que se centra en el aspecto formal o lingüístico 

(estructural o secuencial) y pragmático de los discursos (funcional) sin perder de vista el tema o 

contenido (macroestructura), considerado un aspecto capital para la producción y la 

comprensión de los textos. Los mensajes verbales, en específico los textos escritos, son 

considerados el elemento central, ya que por un lado la plataforma fue concebida para publicar 

exclusivamente textos breves y por otro lado la modalidad más extendida de transmisión de 

contenidos son los textos escritos. En cuanto a las imágenes, fijas o en movimiento, el análisis 

multimodal permitirá esclarecer la relevancia desde una perspectiva pragmática, centrada en su 

interdependencia con el texto, y no semiótico en sentido estricto. Considerado lo anterior, se 

parte de la premisa de que Twitter posibilita una nueva forma de estructuración y de 

composición del discurso.  

Además de lo anterior, los discursos político-electorales de ambos candidatos se sitúan en el 

sistema de medios para su producción y difusión. Esto se debe a la institucionalización en 

función de su estatus de candidatos y, en ese sentido, pueden producir un discurso con la 

capacidad de recrear la institucionalidad y, si es posible, de crear institucionalidad. Asimismo, 

estos discursos configuran o modelan una realidad discursiva que es una realidad política a fin 

de cuentas. Para estructurarla, emplean diversos recursos y estrategias que provienen de lo 
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textual o multimodal. De este modo sus discursos son una propuesta, entendida de manera 

general, sobre lo político en un periodo de elecciones.  

Como hemos mencionado, para realizar el análisis se recogieron los tuits de los candidatos 

mencionados desde el 31 de diciembre de 2020 hasta el 10 de abril de 2021. Se tomaron 

pantallazos de todas las publicaciones que realizó cada candidato desde su cuenta personal, así 

como de las publicaciones que este compartió (retuit) siempre y cuando se citaran en los tuits 

los enunciados expresados directa o indirectamente por este. Se omitieron del acopio de tuits 

las publicaciones de sus seguidores o contactos que el candidato compartió y que no incluían 

citas textuales o parafraseadas, pues se trataba de presentar el discurso original, es decir, los 

mensajes que el mismo candidato publicó ya sea de origen (tuit) o compartido (retuit) de la 

manera ya mencionada. En total se tomaron 552 pantallazos de los tuits, de los cuales 330 

pantallazos corresponden a los tuits de Rafael López Aliaga y 222 pantallazos, a los tuits de 

Verónika Mendoza. 

 

Categorías, variables e indicadores 

El primer paso para realizar un análisis consiste en establecer las unidades de sentido mínimas 

que son consideradas como partes constitutivas de una estructura mayor: si hablamos de un 

discurso, estas pueden ser palabras, proposiciones, párrafos que presentan una idea central o 

temática. Como hemos dicho, pueden integrarse con otras para formar una estructura mayor 

hasta completar un discurso que podemos definir en este sentido como un conjunto de 

estructuras de relativa complejidad. 

Sabiendo que las ideas que se transmiten o difunden en los tuits son textos, en el sentido más 

amplio, que exponen algún aspecto o tema del mundo discursivo que construye el candidato 

durante la campaña, podemos señalar como categoría o unidad básica de análisis al tuit. 

Podemos proponerlo como una unidad de análisis pues cualquier tuit presenta una idea 

completa, más allá de la complejidad estructural que pueda presentar. 

El siguiente paso lo constituye señalar las variables de la unidad de análisis a partir de los 

conceptos presentados en el marco teórico, que también se proponen como categorías de 

análisis. Categorizar una variable es darle un nombre que sintetice o resuma el significado de lo 

que se pretende hallar. Dentro de esta se marcarán los valores o indicadores que caractericen o 

describan la variable. No hay que perder de vista que cada tuit como categoría básica integra 

variables de distintos niveles, sobre todo cuando pensamos en texto e imagen, y que puede 

formar parte como subcategoría de otra mayor. Y varias categorías mayores pueden 
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relacionarse entre sí de diversas formas o niveles, para constituir un todo complejo: un discurso 

en Twitter.  

La determinación de esta estructura y la composición de los tuits de ambos candidatos nos 

permitirán identificar las características del discurso político en Twitter durante la campaña 

electoral a partir del análisis de los datos o la información que han emergido durante la 

investigación.  

Como información preliminar se presentan los siguientes datos externos que permiten 

identificar al tuit: 

–Nombre de la cuenta 

–Fecha de publicación 

–URL del tuit 

Por otro lado, la información se recopiló en fichas que responden a las diferentes partes del 

marco teórico. La primera de ellas corresponde a los actos de habla y consta de las siguientes 

variables con sus respectivos valores o indicadores: 

–Tipo de acto de habla: asertivos, directivos, compromisivos, expresivos, declarativos. Puede 

darse más de un acto de habla. 

–Objetivo: intención (informar, ordenar, prometer, valorar, instituir, etc.). 

–Dirección de ajuste: reflejar el estado de cosas (explicar, describir…) y cambiar el estado de 

cosas (prometer, amenazar…) 

–Grado de fuerza: mayor, menor (ejemplo: ordenar tiene mayor fuerza que solicitar) 

–Criterio de costo y beneficio: cordiales, colaborativas, competitivas, conflictivas. 

Asimismo, la segunda ficha corresponde al aspecto estructural y funcional, y consta de las 

siguientes variables con sus valores o indicadores: 

–Secuencia/Base textual: base descriptiva, narrativa, expositiva, argumentativa, directiva. 

–Superestructura: estructura narrativa (inicio, nudo, desenlace), expositiva (inicio, desarrollo, 

cierre), argumentativa (tesis, argumentos, conclusión), descriptiva (partes o elementos, 

características). 

–Macroestructura: tema, aspecto, idea: política, economía, educación, salud, ciencia, 

tecnología, seguridad, ecología, cultura, Estado, transporte y otros específicos que el candidato 

propone como importante en su discurso. 

–Función textual: informativa, apelativa, obligativa, de contacto, declarativa. 

Sobre la ficha que corresponde a la multimodalidad, una cuestión fundamental que debe 

abordarse antes de proponer valores o indicadores es reconocer que la multimodalidad más que 

un cuerpo teórico es en realidad un campo de aplicación. Por lo tanto, se requiere de una 

perspectiva para analizar el estatus de las diversas relaciones entre texto e imagen. Para ello, se 
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propone una tipología a partir de las propuestas de van Leeuwen (2015) y Martinec y Salway 

(2005) que se describen a continuación. La primera relación es la elaboración, donde la imagen 

recrea o parafrasea el contenido expresado por el texto. Esto quiere decir que la imagen no 

agrega información y puede tratarse de una repetición o una ejemplificación con el texto que se 

integra. La segunda llamada extensión se da cuando la imagen tiene más importancia que el 

texto. Esto sucede cuando la imagen aparece como único contenido (sin texto) o el texto es tan 

breve que requiere de la imagen para transmitir el mensaje y ser entendido. La tercera es el 

realce, que consiste en que la imagen presenta información adicional y relevante para el 

contenido del mensaje. Gracias a la imagen y su integración con el texto, el mensaje adquiere 

sentido. Por último, la proyección se da cuando la imagen, sobre todo en el caso de los 

emoticonos o emojis, se relaciona con el texto (sintaxis) para transmitir sentidos.  

Por tanto, la ficha relacionada con el aspecto multimodal aparece de esta manera con las 

variables anteriormente presentadas: 

–Multimedia (fotografía, banner, video, animación, ilustración, infografía, audio, ninguno): 

elaboración, extensión, realce, proyección. 

–Enlace: elaboración, extensión, realce, proyección. 

–Etiqueta10: elaboración, extensión, realce, proyección. 

–Hashtag11: elaboración, extensión, realce, proyección. 

–Emoji12: elaboración, extensión, realce, proyección. 

Hay que anotar que, como es lógico, se consignan estas variables si y solo si aparecen los 

elementos multimodales listados en los tuits. Si no hubiera alguno de los anteriores, se escribe 

“no” en el cuadro y se omite la descripción del tipo de relación. 

Una cuestión que debe tenerse en cuenta es que muchas veces se parte de categorías 

prestablecidas dadas por un cuerpo teórico como los actos de habla o la lingüística textual. Sin 

duda esto es necesario como punto de partida para todo análisis, sin embargo los fenómenos 

novedosos o poco estudiados como el discurso político en redes sociales exigen proponer 

nuevos esquemas categoriales, como se verá, por ejemplo, con las secuencias de emojis. En 

otras palabras, otras categorías también pueden emerger de aquellas que hayamos definido 

                                                             
10 Definimos etiqueta con el mismo sentido que se emplea en Facebook: para mencionar el nombre de un 
usuario. En Twitter, se hace empleando el símbolo @ seguido del nombre de usuario. 
11 Definimos hashtag de este modo: “Un hashtag es una palabra, frase o grupo de caracteres 
alfanuméricos que se emplea en las redes sociales para agrupar varios mensajes sobre un mismo tema; 
se identifica fácilmente, ya que está compuesto por el símbolo # (hash) y un nombre o etiqueta (tag), 
por ejemplo: #escribireninternet”. En: https://www.fundeu.es/recomendacion/etiqueta-mejor-que-
hashtag  
12 Definimos emoji de esta manera: “[Un emoji es una] Pequeña imagen o icono digital que se usa en las 
comunicaciones electrónicas para representar una emoción, un objeto, una idea, etc.”. En: 
https://dle.rae.es/emoji  

https://www.fundeu.es/recomendacion/etiqueta-mejor-que-hashtag
https://www.fundeu.es/recomendacion/etiqueta-mejor-que-hashtag
https://dle.rae.es/emoji
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previamente. Asimismo, las categorías con las que nos acercamos a los tuits (unidades de 

análisis) pueden ser redefinidas o cambiadas, pues en cierta medida son provisionales ante estos 

fenómenos novedosos. 

 

Instrumentos y herramientas de análisis 

Para realizar un análisis del corpus a partir de las variables e indicadores que nos llevara a 

comprender la naturaleza del discurso se requirió como punto de partida recoger de manera 

ordenada los tuits de ambos candidatos conformado por los 552 pantallazos.  

En primer lugar, se ideó una codificación para cada tuit que describiera a qué candidato 

pertenecía y la fecha de publicación en su cuenta de Twitter. Si se daba el caso de que existiera 

más de una publicación en el mismo día, se agregaría una letra según el orden alfabético luego 

del primer pantallazo. De este modo, la codificación quedó, por ejemplo, para el candidato 

Rafael López Aliaga de esta manera: “RLA9abr”, en la que “RLA” refiere al nombre del candidato 

y “9abr” a la fecha de publicación del tuit. Como dijimos, si hubiera más de un tuit en el mismo 

día, procederíamos de este modo: RLA9abra. La letra “a” nos indica un segundo tuit en la fecha 

de publicación, ya que el primero del día no contiene ninguna marca. Esta descripción se hizo 

de manera similar para la candidata Verónika Mendoza. Asimismo, el acopio de los tuits se 

realizó desde el más cercano a la fecha de votación de la primera vuelta hasta el más lejano, es 

decir, se realizó en sentido inverso al tiempo ya que Twitter presenta los tuits más recientes al 

principio en cualquier perfil de usuario.  

En segundo lugar, se consignaron todos los datos recogidos en un cuadro de doble entrada. Para 

ello, se empleó el programa Excel. En las filas se consignaron los códigos de los tuits (unidades 

de análisis) y en las columnas, las variables. En las celdas de estas columnas se describieron las 

variables a partir de los valores o indicadores. Se realizaron tres cuadros de doble entrada: el 

primero correspondiente a los actos ilocucionarios (actos de habla y distancia social); el 

segundo, a los aspectos estructurales y funcionales; y el tercero, a la presencia de los elementos 

multimodales y su relación con el resto de componentes de cada tuit.  

Finalmente, toda esta información suministró datos estadísticos que nos permitieron reconocer 

cabalmente determinadas características, de tal modo que permitieran proponer rasgos 

cualitativos con mayor certeza ya sea como similitudes y particularidades. Reconociendo que la 

complejidad de los discursos de ambos candidatos en Twitter se traduce en la integración de lo 

textual y lo multimodal, el objetivo es reconocer el aspecto pragmático (visiones, propuestas, 

estrategias e incluso formas de estructuración) que construyen los candidatos a partir de esas 

mismas características.  
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Tercera Parte: Discurso político-electoral en Twitter 

Hemos visto que el discurso político en periodo electoral se caracteriza por ser una práctica 

social con determinados rasgos textuales (estructurales y funcionales) e ilocutivos cuyo 

propósito principal o meta es persuadir al elector para el voto. Asimismo, como práctica social 

específica, emplea recursos y estrategias para construir contenidos que muestren visiones, 

propuestas, etc. relacionadas con la realidad política. Por supuesto, las estrategias se vinculan 

con el contexto en tanto lo reflejan como lo modelan. Por otro lado, como este discurso se 

produce en Twitter, en esta plataforma los recursos textuales y multimodales concurren para 

construir dichos mensajes. Finalmente, el discurso político-electoral es posible a causa de su 

institucionalización y al ser producido recrea la institución y, en cierta medida, la crea. 

 

Cuestiones ilocutivas 

Como ya hemos visto, los actos de habla trascienden el nivel gramatical e incluso proposicional 

para dar cuenta de las intenciones y objetivos de los emisores cuando expresan enunciados 

(frases y oraciones principalmente). De este modo, los tuits de los candidatos muestran, al 

interior de la institución del sufragio o proceso electoral, diferentes actos ilocucionarios que 

deben ser descritos y explicados para reconocer la acción política (discursiva) de cada candidato. 

Hay que apuntar que estos actos ilocucionarios no son excluyentes, es decir, pueden coexistir 

en un mismo tuit dos o más con todos los elementos y las características que involucran, de tal 

modo que la acción comunicativa es compleja y, como veremos en los sucesivos capítulos, 

también multiforme. Así, en este primer nivel de análisis reconoceremos un aspecto central del 

discurso político: el que ejecuta propósitos con fines específicos. 

Reconocemos, en primer lugar, los actos de habla que realizan los candidatos Rafael López Aliaga 

y Verónika Mendoza mediante sus tuits13: asertivos, compromisivos, directivos y expresivos en 

ambos casos. Asimismo, podemos observar que en su mayoría son de tipo asertivo: 45% y 36% 

respectivamente, mientras que los compromisivos, que expresan las promesas de campaña, 

ocupan el tercer lugar en López Aliaga (23%) y el segundo lugar en Mendoza (29%). 

                                                             
13 Cuando mencionamos actos de habla que aparecen o se realizan en los tuits, nos referimos a la 
cantidad de actos de habla que se evidencian en todos los tuits de cada candidato y no al número de 
tuits. Por tanto, en el caso de López Aliaga existen 463 actos de habla que aparecen en 330 tuits, 
mientras que en el caso de Mendoza existen 371 actos de habla que aparecen en 222 tuits.  
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Visto así, por un lado, podemos pensar que los contenidos de los tuits de ambos candidatos 

tienen como función principal representar o dar cuenta de la realidad a partir de la 

predominancia de los actos de habla asertivos y no la de proponer soluciones o realizar 

promesas como se esperaría durante un periodo de campaña electoral. Por otro lado, si 

notamos que no aparecen actos de habla de tipo declarativo14, a los que consideraríamos propio 

de un candidato según se desprende de la teoría, podríamos pensar que existe una discordancia 

                                                             
14 En resumen, aquellos enunciados que a la vez son acciones y que en último término crean u originan 
institucionalidad. 

Asertivos 45%

Expresivos 24%

Compromisivos 23%

Directivos 8%

Presencia de tipos de actos de habla en tuits de López Aliaga

Asertivos 36%

Expresivos 24%

Compromisivos 29%

Directivos 11%

Presencia de tipos de actos de habla en tuits de Mendoza



50 
 

entre las acciones que deberían realizar los candidatos15 y las acciones que en realidad aparecen 

en los tuits. 

Para empezar, describiremos y analizaremos las características de los actos de habla en los tuits 

y el nivel que ocupan en el discurso de ambos candidatos. Luego propondremos una explicación 

sobre esta aparente discordancia en el discurso de los candidatos a causa de la ausencia de 

declarativos.  

 

Actos y objetivos ilocutivos 

En ambos candidatos, como hemos visto, los actos de habla asertivos son la mayoría. Al interior 

de este tipo de acto, también podemos notar que el 99% de ellos tienen el objetivo ilocutivo de 

informar. En el caso de López Aliaga, de 207 tuits de tipo asertivo, tenemos 206 cuyo objetivo 

es informar y solo 1, narrar. En el caso de Mendoza, de 135 tuits de tipo asertivo, tenemos 132 

con el objetivo de informar y solo 3 son narrativos. Es evidente que existe predominancia del 

objetivo informativo dentro de los asertivos, pero también es lo esperable debido a que la 

representación de la realidad que realiza este tipo de actos de habla es inevitable en actos 

comunicativos (tuits) que responden al contexto de una campaña electoral. A comparación de 

otros actos de habla insertados en contextos específicos como un debate académico en el que 

los enunciados suelen referirse a conceptos o hechos históricos, por ejemplo, en el caso del 

discurso de un candidato en campaña electoral el contexto (la realidad) es inmediato y los 

referentes (acontecimientos, autoridades, declaraciones de otros candidatos, entre otros) son 

fácilmente reconocibles. No obstante, esta representación de la realidad se propone como una 

interpretación que hace el candidato de ella misma, en otras palabras, el candidato configura 

(selecciona y relaciona) determinados elementos o referentes del contexto con su biografía, 

conocimientos, ideología, programa, intereses, etc. (van Dijk, 2012) para proponerlos como la 

realidad y como la información de base que le sirve para realizar otros actos de habla como los 

compromisivos o expresivos.  

                                                             
15 Como hemos visto, un candidato posee un estatus originado por hechos institucionales (elección o 
designación partidaria) cuya base es el lenguaje y con funciones específicas como realizar actividades 
proselitistas para alcanzar la presidencia, en este caso. 
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https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1366422345443852294 

Referencia a hechos de su vida 

Promesa de convertir a Perú en 
potencia mundial 

asertivo que sirve de base para 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1366422345443852294
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https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1353470995835871237 

 

Esta forma de configurar la realidad o de tomarla como fundamento para construir un discurso 

puede observarse con más claridad cuando seleccionamos los tuits que presentan dos o más 

actos de habla y uno de ellos es asertivo: López Aliaga muestra 114 tuits con este rasgo de un 

total de 330 (50%), mientras que en Mendoza aparecen 39 de un total de 222 (17%). Si bien es 

cierto en esta candidata aparecen en baja proporción los actos de habla asertivos, de todas 

maneras constituyen una visión de la realidad. Asimismo, en los tuits donde no aparecen los 

asertivos también se realiza una configuración de la realidad. En ellos la información de la 

realidad, que el candidato selecciona y relaciona, aparece como premisas, es decir, información 

de base sobre la cual se construyen los mensajes de los tuits y, por tanto, los otros actos de 

habla. De acuerdo con esto, podemos concluir que tanto los asertivos como las premisas son 

representaciones de la realidad. En el caso de las premisas, estas no pueden ser tomadas como 

actos de habla en sentido estricto, ya que no tienen forma locucionaria y, por ende, no pueden 

ser consideradas actos ilocucionarios, con todo lo que implica.  

Referencia a hechos de campaña 

Señalar medidas que el gobierno 
debe cumplir 

asertivo que sirve de base para 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1353470995835871237
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https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1354108618598215682 

 

 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1361026534258188289 

Esta preponderancia de la representación de la realidad también se puede apreciar si 

atendemos a la dirección de ajuste de los actos de habla. Como sabemos, ese ajuste se establece 

en consideración de si los mensajes de los tuits reflejan la realidad o persiguen el objetivo de 

Premisas: 

El centralismo es histórico. 

El centralismo es un problema. 

Premisas: 

Existe una crisis actual. 

Existen sectores de la sociedad 
organizados para paliar la crisis. 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1354108618598215682
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1361026534258188289
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cambiarla (Searle, 1990). Pues bien, en el caso de López Aliaga en 273 tuits y en Mendoza en 

163 se muestra la dirección de ajuste denominada reflejar.16 Si observamos que en los tuits de 

López Aliaga se registran 409 direcciones de ajuste, mientras que en Mendoza, 313; la 

configuración de la realidad que hacen ambos candidatos representa el 67% y 52% 

respectivamente como se aprecia en los siguientes cuadros.  

Rafael López Aliaga 

 

 

Verónika Mendoza 

 

 

Como vemos, mediante actos de habla asertivos, premisas o direcciones de ajuste, los 

candidatos realizan actos comunicativos (tuits) cuyo objetivo es proponer una interpretación de 

la realidad, ya sean conscientes o no, de modo que esta resulte verosímil para sus seguidores y 

mantenga esa verosimilitud durante el periodo de campaña electoral, por lo menos. En otros 

términos, un discurso político construido sobre estas bases persigue ser considerado como la 

única representación válida de la realidad y que los candidatos sean percibidos como los mejores 

intérpretes, sino los únicos, de esa realidad. Para sus seguidores, el candidato adquiere una 

legitimidad superior y sobre este reconocimiento puede realizar otros actos de habla. 

Por otro lado, si reconocemos a las promesas y los compromisos como elementos centrales de 

los discursos políticos durante una campaña electoral, observamos que en los tuits de ambos 

candidatos también tienen una presencia notable. Como vimos al inicio de este capítulo, en el 

caso de López Aliaga los actos de habla compromisivos aparecen en tercer lugar con 23% (muy 

cerca de los expresivos con 24%) mientras que en Mendoza en segundo lugar con 29%. Visto 

esto, por lo menos la cuarta parte de los actos de habla corresponden a las promesas y a los 

compromisos de campaña. En ambos candidatos la gran mayoría de enunciados compromisivos 

son promesas: 107 y 105 en López Aliaga y Mendoza respectivamente; mientras que 3 y 4 son 

compromisos. Con respecto a los enunciados de los tuits, ya sea por el uso de determinados 

                                                             
16 En ambos candidatos ocurre que en determinado número de tuits reflejar aparece junto a cambiar: 80 
coincidencias en López Aliaga y 91 en Mendoza. 

Reflejar
67%

Cambiar
33%

Dirección de ajuste según tipo

Reflejar
52%

Cambiar
48%

Dirección de ajuste según tipo
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verbos o por el sentido de los enunciados, en ambos candidatos los compromisivos están 

compuestos por las promesas de campaña propiamente dichas (referencia a los planes de 

gobierno, planteamiento de medidas específicas para un sector, propuestas de solución para 

determinados problemas, entre otros) y los compromisos de carácter personal (los candidatos 

revelan las motivaciones de índole social, moral, etc. que los impulsaron a candidatear o a 

desear cumplir determinado objetivo político). Asimismo, sabiendo que los enunciados asertivos 

proponen una determinada realidad, esta es planteada por el candidato de tal manera que los 

compromisivos puedan anclarse a ella. Por lo anterior, los compromisivos y los asertivos deben 

mantener la coherencia. Con esto no decimos que los actos de habla expresivos y directivos no 

mantengan la coherencia con ellos, de hecho también lo hacen y no podría ser de otro modo a 

menos que el discurso resulte incoherente con el costo que ello implica. Decimos, más bien, que 

los asertivos proponen una realidad en la que los compromisivos completan esas carencias o 

defectos que aquellos evidencian con nuevas realidades que se cumplirán en el futuro o con la 

descripción de mundos posibles. Todas las ideas planteadas de esta manera son promesas y 

conforman los enunciados más numerosos y, por esto, centrales dentro de los actos de habla 

compromisivos. Como sabemos, según el criterio de dirección de ajuste, estas promesas 

aparecen como un cambio de relación con la realidad, es decir, una sustitución de los defectos 

de la realidad por otra beneficiosa. Si tomamos en consideración esta dirección, mostrada en 

los cuadros de la página anterior, notaremos que la variable cambiar es importante en ambos 

candidatos: 33% en López Aliaga y 48% en Mendoza. Hay que resaltar que este cambio en el 

ajuste con la realidad, involucra además de todos los actos de habla compromisivos, los 

expresivos y directivos aunque con precisas restricciones.17 

Sobre los actos de habla expresivos, son aquellos que nos manifiestan mejor la subjetividad del 

candidato entendida como la valoración que hace de la realidad a partir de sus actitudes, 

sentimientos, etc. Esto quiere decir que la subjetividad se aloja en el ámbito más íntimo, pero 

no está exenta de que intervengan ideas o creencias sobre lo bueno y lo malo, lo legal y lo ilegal, 

etc. en lo político en los que median diversos matices. Como las valoraciones pueden ser 

positivas o negativas, en ambos candidatos reconocemos enunciados de estos polos. Tanto en 

López Aliaga como en Mendoza, encontramos expresiones de agradecimiento, celebración, 

saludo, felicitación, condolencia, aliento y disculpa, a las que reconocemos como valoraciones 

positivas. Del mismo modo, encontramos en ambos candidatos expresiones que indican 

denuncia, rechazo y condena, a las que consideramos como valoraciones negativas. En el caso 

                                                             
17 Estas restricciones en los expresivos y directivos se explicarán en los siguientes párrafos. Hasta este 
momento solo es conveniente saber que un subgrupo de cada uno de esos actos de habla se ajusta 
estrictamente al cambio de la realidad. 
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de López Aliaga casi el 10% de los enunciados son actos de habla expresivos con valoraciones 

positivas y 14% son negativos, los cuales representan 41% y 59% del total de actos de habla 

expresivos respectivamente. En el caso de Mendoza 12,41% de los enunciados son actos de 

habla expresivos con valoraciones positivas y 11,32% son negativos, y estos representan 52% y 

48% del total de actos de habla expresivos respectivamente.  

 

Actos de habla expresivos 
Rafael López Aliaga 

Verbos o 
contenido 
proposicion
al 

Aparicion
es 

Total 
actos 
de 
habla % 

Agradecer 24 463 5,18 

Celebrar 14 463 3,02 

Saludar 4 463 0,86 

Condolerse 2 463 0,43 

Felicitar 1 463 0,22 

Disculparse 1 463 0,22 

Denunciar 43 463 9,29 

Rechazar 20 463 4,32 

Condenar 2 463 0,43 
 

 

Actos de habla expresivos 
Verónika Mendoza 

Verbos o 
contenido 
proposicion
al 

Aparicion
es 

Total 
actos 
de 
habla % 

Agradecer 26 371 7,01 

Celebrar 8 371 2,16 

Felicitar 7 371 1,89 

Condolerse 3 371 0,81 

Alentar 1 371 0,27 

Saludar 1 371 0,27 

Denunciar 26 371 7,01 

Rechazar 15 371 4,04 

Condenar 1 371 0,27 
 

 

Según lo presentado en los cuadros anteriores, las filas sombreadas de verde son las 

valoraciones positivas y las de rojo, negativas. Sin embargo, si atendemos a los porcentajes al 

interior de los expresivos mostrados en el párrafo anterior, observamos que López Aliaga 

emplea más valoraciones negativas que positivas, mientras que en Mendoza se mantienen 

estables con una ligera ventaja de las positivas (solo 4% de diferencia). Como ya señalamos, 

ambos candidatos coinciden en el uso de enunciados en cuanto a su contenido proposicional 

(agradecer, denunciar, etc.), pero incluso hay algunas similitudes en el orden que ocupan dentro 

de sus subcategorías. Para ilustrar esto, vemos que agradecer y celebrar ocupan los dos primeros 

lugares y concentran la mayoría de los contenidos proposicionales positivos; mientras que 

denunciar y rechazar, los dos primeros, concentran también la mayoría de los negativos. En 

suma, todo lo anterior nos deja apreciar determinadas prácticas discursivas durante la campaña 

electoral: los candidatos emplean como estrategia (Chilton y Schäffner, 2000; Molero y Cabeza, 

2007) los actos de habla expresivos para establecer o reforzar las buenas relaciones con sus 

seguidores –también para ganar adeptos– y para crear, mediante la crítica, a sus rivales políticos. 

Como es evidente, los contenidos de estos últimos enunciados no están dirigidos a sus 

seguidores, sino más bien refuerzan el sentido de pertenencia y legitiman a los candidatos al 

construir oponentes y a la vez a deslegitimarlos mediante la denuncia o la condena. En este 
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sentido, rechazan las ideas y expresiones, así como las acciones realizados por estos oponentes, 

para así poner en evidencia, desde su perspectiva, su proceder equivocado o viciado (no 

ajustado a la realidad que han creado previamente) y con esto debilitarlos como opciones 

electorales.  

Tuits con actos de habla expresivos de 
contenido proposicional positivo 

Tuits con actos de habla expresivos de 
contenido proposicional negativo 

 

 

 

 

 https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1377
647084430589955 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1370
098712551297024 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1377647084430589955
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1377647084430589955
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1370098712551297024
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1370098712551297024
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Hasta este momento hemos visto que, por un lado, los candidatos realizan actos de habla en los 

que enuncian una realidad construida (asertivos) y una realidad que pretenden cumplir 

(compromisivos); por otro lado, enuncian juicios de valor sobre la realidad (expresivos). Para 

ello, han empleado enunciados con contenidos proposicionales específicos cuya última función 

es unificar a los seguidores en torno a una interpretación de la realidad, así como a la promesa 

de una nueva realidad. También los expresivos positivos han contribuido a ello al mantener las 

buenas relaciones con sus seguidores y mostrar, en términos coloquiales, un “lado humano” o 

sensible del candidato. Esta unificación de los seguidores se aprecia con más claridad si 

consideramos el criterio de costo-beneficio que realizan los candidatos en el sentido de si 

favorecen las relaciones con sus interlocutores (colaborativas y cordiales) o las entorpecen 

(conflictivas) (Leech, 1983 y 2014). En ambos candidatos, existe una coincidencia en la presencia 

del favorecimiento de las relaciones, pues las colaborativas (asertivos) sirven de base para la 

construcción de la realidad y para realizar promesas, y estas últimas para crear la ilusión de un 

futuro favorable. Las cordiales (compromisivos y expresivos positivos) benefician en primera 

instancia a los interlocutores y, en segunda, a los candidatos al fortalecer o mejorar su imagen 

ante sus seguidores. Si observamos los siguientes cuadros, es elocuente que cada uno de los 

candidatos sume 78% entre colaborativos y cordiales. 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/
1348047477841264645 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/
1380589650570534912?s=20 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1348047477841264645
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1348047477841264645
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1380589650570534912?s=20
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1380589650570534912?s=20
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Tanto los asertivos, los compromisivos y los expresivos positivos se relacionan solidariamente 

para lograr la unificación o, en otras palabras, para construir una identidad en la que se vean 

reflejados el candidato y los seguidores, y esta identidad se traduce en compartir 

representaciones de la realidad (presentes o futuras) y determinados valores18. Además esta 

identidad compartida se basa en forjar una relación en las que los seguidores puedan advertir 

el beneficio. En esta relación beneficiosa participan los cordiales (compromisivos y expresivos 

positivos) y los colaborativos19 (asertivos). El distanciamiento social que existe previo a los actos 

comunicativos se acorta en la medida en que se emplean esos actos de habla y esta cercanía se 

mantiene también en la medida que se refuerce la identidad que se ha construido. 

En el caso de los expresivos negativos, que se emplean como estrategia de crítica o ataque a los 

rivales, esta subcategoría de actos de habla presenta como última función realizar una división 

entre el candidato –junto con sus seguidores– y los oponentes. No necesariamente establecen 

una distinción tajante entre “ellos” y “nosotros” en cuanto a situar a todos los oponentes en un 

solo espacio del espectro político, sino que pueden también establecer diferencias, aunque 

pequeñas, entre ellos mismos. En una primera instancia, establecen una oposición sobre la cual 

se erigen como aquellos que interpretan adecuadamente la realidad y como los que poseen las 

soluciones para los defectos o desviaciones de la realidad; en segunda instancia también tienen 

una función unificadora pues al diferenciarse de otros candidatos (adversarios políticos) forjan 

una identidad en negativo: “No somos lo que ellos son”. Los expresivos negativos no son los 

únicos actos de habla que realizan esta función en el discurso político, también los directivos 

pueden cumplirla. En ambos candidatos aparecen directivos que apuntan a que los seguidores 

realicen ciertas actividades (ver un programa de entrevista en la televisión o radio en los que los 

                                                             
18 Estos valores mostrados por los asertivos pueden ser positivos y negativos como sabemos y no solo 
por los positivos como pudiera pensarse por haberlos mencionado hasta este punto del análisis. 
19 Las colaborativas al ser neutras no entorpecen la relación y contribuyen a la configuración de la 
realidad (asertivos) o a servir de fundamento para los compromisivos (premisas) de ser el caso. 
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Cordial
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34%

44%
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11%
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candidatos aparecen, plantean preguntas para provocar los comentarios e interacciones, entre 

otros) y aquellos que exigen o solicitan de otras figuras políticas, como otros candidatos o 

autoridades, determinadas acciones que consideran necesarias o imprescindibles para la buena 

acción política o la correcta gestión de gobierno. En el caso de López Aliaga de 37 actos de habla 

directivos, 10 son enunciados que se dirigen como exigencias o solicitudes al presidente para 

rectificar acciones de gobierno. Estos representan el 27% de todos los actos directivos. En el 

caso de Mendoza, de 39 actos de habla directivos, 30 son enunciados que señalan cambios. 

Estos representan el 77% de los actos directivos. Aunque en términos absolutos, los directivos 

que señalan o exigen cambios representan solo 2% y 8% de los actos de habla registrados en 

López Aliaga y Mendoza respectivamente, estos pueden agruparse junto con los expresivos 

negativos para conformar 16% y 20% de enunciados cuyo contenido proposicional se dirige a 

crear oponentes y, mediante esto, a deslegitimarlos o debilitarlos mediante la crítica. 

 

Discurso político e institucionalidad 

Una vez que hemos brindado una explicación sobre cómo se configuran los discursos de ambos 

candidatos y descubrir peculiaridades y coincidencias, debemos decir que esto no aparece 

exclusivamente en una red social como Twitter, sino que bien podría encontrarse en otras redes 

de Internet. Los actos de habla, como inherentes al lenguaje, aparecen en cualquier acto 

comunicativo y pueden ser enunciados en diferentes soportes, medios o canales. Sin embargo, 

el discurso político-electoral en redes tiene la particularidad de ser manejado (planificado y 

producido) con pleno dominio por el candidato o por un equipo que cuenta con la aprobación 

del mismo candidato. Por tanto, el análisis de esta clase de discurso en redes a partir de los actos 

de habla cobra relevancia para comprender cómo el candidato construye una visión de la 

realidad y unas propuestas para modificarla en beneficio de la colectividad, diferenciándose así 

de otros candidatos. Por supuesto que esto no se logra exclusivamente con los actos de habla, 

sino también, por ejemplo, con la transmisión de contenido político que también contribuye a 

la construcción de esa visión de la realidad, como veremos más adelante. Esta particularidad del 

discurso en redes no podría ser hallada en un discurso producido a través de medios 

tradicionales (televisión, radio o prensa), pues estos no están controlados por el candidato –no 

totalmente a menos que resulte sospechoso– como sí lo están sus propios perfiles o cuentas de 

redes sociales en Internet. De este modo, un discurso político-electoral en redes sociales se 

parece más, en este aspecto, a los discursos en mítines en los cuales existe un pleno dominio 
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del acto comunicativo entendido como la capacidad para producir un discurso dentro de los 

límites propios del acto en cuestión20.  

Pero más allá del mismo discurso y sus condicionantes, conviene preguntarse cuál es el 

fundamento para que los discursos políticos durante una campaña electoral sean de ese modo. 

Es evidente que el lenguaje es el medio por excelencia por el cual un candidato transmite sus 

ideas y los actos de habla, como hemos visto, juegan un papel preponderante por su fuerza 

ilocucionaria que facultan a crear la realidad y en sentido último a institucionalizarla (Searle, 

1997 y 2017). Podemos pensar que bastaría con observar el lenguaje –los actos de habla o el 

contenido que transmiten en este caso– para fundamentar el poder de los candidatos, sin 

embargo la gran mayoría de ciudadanos durante una campaña electoral no pueden prometer 

realizar obras públicas o cambiar determinadas políticas sectoriales a menos de que sean 

considerados locos o arrogantes. ¿Por qué cualquier ciudadano no puede realizar promesas que 

comprometen el bienestar de una gran colectividad como una nación? ¿Por qué los candidatos 

sí pueden prometer y estas promesas tener un valor para determinada colectividad si no tienen 

la capacidad de cumplirlas ya que dependen de los resultados del sufragio? ¿Qué permite a un 

candidato proponer una realidad política y esta ser aceptada y compartida por esa misma 

colectividad hasta el punto de considerarla la única válida o, en todo caso, la que mejor describe 

esa realidad entre los demás discursos? Como se verá a continuación, estas preguntas se 

responden a partir de la naturaleza de los actos de habla. 

Como mencionamos al inicio, existen actos de habla que tienen la capacidad de crear 

instituciones o institucionalizar la realidad (declarativos) (Searle, 1990), sin embargo estos no 

aparecen en sentido estricto en los discursos analizados. En otras palabras, no se realizan los 

actos que crean instituciones como el matrimonio o una ley, pero sí aquellos actos que 

institucionalizan la realidad como las promesas. La ausencia de actos de habla de tipo 

declarativo, que crean instituciones, podría considerarse una discordancia entre lo que se 

esperaría de los candidatos y lo que en realidad hacen. Veremos que esto no necesariamente es 

así y nos propone una realidad institucional compleja.  

Como el estatus de candidato se consigue mediante hechos institucionales (la postulación de un 

ciudadano en unas elecciones internas, el acto electoral mismo, la proclamación del triunfo, 

entre otros) que son reconocidos por una colectividad, se derivan de este tipo de hechos 

derechos y obligaciones nuevos para el ciudadano investido como candidato (Searle, 2017). 

                                                             
20 Podríamos pensar en que los discursos en mítines no se exceden de un tiempo determinado a menos 
que resulte tedioso para los asistentes, así como tuitear esporádicamente puede causar que los 
seguidores pierdan la ilación de las ideas o el interés. Asimismo, podríamos pensar en los condicionantes 
del discurso, por ejemplo, en los mítines se pueden producir enunciados o desarrollar aspectos de 
considerable extensión, mientras que en Twitter existe la limitación del número de caracteres. 
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Estas atribuciones pueden ser convertirse en el líder del partido o agrupación política, el 

portavoz del plan de gobierno, entre otras; así como las exigencias de respetar el calendario 

electoral, cumplir las reglas del proceso para su correcto desenvolvimiento (no incurrir en actos 

que contravengan la ley electoral o no usar lenguaje ofensivo para un tribunal de honor). Sin 

embargo, los candidatos no pueden crear determinados hechos institucionales como una ley a 

partir de sus actos de habla, puesto que sus actuaciones21 están inmersas dentro de un 

procedimiento que se completará una vez que el ganador de las elecciones haya ocupado el 

cargo de presidente. Como observamos, estos también son hechos institucionales que se 

derivan de uno inicial que es la convocatoria a elecciones hasta la proclamación de resultados 

según la ley electoral. Por tanto, tenemos la actuación de los candidatos en un periodo de 

tiempo (campaña electoral) caracterizado por ser parte de un proceso que responde a hechos 

institucionales.  

Como hemos visto, los poderes y las funciones del candidato se derivan de las leyes electorales 

que son reconocidas y aceptadas por los ciudadanos. Así un candidato puede construir un 

discurso en virtud de su pertenencia al sistema político –como efecto de su estatus 

institucionalizado– que lo faculta a hablar sobre lo público (Searle, 2005) y a realizar 

determinadas acciones cruciales como prometer. Asimismo, existen poderes no oficiales o 

informales de los candidatos, que son aquellas atribuciones que surgen de las prácticas 

asignadas por la colectividad (no forman parte de las funciones contempladas por la ley, pero la 

ciudadanía las reconoce y acepta como formas válidas de actuación). Ambos tipos de 

atribuciones crean un marco en el cual los candidatos presentan sus discursos (proponen una 

visión de la realidad, realizan promesas o establecen compromisos, valoran positiva o 

negativamente elementos de la realidad y realizan mandatos para provocar la acción) y su 

influencia alcanza hasta el mismo día de la votación en el que participan otros hechos 

institucionales que finalizan con la proclamación de un ganador.  

En este sentido, como el mismo Searle afirma, la candidatura es un estadio para llegar a ser 

presidente (1997: 114). Pero ¿cómo se describe ese estadio o “intermedio” que tiene rasgos de 

la institucionalidad? Pues bien, los actos de habla enunciados por un candidato en su discurso 

son una especie de contrato o acuerdo preparatorio, ya que como hemos visto no tiene el 

suficiente poder para ejecutar una obra pública, pero a la vez tiene el poder para prometer 

realizarla. Gracias a que el lenguaje es una institución social, este les confiere a los hablantes la 

capacidad para emplearlo no solo para representar la realidad, sino para comprometerse con la 

                                                             
21 Cuando hablamos de actos o actuaciones, nos referimos a los actos lingüísticos en sentido amplio 
(enunciados, actos ilocucionarios, etc.) y que constituyen un discurso en un momento específico. En este 
caso, un discurso político durante una campaña electoral. 
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verdad de los enunciados. El candidato se compromete en su mismo discurso con una visión de 

la realidad en los actos de habla de tipo asertivo, así como –y quizá se vea más claro– con las 

promesas en los actos de habla de tipo compromisivo. Del mismo modo, en los expresivos 

también el candidato se compromete con una valoración de algún aspecto de la realidad. 

Cuando hablamos de compromiso, no decimos que el candidato se compromete con los efectos 

de los actos de habla manifestados, sino que se compromete a plantearlos como un preacuerdo, 

es decir, su compromiso se da con los mismos actos de habla que profiere durante su discurso 

político-electoral. Todos esos actos de habla son, como dijimos líneas arriba, una especie de 

contrato que se sancionará el día de la votación, por tanto cualquier discurso en campaña 

electoral es un compromiso sobre un discurso que será sancionado o tendrá realidad 

institucional cuando los resultados se hagan oficiales. En resumen, es un compromiso de la 

existencia de un preacuerdo o precontrato.  

Quizá la mejor comparación sea con un acto de habla de tipo asertivo como una minuta de 

compraventa. En esta, se declara un poseedor del bien, pero no un propietario. Existe un 

acuerdo entre ambas partes, bajo el imperio de la institución legal, pero que no constituye 

plenos derechos sobre el bien. Del mismo modo, un discurso político en campaña electoral 

propone una visión de país, unas promesas, etc. bajo el imperio de la institución electoral, es 

decir, dentro del sistema político; sin embargo no contiene los constituyentes plenos para ser 

considerado el oficial. Esto último se satisface al final de la institución electoral, es decir, en la 

proclamación que se deriva de la votación. Y se hace realmente efectivo cuando el ciudadano 

cambia su estatus de candidato por el de presidente, con los consiguientes poderes que otorga 

el nuevo estatus (cargo). Es en este momento que el ahora presidente ejerce el poder y puede 

cumplir –o eso se espera de él– con el compromiso que tiene con su discurso.  

Ahora volvamos al periodo de tiempo que nos interesa: aquel en que el discurso político-

electoral es producido por los candidatos. Como hemos apuntado, esta especie de contrato o 

preacuerdo se establece no con toda la colectividad, en este caso el electorado, sino con un 

subgrupo de este, sus votantes. Son ellos quienes le otorgan un valor al discurso por encima de 

los de los demás candidatos. Los votantes aceptan la propuesta de un candidato, es decir, 

acuerdan o transan con el discurso de su preferencia. Para alcanzar esta aceptación, el candidato 

requiere un pleno control del discurso de modo que pueda difundir completa y continuamente 

sus ideas con el objetivo de conseguir nuevos electores (seguidores, si pensamos en Twitter) o 

de mantener el compromiso con ellos.  

Como el acto electoral se trata de una competencia para lograr que un discurso sea 

institucionalizado, el candidato no solo presenta visiones y propuestas, sino también busca 

desmarcarse de sus competidores, para lo cual emplea otros actos de habla o subclases de estos 
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como los expresivos negativos o los directivos. En esta competencia, emplea todos los recursos 

del discurso a su disposición como estrategias: actos de habla, estructuras, multimodalidad. Al 

fin y al cabo, las estrategias de campaña electoral son discursivas, que provienen en primer lugar 

de la lengua o idioma y en segundo lugar de su hibridación con otros lenguajes o códigos (Kress, 

2010; Yus, 2021); a la vez el discurso político en campaña es de tipo argumentativo (Adam, 

2017), pues su intención es convencer o persuadir del voto a los electores. Incluso debe emplear 

los canales de la comunicación política, como los medios tradicionales y de Internet, para 

difundir ese discurso. El candidato requiere de mantener su presencia en los medios para llegar 

a la mayor cantidad de electores, de tal manera que pueda establecer ese precontrato con ellos 

y también de renovarlo con cada intervención suya. En el caso de las redes sociales, el candidato 

tiene mayor control de su discurso-contrato y por tanto puede producirlo, crearlo, recrearlo y 

adecuarlo. Las redes sociales le brindan gran control, pero es a través de diferentes medios que 

asegurarán la llegada de su propuesta de contrato. Podemos afirmar que el conjunto de tuits 

del candidato no solo despliega un discurso, sino también conforma los artículos de un 

precontrato que el elector acepta o rechaza (se compromete o no) publicación tras publicación 

y que debe sancionar el día de la votación. 

Cuando decimos que un candidato necesita vincularse con los votantes a través de los medios 

de comunicación, sobre todo aquellos que le permiten controlar su discurso, pareciera ser una 

verdad que no sería necesario mencionarla. Sin embargo, es evidente que todo discurso político-

electoral requiere del sistema de medios de comunicación para que pueda difundirse y, de este 

modo, lograr la aceptación de los ciudadanos. Sin la presencia de los candidatos en los medios 

de comunicación, muy probablemente sus discursos (su visión de la realidad, sus propuestas, 

etc.) serían marginales o su difusión resultaría complicada y, por esto, menos efectiva. Gracias a 

su difusión en los medios, un discurso puede ser conocido, sopesado y valorado por los votantes, 

pero sobre todo esta difusión permite a los mismos votantes asignarle una determinada 

aceptación. En otras palabras, la difusión de un discurso permite que se forme una intención 

colectiva que le asigne el estatus de presidente a uno de los candidatos y que según las reglas 

de la democracia se mide por la mayor cantidad de votos en una elección.  

En una campaña electoral, esta aceptación se amplía y se consolida durante el despliegue y el 

desarrollo del discurso, y lo que es importante, adquiere predominancia luego de la votación y 

se convierte en realidad política cuando este discurso es institucionalizado, es decir, cuando el 

candidato adquiere los poderes de presidente que le permitirán cumplir o incumplir sus 

compromisos. Todo discurso político-electoral que persigue su institucionalización requiere de 

los medios de comunicación para construir su aceptación por una determinada colectividad 

mediante unas reglas institucionales (en democracia, ganar las elecciones por la mayoría simple 
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de votos). Estas harán que un candidato cambie su estatus actual por el de presidente con los 

nuevos deberes y obligaciones que este nuevo estatus implica. 

 

Cuestiones estructurales y temáticas 

Como sabemos, todos los textos presentan un tema y una estructura. Estos dos constituyentes 

son capitales pues, por un lado, un tema otorga contenido y permite el desarrollo de unas ideas 

coherentes entre sí y, por otro, la estructura organiza las ideas de tal modo que puedan ser 

transmitidas y comprendidas con eficacia. En el caso de los textos de las redes sociales, 

especialmente en Twitter, los textos de los tuits presentan determinadas estructuras o 

secuencias que recrean o reproducen los tipos de textos tradicionales ajustándose a las 

características de la plataforma, pero también incluyen otros rasgos que complejizan la 

definición de texto. 

Para empezar, los tuits no necesariamente reproducen una sola estructura. Así como otros 

textos más extensos, como informes o monografías, desarrollan sus contenidos en estructuras 

variadas. También los tuits presentan estructuras en distinto nivel jerárquico, como en cualquier 

texto, en el sentido de que existe una predominante y otras subordinadas que cumplen una 

función local y sirven para sostener la estructura inmediatamente superior. Esto es importante 

tener en cuenta porque la presencia de estructuras en los tuits no tiene relación directa con la 

complejidad ni con la extensión: pueden ser estructuras simples y de contenido breve. En 

resumen, un tuit puede presentar más de una estructura y una jerarquía particular.  

Asimismo, los temas que desarrollan los candidatos no necesariamente son similares a pesar de 

que pudiera pensarse que existe un consenso sobre los problemas urgentes, las necesidades de 

la ciudadanía, etc. Existe también una selección de temas y, sobre todo, una jerarquía entre 

ellos, pues los temas no son abordados con la misma presencia ni amplitud. En realidad, cada 

candidato propone determinados temas y les otorga cierta importancia. 

En primer lugar, veremos que la presencia de estructuras y de funciones específicas señala la 

existencia de grados de complejidad textual en un tuit. Aun cuando los tuits por su brevedad 

suelen ser considerados como textos con una estructura simple, el hecho de que podrían contar 

con dos estructuras o una sola compuesta por partes o elementos reconocibles ya nos sugiere, 

en este punto previo del análisis, la existencia de grados de complejidad que los caracterizan. En 

segundo lugar, más adelante revisaremos la constitución de esas estructuras desde el análisis 

de las secuencias, de tal manera que reconozcamos sus componentes textuales y no textuales, 

así como el sentido (tema) que estos presentan. Del mismo modo, este análisis también permite 

descubrir la jerarquía que se establece entre las secuencias de un mismo tuit o entre las de varios 
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tuits que tratan un solo tema o aspecto del discurso y que por su extensión puede ser 

desarrollado en más de uno (hilo). Finalmente, en un tercer momento, analizaremos los 

contenidos que los candidatos desarrollan en sus tuits y que pueden ser clasificados según los 

temas y los objetivos que persiguen en cada uno de ellos. 

 

Estructuras textuales 

Para observar la estructuración en general de los tuits, veamos las siguientes cifras de los 

candidatos López Aliaga y Mendoza. 

  

Como apreciamos, el número de tuits con una estructura supera ampliamente a aquellos que 

presentan dos. Esto, a primera vista, indica que los tuits en general se estructuran con poca 

complejidad y, sobre todo, con poca variedad. Por otro lado, los tuits con dos estructuras 

muestran cierto grado de complejidad como se desprende de lo anterior, pero no 

necesariamente nos dan información sobre sus partes, el tipo de sus componentes (textual o no 

textual) ni la jerarquía entre dichas estructuras. Solo podemos decir hasta aquí que los tuits de 

la candidata Mendoza presentan mayor complejidad estructural que los de López Aliaga sin 

especificar aún en qué consiste. Hasta este punto, podemos concluir que los tuits se estructuran 

de manera simple y que las estructuras más complejas no necesariamente apuntan a construir 

textos más extensos ni a estar constituidas por más elementos (gramaticales o multimodales). 

Para ahondar en la naturaleza de las estructuras en los tuits, debemos tomar, como punto de 

partida, las estructuras textuales canónicas: expositivas, argumentativas, narrativas, 

descriptivas e instructivas. A partir de ellas, podremos observar con más claridad las formas 

discursivas que constituyen el lenguaje político de los candidatos en Twitter y reconocer la 

complejidad estructural y la jerarquía de estructuras en el discurso.  

Si en un primer nivel tomamos la cantidad de apariciones de tipos de estructuras en los tuits de 

ambos candidatos, las estructuras expositivas y argumentativas de base textual (Ciapuscio, 

1994) están en los primeros lugares.  

78%
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una estructura

dos estructuras 64%

36%
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Tuits de Rafael López Aliaga Tuits de Verónika Mendoza 

Base textual Cantidad Total % 

Expositiva 310 403 76,92 

Argumentativa 91 403 22,58 

Narrativa 2 403 0,50 

Total 403   100 
 

Base textual Cantidad Total % 

Expositiva 191 303 63,04 

Argumentativa 104 303 34,32 

Narrativa 5 303 1,65 

Descriptiva 3 303 0,99 

Total 303   100 
 

 

En ambos candidatos, la importancia de dichas estructuras es evidente pues casi el 100% de tuits 

están estructurados mediante ambos tipos textuales. Podemos reconocer el uso de las 

estructuras expositivas pues tienen como función primordial plantear una visión del país, un 

diagnóstico de los problemas, etc., en resumen, dan cuenta de la realidad desde la perspectiva 

del candidato22. Del mismo modo, las secuencias argumentativas son el medio para prometer 

cambios o propuestas de gobierno e incluso son el vehículo para influir en los seguidores con 

órdenes o pedidos ya sea dirigidos a ellos mismos o a las autoridades a fin de modificar ciertas 

políticas o acciones de gobierno. 

Las estructuras revisadas son secuencias de base textual, es decir, todas aquellas que aparecen 

en los tuits sin tener en cuenta si forman parte de una secuencia mayor. Para dar cuenta de las 

estructuras mayores o superestructuras en las que se insertan se requiere de una revisión 

adicional. En este nivel mayor de jerarquía tenemos dos posibilidades: que la superestructura 

sea distinta de la base textual, que nos sugeriría mayor complejidad; o que estén fusionadas 

(paralelismo entre la base y la superestructura) que nos indicaría menor complejidad23. Para 

esclarecerlo, veamos los siguientes cuadros correspondientes a superestructuras. 

Tuits de Rafael López Aliaga Tuits de Verónika Mendoza 

Superestructur
a 

Cantida
d 

Tota
l % 

Expositiva 310 402 77,11 

Argumentativa 91 402 22,64 

Narrativa 1 402 0,25 

Total 403   100 
 

Superestructur
a 

Cantida
d 

Tota
l % 

Expositiva 174 281 61,92 

Argumentativa 102 281 36,30 

Narrativa 5 281 1,78 

Total 281   100 
 

 

                                                             
22 Esta perspectiva refiere a la ideología, creencias, prejuicios, intereses, etc. En fin, a todo aquello que 
influye en la concepción o la interpretación de la realidad. 
23 La idea de complejidad es relativa pues depende de la cantidad de bases textuales y superestructuras, 
así como de los elementos que contienen. Esto se desarrollará con más profundidad en la sección 
“Tipología del discurso en Twitter”. 
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En los tuits del candidato López Aliaga observamos que existe una correspondencia directa entre 

las bases textuales y las superestructuras24 (van Dijk, 1978). Esto nos demuestra que los tuits de 

este candidato presentan una estructura simple, en los que cada tipo que aparece en la base 

textual se repite en la superestructura. En el caso de la candidata Mendoza, tenemos una 

diferencia de 22 estructuras al restar las bases textuales y las superestructuras. Tal diferencia 

nos dice que estas bases textuales se integran en las superestructuras, de modo que dichos tuits 

en los que aparecen presentan mayor complejidad. 

Esta complejidad dentro de las superestructuras puede ser mejor entendida si atendemos a sus 

partes o componentes. Como sabemos, cada tipo textual tiene una estructura específica y sus 

partes pueden ser explícitas (claramente reconocibles) o no. En el caso de López Aliaga tenemos 

solo 2 tuits que muestran partes reconocibles, mientras que 45 tuits de Mendoza presentan 

partes claramente definidas de las superestructuras expositivas y argumentativas. Para 

reconocer la complejidad de ambos discursos, veamos algunos tuits representativos como 

ejemplo:  

                                                             
24 La diferencia es de 1 estructura: en el cuadro de base textual hay 2 apariciones del tipo narrativo, 
mientras que en el de superestructura, hay solo 1 del mismo tipo. 
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https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1360261633457684481 

 

Tesis: Se fusionarán 
ministerios 

Argumento 1: 
Con criterio de eficiencia y 
descentralización. 

Argumento 2: 
Se fusionarán de la 
siguiente manera. 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1360261633457684481
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 https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1358552555899518976 

En conclusión, de acuerdo con los datos mostrados y por los tuits anteriores como ilustración de 

ello, la candidata Mendoza construye su discurso en tuits con mayor complejidad estructural 

que el candidato López Aliaga, aunque todavía falta explicar con más precisión su composición 

y relación con otros en el discurso25. 

Un aspecto que contribuye a esclarecer el sentido de las superestructuras es la función textual 

(Brinker, 2010). Este aspecto inherente a los textos nos revela sus propósitos, es decir, cuál es la 

intención de los textos en una situación comunicativa. Sin duda, se puede establecer una 

correspondencia con los actos de habla, sin embargo la función textual, a diferencia de los actos 

de habla que se reconocen a nivel de la proposición, observa las intenciones del texto, es decir, 

de sus elementos y partes en conjunto. De este modo, la función textual nos informa de qué 

pretende un candidato al emplear determinado tipo textual en un tuit. Veamos las siguientes 

tablas que dan cuenta de la cantidad de funciones textuales empleadas por los candidatos en 

los tuits. 

                                                             
25 Como dijimos, las relaciones al interior de las estructuras y las jerarquías entre ellas se abordará en la 
sección correspondiente. 

Tesis: Sí se puede reactivar 
la economía. 

Argumento 1: 
Cuidando a las familias con 
un apoyo económico. 

Argumento 2: 
Crédito barato para 
Mypes. 

Argumento 3: 
Aumentando la inversión 
pública. 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1358552555899518976
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Como se desprende de la tabla anterior, hay 406 funciones textuales en los 330 tuits recopilados 

de López Aliaga. En términos absolutos vemos que la función textual informativa, es decir, 

aquella en la que se afirma algo o se transmite algún conocimiento, ocupa más de la mitad de 

todas las funciones. Este “cotejo” de la realidad, como ya hemos dicho, se realiza sobre la base 

de la ideología, creencias, saberes, prejuicios, etc. del candidato y no debe ser confundido con 

una representación de la realidad a secas. En segundo lugar, tenemos la función obligativa cuyo 

propósito es prometer o comprometerse, es decir, el emisor garantiza la realización de una 

acción futura.  

 

214

106

57

29

INFORMATIVA OBLIGATIVA APELATIVA DE CONTACTO

Presencia de funciones textuales en los tuits de 
Rafael López Aliaga

144

93

45

29

INFORMATIVA OBLIGATIVA APELATIVA DE CONTACTO

Presencia de funciones textuales en los tuits de 
Verónika Mendoza
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De acuerdo con la tabla anterior, hay 311 funciones textuales en los 222 tuits recopilados de la 

candidata Mendoza. A semejanza de López Aliaga, aparecen las funciones textuales informativa 

y obligativa en los primeros lugares, con una diferencia bastante amplia con las dos restantes. 

Así mismo, el orden de aparición de las funciones textuales es similar a López Aliaga. Esto nos 

indica la preferencia del discurso de ambos candidatos en proponer una visión de la realidad y 

en ofrecer medidas o políticas en forma de promesa. En menor medida, observamos los 

llamados a realizar determinada acción (apelativa) o mostrar empatía sobre la base de lo 

emocional (de contacto). 

Esta revisión de la cantidad de funciones textuales puede apreciarse con más claridad si solo 

consideramos las funciones textuales (406 y 311 respectivamente) en proporción, 

independientes del número de tuits.  

  

 

Así nos damos cuenta de que las tres cuartas partes del discurso de ambos candidatos tienen 

como intención informar y prometer: 79% en López Aliaga y 76% en Mendoza si sumamos ambas 

funciones textuales. Este privilegio de ambas intenciones nos revela dos características 

esenciales del discurso electoral de ambos candidatos en Twitter: la construcción de una 

realidad acorde con la visión del candidato sobre la base de su ideología, creencias, experiencias, 

etc. y el planteamiento de propuestas a partir de aquella visión para corregir los problemas, 

defectos o desviaciones de esa realidad y para crear o instituir una nueva realidad. Ambos 

discursos se presentan como la única interpretación válida o, en todo caso, como la única versión 

que describe fielmente la realidad. De este modo, son visiones o construcciones (discursos) que 

entran en conflicto y, por esto, deben competir dentro de un proceso electoral para convertirse 

en la dominante o hegemónica.  

 

53%

26%

14%

7%

Funciones textuales en los tuits 
de López Aliaga

Infomativa

Obligativa

Apelativa

De contacto

46%

30%

15%

9%

Funciones textuales en los tuits 
de Mendoza

Infomativa

Obligativa

Apelativa

De contacto
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Secuencias textuales 

Hemos reconocido las estructuras que constituyen los tuits de los candidatos López Aliaga y 

Mendoza, ahora debemos analizar y reflexionar sobre cómo se estructuran los tuits, los grupos 

de tuits o hilos, sobre todo aquellos que incluyen elementos del lenguaje audiovisual o icónico26. 

En general, cómo se estructuran los discursos políticos en Twitter durante una campaña 

electoral.  

Como sabemos, en los tuits y en los grupos de tuits las proposiciones establecen relaciones con 

otras (cotexto) para formar secuencias con características de tipos textuales (Adam, 1992 y 

2017). Estas secuencias también pueden relacionarse, ya sea en un nivel superior o uno inferior, 

con otras secuencias. También las proposiciones o macroproposiciones pueden establecer 

relaciones entre ellas mismas y con otras secuencias que presentan elementos no textuales o 

multimodales, en otras palabras, pueden constituir secuencias con imágenes, banners, videos, 

entre otros (Bezemer & Jewitt, 2018; Yus, 2021). Tanto las secuencias puramente textuales 

como las no textuales y las mixtas constituyen una característica fundamental del lenguaje 

político en Twitter.  

Esta capacidad de construir discursos en tuits o en una sucesión de ellos es posible ya que existe 

una tradición o práctica discursiva que otorga un saber acerca de un texto, estructura o 

secuencia textual, ya sea expositiva, argumentativa, descriptiva o narrativa. Este saber es 

también institucionalizado en el sentido de que proviene de un conjunto acumulado de 

conocimientos en el tiempo y que se instruye en él desde la escuela en un primer momento 

(Bassols y Torrent, 1997; Calsamiglia y Tusón, 2001). Este conocimiento es recreado y ajustado 

durante la escolaridad y funciona como una base modélica para la aprehensión de otras 

prácticas textuales que provienen de otras instituciones como las estatales (formularios, cartas), 

privadas (informes), académicas (ensayos, monografías), entre otras entidades que imponen sus 

propias formas discursivas. Por supuesto que esta somera clasificación de los usos de los textos 

no pretende describir toda la complejidad de las formas discursivas, sino simplemente busca 

llamar la atención de que las funciones textuales se relacionan con aspectos institucionalizados 

de la comunicación.  

Al mencionar la tradición escrituraria no solo nos referimos a lo estrictamente textual, aun 

cuando sea el conocimiento inicial –no necesariamente el más importante– para conformar los 

saberes textuales, también nos referimos al conjunto de lenguajes no verbales como el 

audiovisual o icónico. Estos lenguajes o códigos también son impartidos en la escuela, con no 

                                                             
26 Sin perder de vista, en este caso, que los tuits deben desarrollar un mismo tema o macroestructura, 
así como los hilos lo hacen. 
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tanta preminencia que los textuales, pero que de todos modos constituyen un saber. A la vez, 

existe un conocimiento que proviene de los medios tradicionales y las plataformas de redes 

sociales sobre el uso de estos lenguajes, no solo de lo textual, con sus rasgos propios, sino 

también de lo audiovisual. Por tanto, la capacidad de construir mensajes en diferentes tuits tiene 

una base, como hemos apuntado, en unas prácticas discursivas institucionalizadas y un 

conocimiento de las posibilidades comunicativas que brinda la plataforma misma. En este último 

caso, la plataforma condiciona el discurso en cuanto a su extensión y a las herramientas que 

brinda al emisor para construir un discurso. 

Antes de empezar a reconocer la estructuración de cada tuit o grupos de ellos (hilos), debemos 

tener en cuenta que el discurso político en campaña electoral busca ganar adeptos y mantener 

su adhesión –incluso quitarles votos a los demás candidatos–, para asegurar el voto como 

objetivo final. Sabiendo esto podemos decir que la secuencia dominante de todo discurso 

político en campaña electoral –y no solo el que se difunde a través de redes sociales– es de tipo 

argumentativo. Por tanto, siguiendo a Adam (2017), proponemos una primera aproximación a 

la estructura que se puede graficar de esta manera: 

[#Discurso# [Secuencia argumentativa [Secuencia x [Secuencia y [Secuencia …]]]]] 

De acuerdo con lo anterior, el término discurso refiere al conjunto de tuits que componen la 

comunicación político-electoral en Twitter de cada candidato (López Aliaga y Mendoza). 

Secuencia argumentativa describe la estructura dominante, a la que se le incrusta o inserta otras 

secuencias, que pueden ser x, y… y que, a su vez, estas pueden contener a otras y en distinta 

jerarquía –y de hecho lo hacen– con características totales o parciales de tipos de secuencias. 

Por supuesto, cuando decimos Secuencia x o Secuencia y no solo referimos a secuencias en 

distinta jerarquía, también podemos pensar en secuencias paralelas, es decir, que están en el 

mismo nivel jerárquico y que pueden ser graficadas de este modo: [Secuencia argumentativa 

[Secuencia x] [Secuencia y]]. Finalmente, en el esquema hay que apuntar que discurso y 

secuencia argumentativa son equivalentes, de tal modo que se entienda con claridad que el 

discurso político en Twitter durante la campaña electoral presidencial es una gran secuencia y 

es argumentativo. 

Con este razonamiento señalamos que el análisis del discurso de cada candidato no corresponde 

a una descripción exhaustiva de la totalidad de los tuits –cuya conclusión sería reconocer otra 

vez su tipo argumentativo– con su jerarquía de secuencias y características al interior de ellas, 

sino de examinar el modo de estructuración de los tuits o grupos de ellos (hilos o grupos por 

temas). De este modo, veremos los rasgos de los lenguajes no textuales que conforman parte 

de la estructura secuencial. 
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Para empezar, podemos reconocer un primer rasgo de estructuración que corresponde a 

aquellos tuits compuestos exclusivamente por textos, los cuales incluyen etiquetas y hashtags 

cuando su función es equivalente de las categorías gramaticales y de los sintagmas que 

conforman las oraciones27. En otras palabras, las etiquetas y los hashtags pueden ser leídos, 

pues forman parte de la redacción del tuit. 

Tuits del candidato López Aliaga Tuits de la candidata Mendoza 

  

 

Como observamos en los anteriores cuadros, ambos candidatos muestran bajos porcentajes de 

tuits que incluyen solo texto. Si atendemos a las cantidades, 9 tuits del candidato López Aliaga 

se estructuran con solo un texto o secuencia textual, mientras que la candidata Mendoza 

presenta 4 tuits conformados exclusivamente por texto. Incluso si atendiéramos a los tuits con 

texto propiamente dicho y no, como ya señalamos, a aquellos que incorporan hashtags y 

etiquetas en la sintaxis, prácticamente 100% de tuits estaría conformado por algún elemento de 

la multimodalidad. Esto nos revela la hibridación que se da en este tipo de discursos en Twitter, 

en que lo textual está íntimamente relacionado con lo multimodal. 

Ahora bien, analicemos cómo se estructuran y cuál es la tipología de los tuits constituidos por 

textos. Para ilustrar esto, tomaremos un tuit de cada candidato.  

                                                             
27 La función sintáctica de aquellos elementos no textuales (etiquetas y hashtags) se ha denominado 
proyección en la sección de multimodalidad. En esta, se definirá y explicará su pertinencia. 

3%

97%

Presencia de texto y otros 
lenguajes (audiovisual e icónico)

solo texto texto y otros lenguajes

2%

98%

Presencia de texto y otros 
lenguajes (audiovisual e icónico)

solo texto texto y otros lenguajes
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https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1370422118387752966 

Este tuit presenta una propuesta sobre la cual pretende convencer: Invertir en hospitales del 

más alto nivel y brindar terapias a niños… y una idea que explica cómo se realizará esa propuesta 

(argumento): Recuperar el dinero del Estado mediante la fusión de planilla pública para 

invertirlo. Además, hay una afirmación o exposición: Vamos a sacarle la grasa al Estado peruano 

(Eliminar puestos públicos o contratos que se consideran innecesarios) que funciona como 

premisa para sostener el argumento. Tenemos, de este modo, una secuencia textual 

argumentativa:  

[Secuencia argumentativa [Secuencia expositiva]] 

 

 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1364783376671080451 

En el tuit de la candidata Mendoza se presenta un texto cuyas proposiciones cuentan o narran 

sucesos sobre la pretensión de excluir a la candidata de la carrera electoral. Sin embargo, el 

desenlace muestra que el sujeto (no se menciona quién o quiénes) no logró su objetivo. La 

proposición final (Aunque difamen y terruquee [sic], este 11 de abril #VamosACambiarloTodo) 

es un balance de lo acontecido. Esta proposición inicia con el conector aunque, el cual relaciona 

dicha proposición con la macroproposición anterior. En suma, el texto del tuit realiza una 

exposición de hechos considerados injustos en una estructuración narrativa: ubicación temporal 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1370422118387752966
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1364783376671080451
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(Durante una semana…) y hechos en aparente sucesión. Por tanto, tenemos la secuencia textual 

expositiva: 

[Secuencia expositiva > Secuencia narrativa] 

 

En vista del reconocimiento de que los tuits reúnen lo textual y lo multimodal y que esta reunión 

no se concibe como una simple relación de contigüidad o yuxtaposición, más bien entendemos 

que un tuit es un producto mixto conformado por características o elementos de dos o más 

lenguajes. Incluso esta hibridación en los tuits de ambos candidatos también puede –y debe– 

ser analizada a partir de sus componentes (proposiciones que forman las estructuras textuales), 

de tal manera que reconozcamos secuencias mixtas. Estas se estructuran tal como una 

secuencia de exclusivamente texto. Como consecuencia de lo anterior, podemos reconocer un 

segundo rasgo de estructuración que corresponde a aquellos tuits que incorporan elementos 

multimedia28. Estos contribuyen, con su información o contenidos, a estructurar los tuits de 

ambos candidatos. Para ilustrar esto, podemos descubrir el tipo de secuencia en los siguientes 

tuits que presentan distintos elementos multimedia. 

 

                                                             
28 Es importante no confundir multimodalidad con multimedia. Este último término agrupa a las 
imágenes, videos, audios, banners, pantallazos, fotografías, animaciones, infografías; en cambio 
multimodalidad refiere, como sabemos, al empleo de diversos lenguajes provenientes de diversos 
medios en forma conjunta. 
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https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1375205282826096646 

 

Como vemos el tuit incluye un texto y un banner. El texto anuncia los 4 ejes que deben resolverse 

y el banner incluye un organigrama o esquema que desarrolla dichos ejes, acompañados de 

fotografías que ilustran la información. Al centro del esquema, se ubica el símbolo del candidato. 

De este modo, el banner se integra al discurso y completa el sentido del tuit. En otras palabras, 

existe una conjugación de lenguajes.  

La descripción anterior nos debe llevar a reconocer, como dijimos, la tipología de la secuencia 

textual, compuesta por diferentes formas discursivas que presentan las mismas secuencias 

textuales en dos niveles. El texto inicial es la presentación del tema o macroestructura (van Dijk, 

1980), mientras que los textos de cada eje del banner desarrollan aspectos o subtemas. Por 

tanto, la secuencia dominante (en una jerarquía mayor) y las secuencias dominadas (en una 

jerarquía menor y estas al mismo nivel) son expositivas: 

[Secuencia expositiva [Secuencia expositiva 1] [Secuencia expositiva 2] [Secuencia expositiva 3] 

[Secuencia expositiva 4] ] 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1375205282826096646
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Incluso podemos analizar una secuencia dominada y encontrar que está conformada por una 

serie de proposiciones también expositivas. Por ejemplo, revisemos la secuencia del aspecto 

“seguridad”. En ella podemos encontrar cuatro ideas que son proposiciones. 

[Secuencia expositiva 2 [Proposición 1] [Proposición 2] [Proposición 3] [Proposición 4] ] 

Esta secuencia puede ser aplicada a los restantes ejes, ajustando el número de proposiciones. 

Asimismo, esta representación puede ser insertada en la secuencia correspondiente de la 

anterior, así como las de otras secuencias. Como observamos, una secuencia textual es un 

entramado de proposiciones relacionadas jerárquicamente, cuya complejidad depende de las 

secuencias mismas que la conforman. 

Por otro lado, podemos analizar un tuit compuesto por texto y video de la misma manera en 

que se realizó con un banner. 

 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1372035692038139906 

 

Como apreciamos, el texto inicial presenta o expone unos hechos que funcionan como 

argumentos para sostener que la propuesta de la candidata será seguir cuidando la salud y la 

vida de las personas de ser elegida como gobernante (Aún no se ha vencido al virus). La 

proposición Esa será nuestra prioridad funciona como conclusión de las proposiciones 

anteriores. El texto transcrito correspondiente al fragmento de la entrevista amplía las razones 

para cuidar de la vida de las personas en el aspecto sanitario (control estatal sobre la producción 

Transcripción del video 

A mí me parece, Jaime, inmoral dejar morir 
a peruanos sin oxígeno, dejar quebrar a 
miles de empresas, permitir que miles de 
familias empiecen a pasar hambre teniendo 
ahorros fiscales que podemos utilizar con 
responsabilidad para salvar vidas, para 
resucitar la economía. Jaime, ¿qué estamos 
pretendiendo? ¿Qué uno tiene que ir al 
gobierno para quedarse de brazos 
cruzados? ¡No! Necesitamos un gobierno 
pilas, activo, chamba, que ayude a su 
pueblo a resistir y a salir de la crisis 
sanitaria y económica. Este no es cualquier 
momento. Por eso, Jaime, con esa misma 
claridad y firmeza, aunque a algunos se les 
ponga los pelos de punta, yo ratifico aquí 
que si es necesario, llegando al gobierno, 
vamos a tomar el control temporal de la 
producción y distribución de oxígeno 
medicinal, tal como lo establece la actual 
ley general de salud. ¡Cómo es posible que 
el Estado deje morir a la gente por falta de 
oxígeno pudiendo aplicar esa ley que está 
hoy vigente! ¡Yo no voy a dejar a la gente 
morir, Jaime, no lo voy a hacer! 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1372035692038139906
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y distribución del oxígeno medicinal) e introduce el aspecto económico (reactivación económica 

mediante ahorros fiscales). De este modo, la secuencia textual dominante es la argumentativa, 

que en el texto inicial está constituida por una macroproposición expositiva que se conecta 

mediante un conector argumentativo (por eso). Por su parte, la alocución del video introduce 

nuevas secuencias en diferente jerarquía: la ampliación se instala como argumento dentro de 

otra, mientras que la introducción del aspecto económico constituye una distinta. 

[Secuencia argumentativa > Secuencia expositiva] 

[Secuencia argumentativa [ Secuencia argumentativa 1 [Secuencia expositiva] Secuencia 

argumentativa 2 ] [Secuencia argumentativa 3 ] ]  

En la representación anterior las secuencias argumentativas 1 y 2 desarrollan el aspecto 

sanitario y corresponden a los dos argumentos (No se ha vencido al virus, control estatal sobre 

el oxígeno), mientras que la secuencia argumentativa 3, al aspecto económico (reactivación 

económica). 

Algunos tuits de ambos candidatos presentan una secuencia conformada exclusivamente por un 

recurso multimedia (video, audio, etc.), a los cuales también les corresponde el mismo análisis 

realizado para los tuits mixtos anteriores. Esto es posible porque en todos los productos 

multimedia incluyen texto ya sea escrito (banners, infografías e incluso las fotografías están 

“intervenidas” con texto) o hablado (videos, audios). Como vemos hasta este momento, la 

hibridación entre las secuencias se da pues existe una solidaridad textual entre los textos 

propiamente dichos y los productos multimedia. 

Como vemos, la secuencia textual en los tuits revisados parte de cierto grado de textualización. 

Sin embargo, también existen tuits que contienen elementos icónicos, conocidos como 

emoticonos y emojis29, cuya característica reside en que el signo mantiene una relación de 

semejanza o parecido con lo representado, por ejemplo el emoticono :) se parece a una cara 

feliz  y nos indica ‘alegría, felicidad’, ‘acuerdo’, etc. Como se desprende de lo anterior, su 

naturaleza gráfica, el sentido pleno que transmiten y su capacidad para crear nuevos sentidos le 

otorgan un estatus distintivo. A partir de estas características, podemos reconocer un tercer 

rasgo de estructuración en el que los emoticonos y, sobre todo, los emojis pueden integrarse a 

la sintaxis del texto propiamente dicho o conformar una secuencia exclusivamente gráfica con 

una macroestructura que no necesariamente se relaciona con el resto del tuit (ni con el texto 

propiamente dicho ni con lo multimedia). Veamos un tuit de la candidata Mendoza para 

ilustrarlo: 

                                                             
29 Más adelante analizaremos el sentido y la función de los emoticonos y los emojis a partir de un 
enfoque multimodal. 
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Como observamos, los íconos de ambos tuits cumplen la misma función de una raya o guion 

largo ( – ) si atendemos a los usos de los signos de puntuación contemplados por la Real 

Academia Española (2010 y 2018) en un texto tradicional: introducen los elementos de una 

enumeración en forma de lista. En ambos casos, los íconos se integran como signos de 

puntuación en la sintaxis del texto y, por ende, son constituyentes de la secuencia textual 

inmediata. 

Veamos los emojis en los siguientes tuits. 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/statu
s/1371493809104814087 

 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status
/1346608917309255681 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1371493809104814087
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1371493809104814087
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1346608917309255681
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1346608917309255681
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En los tuits anteriores observamos emojis que forman parte de una secuencia textual y que se 

comportan como categorías gramaticales o sintagmáticas. Estas, dadas sus propiedades, 

presentan un contenido y una función en la estructura textual.  

En el primer tuit observamos los emojis  que abren y cierran la estructura cuyo núcleo es 

la palabra gracias. Aunque la candidata escribe que solo requiere de “una palabra” para 

transmitir su sentir, la presencia de los dos corazones sugiere que reúne en una sola secuencia 

las reacciones que le ha producido la campaña electoral en su mente y su corazón. A partir de 

esto, podemos establecer una correlación entre el emoji  y la palabra corazón, y entre el 

emoji  y la palabra mente. Aunque en este último caso no sea muy claro, el emoji del corazón 

verde es empleado para transmitir mensajes positivos. Visto esto tenemos aquí una secuencia 

mixta con una representación [ Secuencia expositiva ]. Su contenido es de agradecimiento que 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status
/1354787884407123971 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1
380589650570534912?s=20 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1354787884407123971
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1354787884407123971
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1380589650570534912?s=20
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1380589650570534912?s=20
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busca mantener la buena relación con los seguidores, es decir, la secuencia cumple una función 

de contacto. Finalmente, podemos representar el tuit con sus secuencias de este modo 

[Secuencia expositiva 1 [Secuencia expositiva 1 [Secuencia expositiva 2] ] ] 

En el segundo tuit, podemos interpretar con más claridad la secuencia textual 

que puede redactarse como Escucha el podcast en este enlace o 

Escucha el podcast aquí [enlace] y su representación es [ Secuencia expositiva ]. Como vemos, 

los emojis y  se integran con una palabra (podcast) y un enlace para formar una secuencia 

textual expositiva con función apelativa. Finalmente, si atendemos a la representación del tuit, 

quedaría de este modo. 

[ Secuencia argumentativa 1 [Secuencia argumentativa 2] [Secuencia argumentativa 3] ] 

[Secuencia expositiva] 

Ahora observemos el empleo de los siguientes emojis. 

 

 

 

 

Ambas secuencias formadas solo por los emojis  y  no se integran a la sintaxis 

del texto al que siguen inmediatamente, tampoco se engranan con las fotografías ni con el video 

para constituir una secuencia. Más bien cada una se integra en algún nivel de la representación 

con el texto y con lo multimedia. Asimismo al ser una secuencia presenta una macroestructura 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/
1381011920153624577?s=20 
 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/137
2307892540432385 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1381011920153624577?s=20
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1381011920153624577?s=20
https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1372307892540432385
https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1372307892540432385
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que puede ser interpretada como una referencia al partido Juntos Por el Perú (del cual es 

candidata) por los colores distintivos rojo y verde. Podría ser interpretada también como una 

oración Amor a la tierra (Perú) o Amor a los peruanos respectivamente. En resumen, puede ser 

categorizada como una secuencia expositiva con función informativa en representaciones para 

ambos tuits: 

[Secuencia narrativa] [Secuencia expositiva]  

[Secuencia argumentativa 1 [Secuencia argumentativa 2] [Secuencia argumentativa 3] ] 

[Secuencia expositiva] 

La primera secuencia aparece en el 28% de los tuits que presentan al menos un ícono y por la 

cantidad de apariciones puede ser interpretada como un eslogan o firma, mientras que la 

segunda secuencia solo aparece en el 6% de los tuits con íconos.  

 

Una secuencia particular: el hilo 

Una forma de presentación de los tuits que suele emplearse en Twitter son los llamados “hilos”. 

Un hilo es una serie de tuits escritos por un usuario y conectados entre sí. Como es de esperarse, 

este recurso también es empleado en la comunicación política para transmitir contenido que el 

candidato considera debe dársele mayor amplitud o extensión.  

En el caso de López Aliaga observamos que no emplea hilos en su discurso, lo que nos dice de 

su menor complejidad en cuestiones estructurales. Esta ausencia de hilos no supone un discurso 

limitado o reducido en el tratamiento de temas, tampoco que el candidato otorgue menos 

importancia a determinados temas, ya que la amplitud o extensión en el desarrollo es también 

dada por la cantidad de tuits que abordan un tema y que no se relacionan tan estrechamente 

como en un hilo. Por el contrario, en el caso de Mendoza, observamos 15 hilos, los cuales se 

desarrollan en 35 tuits que corresponden al 16% del total de tuits. A diferencia de lo que sucede 

con López Aliaga, existe un grado de complejidad estructural mayor, pues los hilos permiten 

desarrollar contenidos con especificidad (presencia de aspectos o subtemas y proposiciones), 

así como presentar variedad de componentes (partes y elementos reconocibles en su 

estructura). Veamos el siguiente hilo como ejemplo:  
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https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1350535836769677316 

   

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1350535840435462147 

 

Transcripción del video 

Por supuesto que vamos a respetar la 
autonomía del BCR y por supuesto que 
necesitamos de la inversión privada. 
Nosotros no somos enemigos de la 
inversión privada. Todo lo contrario: 
somos amigos de las inversiones 
responsables no corruptas que 
precisamente se verán beneficiadas en un 
eventual gobierno como el nuestro que les 
pondrá reglas de juego claras, que 
establecerá planes en los cuales se 
priorizará las inversiones más necesarias y 
urgentes para la gente, de tal manera que 
los inversionistas podrán tener la 
predictibilidad que necesitan para hacer 
sus inversiones. Eso sí: respetando el 
medio ambiente, respetando los derechos 
laborales y no evadiendo ni eludiendo 
impuestos como hacen muchas grandes 
empresas recurriendo a paraísos fiscales o 
a la judicialización de sus deudas 
tributarias para no pagar lo que tienen 
que pagar. Nosotros planteamos poner 
reglas de juego claras y poner freno a los 
abusos y sí combatir la lógica oligopólica 
que creo que le hace daño al mercado y a 
la competencia. 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1350535836769677316
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1350535840435462147
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https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1350535841966338048 

Este hilo compuesto por tres tuits presenta dos bases textuales que lo estructuran: expositiva y 

argumentativa. Una secuencia expositiva y una argumentativa se desarrollan en el primer tuit, 

que aparecen en el texto escrito y en la alocución de la candidata. Otra secuencia argumentativa 

se desarrolla en el segundo y tercer tuit del hilo.  

Un análisis más exhaustivo nos dice que la secuencia expositiva del primer tuit se constituye en 

la dominante, pues la alocución (video) presenta una secuencia argumentativa que se conecta y 

se desarrolla de la expositiva (texto) a partir de la idea del respeto a la autonomía del BCR. En 

resumen, tenemos un tuit con una estructura que se realiza de la siguiente manera: 

[ Secuencia expositiva [ Secuencia argumentativa] ]  

Incluso podemos reconocer la complejidad de la secuencia argumentativa del video. Esta incluye 

la tesis de la necesidad de la inversión privada responsable y no corrupta y los siguientes 

argumentos: poner reglas de juego claras, priorizar las inversiones más necesarias y urgentes, 

que respeten el medio ambiente y los derechos laborales, y que no evadan ni eludan tributos. 

Además, la tesis de esta secuencia también es presentada, como destaque y refuerzo, en el texto 

superpuesto en la parte superior del video: CREEMOS EN LA INVERSIÓN RESPONSABLE, NO 

CORRUPTA.  

Otro rasgo que encontramos en este primer tuit del hilo es que el contenido del video tiene un 

sentido completo y autónomo del texto. Sabemos que el video se relaciona con el texto por el 

sentido, pero también goza de independencia temática (hay una macroproposición: necesidad 

de la inversión privada) y estructural (secuencia argumentativa). Esta característica abona a la 

idea de la modularidad de los componentes de un tuit, cuyos contenidos, como vemos, pueden 

comprenderse sin necesidad de atender a los otros.  

Siguiendo con el análisis, hemos dicho que el segundo y el tercer tuit del hilo presentan una 

secuencia argumentativa. En ella se propone la tesis de usar parte de los ahorros fiscales en un 

contexto de crisis sanitaria y económica (segundo tuit). Los argumentos son reactivar la 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1350535841966338048
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economía y el empleo, cubrir las necesidades urgentes en salud (segundo tuit) y recuperar el 

equilibrio fiscal (tercer tuit). Al final del último tuit se realiza un balance de las ideas presentadas 

(Nosotros queremos una economía sostenible que ponga en el centro la vida) como cierre de la 

secuencia. Como hemos revisado, en ambos tuits aparecen con claridad las partes de una 

estructura argumentativa: tesis, argumentos y conclusión. Entonces tenemos la siguiente 

representación: 

[ Secuencia argumentativa [ Macroproposición 1 [ Macroproposición 2 [ Macroproposición 3 ] ] 

] ] 

En el esquema anterior, la macroproposición 1 corresponde a la tesis, la macroproposición 2 a 

los argumentos30 y la macroproposición 3 es el balance o conclusión. Todos ellos son 

componentes de la secuencia argumentativa, los cuales, como hemos visto, se reparten en el 

segundo y en el tercer tuit. Es relevante destacar que los argumentos (macroproposición 2) no 

aparecen en un solo tuit, sino que se reparten en ambos. Esto nos dice que la flexibilidad del 

discurso en Twitter es posible a pesar del límite de caracteres permitidos en un tuit o por la 

propia planificación del usuario. Más allá de discutir si estos condicionantes o factores 

intervienen o no en la producción del discurso y en qué medida –lo cual es muy difícil de 

establecer–, es evidente que el usuario redacta sus tuits de acuerdo con sus propósitos 

comunicativos sin atender a si determinada secuencia (la macroproposición de los argumentos 

en este caso) aparece en un solo cuerpo estructural. En este hilo, el candidato no requiere seguir 

una estructura canónica, es decir, en la cual todos los argumentos se desarrollen en un solo 

cuerpo argumentativo31, sino más bien presenta todas las ideas (argumentos) que considera 

relevantes para sustentar la tesis sin preocuparse por reunir en un tuit una sola secuencia o 

macroproposición. 

Por otro lado, si bien es cierto hemos analizado las estructuras de diferentes tuits a partir de las 

secuencias, ahora podemos establecer más claramente la jerarquía entre ellas, de tal manera 

que comprendamos mejor su complejidad estructural. Para este análisis, emplearemos el hilo 

                                                             
30 La macroproposición 2 puede dividirse, a su vez, en proposiciones que corresponden a cada 
argumento presentado. Para el análisis de las secuencias en este hilo, tomaremos al conjunto de 
argumentos como una macroproposición, pues cumple a este nivel con la descripción de las estructuras. 
31 En un texto argumentativo tradicional, el cuerpo argumental se desarrolla en un párrafo o en un 
grupo de párrafos según la cantidad de argumentos y la amplitud de sus contenidos. Esto quiere decir 
que, ya sea estructuralmente simple o complejo, los argumentos están claramente reunidos en un 
cuerpo y delimitados visualmente por el párrafo. En un hilo como este, se rompe este criterio pues el 
tuit no constituye un límite visual para configurar un cuerpo argumental ni separarlo de otro como el de 
la conclusión.   
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analizado previamente, pues constituye una buena muestra de la jerarquía y la complejidad de 

la superestructura mayor32 del discurso político-electoral en Twitter.  

Para empezar, recordemos que la secuencia dominante del discurso del candidato es la 

argumentativa, de tal manera que la reconocemos como la secuencia global. En niveles 

inferiores, encontramos las secuencias dominadas, es decir, subordinadas a la global que se 

realizan en todos los tuits con su respectiva complejidad estructural. A estas las reconocemos 

como secuencias locales por realizarse en niveles cada vez más bajos. Para ilustrar esta jerarquía, 

representaremos en un esquema la secuencia global y la local dada por el hilo en mención.  

               

              
  
Como vemos, el hilo parte de la Secuencia dominada (Argumentativa) y decimos que está 

dominada porque se ubica en relación con otra que la domina. La dominación, como hemos 

dicho, se da entre estructuras que contienen a otras mientras se asciende en la ramificación. En 

la rama más alta, que denominamos discurso político-electoral o simplemente discurso, está la 

secuencia argumentativa que, como hemos dicho, contiene a todos los tuits publicados con sus 

correspondientes estructuras y contenidos. En una rama inferior específica y que hemos 

graficado, se ubica la secuencia argumentativa o superestructura del hilo: en este nivel local el  

hilo tiene el estatus de estructura o secuencia dominante. Si seguimos observando en los niveles 

inferiores, reconocemos otras secuencias (expositiva y argumentativa) como constituyentes del 

hilo, las cuales pueden ser tomadas como dominantes, a su vez, de sus estructuras locales. Por 

tanto, el criterio que determina la dominante y la dominada es relacional: depende en qué parte 

de las ramas nos localicemos para observar las secuencias y establecer la relación. Del mismo 

modo, hablamos de niveles globales o locales según donde ubiquemos el análisis, sin embargo 

                                                             
32 Hablamos de superestructura mayor para referirnos a la estructura del discurso del candidato en 
Twitter, que se realiza a través del conjunto de tuits que publica. 
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de modo general decimos nivel local para tratar los tuits y los hilos, y nivel global para hablar de 

la totalidad del discurso. 

Como se desprende del esquema ramificado, el hilo presenta una secuencia dominante 

argumentativa cuyo propósito es convencer al seguidor de una idea, en este caso de la tesis. 

Dicha tesis, ubicada en el segundo tuit, es la macroproposición dominante del hilo y subordina 

a los argumentos y la conclusión. Por otro lado, la estructura dominante del primer tuit del hilo 

es de tipo expositivo y cumple una función de introducción o contextualización de la 

macroestructura (tesis) aun cuando incluye una secuencia argumentativa que contiene una 

macroestructura distinta de la dominante en el hilo. De este modo, ambas secuencias, la 

expositiva y la argumentativa, aparecen en el mismo nivel de jerarquía, como se aprecia en el 

esquema. Entonces, ¿por qué decimos que la secuencia dominante del hilo es argumentativa si 

la exposición y la argumentación aparecen como secuencias en el mismo plano jerárquico? La 

respuesta es que la dominancia está dada por el contenido que se estructura con mayor 

complejidad: la tesis, argumentos y conclusión (balance) en sus correspondientes 

macroproposiciones nos dicen que la secuencia argumentativa en la que se insertan tiene una 

importancia mayor. A esto se suma la cantidad de tuits empleados para transmitirlas: tales 

macroproposiciones aparecen en dos tuits. En cambio, la complejidad de la secuencia expositiva 

es menor, ya que el contenido es breve (ocupa un solo tuit) y la secuencia dominada del video 

desarrolla un tema que difiere de lo presentado en los restantes tuits33. En un sentido 

metafórico, hablamos de un “contagio” de dominancia hacia el nivel inmediatamente superior 

en el esquema dada por la amplitud del tema y la complejidad estructural, que es un reflejo de 

la importancia que el candidato busca otorgarle a determinado contenido. 

 

Temas en el discurso 

Como habíamos señalado al inicio de esta sección, los textos presentan dos constituyentes 

indesligables: estructura y tema. Ya hemos revisado cuáles estructuras aparecen en los tuits, 

cómo se realizan y qué elementos la conforman. Ahora corresponde revisar qué contenidos son 

abordados por ambos candidatos en sus discursos electorales en Twitter.  

Sabemos que, en una campaña electoral, los candidatos desarrollan temas en su discurso según 

la propia planificación o estrategia de campaña y también por la influencia de los 

acontecimientos que los condicionan u obligan a pronunciarse, desde su visión, ya sea para 

                                                             
33 Aunque exista una diferencia de interpretación de si la secuencia dominante del primer tuit es 
expositiva o argumentativa, queda claro que por el contenido desarrollado (macroestructura) no se 
corresponde directamente con el contenido del segundo y tercer tuit, en los que la secuencia 
argumentativa es evidentemente la dominante. 
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realizar diferentes actos como prometer o denunciar, entre otros. Esto no significa que los temas 

o, en específico, los aspectos del discurso se opongan o se excluyan entre dos candidatos 

ubicados en los polos del espectro político; por el contrario, reconocemos que el tratamiento de 

temas –o sus aspectos– es semejante si los categorizamos, para empezar, dentro dos ámbitos 

del debate electoral34. En primer lugar, el ámbito del sector público involucra tanto los temas 

bajo la competencia de los ministerios como aquellos propuestos por la orientación 

programática o ideológica o por la imposición de la realidad y que pueden ser reconocidos como 

parte de lo sectorial o bajo el dominio de lo sectorial (ministerial). En segundo lugar, un ámbito 

eminentemente político35, en el cual los candidatos realizan formas de acción política, es decir, 

producen tuits cuyos temas no se insertan en lo público y más bien cumplen variados propósitos 

de campaña electoral como reforzar la adhesión, denunciar al oponente, llamar a la acción, etc. 

sin atender a un tipo de estructura específico. Para ilustrar esto, podemos observar algunos tuits 

que desarrollan temas de sectores públicos y otros que no los abordan: 

Tuits del candidato Rafael López Aliaga 

Sobre temas sectoriales Sobre temas no sectoriales 

                                                             
34 Entendemos debate electoral como el conjunto de discursos políticos contrapuestos o antagónicos 
que son emitidos por actores políticos en el sistema de medios, de acuerdo con la definición de 
comunicación política propuesta por Wolton (2012). 
35 Queda claro que los tuits que desarrollan temas relacionados con los sectores públicos son, de hecho, 
políticos; sin embargo, preferimos la expresión ámbito eminentemente político para aquellos tuits que 
no abordan lo sectorial y solo se centran en apelar a las emociones y a los valores o al espectáculo.   
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https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/137
9925177992118272 
 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/137
7017799378399238 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/137
9829258357460993 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1379925177992118272
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1379925177992118272
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1377017799378399238
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1377017799378399238
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1379829258357460993
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1379829258357460993
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Tuits de la candidata Verónika Mendoza 

Sobre temas sectoriales Sobre temas no sectoriales 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/136
1097104488300545 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1361097104488300545
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1361097104488300545
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https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/
1351923033183838214 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/
1366948389443764225 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/
1366126397048127492 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/
1346298185975791617 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1351923033183838214
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1351923033183838214
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1366948389443764225
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1366948389443764225
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1366126397048127492
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1366126397048127492
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1346298185975791617
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1346298185975791617
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Como observamos en los tuits anteriores, algunos desarrollan temas específicos de los sectores 

públicos, por ejemplo, salud y educación en el caso del candidato López Aliaga y economía y 

ciencia y tecnología en el caso de la candidata Mendoza. También reconocemos aquellos tuits 

del ámbito político, es decir, que no abordan temas relacionados con los sectores públicos, pero 

son funcionales en el sentido de que contribuyen a cimentar la imagen del candidato apelando 

a las emociones y a los valores (van Dijk y Mendizábal, 1999). Estas emociones, claro está, 

pueden ser positivas como las felicitaciones por el día de la amistad (tuit de López Aliaga) o las 

condolencias (tuit de Mendoza) y negativas como las denuncias a otros candidatos o autoridades 

de gobierno. Del mismo modo, los valores también son positivos si exaltan las cualidades, la 

trayectoria, etc. que son propios del candidato (el éxito personal entendido como servicio al 

prójimo en el tuit de López Aliaga) o de los partidarios (excelentes profesionales y personas en 

el tuit de Mendoza) y negativos –cuando menos neutrales– si pertenecen a los contrincantes o 

rivales. 

Para dar cuenta con claridad de cuál es la predominancia de los temas sectoriales y de los que 

no lo son (políticos) en cada candidato, veamos los siguientes datos. 

  

 

Como apreciamos, en los tuits políticos (no sectoriales) de ambos candidatos constituyen una 

parte importante de los temas en general que se abordan. En el caso de López Aliaga, los tuits 

que apelan a los valores y a las emociones poseen una gran importancia, aunque no sean 

mayoritarios (44%); a diferencia de la candidata Mendoza (25%), quien muestra una predilección 

por los temas que se clasifican dentro de los sectores públicos o de interés público.  

En este punto del análisis, conviene mostrar cuáles son los temas más abordados por ambos 

candidatos. Como se aprecia en los gráficos anteriores, los temas del ámbito sectorial o público, 

es decir, aquellos bajo la competencia de los ministerios y los que forman parte del interés 

44%
56%

Temas según ámbito en tuits de 
López Aliaga

No sectorial

Sectorial

25%

75%

Temas según ámbito en tuits de 
Mendoza

No sectorial

Sectorial
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público36, son abundantes. Una vez reconocido esto, podemos seleccionar los temas que tengan 

una importancia relativa a fin de mostrar las preferencias en cada candidato. Es claro que todo 

discurso político electoral realiza una selección de determinados temas en tanto son 

desarrollados y establece una predilección por ellos en tanto aparecen en mayor proporción, 

aunque sea baja. A fin de cuentas, existen temas en cada discurso que tienen una mayor 

presencia y, por tanto, una mayor importancia. Esto requiere de una competencia comunicativa 

que estructure los mensajes de los tuits en tipos textuales (Ciapuscio, 1994), realice actos de 

habla (Austin, 1982; Searle, 1990) como prometer (compromisivos), persiga objetivos ilocutivos 

(Searle, 1990) como criticar la actuación del gobierno (denunciar) empleando la imagen, el 

video, etc. Para ubicar los temas y sopesar su importancia, tomaremos como referencia un 

mínimo de aparición que va desde 1%, es decir, 4 apariciones –repeticiones– de un tema para 

López Aliaga de un universo de 386 y 3 apariciones para Mendoza de un universo de 269. De 

este modo, acotaremos los temas y compararemos con más claridad las preferencias entre 

ambos candidatos. Veamos las siguientes tablas. 

Temas en tuits de Rafael López Aliaga 

 

Temas 
Cantida
d 

% 

No 
sectorial 169 44 

Salud 42 11 

Educación 19 5 

Estado 16 4 

Corrupción 16 4 

Economía 15 4 

Seguridad 14 4 

Empleo 8 2 

Religión 6 2 

Prensa 6 2 

Mujer 5 1 

Alimentació
n 5 1 

Desarrollo 5 1 

Cultura 4 1 

Transporte 4 1 

Voluntariad
o 4 1 

 

 

                                                             
36 Estos temas no pueden ser clasificados en algún ministerio, pero sí pertenecen a la esfera pública. Por 
ejemplo, el tema “prensa” no se ubica en ninguna competencia ministerial por su carácter no estatal y 
más bien privado, pero sí en los temas que gozan de interés público por diversos motivos. 
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Temas en tuits de Verónika Mendoza 

 

Temas 
Cantida
d 

% 

No sectorial 67 25 

Salud 55 20 

Economía 41 15 

Educación 16 6 

Tecnología 14 5 

Ciencia 10 4 

Ecología 10 4 

Constitució
n 9 3 

Derechos 7 3 

Mujer 6 2 

Estado 3 1 

Gobierno 3 1 

Agricultura 3 1 

Minería 3 1 
 

Nota: Para los cuadros estadísticos, la cantidad y el porcentaje de cada tema corresponde al 

universo de los temas que aparecen en los tuits: 386 y 269 temas respectivamente. 

 

Para empezar, llama la atención la predominancia del tema “salud” en el discurso de ambos 

candidatos. Este tema tiene tal importancia a causa de la emergencia sanitaria durante la 

pandemia de coronavirus. Aquí tenemos un claro ejemplo de que ciertos temas se destacan 

sobre otros en un discurso electoral debido a que la realidad obliga al candidato a abordarlos y, 

sobre todo, desarrollarlos con amplitud. Por supuesto que estos temas también pueden ser 

abordados según los parámetros del sector público al que pertenecen, sin embargo hablamos 

del contexto en este tema específico como influencia directa o motivo de su tratamiento y 

desarrollo en el discurso37. Visto así, también encontramos tuits que desarrollan el tema “salud” 

como parte de las competencias ministeriales (gestión estatal o ejecución de proyectos) y que 

no se relacionan con el contexto inmediato (aborto, etc.). En resumen, el tema sanitario se 

desarrolla por imposición de la realidad o contexto (pandemia) y por ubicarse en un sector 

público. 

Ejemplos de tuits que desarrollan el tema “salud” 

Impuestos por el contexto Relacionados con competencias 
ministeriales 

                                                             
37 Podemos decir que la diferencia entre temas abordados como parte del sector público o como 
influencia del contexto inmediato reside en su origen o motivación. Los primeros se abordan desde la 
perspectiva ideológica o programática del candidato, mientras que los segundos son abordados a causa 
de la fuerza de la realidad (acontecimientos, opinión pública, grupos de presión, etc.). 
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https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/135
1926996406775814 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/137
4459613886619649 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1351926996406775814
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1351926996406775814
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1374459613886619649
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1374459613886619649
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Otro tema coincidente y entre los más destacados es “educación” y ocupa el segundo lugar en 

López Aliaga y el tercero en Mendoza con 5% y 6% respectivamente. En ambos, es desarrollado 

en un ámbito sectorial, es decir, como medidas o propuestas concernientes a la gestión 

ministerial. 

Ejemplos de tuits que desarrollan el tema “educación” 

En López Aliaga En Mendoza 

 

 

 

 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/13
73810804273844226 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1357
079458302279683 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/135
6396931405275136 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1373810804273844226
https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1373810804273844226
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1357079458302279683
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1357079458302279683
https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1356396931405275136
https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1356396931405275136
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Tenemos una tercera coincidencia entre los temas más destacados: “economía”. En los tuits de 

López Aliaga aparece en el quinto lugar con 4%, mientras que en Mendoza en el segundo lugar 

con 15%. Es clara la relevancia del tema económico para la candidata Mendoza ya que presenta 

41 repeticiones del tema, en cambio López Aliaga lo hace en 15. Las repeticiones del tema 

“economía” en Mendoza aparecen en relación con otros temas como tecnología o política, así 

como se desarrollan en subtemas como reforma tributaria, banca, producción, entre otros. Su 

tratamiento es transversal a diversos sectores ministeriales e instituciones privadas (bancos, 

pymes), así como entre sectores sociales (empresarios, artesanos). Veamos algunos casos para 

ilustrarlo. 

Tratamiento del tema “economía” en Mendoza 

 

 

 

 

 

 

 

Como adelantamos, López Aliaga aborda “economía” en 15 oportunidades. Su tratamiento es, 

por un lado, impuesto por el contexto, pues aparece como un problema ocasionado por las 

medidas restrictivas del gobierno frente a la pandemia (falta de ingresos, de empleo) y que 

deben ser liberalizadas o revertidas. Por otro lado, este tema también es abordado como parte 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/137
2307892540432385 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/136
6900165592891397 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/137
7810167748833280?s=20 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1372307892540432385
https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1372307892540432385
https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1366900165592891397
https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1366900165592891397
https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1377810167748833280?s=20
https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1377810167748833280?s=20
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de un sector ministerial o público, pues se proponen medidas para enfrentar el estatismo, para 

frenar el excesivo poder de la banca sobre los consumidores, entre otros. Como ilustración, 

veamos los siguientes tuits. 

Tratamiento del tema “economía” en López Aliaga 

Impuesto por el contexto Relacionado con competencias 
ministeriales 

 
 

 

 

También encontramos coincidencias entre ambos candidatos en los temas “Estado” (puesto 3 

en López Aliaga y 10 en Mendoza) y “Mujer” (puesto 10 en López Aliaga y 9 en Mendoza). Es 

evidente que López Aliaga le otorga mayor relevancia al tema “Estado” al abordarlo en 16 

oportunidades (4%), en cambio Mendoza lo hace solo en 3 (1%). Para el candidato, este tema se 

plantea relacionado al sector público: reformas a la organización del Ejecutivo (eliminación y 

fusión de ministerios), así como a una descentralización (trasladar la capital a Junín). 

A partir de aquí, los temas más destacados en ambos candidatos se diferencian. Los temas más 

abordados por López Aliaga aparecen en este orden: “seguridad”, “empleo”, “religión”, 

“prensa”, “mujer”, “alimentación”, “desarrollo”, “cultura”, “transporte” y “voluntariado”. 

Asimismo, Mendoza desarrolla los siguientes temas en este orden: “tecnología”, “ciencia”, 

“ecología”, “Constitución”, “derechos”, “gobierno”, “agricultura” y “minería”. En este segundo 

grupo de temas destacados observamos claramente la diferencia entre ambos discursos. Los 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1347
319179330916354 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1356
665636873773056 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1347319179330916354
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1347319179330916354
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1356665636873773056
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1356665636873773056
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temas desarrollados por López Aliaga abordan diferentes aspectos del interés público que van 

desde lo ministerial como “seguridad”, “empleo” o “transporte” hasta lo privado como “prensa” 

o “religión”. Por el contrario, algunos temas tratados por Mendoza pueden ser agrupados: es el 

caso de “ciencia” y “tecnología” que son complementarios o afines para abordar, por ejemplo, 

la mejora de la productividad del agro y la lucha contra el cambio climático, así como la promesa 

de un nuevo ministerio de ciencia, tecnología e innovación. Tal es la importancia de estos temas 

que si se los hubiera tomado como uno solo previamente al análisis, “ciencia y tecnología” habría 

obtenido 24 apariciones que corresponden al segundo lugar con 9%38. Del mismo modo, en 

Mendoza también se pueden agrupar los temas “Constitución” y “derechos”, pues este está 

contenido en aquel; asimismo ambos se relacionan con “gobierno”, ya que una nueva 

Constitución permite a las autoridades de gobierno una gestión con nuevas atribuciones o 

funciones dadas a las instituciones del Estado. 

Finalmente, para dar cuenta del resto de temas y su relevancia en el discurso político de ambos 

candidatos no solo basta leer la lista completa y ordenada de apariciones, sino sobre todo 

observar la dispersión de temas. Esta dispersión se traduce como la cantidad de temas 

abordados y el número de apariciones de ellos en los tuits. Con respecto a López Aliaga, sus 

temas presentan una desviación estándar de 6,9 (aborda más de 40 temas), a comparación de 

Mendoza cuya desviación estándar es 5,1 (desarrolla 25 temas). Y, como hemos visto, los temas 

desarrollados por Mendoza se relacionan más entre ellos que los de López Aliaga. En resumen, 

Mendoza presenta menos dispersión de temas que López Aliaga, es decir, aborda menos 

cantidad de temas, lo que se refleja en un mayor número de apariciones para cada tema. López 

Aliaga aborda un abanico de temas muy amplio, comparado con Mendoza, pero a pesar de que 

el número de apariciones totales es mayor (386 y 269 respectivamente), la proporción de 

apariciones por cada tema es menor que en Mendoza con relación a los temas coincidentes 

(salud, educación, economía), a excepción del tema “Estado”. El tratamiento de muchos temas 

contribuye a que no sean desarrollados con amplitud o profundidad, pero también influye la 

propia planificación (la realización de hilos, la producción de tuits). Como contraparte, acotar 

temas en un discurso contribuye a una mejor transmisión o desarrollo de contenidos, pero no 

necesariamente implica que tenga el efecto perseguido sobre los seguidores.   

 

 

                                                             
38 Para comparar la importancia del agrupamiento de “ciencia” y “tecnología” en López Aliaga, este 
habría llegado solo a 4 apariciones (“tecnología” reporta 1 aparición) que corresponden al 1%. 
Evidentemente hay una preferencia en Mendoza para destacar estos temas como una motivación 
programática. 
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Cuestiones multimodales 

Como cuestión preliminar, los elementos multimodales son todos los recursos de naturaleza 

gráfica o audiovisual que transmiten contenido, que se integran o conforman estructuras y que 

contribuyen con una función —o son ellos mismos la función— en un tuit. Los elementos 

multimodales han sido clasificados en recursos multimedia o audiovisuales (video, banner, 

fotografía, audio, infografía, animación, pantallazo, ilustración), enlaces (página web o retuit de 

un perfil no afín39), etiquetas, hashtags y emojis. Todos estos recursos no deben ser 

considerados como elementos acompañantes o accesorios en un tuit, sino como proposiciones, 

secuencias o partes de la estructura del tuit. De este modo, entendemos los recursos 

multimodales como una forma de transmisión de contenidos y, en el contexto de discurso 

político, ser empleados como parte de la estrategia de comunicación política.  

 

Elementos multimedia 

Los candidatos Rafael López Aliaga y Verónika Mendoza emplean más recursos multimedia o 

audiovisuales que otros tipos de recursos (hashtags, enlaces, etiquetas o unidades significativas 

de emojis40) como presencia en tuits41: 70% de los tuits de López Aliaga y 75% de los tuits de 

Mendoza incluyen algún tipo de recurso multimedia. Inclusive la mayoría son videos y banners 

y, en menor proporción fotografías, animaciones, infografías, pantallazos e ilustraciones.  

  

                                                             
39 Cuando decimos “retuit de un perfil no afín” nos referimos a que el candidato comparte un tuit de un 
perfil no relacionado con el partido o cuenta de apoyo, es decir, proviene de un perfil no oficial ni 
relacionado por afinidad con el candidato. 
40 Empleamos la expresión unidad significativa de emojis para referir a la secuencia de emojis que tiene 
una función y un contenido. Una secuencia o unidad significativa puede estar formada por un emoji o 
varios. 
41 En el caso de los hashtags, la contabilidad se ha realizado de dos maneras: por cantidad de tuits con 
presencia de hashtags y por cantidad de hashtags empleados (independientemente de la cantidad de 
tuits). 
 

Sí
70%

No
30%

Presencia de recursos multimedia 
en tuits de López Aliaga

Sí
75%

No
25%

Presencia de recursos multimedia en 
tuits de Mendoza
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En el caso del tipo de relación entre el texto y el recurso (Martinec & Salway, 2005; van Leeuwen, 

2015), en ambos candidatos aparece que el realce (los recursos multimedia presentan 

información adicional que se complementa con el texto del tuit) tiene más presencia: el 65% de 

los tuits con recursos del candidato López Aliaga y el 72% de los tuits con recursos de Mendoza 

lo presentan. El segundo tipo de relación que se da entre el recurso y el texto del tuit es la 

elaboración (el recurso recrea o repite el texto del tuit): 18% en los tuits de López Aliaga y 25% 

en los de Mendoza. En el caso de la extensión (el contenido del tuit es transmitido 

exclusivamente por el recurso), se da prácticamente solo en López Aliaga con 17% de presencia 

de este tipo de relación, mientras que en los tuits de Mendoza aparece con 2,5%. Este último 

dato nos da una pista sobre el empleo de recursos audiovisuales como estrategia de transmisión 

de información, independiente del texto como medio convencional. López Aliaga postea tuits 

incluyendo recursos audiovisuales, ya sea como complemento (realce) o totalidad (extensión) 

en 82%, mientras que Mendoza lo hace en 74,5%. No es una diferencia muy grande, pero sí 

notoria de la preferencia por la forma de empleo de los recursos multimedia.  

En el caso de los videos, ambos candidatos aprovechan programas de televisión y emisiones en 

plataformas como YouTube o Zoom en los que aparecen (usualmente entrevistas). En ambos 

perfiles, se postean estos videos editados que se consideran relevantes para el texto del tuit, en 

su mayor parte para ampliar la información proporcionada por el texto del tuit (realce) o para 

ser el único contenido (extensión), como ya hemos visto. En el caso de López Aliaga, los videos 

aparecen en el 32% de los tuits –prácticamente la tercera parte– y constituyen el 46% de los 

recursos audiovisuales empleados. Los videos editados en sus tuits son fragmentos de 

programas a los cuales se les agregan cintillos con textos en las partes superior e inferior que 

sintetizan la información relevante, también se les incluyen cortinas de inicio y final con 

información de identificación partidaria (símbolo del partido o marcación en la cédula de 

sufragio, por ejemplo). Este uso de textos breves superpuestos en los cintillos en los videos se 

aprecia, sobre todo, en los tuits de López Aliaga, cuyos videos en su totalidad provienen de otros 

medios. En conclusión, existe un cuidado trabajo de edición, de tal modo que cada video 

contribuya a la identificación del candidato y a la transmisión del contenido programático. Por 

otro lado, los videos que emplea la candidata Mendoza aparecen en el 37% de los tuits –más de 

la tercera parte– y constituyen el 50% de los recursos audiovisuales empleados. La mayoría de 

videos son fragmentos de entrevistas en televisión y también de emisiones más extensas en 

plataformas como YouTube o Zoom (debates, presentaciones). Sin embargo, en general, en 

estos videos no se realiza mayor labor de edición: solo se recorta el fragmento relacionado. Muy 

pocos presentan edición mayor como cintillos o textos superpuestos, o información que 

identifique a la candidata con los símbolos del partido.  
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En suma, existe una pequeña inclinación de la candidata Mendoza en emplear más videos a 

comparación del candidato López Aliaga, sin embargo, como hemos apuntado, pocos presentan 

algún recurso adicional. Los videos de los tuits de Mendoza no son contundentes en incluir, 

como sí lo hace López Aliaga, información que refuerce la identificación de la candidata con el 

símbolo de partido, por ejemplo. Para observar una muestra de estos videos, se pueden entrar 

a los siguientes enlaces: 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1358113225787781124 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1360611648965378048 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1370876018664353793 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1370550819557416961 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1372035692038139906 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1362221875959578636 

 

Por otro lado, los banners aparecen en segundo lugar de preferencia de uso de recursos 

multimedia en ambos candidatos: 28,5% del total de tuits en López Aliaga (41% de los tuits con 

recursos multimedia) y 18% del total de tuits en Mendoza (24% de los tuits con recursos 

multimedia). En ambos candidatos son empleados como relación de realce con respecto al texto 

del tuit (más del 50%), de modo que transmitan la información del texto de manera “atractiva” 

dada su naturaleza gráfica (diseño de fuentes, colores, fotografías, íconos, entre otros). Los 

banners se asemejan a los volantes que se repartían por las calles o los llamados flyers que se 

comparten por correo electrónico y, del mismo modo en que estos transmitían un contenido 

completo, los banners posteados por ambos candidatos también pueden leerse de manera 

independiente del texto del tuit sin que se pierda el sentido. Aunque la relación de realce nos 

diga que la información del banner se complementa con lo expresado por el texto del tuit, el 

rasgo de la modularidad que presentan permite que puedan ser leídos y, por tanto, 

comprendidos con autonomía. Con respecto a la información de los banners en ambos 

candidatos, estos son, en general, citas textuales (explicación de propuestas) e invitaciones a 

seguir a la candidata en otros medios (publicidad) en el caso de Mendoza y propuestas del plan 

de gobierno y también invitaciones a seguir al candidato en otros medios en López Aliaga. 

Veamos los siguientes ejemplos: 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1358113225787781124
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1360611648965378048
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1370876018664353793
https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1370550819557416961
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1372035692038139906
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1362221875959578636
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https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1356358096906547202 

 

 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1348426575071621122 

 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1356358096906547202
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1348426575071621122


106 
 

 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1373033393651396616 

 

 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1356650564264853506 

En el caso de las fotografías, su uso es limitado en ambos candidatos. En el caso de Mendoza 

muestran a la candidata en diversos momentos de la campaña, en el caso de López Aliaga son 

referenciales. Los pantallazos se limitan a mostrar documentos u otros archivos que no pueden 

ser mostrados de otro modo para ser leídos. 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1373033393651396616
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1356650564264853506
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Enlaces 

El empleo de enlaces en ambos candidatos se caracteriza por redireccionar a páginas web (fuera 

de la red social) y por compartir tuits de otros perfiles (retuitear). López Aliaga emplea enlaces 

en el 29% de tuits y la información que presentan aparece en relación de realce (contenido que 

complementa el texto del tuit) en el 83,5% de los tuits que emplean este recurso. En menor 

proporción, los enlaces aparecen como extensión (totalidad del tuit) en 15,5% de los tuits con 

este recurso. En el caso de Mendoza, aparecen en menor cantidad (21% de los tuits presentan 

un enlace) y en su gran mayoría presentan la relación de realce (85%). En conclusión, si bien es 

cierto López Aliaga emplea más enlaces, tanto este como Mendoza aplica la misma forma de 

relación. Esto puede deberse a que prefieren incluir la idea más general del enlace en el texto 

del tuit, de modo que el receptor pueda informarse rápidamente del contenido y mostrar la 

relevancia que tiene su candidatura en otros medios, pues la mayor parte de los enlaces dirigen 

a las versiones impresas de los diarios o plataformas de contenido. Por supuesto que esto no 

evidencia una comunicación más efectiva necesariamente, pues el receptor debe cliquear en el 

enlace para acceder al contenido. 

 

Hashtags 

Con respecto a los hashtags, en los tuits de ambos candidatos aparecen profusamente: 48,5% 

de los tuits de López Aliaga incluyen por lo menos un hashtag, mientras que el 61% de tuits de 

Mendoza también lo hacen. Si atendemos al número de apariciones, el candidato López Aliaga 

postea 495 hashtags y la candidata Mendoza, 201 hashtags42. En ambos candidatos, 

prácticamente todos los hashtags se relacionan con el texto del tuit como realce (81% en López 

Aliaga y 53% en Mendoza) y proyección (19% en López Aliaga y 46% en Mendoza).  

Como ya es una convención, los hashtags en primer lugar conforman grupos temáticos con otros 

tuits que también los incluyen. De este modo, los hashtags que se relacionan como realce (no 

forman parte de la sintaxis) y proyección (sí forman parte de la sintaxis) tienen la función 

primordial de agrupar tuits. En el caso del realce, que se da en ambos candidatos, los hashtags 

conforman una unidad con un sentido, mientras que en la proyección, que se da sobre todo en 

Mendoza, notamos que el hashtag forma parte de la redacción como si se tratara de una 

categoría gramatical, donde los más frecuentes son los sustantivos o elementos lexicalizados 

(#Piura, #Junín, #RafaelLópezAliaga, #Elecciones2021), o un elemento gramatical, donde las 

frases nominales (#VotoPorVero, #OlaCeleste) y las oraciones (#VamosACambiarloTodo, 

                                                             
42 El número de apariciones, como es lógico, no tiene que ver con el sentido o la función de los hashtags, 
como se verá más adelante. 
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#SeguimosAvanzando) son los más frecuentes. Con esto no decimos que los hashtags con 

relación de realce no estén integrados al tuit, sino que a la función original le añaden una función 

de propaganda. Más allá de estas diferentes formas de aparición y de relación de estos 

elementos, los hashtags como unidades de significación también cumplen propósitos 

específicos en un contexto de comunicación política durante la campaña electoral. 

La candidata Mendoza emplea hashtags con función propagandística como lemas de campaña 

(#VamosACambiarloTodo o #JuntosPorElPerú), para destacar incidencias de campaña de modo 

que se puedan difundir (#CADEelectoral) o para remarcar o hacer visibles ideas fuerza o 

propuestas (#SinCienciaNoHayFuturo para ciencia y tecnología o #JuntosNosCuidamos para 

salud), entre otros. Estos hashtags se corresponden con los carteles o las pancartas que 

aparecen en los mítines en los cuales también encontramos lemas de campaña o ideas fuerza 

(propuestas), del mismo modo los hashtags se corresponden con las consignas que grita el 

animador o calientaplazas y que los asistentes corean. Otros hashtags solo agrupan tuits en 

torno a un tema, de modo que puedan tener visibilidad en Twitter, por ejemplo en el caso del 

hashtag #CADEelectoral43 se reúnen también tuits de otros candidatos y de otros usuarios que 

informan, comentan, retuitean, etc. incluyéndolo o “indexándolo”. Otros hashtags que 

aparecen como elementos léxicos en la sintaxis (#Cusco, #LaLibertad, #Urgente, entre otros) 

tienen la función de ser palabras clave: términos o conceptos específicos que se destacan 

mediante el símbolo # para revelar su importancia como forma de propaganda.  

En los tuits de López Aliaga, los hashtags cumplen en su gran mayoría la función de identificación 

partidaria del candidato (#RafaelLopezAliaga y #RenovaciónPopular) o como propaganda 

(#OlaCeleste, #TsunamiCeleste, #RafaelLópezAliagaPresidente, #RafaelPresidente y 

#ElPerúConRafael). En todos los casos anteriores, los hashtags no aparecen integrados a los 

textos de los tuits, rasgo que refuerza la idea de información complementaria (relación de 

realce) cuyo propósito es asegurar que los electores estén plenamente informados de quién es 

el candidato y a qué partido pertenece. Este refuerzo establece una sinergia con los videos que 

también presentan información de identificación de naturaleza gráfica (símbolo, marcación en 

cédula) al inicio y al final para adiestrar o educar al seguidor (elector). Asimismo, los hashtags 

#SíSePuede y #SeguimosAvanzando pueden ser correlacionados con las consignas de los mítines 

como una estrategia de arenga o “calentamiento” de la plaza. Estos también aparecen 

desligados del texto, de modo que aparezcan visibles. También se aprecian hashtags cuya 

función es reunir tuits dentro de un tema (#Elecciones2021), en el que como ya hemos visto se 

                                                             
43 En el siguiente enlace https://twitter.com/search?q=%23CADEelectoral&src=typed_query podemos 
apreciar todos los tuits que se agrupan en el hashtag #CADEelectoral.   

https://twitter.com/search?q=%23CADEelectoral&src=typed_query
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pueden encontrar tuits del candidato e incluso de otros usuarios. De igual modo, estos hashtags 

aparecen fuera del cuerpo textual, de modo que sean fácilmente reconocibles para el receptor. 

De acuerdo con lo anterior, se pueden clasificar a los hashtags empleados durante una campaña 

electoral por los candidatos presidenciales de la siguiente manera: 

 Hashtag de identidad: su función es dar información básica sobre el candidato: su 

nombre o apelativo, el partido por el que postula, entre otros. Usualmente el nombre y 

el partido aparecen juntos para asegurar su reconocimiento por el seguidor (elector). 

 Hashtag de propaganda: su función es transmitir contenidos políticos, relacionados con 

la estrategia de la campaña electoral: el lema, las ideas fuerza o propuestas del plan de 

gobierno, consignas diversas que apelan a lo emocional. 

 Hashtag incidental: su función es resaltar algún aspecto o evento que el candidato 

considera importante para transmitir con fines políticos. 

 

Íconos: emojis 

El empleo de íconos por el candidato López Aliaga es muy limitado: solo se emplean 5 unidades 

significativas de emojis (1,5% de tuits). En los dos tuits en que se emplea el emoji , este 

aparece con el mismo sentido y función del hashtag #TsunamiCeleste u #OlaCeleste y con la 

misma relación de realce, es decir, con un contenido definido y estructuralmente independiente, 

pero integrado en el cuerpo textual. Su carácter gráfico contribuye a que se destaque entre los 

demás componentes.  

Como observamos en los tuits que están a continuación, en el primero el emoji conforma una 

secuencia que cierra el enunciado como signo de puntuación (punto final) y como forma de 

propaganda, ya que, como hemos anotado, un emoji puede asumir el sentido y la función del 

tipo de hashtag. De otro lado, tenemos al mismo emoji en una secuencia conformada también 

por el emoji . Esta unidad significativa  podría ser interpretada como un calco de la 

secuencia textual “La ola celeste sigue avanzando y llenando todo el Perú” que la precede, que 

nos llevaría a pensar en una relación de elaboración (recreación del contenido del texto) y no 

como una de realce como ya apuntamos en el párrafo anterior. Sin embargo, el contenido de 

esta unidad significativa se da debido a que el enunciado precedente le otorga un marco para 

otorgarle un sentido específico a los emojis : pueden ser interpretados como “ola celeste”, 

es decir, como propaganda política e incluso como identidad partidaria. Como notamos, esta 

resemantización de un emoji (Cantamutto y Vela, 2020; Vela, 2020) es posible gracias al texto 

del tuit; por el contrario, si dicho texto no precediera a la unidad significativa de emojis 

mencionada, la interpretación sería diferente dado que los sentidos usuales de este emoji son 
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‘ola de mar’, ‘mar’, ‘océano’ e incluso ‘tsunami’44, así la secuencia podría ser traducida 

‘literalmente’ como  “El Perú entre dos olas de mar” o simplemente “El Perú entre dos mares u 

océanos”.  

  

 

Este proceso de resemantización también puede apreciarse en la unidad significativa  

que aparece en un solo tuit con el sentido de ‘amor a Renovación Popular’ o ‘me gusta 

Renovación Popular’ con énfasis o reforzamiento (corazones repetidos). Este contenido es 

producido debido a que el texto del tuit nos conduce a interpretar dicha unidad de esa manera 

y no con los contenidos usuales de ‘mar’, ‘agua’, entre otros45. Una explicación de este uso 

podría deberse a que el emoji del corazón rojo originalmente indica ‘amor’ o ‘gusto’, sin 

embargo se eligió el corazón celeste para mostrar la identificación partidaria. Por otro lado, si 

observamos esta unidad significativa desde la perspectiva de los actos de habla, claramente 

notamos que se trata de un enunciado expresivo con la fuerza ilocucionaria integrada (corazones 

repetidos) (Cantamutto y Vela, 2021). 

                                                             
44 https://emojis.wiki/es/ola/  
45 https://emojis.wiki/es/corazon-azul/  

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1373
750304009764865 
 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1374
746245785354240 
.  

https://emojis.wiki/es/ola/
https://emojis.wiki/es/corazon-azul/
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1373750304009764865
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1373750304009764865
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1347319179330916354
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1347319179330916354
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1347319179330916354
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1374746245785354240
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1374746245785354240
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1347319179330916354
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1347319179330916354
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1347319179330916354
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1347319179330916354
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Como hemos observado en los tuits revisados, podemos notar los distintos grados de 

hibridación de las unidades significativas de emojis. Por un lado, tenemos un emoji que se 

integra como punto final en una secuencia, a la vez que tiene una función de propaganda; 

mientras que la otra unidad conforma una secuencia cuyo contenido está estrechamente 

asociado con el texto del tuit. 

En el caso de la candidata Mendoza, en los tuits aparecen unidades significativas de emojis con 

mayor incidencia: se emplean 100 unidades significativas de emojis (38% de los tuits) y con dos 

tipos de relación: realce y proyección con 67% y 32% de los tuits con emojis respectivamente. 

En el caso de las unidades significativas de emojis en relación de realce, existe un grupo 

(conformado por 40 unidades) cuyo uso repetido configura una convención con el sentido de 

lema de campaña: se trata de las unidades significativas  y , las cuales en algunos 

casos aparecen seguidas de , que cierran las secuencias textuales o incluso el tuit. En varios 

casos aparecen después del hashtag #VotoPorVero como reforzamiento o énfasis (fuerza 

ilocutiva), sin embargo se emplean en tuits de temas tan variados (derechos, economía, salud, 

ecología, etc., incluso en cuestiones no institucionales) y en diversas partes de las secuencias 

que sugieren el afecto por todas las manifestaciones políticas del Perú (problemas, desafíos, 

proyectos, etc.). En relación con los actos de habla, son enunciados expresivos que surgen de la 

relación estrecha con el texto. Podemos apreciar algunas unidades significativas en los 

siguientes tuits: 

 
 

 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status
/1378509403108864002?s=20 
t 
 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/136
6540001887019015 
tt 
 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1378509403108864002?s=20
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1378509403108864002?s=20
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1373750304009764865
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1373750304009764865
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1373750304009764865
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1373750304009764865
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1347319179330916354
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1347319179330916354
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1347319179330916354
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1347319179330916354
https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1366540001887019015
https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1366540001887019015
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1373750304009764865
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1373750304009764865
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1373750304009764865
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1373750304009764865
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1347319179330916354
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1347319179330916354
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1347319179330916354
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1347319179330916354


112 
 

Otra unidad significativa constituida por un solo emoji es  , la cual aparece en cuatro tuits y 

expresa apoyo, solidaridad o agradecimiento a mujeres y grupos afines ideológicamente y que 

son mencionados en los tuits. También puede ser interpretado como apoyo al empoderamiento 

femenino. Como en el caso del emoji de la ola en los tuits de López Aliaga, el corazón morado 

ha sido resemantizado, ya que usualmente es empleado con el sentido de ‘calma’, ‘nobleza’ e 

incluso ‘admiración’. Además tiene la función de cerrar una secuencia textual o el tuit mismo 

como un punto final. Del mismo modo, según la teoría de los actos de habla esta unidad 

significativa es considerada un enunciado expresivo o también, si lo tomamos como solo un 

emoji, una reafirmación de la fuerza ilocucionaria del texto que le precede, como en el caso del 

hashtag #JuntasPorElPerú. Veamos los siguientes tuits como ejemplo: 

  

 

También en algunos tuits aparece  luego del saludo inicial y de despedida como 

reforzamiento de los actos de habla expresivos y como estrategia de cortesía con el objetivo de 

acortar la distancia con los seguidores. Incluso cumple la función de cierre de enunciado, es 

decir, como punto final. Esta función se asimila a las anteriores como en el caso del emoji del 

corazón morado revisado en los tuits anteriores. Otros emojis cumplen la función de signos de 

puntuación con más claridad como , el cual es empleado como guion largo o raya.  

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status
/1367554718856282115 
 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status
/1356071731220402181 
 
 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1367554718856282115
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1367554718856282115
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1356071731220402181
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1356071731220402181
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1347319179330916354
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1347319179330916354
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1347319179330916354
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De acuerdo con lo observado en los tuits, se pueden reconocer determinadas funciones o 

estrategias del empleo de emojis y unidades significativas: 

 Emojis pragmáticos: estos no transmiten contenidos propiamente dichos, más bien 

cumplen funciones específicas como signos de puntuación (punto final o guion largo) en 

un nivel sintáctico. Asimismo, en un nivel semántico funcionan como énfasis o 

intensificadores de la fuerza ilocucionaria, de tipo expresivo, del texto que acompañan. 

Estos emojis aparecen junto con textos a los cuales se asimilan, del mismo modo que 

pueden asimilarse a las unidades significativas de emojis. 

 Unidades significativas de emojis: estas transmiten un contenido completo (lemas) a 

partir de un proceso de resemantización de los emojis que las componen. Asimismo, 

muestran actos de habla de tipo expresivo. Podemos apreciar a este tipo del uso de 

emojis como estrategias discursivas de contenido político como ya hemos explicado, 

pues no solo buscan transmitir un contenido, sino que lo hacen con el objetivo de 

generar empatía al provocar una emoción.  

Por otro lado, ya hemos analizado la secuencia [  ] en el capítulo que 

aborda las secuencias textuales, la cual está formada por los emojis  y , un sustantivo 

(podcast) y un enlace. Como observamos, no es una unidad significativa de emojis tal como la 

hemos definido, sino una más compleja pues aparecen además un elemento léxico y un enlace. 

Si recordamos que esta secuencia transmite un contenido y se complementa con el texto del 

tuit, podemos afirmar que está en una relación de realce. Asimismo, la secuencia en mención 

muestra un nivel superior de hibridación del discurso, pues en una misma estructura los diversos 

elementos se relacionan sintácticamente, del mismo modo en que una unidad significativa de 

emojis propiamente dicha se relaciona con el resto del texto o su cotexto (Brown y Yule, 1993) 

para transmitir determinado sentido. Sin embargo, la unidad significativa está en un nivel 

inferior de hibridación pues logra un sentido ya sea mediante sus componentes icónicos (emojis) 

o por su relación con lo textual.  

Un caso similar ocurre en la secuencia [ Aquí podrás encontrar el Plan Plurinacional de  

 ] que está formada por texto, una etiqueta, un emoji y un 

enlace. Estos cuatro componentes se relacionan sintácticamente para estructurar una oración 

con un contenido claro e independiente (proyección) y adquieren un sentido mayor cuando esta 

secuencia se relaciona con el resto del texto de tuit (realce). Como acto de habla, lo 

reconocemos como asertivo con un objetivo o propósito informativo gracias a la claridad del 

contenido que transmite. Esta complejidad y características revelan una hibridación aun mayor 

que en la secuencia que ya describimos en este mismo párrafo.  
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Otros recursos 

Por otro lado, ambos candidatos emplean en algunos tuits las mayúsculas ya sea en todo el texto 

o fragmentos. Mendoza emplea las mayúsculas en ciertas palabras o frases nominales para 

destacar las ideas clave o aquellas que considera importantes, mientras que López Aliaga suele 

emplearlas en la totalidad del texto, que remite a la idea de la convención de grito o fuerza de 

voz que poseen las mayúsculas en la escritura en Internet46, aunque en algunos tuits aparecen 

en mayúsculas solo algunas palabras. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                             
46 Según la RAE, un mensaje escrito enteramente en mayúsculas “puede entenderse como un grito en la 
escritura digital […]”. En: RAE, Libro de estilo de la lengua española, p. 284. 
Incluso la RAE en un tuit sobre el uso correcto de mayúsculas en una frase sentencia que “especialmente 
en las comunicaciones electrónicas, la escritura enteramente en mayúsculas equivale a gritar”. En: 
https://twitter.com/raeinforma/status/1008689943961628673?lang=es 

https://twitter.com/raeinforma/status/1008689943961628673?lang=es
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Conclusiones 

Los resultados obtenidos gracias al análisis y las reflexiones extraídas a partir de ellos nos llevan 

a establecer unas conclusiones que responden, en gran medida, las preguntas planteadas en la 

presentación y que recopilamos de manera sucinta a continuación. ¿Cómo se articulan los 

elementos textuales y no textuales para conformar estructuras que transmiten determinados 

actos de habla y funciones comunicativas? ¿Cómo estos actos de habla y funciones 

comunicativas, junto con la distancia social, por ejemplo, son estrategias para construir una 

realidad discursiva que es finalmente institucional y política? ¿Qué contenidos son propuestos 

por ambos candidatos y cómo se organizan para crear esa realidad discursiva? ¿Qué rasgos o 

características están involucrados en la constitución de este tipo de discurso en Twitter a partir 

de las posibilidades de la red social y de los recursos textuales y no textuales empleados por los 

candidatos? ¿Cuál es el estatus del discurso político-electoral en Twitter en la realidad 

institucional que es creada, en gran medida, por el mismo lenguaje? Luego de responder estas 

preguntas, los últimos tres párrafos tratarán sobre propuestas de investigaciones que pueden 

abordarse a partir del análisis realizado en el presente trabajo. 

En principio, en los discursos de ambos candidatos, la estructura de los tuits está conformada 

por secuencias de diverso tipo y su complejidad depende de la naturaleza de los componentes: 

pueden ser estrictamente textuales o multimodales. Podemos afirmar que todos los 

componentes se relacionan mediante secuencias y contribuyen a transmitir sentidos 

independientemente del tipo de discurso. Por ejemplo, un tuit puede incluir componentes como 

texto, video y hashtags, y estos se relacionan en las secuencias para transmitir diversos 

contenidos (macroestructura) y responder a tipos textuales con intenciones o estrategias 

específicas. La estructura de los tuits es multimodal en el sentido de que agrupa diferentes 

formas discursivas –disponibles en el diseño de Twitter–, donde sus componentes responden en 

último término a características y propiedades textuales, ya sean por resemantización, 

integración de elementos en la sintaxis, secuencias que cumplen una función estratégica, etc. 

En suma, si comparamos los discursos de ambos candidatos en función de los elementos 

integrados, estructuralmente (relación entre la base estructural y la superestructura) el discurso 

de Verónika Mendoza en Twitter posee una mayor complejidad que el de López Aliaga en la 

medida que emplea casi todos los recursos y las posibilidades que le ofrece la plataforma para 

formar secuencias mixtas: emojis, videos, fotografías, banners e incluso animaciones, así como 

hilos. En cambio, los tuits de López Aliaga tienden a una menor complejidad estructural y de 

componentes (incluyen pocos emojis y ningún hilo). Sin embargo, esta menor complejidad en 
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comparación a la candidata no se relaciona con los contenidos de los tuits, pues López Aliaga 

aborda más temas en sus tuits que Verónika Mendoza. 

Si bien es cierto el tuit es la unidad de análisis para ambos discursos, pues contiene elementos 

que contribuyen a la construcción de un contenido (macroestructura), al interior encontramos 

la secuencia como componente primordial. Cada secuencia transmite un sentido, presenta una 

estructura, realiza un acto de habla y responde a un tipo textual. Las secuencias conforman el 

tuit y este presenta un acto de habla y una intención o función comunicativa global, aun cuando 

las secuencias que lo integran presenten diferentes actos de habla o funciones comunicativas 

(nivel local). Hablamos de acto de habla o función comunicativa de un tuit (nivel global) cuando 

una es la dominante. El caso de los hilos (series de tuits con un mismo tema), empleados solo 

por Verónika Mendoza, confirma que la secuencia es la unidad de conformación de estructuras, 

pues en la serie o hilo no se realiza una correlación entre tuit y parte de la estructura del tipo 

textual. Como ya hemos visto en un hilo argumentativo, el cuerpo o desarrollo está distribuido 

en dos tuits y el último de estos presenta uno de los argumentos y la conclusión.  

Ya observamos en los discursos de ambos candidatos que los recursos multimedia, enlaces, 

hashtags, emojis pueden formar ellos mismos o en combinación con otros recursos (textuales o 

no textuales) estructuras mixtas o secuencias con actos de habla y funciones específicos. 

Expresión de esto es que la mayoría de recursos multimedia están en relación de realce, es decir, 

se integran con el texto para construir el contenido del tuit. Esto nos dice que la integración 

entre lo textual y no textual para la construcción de los mensajes –y dotarles de sentido– se da 

como una sinergia o solidaridad entre los lenguajes. Además, las secuencias transmiten 

contenidos políticos como estrategias con propósitos específicos: resemantización de emojis 

para transmitir ideas fuerza, hashtags que funcionan como identificadores de campaña o lemas, 

entrevistas en video o enunciados en general para legitimar la propia figura del candidato y 

deslegitimar a los contrincantes. En el caso de los emojis, cuando forman unidades significativas, 

pueden transmitir sentidos diferentes de la suma de sus componentes, por ejemplo, un lema de 

campaña; así como son actos de habla por sí mismos o refuerzan a los textos que los preceden. 

Incluso cuando tales unidades constan de solo un emoji, este cumple funciones pragmáticas 

como ser un signo de puntuación (punto final y guion largo), a la vez que su naturaleza icónica 

otorga carácter gráfico al texto de cierta extensión.  

Por otra parte, los recursos multimedia más empleados por ambos candidatos son los videos y 

los banners: aparecen con más frecuencia los videos quizá porque el lenguaje audiovisual de un 

medio tradicional como la televisión es comprendido con más facilidad y porque permite ser 

editado para incluir textos que sintetizan la información del video o para añadir cortinas con 

símbolos partidarios. En el caso de los banners, estos se asemejan a los afiches en la composición 
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y la integración de textos breves e imágenes y dada su complejidad transmiten contenidos en sí 

mismo. Por su parte, los hashtags de identidad y de propaganda suelen aparecer independientes 

del texto del tuit para formar una secuencia, no obstante, su ubicación separada de otras 

secuencias conduce a pensar que los candidatos buscan destacarlos en virtud de su propia 

macroestructura. Asimismo, las etiquetas, que sirven para vincular a otros usuarios, se integran 

en la sintaxis del texto del tuit: funcionan como elementos léxicos, específicamente como 

sustantivos propios. En cambio, los enlaces que emplean ambos candidatos proponen nuevas 

formas de hibridación de contenidos al vincularse con medios fuera de Twitter (periódicos online 

principalmente), lo que complejiza aún más a los discursos políticos de esta plataforma. 

Con respecto a los actos de habla y las funciones, aunque el sentido común diga que la función 

obligativa (promesas y compromisos) tiene mayor importancia durante elecciones debido a que 

concita mucha atención y, por ello, se cree que predomina en el discurso político, en realidad la 

función textual que aparece con mayor frecuencia en los discursos de Verónika Mendoza y 

Rafael López Aliaga es la informativa. El candidato a través de sus enunciados (tuits) construye 

una realidad que es una versión o representación de esta y no un cotejo de determinados hechos 

de esa realidad. La realidad política que los candidatos presentan en el discurso es una propuesta 

o representación modelada por el contexto (biografía, conocimientos, interpretación de hechos, 

etc.). La validez de esta versión o propuesta se da como un acuerdo con los seguidores, quienes 

la aceptan a partir de premisas, propuestas, valores, etc. compartidos. Sobre esta realidad 

consensuada se construye un segundo nivel que corresponde a las promesas (función 

obligativa), a las críticas (función de contacto) y a los llamados a realizar alguna acción (función 

apelativa). Las funciones de este segundo nivel adquieren su sentido y validez sobre la base de 

la función informativa del discurso.  

Asimismo, en ambos discursos existe una coincidencia en que los actos de habla asertivos y 

compromisivos son las principales acciones que realizan los candidatos en los discursos. Dentro 

de los asertivos, los informativos son la gran mayoría y con estos los candidatos crean la realidad 

que buscan que sea aceptada. Por cierto, los compromisivos (promesas y compromisos) se 

asientan sobre los asertivos para proponer un cambio en esa realidad, ya sea para mejorarla si 

se han presentado defectos o desaciertos o para estrictamente crearla si se trata de 

proyecciones o planes (futuro). Los actos de habla expresivos y directivos también se anclan en 

los asertivos, de tal manera que la coherencia esté asegurada. Como no podría ser de otro modo, 

todos los actos de habla mantienen una coherencia y se asientan sobre los asertivos que 

funcionan como la información de base o las premisas para construir el discurso. Asimismo, al 

interior de los actos de habla también podemos encontrar ciertas similitudes entre ambos 

discursos. En el caso de los expresivos, en ambos candidatos reconocemos a los contenidos 
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proposicionales agradecer y celebrar como los expresivos positivos más empleados y a 

denunciar, rechazar y condenar como los expresivos negativos más empleados en el mismo 

orden de aparición.  

En este sentido, si atendemos a las direcciones de ajuste los actos de habla, que pueden ser 

“reflejar” o “cambiar”, también encontramos una coincidencia entre ambos candidatos. La 

mayoría de los actos, sobre todo en López Aliaga, son del tipo “reflejar”, lo que nos dice sobre 

la importancia que tiene en los discursos de este tipo modelar una realidad. Además, esta 

dirección de ajuste también contribuye a que el resto de actos de habla se ancle, de tal modo 

que las promesas, críticas, etc. adquieran una coherencia al integrarse en un campo o universo 

discursivo de significación. Por otro lado, la otra mitad de actos que muestra la dirección de 

ajuste “cambiar” no solo está integrada por los compromisivos, sino también por los expresivos 

negativos (críticas, denuncias a determinados candidatos que al fin y al cabo dicen qué debe ser 

modificado) y por los directivos dirigidos a autoridades de gobierno (mandatos para cambiar o 

modificar determinada acción o política). En resumen, en ambos candidatos los actos de habla 

y las funciones comunicativas se relacionan solidariamente para construir la arquitectura de la 

realidad política en el discurso en periodo electoral. 

Otra coincidencia que encontramos en los discursos de ambos candidatos es que la relación 

costo-beneficio favorece las buenas relaciones con los seguidores. Esto que podría parecer 

evidente, pues es impensable que un candidato erosione esta relación, puede ser apreciado 

mejor si atendemos a que las relaciones positivas se basan en la colaboración y la cordialidad. 

Estas son entendidas como el establecimiento de puntos de contacto entre candidato y seguidor 

al proponer una visión de la realidad acorde, en cierta medida, con la del seguidor, de tal manera 

que este pueda aceptarla (colaborativa), así como que esta relación construida durante las 

publicaciones de tuits favorezca al seguidor o, mejor dicho, que este finalmente sea convencido 

de que será favorecido en el futuro cercano (cordial). No podemos pensar en un discurso en 

campaña electoral que no busque favorecer al seguidor y probable elector, pues este será 

seducido con el objetivo de que dé su voto y para lograrlo el candidato está obligado a realizar 

determinadas estrategias para la aceptación de una versión de la realidad. 

La modularidad es un rasgo o propiedad que aparece en casi todos los elementos textuales y no 

textuales: cada uno de ellos puede ser leído y comprendido como un mensaje independiente 

del resto de elementos o secuencias que conforman un tuit. Por ejemplo, en un tuit que integra 

texto, hashtags y video, el texto conforma un contenido que no depende del resto para 

transmitir el contenido político (macroestructura), del mismo modo en que puede hacerlo el 

video o el hashtag. En muchos casos, cuando los hashtags se integran en la sintaxis del texto, 

no transmiten contenidos de manera independiente pues ellos solo dan información léxica en 
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una secuencia; sin embargo, cuando los hashtags conforman frases nominales u oraciones, es 

decir, son ellos mismos secuencias, entonces ahí sí transmiten contenidos completos sin 

necesidad del cotexto (ya sea textual o no textual). Por esto, afirmamos que la modularidad es 

un rasgo intrínseco del discurso político de ambos candidatos en Twitter, de tal manera que este 

discurso se potencie por la capacidad de transmitir contenidos políticos a través de “módulos” 

o componentes cuya propiedad principal es tener sentido completo.  

Por supuesto, un tuit se construye mediante la integración de todos sus elementos, partes, tipos 

textuales, actos de habla, etc. (reunidos en secuencias y organizados con jerarquía), pero existe 

la posibilidad de que el seguidor o receptor pueda fijar su atención en uno de estos componentes 

y reconocer un contenido autónomo (macroestructura) en la secuencia respectiva. Esta 

modularidad de los componentes encuentra un correlato en los mítines: el discurso mismo del 

candidato puede entenderse independientemente de las pancartas o las consignas que gritan 

los encargados o calientaplazas, así como de cualquier otro contenido audiovisual o gráfico. 

Asimismo, una pancarta puede ser comprendida sin necesidad de atender al discurso o repetir 

una consigna. Y así podríamos revisar cada uno de los mensajes para darnos cuenta de su 

autonomía de sentido. Todos ellos, del mismo modo que los elementos en un tuit, son 

componentes que conforman el mitin y contribuyen a dotarle de sentido, así como también 

pueden ser considerados como unidades de significado independiente. No obstante, la 

modularidad no refiere solo al contenido, sino también a la forma o al lenguaje que son 

empleados en los mensajes.  

Cada uno de los mensajes de los “módulos” se produce empleando un determinado lenguaje, 

por ejemplo, los videos emplean el lenguaje audiovisual y provienen de la televisión o de otra 

plataforma de video, así como los emojis derivan de los emoticonos producidos en otros 

entornos digitales o tecnologías, cuya naturaleza icónica o gráfica se origina de la necesidad de 

expresión de emociones mediante el teclado en alfabeto latino. Finalmente, la idea de la 

modularidad parecería indicar una falta de integración de los componentes o elementos en las 

secuencias o los tuits, ya que si todos ellos transmiten contenidos de manera independiente, 

como describimos antes, entonces contradiría el principio de estructuración de que todos los 

componentes se integran en secuencias para construir un tuit. Sostenemos que son dos 

estrategias que se alternan o complementan en este tipo de discursos: por un lado, los 

componentes se integran a diferente nivel para construir un sentido complejo (tuit) que además 

por su variedad resulte atractivo para los seguidores y, por otro lado, estos componentes tienen 

la capacidad de ser comprendidos con marcada independencia debido, en parte, a las 

características específicas de las formas o lenguajes empleados y, también, debido a la 

planificación, consciente o no, que organiza los contenidos. 
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Ya vimos que los discursos políticos en Twitter presentan determinadas estrategias estructurales 

para transmitir contenidos, ahora reconoceremos cómo se estructuran esos contenidos para 

construir una realidad discursiva. Muchos temas son coincidentes, en especial el de salud que 

ha ocupado el primer lugar en ambos discursos debido a que la competencia electoral se ha 

realizado durante la pandemia de coronavirus. En general, los temas desarrollados siguen 

estrategias discursivas similares con respecto a su categorización y organización, aun cuando 

responden a ideologías o programas de gobierno disímiles e incluso antagónicos. Así, los 

contenidos pueden ser iterables, es decir, se abordan una y otra vez, pues no existe como en el 

texto tradicional un tratamiento “cancelatorio”, en el cual un aspecto o subtema es desarrollado 

en un conjunto de oraciones o párrafos estables. Más bien, los temas se tratan gradualmente, 

de tal modo que no siempre se desarrollan con exhaustividad en un tuit, sino con cierta amplitud 

y con una diferencia temporal que varía según la planificación o la influencia del contexto.  

Si atendemos a la organización de los temas en el discurso, reconocemos una jerarquía que toma 

como categorías iniciales los temas identificados con lo institucional (sectores públicos o 

competencias ministeriales) y aquellos que no lo son (formas de acción política que no inciden 

en lo programático ni en lo ideológico). Con respecto a lo sectorial, los temas son tratados por 

imposición del contexto inmediato o como propuestas programáticas. Por supuesto que esta 

división tiene puntos de intersección o contacto, pues de todos modos los temas tratados como 

propuestas deben resolver muchos problemas acuciantes en tanto hay consenso que lo son, no 

obstante los discursos de ambos candidatos organizan los contenidos para desarrollar las ideas 

o tópicos entre la inmediatez y la proyección. Con respecto a lo no institucional, reconocemos 

por su variedad que este tipo de temas es producido cuando el contexto (actos de habla, 

acontecimientos específicos, entre otros) crea el escenario para que los candidatos se expresen 

ya sea para expresar condolencias o criticar a un adversario, por ejemplo. Si graficamos los 

criterios de ordenamiento del discurso de ambos candidatos, queda de este modo: 
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Como ya hemos visto a partir de la presencia de los actos de habla y la organización de 

contenidos, podríamos pensar que se tratan de discursos similares. En esos términos, existen 

coincidencias en la construcción de los discursos, sin embargo la diferencia reside no solo en la 

priorización de temas, sino también en el modo que estos son abordados. En suma, la visión de 

la realidad y las propuestas para modificarla en beneficio de los ciudadanos surge de la selección 

y jerarquización de temas, así como del desarrollo que realizan los candidatos. 

Twitter es una plataforma que se creó para que las personas se comunicaran mediante mensajes 

muy breves, sin tener en cuenta usos específicos. Que un candidato, perteneciente al sistema 

político, la emplee como medio para realizar campaña política significa que al producir y difundir 

su discurso en esa plataforma ya la incluye en el sistema de medios según el modelo adoptado 

de comunicación política. Esto no quiere decir que un discurso producido durante elecciones 

haya fundado el uso de Twitter para la comunicación política –también lo pudieron hacer los 

tuits de las entidades públicas, por ejemplo, aunque el origen no tenga importancia–; sino que 

en determinado momento (periodo de elecciones) esta plataforma adquiere estatus como parte 

del sistema de medios. Este uso de Twitter ocurre debido a que esta plataforma cede la iniciativa 

a los usuarios para que la empleen según sus objetivos, en este caso para hacer política, a 

diferencia de los medios de comunicación tradicionales que, más bien, proponen una acción 

política que se amolde a sus intereses, motivaciones o visiones. Además, Twitter permite al 

candidato acercarse a los electores (seguidores o no) de una manera novedosa (mensajes muy 

breves, pertinencia de recursos multimedia, posibilidades de estructuración como la 

modularidad o la serie de tuits) comparada con los medios tradicionales, pero también heredera 

de los tipos y prácticas discursivas provenientes de los medios de comunicación y de los textos 

tradicionales. Como apreciamos, la comunicación política en Twitter se realiza mediante 

iniciativa individual de un actor político (candidato) previamente institucionalizado como tal en 

un periodo especial (electoral). Además, la comunicación política en Twitter permite emplear 

contenidos originados en otros medios, ya sean tradicionales o digitales, que se integran en los 

tuits con otros recursos multimodales oriundos de la plataforma.  

En este sentido, los discursos políticos-electorales de López Aliaga y Mendoza demuestran una 

alta mediatización en la construcción de una realidad política en sus discursos. Si bien es cierto 

esta plataforma brinda recursos a los usuarios para la producción de tuits, estos son facultativos 

o discrecionales, características que hemos reconocido en el uso diferenciado de estos por los 

candidatos López Aliaga y Mendoza. Esta marcada mediatización de los discursos de ambos 

candidatos se aprecia en los recursos multimodales, los cuales o provienen de medios 

tradicionales como los videos editados de programas de televisión en los que aparecen los 

candidatos o de medios digitales como los enlaces a noticias de periódicos online, por supuesto 
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todos estos son empleados según las estrategias de los candidatos (temas, propósitos, entre 

otros). Debemos recalcar que los recursos multimodales provenientes de otros medios o canales 

también han mediatizado la realidad en su origen y al ser empleados en esta plataforma 

nuevamente son mediatizados con funciones, propósitos, etc. diferentes.  

Por su parte, las unidades significativas de emojis son recursos que responden a una especial 

mediatización, pues varias de estas unidades empleadas por los dos candidatos han sido 

resemantizadas para transmitir sentidos y funciones nuevas. Esto se logra en parte debido a la 

facultad que poseen las personas para crear sentidos a partir de los signos convencionales y, 

sobre todo en este caso, surgen de un contexto creado por la institucionalización que otorga 

poderes o atributos a los candidatos para crear realidades políticas en sus discursos. De esta 

manera, pueden asignarles a determinados emojis sentidos diferentes a los que usualmente 

poseen y asumir que serán interpretados de la manera adecuada en vista de que los seguidores 

comparten información de base con el candidato (actos de habla asertivos o premisas). Esta 

calidad de mediatización también es hallada en los hashtags de propaganda principalmente, 

pues ya no solo agrupan contenidos, sino también funcionan como estrategia de propaganda 

política (transmiten lemas, propuestas del plan de gobierno, consignas). 

Contemplado todo lo anterior, queda por reflexionar cuál es el estatus de los discursos de ambos 

candidatos en la realidad institucional. Sabemos que los discursos de ambos candidatos no 

presentan actos de habla de tipo declarativo en sentido estricto, es decir, aquellos que cuando 

son emitidos crean una realidad institucional. Solo algunos tuits pueden ser considerados 

declarativos, pero en un sentido restringido o limitado como aquellos tuits que muestran al 

candidato inaugurando locales de campaña y las “declaraciones” realizadas en ciertos eventos 

que en realidad son ensayos o simulacros de acciones de gobierno (entrega de chips ficticios en 

el caso de Verónika Mendoza).  

Como ya hemos propuesto según la teoría general de las instituciones, los candidatos tienen un 

poder, asignado por su estatus de candidato y reconocido por una colectividad, para 

determinadas creaciones institucionales de corto alcance en el tiempo y de poco impacto. Por 

esto pueden inaugurar locales de campaña o simular determinadas acciones de gobierno como 

representaciones de un probable gobierno suyo, pero no pueden crear instituciones 

propiamente dichas como una obra de saneamiento o una medida de gobierno. Los tuits que 

muestran actos de habla declarativos son casi inexistentes y si los hay, como hemos visto, son 

de alcance limitadísimo. En realidad, las promesas de campaña, las críticas a determinadas 

políticas o a ciertos actores (candidatos, autoridades, etc.), entre otros, son ensayos o 

simulacros de lo institucional. Son actos de habla que los candidatos pueden realizar en virtud 
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de que la institución electoral les ha asignado un poder para que, durante el tiempo que dure el 

proceso electoral, presenten su visión del país o realicen promesas.  

Podría pensarse que los candidatos quedan restringidos en sus poderes al no tener la capacidad 

de crear instituciones, sin embargo al ser nombrados como tales más bien aumentan sus 

poderes: realizan actos de habla que ningún otro ciudadano puede hacer, como prometer 

determinadas acciones de gobierno, y hacer que esos actos de habla sean aceptados como 

válidos. Por el contrario, un ciudadano sin el estatus de candidato no puede prometer la 

construcción de una carretera, por ejemplo, y si lo hiciera correría el riesgo de ser ignorado o 

sus afirmaciones ser tomadas como un disparate. Como vemos, el candidato aparece con 

poderes tanto amplios como limitados, y esto es así porque su estatus aparece en un estadio 

intermedio de dos creaciones institucionales: al ser nombrado candidato se realiza una 

declaración (es instituido candidato) y al terminar la elección se realiza otra declaración (un 

candidato es instituido presidente). Por tanto, entre ambos actos que crean hechos 

institucionales, los candidatos pueden producir actos de habla como cualquier otro ciudadano, 

pero, dado su estatus, solo estos pueden realizar determinados actos de habla (prometer 

acciones de gobierno) cuya audiencia es el ciudadano-elector (en redes sociales como Twitter, 

los seguidores y los usuarios en general), del mismo modo que pueden crear hechos 

institucionales de limitado impacto y manera restringida (inaugurar locales de campaña).  

Cuando mencionamos a las promesas como actos de habla que pueden realizar los candidatos, 

esto puede dar la impresión de que son los únicos. Por el contrario, el estatus del candidato le 

permite realizar cualquier acto de habla –a excepción de los declarativos propiamente dichos–, 

para crear una realidad institucional que es finalmente una realidad política. Cuando hablamos 

de creación de realidad institucional, nos referimos a que se reproduce y se modela una realidad 

relacionada con lo político (sobre lo institucional y no institucional) y no de creación de 

instituciones. Esta realidad política es una representación y una propuesta que se construye 

desde los asertivos (realidad inmediata) hasta el punto más alto que constituyen las promesas 

(realidad proyectada). Esta realidad política es producida y difundida en un medio como Twitter, 

en este caso, y los candidatos eligen los recursos que les pone a disposición para construirla. 

Como vimos, esta plataforma otorga amplia libertad de acción y control del discurso a los 

usuarios, rasgos que favorecen a los candidatos para sus propósitos; sin embargo, estos no solo 

realizan un discurso político como parte de sus atribuciones, sino que también desean difundirlo 

con un alcance mayor en la medida que la plataforma crece en cantidad de usuarios. 

Asimismo, la aceptación de la realidad política propuesta y, más aun, que sea considerada la 

única válida por los seguidores se consigue de modo complejo. Para lograrlo, es necesario tener 

una base institucional previa que involucra, como hemos visto, el otorgamiento de poderes 
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específicos al candidato y la aceptación colectiva de su estatus. Además, en el ámbito del 

discurso se requieren de los actos de habla asertivos y compromisivos en un primer plano y los 

actos de habla directivos y los expresivos tanto positivos como negativos en un segundo plano. 

Como sabemos, los directivos exigen ciertas acciones a los seguidores que estos acepten en 

tanto ya han aceptado previamente ciertas premisas. Aunque no realicen las acciones exigidas 

como ver una entrevista al candidato, esta falta de compromiso circunstancial no erosiona la 

relación primordial basada en los asertivos principalmente. En el caso de los expresivos 

positivos, una muestra de la subjetividad constructiva y empática, contribuyen a cimentar una 

buena relación con los seguidores; en el caso de los expresivos negativos, que expresan rechazo 

a ciertos actos o personas, no son dirigidos a erosionar la relación con los seguidores, sino 

destinadas a los rivales o contrincantes, con el objetivo de deslegitimarlos o de establecer 

diferencias identitarias (“yo candidato” me diferencio de “el rival”). También participa en los 

diversos actos de habla el criterio costo-beneficio, de manera que las funciones colaborativas y 

cordiales predominan. Estas dos funciones facilitan que los contenidos de los tuits se amolden 

a las ideas de los seguidores y que estos contenidos los favorezcan o agraden. El distanciamiento 

social previo a la producción de cada tuit se acorta mediante la participación de los colaborativos 

y los cordiales. Así, para mantener esta relación cercana con los seguidores o ganar nuevos, tales 

funciones ilocucionarias aparecen unidas a los diferentes actos de habla en el discurso. 

Más allá de las conclusiones que describen un tipo de discurso político producido en un periodo 

electoral en Twitter y que encuentra su sustento en el estatus que ocupa en la realidad 

institucional, existen temas que pueden seguir una línea de investigación con un enfoque más 

amplio. Un ejemplo es la descripción de la ideología del candidato y su ubicación en el espectro 

ideológico a partir de un análisis del discurso que involucre tanto los tuits (temas 

específicamente) como las producciones en otros medios. Por otro lado, una investigación sobre 

la base del análisis del discurso dentro de la comunicación política puede establecer 

correspondencias con otras situaciones comunicativas político-electorales como los mítines, los 

debates electorales, entre otros. Si tomamos en cuenta que un discurso político en un soporte 

tecnológico novedoso como Twitter “adiestra” o “se amolda” a los seguidores para ser eficiente 

en la transmisión de contenidos, debe emplear recursos o estrategias comunicativas conocidas 

o con las cuales estos seguidores están familiarizados. Dicho esto, podemos pensar que el 

discurso político emplea o “amolda” diversos elementos provenientes de otras situaciones 

comunicativas como una manifestación de la hibridación, rasgo que suele caracterizar al 

lenguaje en redes sociales. También puede realizarse una investigación exhaustiva para 

proponer un método de investigación de la realidad institucional (sistema político, instituciones 
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públicas, derecho público, etc.) a partir de la teoría general de las instituciones que se basa en 

el lenguaje y la intención colectiva para crear y mantener hechos institucionales a todo nivel. 

Si bien se abren caminos durante una investigación, también conviene saber si el marco teórico 

y el método empleados pueden contribuir al esclarecimiento de otras producciones lingüísticas 

centradas en lo político. Por ejemplo, pueden aplicarse a los debates electorales que se realizan 

durante la primera y la segunda vuelta electoral para reconocer estrategias discursivas y 

jerarquía de temas y no necesariamente estructuras pues estas están dadas de antemano en un 

debate. Asimismo, el marco teórico y el método pueden aplicarse para establecer 

correspondencias y diferencias entre un discurso realizado en Facebook, Twitter, Instagram e 

incluso TikTok, en que lo multimodal cobra una relevancia mayor y en algunos es el medio único 

de transmisión de discurso. En los casos anteriores, el marco teórico exigiría también un modelo 

–o varios– para la descripción y explicación de elementos y rasgos multimodales.  

Finalmente, para encontrar correspondencias entre complejidad estructural y complejidad de 

conceptos en los tuits, en este caso, y también en otros discursos (debates, mensajes a la Nación, 

discursos en el Congreso, etc.), podría realizarse un estudio similar al efectuado en las 

universidades de Princeton y de Texas. Este estudio titulado “Examining long-term trends in 

politics and culture through language of political leaders and cultural institutions” ha encontrado 

que los discursos políticos actuales tienden a la simplificación mediante el uso de estructuras y 

elementos propios de la narración, y ya no de conceptos como hace décadas, así como de un 

registro de lengua más sencillo. Además, otro estudio reciente realizado en las universidades de 

Ámsterdam y Dublín titulado “Liberals lecture, conservatives communicate: Analyzing 

complexity and ideology in 381,609 political speeches” ha llegado a conclusiones similares al 

reconocer que los discursos de los políticos han perdido complejidad con el paso de los años, 

incluso han encontrado que el lenguaje de los políticos conservadores es más simple, mientras 

que los liberales emplean un lenguaje más complejo. El corpus analizado ofrece la impresión de 

que López Aliaga emplea un léxico más simple, tomando como criterios la cantidad de palabras 

y la carga conceptual o ideológica de los términos; mientras que Mendoza tiende a un léxico 

más amplio y relacionado con el lenguaje técnico o programático, no obstante estas reflexiones 

preliminares requieren de un método específico y un mayor corpus para su comprobación. Con 

esta breve explicación, la lingüística junto con otras aproximaciones desde lo ideológico y lo 

político pueden contribuir a dilucidar determinadas cuestiones en comunicación política. 
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https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1374830935653416960


179 
 

rla24marb 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1374832835945762831 

 

 

rla24marc 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1374772963938025475 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1374832835945762831
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1374772963938025475


180 
 

 

 

rla24mard 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1374746245785354240 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1374746245785354240


181 
 

 

 

rla23mar 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1374459613886619649 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1374459613886619649


182 
 

 

 

rla23mara 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1374411415944007692 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1374411415944007692


183 
 

 

 

rla22mar 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1374133000565309452 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1374133000565309452


184 
 

 

 

rla22mara 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1374125282215391232 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1374125282215391232


185 
 

 

 

rla21mar 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1373750304009764865 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1373750304009764865


186 
 

 

 

rla20mar 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1373305869476184068 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1373305869476184068


187 
 

 

 

rla20mara 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1373150862525280259 

 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1373150862525280259


188 
 

rla19mar 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1373046630597894146 

 

 

rla19mara 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1373033393651396616 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1373046630597894146
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1373033393651396616


189 
 

 

 

rla19marb 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1373016854453686280 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1373016854453686280


190 
 

 

 

rla19marc 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1373001327668760580 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1373001327668760580


191 
 

 

 

rla18mar 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1372696392485982210 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1372696392485982210


192 
 

 

 

rla18mara 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1372657011251363840 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1372657011251363840


193 
 

 

 

rla18marb 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1372656316087435267 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1372656316087435267


194 
 

 

rla18marc 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1372647660256165888 

 

 

 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1372647660256165888


195 
 

rla18mard 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1372639568588066823 

 

 

rla18marhilo [ELIMINADO] 

https://twitter.com/ruben85537071/status/1372680010440572938/photo/1 

 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1372639568588066823
https://twitter.com/ruben85537071/status/1372680010440572938/photo/1


196 
 

rla17mar 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1372302311750578179 

 

 

rla17mara 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1372291883834208263 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1372302311750578179
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1372291883834208263


197 
 

 

 

rla16mar 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1371950672522964992 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1371950672522964992


198 
 

 

 

rla16mara 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1371950289381691395 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1371950289381691395


199 
 

 

 

rla16marb 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1371930888867549188 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1371930888867549188


200 
 

 

 

rla16marc 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1371891943127576578 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1371891943127576578


201 
 

 

 

rla16mard 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1371870181002252298 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1371870181002252298


202 
 

 

 

rla15mar 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1371586444431593473 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1371586444431593473


203 
 

 

 

rla15mara 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1371572249422147584 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1371572249422147584


204 
 

 

 

rla14mar 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1371212546737381380 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1371212546737381380


205 
 

 

 

rla13mar 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1370876018664353793 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1370876018664353793


206 
 

 

 

rla13mara 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1370875333906460676 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1370875333906460676


207 
 

 

 

rla13marb 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1370849187718381569 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1370849187718381569


208 
 

 

 

rla13marc 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1370807079766736901 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1370807079766736901


209 
 

 

 

rla13mard 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1370765333804544004 

 

 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1370765333804544004


210 
 

rla13mare 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1370760123250061317 

 

 

rla12mar 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1370422118387752966 

 

 

rla12mara 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1370420646036045827 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1370760123250061317
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1370422118387752966
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1370420646036045827


211 
 

 

 

rla12marb 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1370410495992156163 

 

 

rla12marc 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1370405341696040960 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1370410495992156163
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1370405341696040960


212 
 

 

 

rla12mard 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1370404090732285956 

 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1370404090732285956


213 
 

rla11mar 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1370146878990454785 

 

 

rla11mara 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1370143742053781509 

 

 

 

 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1370146878990454785
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1370143742053781509


214 
 

rla11marb 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1370115214969044996 

 

 

rla11marc 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1370055922849087496 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1370115214969044996
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1370055922849087496


215 
 

 

 

rla11mard 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1370098712551297024 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1370098712551297024


216 
 

 

 

rla10mar 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1369765002379362304 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1369765002379362304


217 
 

 

 

rla10mara 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1369761246980038661 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1369761246980038661


218 
 

 

 

rla10marb 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1369749494473105416 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1369749494473105416


219 
 

 

 

rla10marc 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1369678221642465280 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1369678221642465280


220 
 

 

 

rla10mard 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1369646221804060677 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1369646221804060677


221 
 

 

 

rla9mar 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1369409288398123014 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1369409288398123014


222 
 

 

 

rla8mar 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1369050605168263168 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1369050605168263168


223 
 

 

 

rla8mara 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1369033729071607811 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1369033729071607811


224 
 

 

 

rla8marb 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1368985340325863436 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1368985340325863436


225 
 

 

 

rla8marc 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1368977128033751046 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1368977128033751046


226 
 

 

 

rla8mard 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1368939632080138243 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1368939632080138243


227 
 

 

 

rla7mar 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1368701255460286464 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1368701255460286464


228 
 

 

 

rla7mara 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1368673576925224969 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1368673576925224969


229 
 

 

 

rla6mar 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1368263938144669709 

 

 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1368263938144669709


230 
 

rla6mara 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1368200428039659523 

 

 

rla5mar 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1367956144237514761 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1368200428039659523
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1367956144237514761


231 
 

 

 

rla4mar 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1367624915952795650 

 

 

rla4mara 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1367614547427745795 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1367624915952795650
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1367614547427745795


232 
 

 

 

rla4marb 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1367601646889484297 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1367601646889484297


233 
 

 

 

rla4marc 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1367587688040206337 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1367587688040206337


234 
 

 

 

rla3mar 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1367243876927336449 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1367243876927336449


235 
 

 

 

rla2mar 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1366887340795453445 

 

 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1366887340795453445


236 
 

rla2mara 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1366844295504945152 

 

 

rla2marb 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1366869675087450113 

 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1366844295504945152
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1366869675087450113


237 
 

rla1mar 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1366459826470072325 

 

 

rla1mara 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1366422345443852294 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1366459826470072325
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1366422345443852294


238 
 

 

 

rla28feb 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1366022993181343747 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1366022993181343747


239 
 

 

 

rla27feb 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1365577076170973185 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1365577076170973185


240 
 

 

 

rla26feb 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1365424700025954304 

 

 

rla26feba 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1365422606636171266 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1365424700025954304
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1365422606636171266


241 
 

 

 

rla26febb 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1365400559981916170 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1365400559981916170


242 
 

 

 

rla26febc 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1365349141392617473 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1365349141392617473


243 
 

 

 

rla25feb 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1365041843373801477 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1365041843373801477


244 
 

 

 

rla25feba 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1365030918516277250 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1365030918516277250


245 
 

 

 

rla25febb 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1365012087563554818 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1365012087563554818


246 
 

 

 

rla25febc 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1365007536521379854 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1365007536521379854


247 
 

 

 

rla25febd 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1364968504718426116 

 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1364968504718426116


248 
 

rla24feb 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1364668095483305990 

 

 

rla24feba 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1364639905398325254 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1364668095483305990
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1364639905398325254


249 
 

 

 

rla23feb 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1364339229510279170 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1364339229510279170


250 
 

 

 

rla23feba 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1364222328687579137 

 

 

 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1364222328687579137


251 
 

rla22feb 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1363976936024858626 

 

 

rla22feba 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1363965596744957962 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1363976936024858626
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1363965596744957962


252 
 

 

 

rla22febb 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1363882229357764608 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1363882229357764608


253 
 

 

 

rla21feb 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1363561222012997637 

 

 

 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1363561222012997637


254 
 

rla21feba 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1363553711784624132 

 

 

rla21febb 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1363535787258765313 

 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1363553711784624132
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1363535787258765313


255 
 

rla20feb 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1362992442421739520 

 

 

rla19feb 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1362820896256360456 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1362992442421739520
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1362820896256360456


256 
 

 

 

rla18feb 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1362538546691641344 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1362538546691641344


257 
 

 

 

rla18feba 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1362501509104214023 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1362501509104214023


258 
 

 

 

rla18febb 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1362520248419811341 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1362520248419811341


259 
 

 

 

rla18febc 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1362466259921682432 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1362466259921682432


260 
 

 

 

rla18febd 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1362409609869352962 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1362409609869352962


261 
 

 

 

17feb   NO HAY 

 

rla16feb 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1361791731541368833 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1361791731541368833


262 
 

 

 

rla16feba 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1361767558009995272 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1361767558009995272


263 
 

 

 

rla16febb 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1361782289361960963 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1361782289361960963


264 
 

 

 

rla16febc 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1361732071358627845 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1361732071358627845


265 
 

 

 

rla16febd 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1361691612036935681 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1361691612036935681


266 
 

 

 

rla16febe 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1361556246151725057 

 

 

rla15feb 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1361452804531961861 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1361556246151725057
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1361452804531961861


267 
 

 

 

rla15feba 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1361443731279384580 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1361443731279384580


268 
 

 

 

rla15febb 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1361442588457373698 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1361442588457373698


269 
 

 

 

rla15febc 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1361382610589605895 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1361382610589605895


270 
 

 

 

rla15febd 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1361357618778898434 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1361357618778898434


271 
 

 

 

rla14feb 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1361097104488300545 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1361097104488300545


272 
 

 

 

rla14feba 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1361091798903500804 

 

 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1361091798903500804


273 
 

rla14febb 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1361008248095182851 

 

 

rla14febc 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1360950012298076161 

 

 

rla13feb 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1360650825081700361 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1361008248095182851
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1360950012298076161
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1360650825081700361


274 
 

 

 

rla13feba 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1360611648965378048 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1360611648965378048


275 
 

 

 

rla12feb 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1360290092959555586 

 

 

 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1360290092959555586


276 
 

rla12feba 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1360261633457684481 

 

 

rla11feb 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1359998163415875587 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1360261633457684481
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1359998163415875587


277 
 

 

 

rla11feba 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1359974060080431106 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1359974060080431106


278 
 

 

 

rla11febb 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1359901024266448897 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1359901024266448897


279 
 

 

 

rla10feb 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1359594577615872011 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1359594577615872011


280 
 

 

 

rla10feba 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1359556977551171585 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1359556977551171585


281 
 

 

 

rla10febb 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1359540900838445066 

 

 

 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1359540900838445066


282 
 

rla10febc 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1359542962359787521 

 

 

rla10febd 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1359521055300194304 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1359542962359787521
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1359521055300194304


283 
 

 

 

rla9feb 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1359260792814673923 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1359260792814673923


284 
 

 

 

rla9feba 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1359275641405906945 

 

 

 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1359275641405906945


285 
 

rla9febb 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1359194837954818049 

 

 

rla9febc 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1359159281300430855 

 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1359194837954818049
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1359159281300430855


286 
 

rla8feb 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1358900796394516480 

 

 

rla8feba 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1358888620262842375 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1358900796394516480
https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1358888620262842375


287 
 

 

 

rla8febb 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1358838009567862786 
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380 
 

 

 

rla31dicb 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1344738451380436994 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1344738451380436994


381 
 

 

 

rla31dicc 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1344710259403862021 

 

https://twitter.com/rlopezaliaga1/status/1344710259403862021


382 
 

Corpus de tuits de Verónika Mendoza  

@Vero_Mendoza_F 

Vero10abr 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1381011920153624577?s=20 

 

 

vero9abr 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1380652092411555840 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1381011920153624577?s=20
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1380652092411555840


383 
 

 

 

Vero9abrhilo1 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1380589650570534912?s=20 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1380589650570534912?s=20


384 
 

 

 

Vero9abrhilo2 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1380589652160225283 

 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1380589652160225283


385 
 

Vero9abrhilo3 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1380589653699485699 

 

 

vero7abr 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1379916131549462529 

 

 

vero7abra 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1379822417577664515?s=20 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1380589653699485699
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1379916131549462529
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1379822417577664515?s=20


386 
 

 

 

vero6abr 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1379657513948299265?s=20 

 

 

vero4abr 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1378919963965149184?s=20 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1379657513948299265?s=20
https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1378919963965149184?s=20


387 
 

 

 

vero4abra 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1378912956071641092?s=20 

 

 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1378912956071641092?s=20


388 
 

vero3abr 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1378509403108864002?s=20 

 

 

vero2abr 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1378096435925762048?s=20 

 

 

vero2abra 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1378065750829715457?s=20 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1378509403108864002?s=20
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1378096435925762048?s=20
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1378065750829715457?s=20


389 
 

 

 

vero1abr 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1377820790448619521?s=20 

 

 

vero1abraa 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1377818186222088203?s=20 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1377820790448619521?s=20
https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1377818186222088203?s=20


390 
 

 

 

vero1abrb 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1377810167748833280?s=20 

 

 

vero31mar 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1377318311688597509?s=20 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1377810167748833280?s=20
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1377318311688597509?s=20


391 
 

 

 

vero30marhilo1 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1376966552415768581 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1376966552415768581


392 
 

 

 

vero30marhilo2 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1376966553950957575 

 

 

vero30mar 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1377102381456846855?s=20 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1376966553950957575
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1377102381456846855?s=20


393 
 

 

 

vero29mar 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1376715606339244039?s=20 

 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1376715606339244039?s=20


394 
 

 

vero29mara 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1376595755146702850?s=20 

 

 

vero26mar 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1375559712553451522?s=20 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1376595755146702850?s=20
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1375559712553451522?s=20


395 
 

 

 

vero24mar 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1374864716758138881?s=20 

 

 

 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1374864716758138881?s=20


396 
 

vero24mara 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1374719380819443713?s=20 

 

 

 

vero24marb 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1374719409634304000?s=20 

 

 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1374719380819443713?s=20
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1374719409634304000?s=20


397 
 

vero22mar 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1374161673272098823?s=20 

 

 

vero22mara 

https://twitter.com/canalN_/status/1374173648332939265?s=20 

 

 

 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1374161673272098823?s=20
https://twitter.com/canalN_/status/1374173648332939265?s=20


398 
 

vero22marb 

https://twitter.com/canalN_/status/1374175634138787843?s=20 

 

 

vero22marc 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1373862669564923904 

 

 

https://twitter.com/canalN_/status/1374175634138787843?s=20
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1373862669564923904


399 
 

vero21mar 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1373848939955372034 

  

 

vero21mara 

https://twitter.com/noticiAmerica/status/1373803073278185474 

 

 

vero21marb 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1373810804273844226 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1373848939955372034
https://twitter.com/noticiAmerica/status/1373803073278185474
https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1373810804273844226


400 
 

 

 

vero21marc 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1373816909695746048 

 

 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1373816909695746048


401 
 

vero21mard 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1373815720434405383 

 

 

vero21mare 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1373806337721765888 

 

 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1373815720434405383
https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1373806337721765888


402 
 

vero21marf 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1373812702208987136 

 

 

vero21marg 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1373843042571067399 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1373812702208987136
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1373843042571067399


403 
 

 

 

vero21marh 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1373784685076185089 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1373784685076185089


404 
 

 

 

vero21mari 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1373507747598237698 

 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1373507747598237698


405 
 

 

vero20mar 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1373452018229112837 

 

 

vero20mara 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1373414927583612929 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1373452018229112837
https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1373414927583612929


406 
 

 

 

vero20marb 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1373346129585303558 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1373346129585303558


407 
 

 

 

vero17mar 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1372307892540432385 

 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1372307892540432385


408 
 

 

vero17mara 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1372337344611762178 

 

 

vero16mar 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1372035692038139906 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1372337344611762178
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1372035692038139906


409 
 

 

 

vero16mara 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1371878064452468740 

 

 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1371878064452468740


410 
 

vero15mar 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1371670317022777348 

 

 

vero15mara 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1371622855285301251 

 

 

 

 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1371670317022777348
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1371622855285301251


411 
 

vero15marb 

https://twitter.com/exitosape/status/1371510137601589256 

 

 

vero15marc 

https://twitter.com/exitosape/status/1371508101971644422 

 

https://twitter.com/exitosape/status/1371510137601589256
https://twitter.com/exitosape/status/1371508101971644422


412 
 

vero15mard 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1371493809104814087 

 

 

vero15mare 

https://twitter.com/exitosape/status/1371460356699213824 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1371493809104814087
https://twitter.com/exitosape/status/1371460356699213824


413 
 

 

 

vero15marf 

https://twitter.com/exitosape/status/1371466080720457733 

 

 

https://twitter.com/exitosape/status/1371466080720457733


414 
 

vero15marg 

https://twitter.com/exitosape/status/1371470537856315393 

 

 

vero15marh 

https://twitter.com/exitosape/status/1371477109626052612 

 

https://twitter.com/exitosape/status/1371470537856315393
https://twitter.com/exitosape/status/1371477109626052612


415 
 

 

vero15mari 

https://twitter.com/exitosape/status/1371478508304752643 

 

vero14mar 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1371070090481926147 

https://twitter.com/exitosape/status/1371478508304752643
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1371070090481926147


416 
 

 

 

vero12mar 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1370550819557416961 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1370550819557416961


417 
 

 

 

vero10mar 

https://twitter.com/Agencia_Andina/status/1369821030806589442 

 

https://twitter.com/Agencia_Andina/status/1369821030806589442


418 
 

vero13mar 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1370744597400403969 

 

 

vero12mar 

https://twitter.com/nuevaconsti/status/1370550819557416961 

 

 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1370744597400403969
https://twitter.com/nuevaconsti/status/1370550819557416961


419 
 

vero12mara 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1370543063874027520 

 

 

vero12marb 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1370493954291073028 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1370543063874027520
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1370493954291073028


420 
 

 

 

vero11mar 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1370145835900633091 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1370145835900633091


421 
 

 

 

vero9mar 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1369470829302591491 

 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1369470829302591491


422 
 

vero9mara 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1369479093385838600 

 

 

vero10mara 

https://twitter.com/DiarioUnoPeru/status/1369690763848781831 

 

 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1369479093385838600
https://twitter.com/DiarioUnoPeru/status/1369690763848781831


423 
 

vero10marb 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1369742269323034624 

 

 

vero10marc 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1369616052569726978 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1369742269323034624
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1369616052569726978


424 
 

 

 

vero8mar 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1369055250531954693 

Traducción: “Un Perú fuerte tiene que tener rostro de mujer, para los años nuevos, para el giro 

(cambio) del mundo, para que el mundo se una”. 

 

 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1369055250531954693


425 
 

vero8mara 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1369051554125410305 

 

 

vero8marb 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1368981771182804994 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1369051554125410305
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1368981771182804994


426 
 

 

 

vero8marc 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1368955215194566657 

 

 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1368955215194566657


427 
 

vero8mard 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1368941757254221824 

 

 

 

vero6mar 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1368327069734744065 

 

 

vero5mar 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1367964625451487237 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1368941757254221824
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1368327069734744065
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1367964625451487237


428 
 

 

 

vero4marhilo1 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1367554718856282115 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1367554718856282115


429 
 

 

 

vero4marhilo2 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1367554720936640512 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1367554720936640512


430 
 

 

 

vero4marhilo3 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1367554725445595143 

Traducción: “Juntos cambiemos para bien nuestro país, el Perú” 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1367554725445595143


431 
 

 

 

vero4mara 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1367469467316461570 

 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1367469467316461570


432 
 

vero4marb 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1367451704720031744 

 

 

vero3mar 

https://twitter.com/lamula/status/1367274866559365122 

 

 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1367451704720031744
https://twitter.com/lamula/status/1367274866559365122


433 
 

vero3marhilo1 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1367225682955284485 

 

 

vero3marhilo2 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1367228078561382401 

 

 

vero3mara 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1367208744455712772 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1367225682955284485
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1367228078561382401
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1367208744455712772


434 
 

 

 

vero2mar 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1366948389443764225 

 

 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1366948389443764225


435 
 

vero2mara 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1366900165592891397 

 

 

vero2marb 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1366760304839958528 

 

 

 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1366900165592891397
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1366760304839958528


436 
 

vero2marc 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1366710899252350978 

 

 

vero1mar 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1366540001887019015 

 

 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1366710899252350978
https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1366540001887019015


437 
 

vero1mara 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1366563190721687553 

 

 

vero28feb 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1366126397048127492 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1366563190721687553
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1366126397048127492


438 
 

 

 

vero28feba 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1366070122989903872 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1366070122989903872


439 
 

 

 

vero27feb 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1365636205774319621 

 

 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1365636205774319621


440 
 

vero26feb 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1365509869177098246 

 

 

vero25feb 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1365036030760484869 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1365509869177098246
https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1365036030760484869


441 
 

 

 

vero25feba 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1365013890728402945 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1365013890728402945


442 
 

 

 

vero24feb 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1364783376671080451 

 

 

vero23feb 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1364396420443299843 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1364783376671080451
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1364396420443299843


443 
 

 

 

vero23feba 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1364349931423748098 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1364349931423748098


444 
 

 

 

vero22feb 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1364062323749638149 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1364062323749638149


445 
 

 

 

vero22feba 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1364042696189444105 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1364042696189444105


446 
 

 

 

vero22febb 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1363930847028600836 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1363930847028600836


447 
 

 

 

vero22febc 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1363908592697565193 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1363908592697565193


448 
 

 

 

vero21feb 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1363702127034564610 

 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1363702127034564610


449 
 

vero21feba 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1363694121303502849 

 

 

vero21febb 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1363689436865773568 

 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1363694121303502849
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1363689436865773568


450 
 

 

vero21febc 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1363684320536387587 

 

 

vero21febd 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1363665519673569282 

 

 

 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1363684320536387587
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1363665519673569282


451 
 

vero21febe 

https://twitter.com/tromepe/status/1363467499694682112 

 

 

vero21febf 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1363566456617775105 

https://twitter.com/tromepe/status/1363467499694682112
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1363566456617775105


452 
 

 

 

vero21febg 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1363492067729629184 

 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1363492067729629184


453 
 

vero20feb 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1363160121552076804 

 

 

vero19feb 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1362943789455740933 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1363160121552076804
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1362943789455740933


454 
 

 

 

vero18feb 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1362559889894211595 

 

 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1362559889894211595


455 
 

vero18feba 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1362565834510581760 

 

 

vero18febb 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1362551550862843907 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1362565834510581760
https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1362551550862843907


456 
 

 

 

vero17feb 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1362243304851660802 

 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1362243304851660802


457 
 

vero17febhilo1 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1362193506937294848 

 

 

vero17febhilo2 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1362193836479574017 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1362193506937294848
https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1362193836479574017


458 
 

 

 

vero17febhilo3 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1362194020643012611 

 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1362194020643012611
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vero17feba 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1362241849730207745 

 

 

vero17febb 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1362237838713094149 

 

 

 

 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1362241849730207745
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1362237838713094149


460 
 

vero17febc 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1362222221998125056 

 

 

vero17febd 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1362220955960029184 

 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1362222221998125056
https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1362220955960029184
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vero17febe 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1362221875959578636 

 

 

vero17febf 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1362215289690152960 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1362221875959578636
https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1362215289690152960
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vero17febg 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1362211967977553923 

 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1362211967977553923
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vero17febh 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1362212841974079491 

 

 

vero17febi 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1362201278038888450 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1362212841974079491
https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1362201278038888450
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vero17febj 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1362198311441154052 

 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1362198311441154052
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vero17febk 

https://twitter.com/canalN_/status/1362195204099497987 

 

 

vero17febl 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1362189148208136192 

 

https://twitter.com/canalN_/status/1362195204099497987
https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1362189148208136192
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vero16feb 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1361866568284700672 

 

 

vero15feb 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1361475623273775106 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1361866568284700672
https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1361475623273775106
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vero15feba 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1361473034377379841 

 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1361473034377379841
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vero14feb 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1361165067786612737 

 

 

vero14feba 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1361103527976779780 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1361165067786612737
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1361103527976779780
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vero14febb 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1361086290264027140 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1361086290264027140
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vero14febc 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1361026534258188289 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1361026534258188289
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vero13feb 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1360610974244429826 

 

 

vero11feb 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1360066767897378817 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1360610974244429826
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1360066767897378817
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vero11feba 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1360052015485882369 

 

 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1360052015485882369
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vero11febb 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1359975793955340291 

 

 

vero9feb 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1359238813193809920 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1359975793955340291
https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1359238813193809920
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vero7feb 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1358599809414942720 

 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1358599809414942720
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vero7feba 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1358552555899518976 

 

 

vero7febb 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1358482287680229378 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1358552555899518976
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1358482287680229378
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vero6feb 

https://twitter.com/CELAGeopolitica/status/1358101365940252674 

https://twitter.com/CELAGeopolitica/status/1358101365940252674
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vero5feb 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1357903544913965056 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1357903544913965056
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vero4feb 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1357526328732508160 

 

 

 

vero4feba 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1357526328732508160


479 
 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1357348108288413698 

 

 

vero3feb 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1357186944376143876 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1357348108288413698
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1357186944376143876
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vero3feba 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1357170907731607560 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1357170907731607560
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vero2feb 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1356774757694394373 

 

 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1356774757694394373
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vero2feba 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1356768213388910593 

 

 

vero2febb 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1356621520521605122 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1356768213388910593
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1356621520521605122
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vero1feb 

https://twitter.com/Politica_LR/status/1356454816176873474 

 

https://twitter.com/Politica_LR/status/1356454816176873474
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vero1feba 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1356433186050482177 

 

 

vero1febb 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1356391273003937798 

 

 

vero1febc 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1356392453654405121 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1356433186050482177
https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1356391273003937798
https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1356392453654405121
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vero1febd 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1356396931405275136 

 

 

vero1febe 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1356361174594543618 

 

https://twitter.com/JuntosporPeru/status/1356396931405275136
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1356361174594543618
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vero1febf 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1356358096906547202 

 

 

vero31ene 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1356071731220402181 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1356358096906547202
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1356071731220402181
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vero31enea 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1356048953184313344 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1356048953184313344
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vero31enehilo1 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1355935295984828416 

 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1355935295984828416
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vero31enehilo2 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1355935302775410692 

 

 

vero31enehilo3 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1355935363882229764 

 

 

vero28ene 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1354967582508507136 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1355935302775410692
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1355935363882229764
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1354967582508507136


490 
 

 

 

vero28enea 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1354787884407123971 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1354787884407123971
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vero27ene 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1354597809916403713 

 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1354597809916403713


492 
 

vero27enea 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1354588315253665799 

 

 

vero26ene 

https://twitter.com/elcomercio_peru/status/1354292308804575233 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1354588315253665799
https://twitter.com/elcomercio_peru/status/1354292308804575233
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vero26enea 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1354278011009437697 

 

 

vero26eneb 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1354274102765367298 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1354278011009437697
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1354274102765367298
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vero26enec 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1354255582715400197 

 

 

vero26enehilo1 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1354137367096012801 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1354255582715400197
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1354137367096012801
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vero26enehilo2 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1354137371126734848 

 

 

vero25ene 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1353886619129016320 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1354137371126734848
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1353886619129016320
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vero25enea 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1353854694829993985 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1353854694829993985


497 
 

 

 

vero25eneb 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1353832005776105472 

 

 

vero24ene 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1353470995835871237 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1353832005776105472
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1353470995835871237
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vero22ene 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1352733749964922887 

 

 

vero21ene 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1352255811716833280 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1352733749964922887
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1352255811716833280
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vero20ene 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1351923033183838214 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1351923033183838214


500 
 

 

 

vero20enehilo 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1352036309376913408 

 

 

 

 

 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1352036309376913408
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vero20enehilo2 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1352036309376913408 

 

vero16enehilo1 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1350535836769677316 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1352036309376913408
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1350535836769677316
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vero16enehilo2 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1350535840435462147 

 

 

 

 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1350535840435462147
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vero16enehilo3 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1350535841966338048 

 

 

vero15enehilo1 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1350162576861233152 

 

 

vero15enehilo2 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1350162579222573058 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1350535841966338048
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1350162576861233152
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1350162579222573058
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vero13ene 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1349523656091848705 

 

 

vero11ene 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1348798376876404739 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1349523656091848705
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1348798376876404739
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vero11enea 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1348716842119000068 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1348716842119000068
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vero10ene 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1348426575071621122 

 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1348426575071621122
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vero10enea 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1348285336586223619 

 

 

vero9ene 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1348047477841264645 

 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1348285336586223619
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1348047477841264645
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vero9enea 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1347992460086157312 

 

 

vero8enehilo1 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1347549832030932992 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1347992460086157312
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1347549832030932992
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vero8enehilo2 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1347549834056761347 

 

 

vero8enehilo3 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1347549835776438284 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1347549834056761347
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1347549835776438284
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vero8ene 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1347724137171718144 

 

 

 

 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1347724137171718144
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vero7ene 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1347213404247891976 

 

 

vero7enea 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1347280329158090752 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1347213404247891976
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1347280329158090752
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vero7enehilo1 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1347053162474184705 

 

 

 

 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1347053162474184705
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vero7enehilo2 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1347053165053673472 

 

 

vero6enehilo1 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1346949226350202880 

 

 

vero6enehilo2 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1347034727551799296 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1347053165053673472
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1346949226350202880
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1347034727551799296
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https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1346601587091898368 

 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1346601587091898368
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vero5enea 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1346638240011448321 

 

 

vero5enehilo1 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1346608917309255681 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1346638240011448321
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1346608917309255681
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vero5enehilo2 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1346608918630445056 

 

 

vero5enehilo3 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1346608920278798337 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1346608918630445056
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1346608920278798337
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vero4ene 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1346298185975791617 

 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1346298185975791617
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vero3ene 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1345877835366461441 

 

 

vero3enea 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1345744808464297986 

 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1345877835366461441
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1345744808464297986
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vero2ene 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1345535322310979585 

 

 

vero31dic 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1344807023343353856 

 

 

 

 

https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1345535322310979585
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F/status/1344807023343353856
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Fichas Rafael López Aliaga 

 

Primera ficha: Actos ilocutivos 
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Segunda ficha: Estructural 

 

 

 

 



526 
 

 

 

 

 



527 
 

 

 

 

 



528 
 

 

 

 

 



529 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



530 
 

Tercera ficha: Multimodalidad 
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Fichas Verónika Mendoza 

 

Primera ficha: Actos ilocutivos 
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Segunda ficha: Estructural 
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Tercera ficha: Multimodalidad 
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